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9Ziz oxucu!

Motlobs kegmoazdon avval, yani «Beynslxalq ‘marketing»in
slmi-nazari va tocriibi mosalolorine baxmazdan 6nco, «Elm»
anlayisina, onun mahiyystine, mazmununa, maqsading, vazifaloring
vo funksiyalarina, eloco ds «elm haqqinda» miitofokkirlorin,
filosoflarin vo alimlorin dediklori bozi g6zal vo doyarli kolamlara
diqgot yetirak.

Elm - ictimai sttur formalarindan biridir; insan faaliyyatinin
bir sferasidir; basqa sozlo, insanin omoli ve nazeri faaliyyatinin
Oziinomoxsus bir sahosi olub, tobistin, comiyyatin vo tofakkiiriin
inkisaf ganunlari hagqinda biliklor sistemidir. Elm — comiyyatin
mohsuldar qiivvalerinin va ictimai hayatin miixtalif sahalorinin
inkisafina giicli tosir edon bir vasitadir va onun iqtisadi-sosial
noticolori  ovazedilmozdir. Onun osas va baghca funksaiyas
haqiqgatlari, predmet, hadisa vo proseslorin mahiyyati, daxili alagalari
hagqinda toplanmug biliklari sistemlogdirmakdir.

Indi elmin asas funksiyas: haqigatlorin, predmet, hadisa va
proseslorin mahiyyati, daxili alagslori haqqinda toplanmis biliklari
sistemlosdirmokdir,

; Milasir doévrds elm hogigoton tam mohsuldar qiivvays
gevrilmisdir. Indi elmi ideyalarin yaranmasi ilo onun istehsalatda
totbiq edilmosino kimi olan vaxt xeyli azalmaqla, yeni texnika va
texnologiyamin iqtisadi-sosial inkisaf saholorino totbigi amok
mohsuldarhgini vo alinan somaroni xeyli yiliksaltmoya imkan verir.
Diinyada Yerin siini peykinin buraxilmasi, insanin kosmosa ugusu,
atom enerjisindan dinc moagsadlar tigiin istifads edilmasi, idars olunan
istilik-niivo sintezi probleminin halli vo s. elmin mahsuludur.

Alimlorimizin  riyaziyyat, fizika, kimya, biologiya,
astronomiya va s. elmlor sahasindaki elmi asarlori diinya sohrati
gqazanmugdir. _

Miitofokkirler, filosoflar vo alimlor (aqillor) elms homiso
yitksak qiymat vermis va elm haqqinda ¢ox gozal va qiymotli kalamlar
demiglor. Onlardan bazilarina diqqat yetirak.
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Mbohommad Peygombar demigdir:

% «Elm riitbosindan daha yiiksak bir riitbs yoxdur». |

< «Besikdon mazara qadar elm dyraniny. '

% «Elm miisolmanin qeyb olmus malidir; harada gorurs{
alir».

Orob xalq mosolindo deyilir: «Tahsil (tolim, elm — S.A
sarvatdir, onu totbiq etmak isa kamillikdir».

Hozrat 9li (Bli sleyhissalam, Imam 8li — dli ibn dbu Talil
597-660 h.) xolifs olmaqla yanasi, hom-do islam diinyasimin
niifuzlu elm xadimlorindon olmugdur. O, 6z d6vriiniin an savad]
saxsiyyatlorindon biri olmaqla, elmin bu va ya digar sahslorind
giymatli fikirlor sOylomigdir. 9li sleyhissalamin xalq arasinda dahg
genis yayumis «100 hikmotli fikirlori va kalamlar» nasildon-nasili
kegorok bu giiniimiizo golib catrmgdir. O, elm (tohsil, zoka, agil
hagqinda demisgdir:

«Sorafst elm va adobladir, asl-nacabatds deyil».

«Agill (elmli - S.A.) insanin zonni da ger¢ak olar».

«9n boylik asl-nacabat adabli olmaqdir».

«9n bdyitk dovlet agildir (elmdir, zokadir — S.A.). Yoni

agillh kimso hoqigotds mdhtac deyil, bolks do artiq)

doviatlidir». \

< «Tamah olan basda agil (elm, zoka — S.A.) olmaz». l

< «Agill (elmli, zokali ~ $.A.) kimsanin dili {irayinin dalinda
olar. Yoni agilli adam qabaqca s6ziinlin yaxs1 va pisini
fikirlosib danigar».

< «Kisinin gador vo hormoati 6z soy vo ¢alisganhiina

072 /7 R7
0.0 0.0 0.‘

)
Qe

goéradir». (Bax: Hozrati Olinin kolamlar. Baki, «Ornak» |

nasriyyati, 1991, s. 16).

«Elm» aghn (aqlin, zokanin, zehnin - S A.) ciragidir»
(Iampa51d1r S.A)). Qadim azori atalar s6zil.

Qadim yunan filosofu va alimi Aristotel (e.. 384 ~ €.2.322)
demigdir: «Tshsilo (elms - §.A.) ¢6rok agaci kimi baxan kélodir.
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Sorq adobiyyatinin gérkomli niimaysndslorindon biri, dahi
miitofokkir, filosof va sair Sodi Sirazi (1184-1291) elm vo alim
hagqinda asagidaki qiymotli kalamlar1 demigdir:

«Elm oqidsli olmaq iiciindiir, diinya mali yigmaq ug:un
deyildir».

«Jahlar alimlarin moslohatina daha ¢ox méhtacdir, nainki
alimlor sahlarin marhamatino».

«Ug sey obadi yasamaz: - Mal ticaratsiz, elm miibahisasiz
vo hékmdar siyasatsiz».

«Iki adam dinin va dévlatin ditsmoanidir: - halim olmayan
hakim, elmi olmayan alim».

«Oxuduguna omol etmayan alim mosal gozdiron kora
bonzar».

«Kim 6ziindan gox bilonlo miibahisa etso ki, biliyi meydana
¢ixsin, biliksizliyi ortaya ¢ixar».

«Cahillora ‘bas qosan alim hoérmot gozlomolidir. Cahil
adam heyvaralik va uzungulugda alims dstiin  golss,
taacciiblii deyildir, ¢linki homiso das covahiri sindirar.
«Alim avamlarin sohvlarina g6z yummalidir. Bunun har iki
torafs ziyani vardir: bu toraofin azomoti azalar, o torafin
cohalati artar».

«Seytan amoali he¢ kims yaragmaz, xiisusilo alima! Ciinki

‘elm geytana qars: bir silahdir, silah sahibi is5 diismono osir

duissa, riisvayeiliq bir nega gat artiq olar».
«... amolsiz alim barsiz agaca, elmsiz zahid qapisiz eva

oxsar...».
«Olko aglli (elmli, ziyal;, zokali — S.A.)) adamlarla
(alimlorlo - S.A.) goézollonor, din pak adamlarla
moéhkomlanar».

Agilh adamin axmagqdlar qarsisinda susmag toacciiblii
deyildir. Ciinki nagara sosi tar sosino, sarmasiq 1yi iso
onbar qoxusuna homigs {istiin galar».

«Kii¢o itlorinin ov itini gérmoys gbzii olmadigr kimi,
hiinarsizlorin do hiinor sahibini gérmoays goézlori olmaz,
hay-kily qopararlar, lakin gabaga gslmakdan qorxarlar
yoani razil adam sanatds (elmdo — S.A--bi gaolo

bilmadikds bohtana baglayib onun {ist{ino diiga bilor». ™
17 o+ dndviat Universiteti
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¢ «Elm oxuyub omsl etmaysn adam, yer siiriib toxum !
sopmayan okingiys banzar!» : . ‘
% «Iki adam havayr zohmot ¢okib, faydasiz amok sarf edor: '

biri y181b yemayan, o biri bilib etmoayan». {

Miitofokkir — sair Sadi Sirazinin asagidaki seri 6z mozmununa,

darin monasina, yiiksok tshm-tarblyaw shomiyystino gbras nazori-
diggati coalb edir:

«Nacahan Samda bir igtisas diisdii, "
Hora bag gétiiriib gagd bir yana. -
Elmli, kamall kondli 6vladi,

Gedib vazir oldu saha, sultana.

Lakin forasatsiz vazir balasi,

Kandlordo dilandi hey yana-yana. ‘ |
Ata mirasini istoyirsonsa,

Calisib atanin elmini 6yran!

Cunki dévlatini bir giin igindo,

Havaya sovurub xarc edacoksan». |

Bitovlikds, elmin ohomiyystinin giiclonmasi, ETT-nin

siirotlonmasi, 6ziinli bilavasita biliyin daha genis shali tabagalarinin
avazsiz sarvating ¢evrilmasinda gostorir.
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ONSOZ

Mosium oldugu kimi, bazar iqtisadiyyat: - omtaa tosarriifati va
bazar ganunlar1 izro inkisaf edon iqtisadiyyatdir. Basqa s6zls, bu
azad bazar prinsiplorina vo ganunlarina uygun olaraq normal faa-
liyyati vo inkisafi {iglin miloyyon bazar infrastrukturunun olmasi
zoruridir. Cinki bazar infrastrukturu bilavasits onun (bazarin)
moveudlugunu saciyyalondiren baslica sortlordondir.

Sabiq SSRI dovriinds mévcud olan moarkazi planlasdirma sis-
temi, vahid dévlst miilkiyyatinin hékmranlifi, o zamanki miittafiq
respublikalararasi diistiniilmamis va daha gox siyasi mogsadlor giidan
iqtisadi-istehsal slagalorinin dagilmasi 6lkamizin igtisadiyyatina 6z
monfi tasirini géstormisdir. Belo ki, homin dévrds Azarbaycanda soa-
naye, koand tosorriifati, tikinti va eloca do digar istehsal va geyri-isteh-
sal sahslorinin inkigaf strukturlar1 morkozdan asiiliq prinsiplari asa-
sinda qurulmusdu. Onlarin sarbast va azad inkisafini tomin etmoak heg
clir miimkiin deyildi. Mahz buna géro ds miistaqilliyini gazanan va
digar respublikalarla olan igtisadi-istehsal alagalarini itiron 6lkamizdo
iflic vaziyystins diison bir igtisadiyyati ayaga qaldirmag, onu yenidan
qurmaq va inkisaf etdirmok moagsadilo elmi-nozari cohatdon tam
osaslandirilmis todbirlor sisteminin islonib hazirlanmasini, omoli is
planlarinin  tortibini, onlarin dénmodon vo ardicilligla hayata
kecirilmosini 61ks rahborliyi mithiim bir vozifs kimi qarsimiza goydu.

Respublikada faaliyyat géstoran xarici firmalarn, sirkatlorin,

kompaniyalarin vo s. sayi, eloco do Olkads ixrac vo idxal
amoliyyatlarinin hocmi da ildan-ilo artir. Basqa sdzla, respublikamizin
beynolxalq alomds olan niifuzu daim yiiksolir. Bunun naticasinda isa
Azarbaycanin diinya iqtisadiyyatina inteqrasiyasi giiclonir.

Biitin bu deyilonlordon goriindiiyii kimi, indiki soraitdo
«Beynolxalq marketing»in shamiyyati va rolu durmadan artir. Biitiin
bu geyd edilonlor iso 6z novbasinde «Marketing» elmi haqqinda
dorsliklorin, dars vasaitlorinin, metodiki gostoriglorin va s. yaziligim
zoruri edir. Bu baximdan prof. $.9.Axundovun hazirladif
«Beynolxalq marketing» darsliyi  diggatolayiq bir hal kimi
giymotlondirilmolidir. Diizdiir, onun bu sahays aid olan va nogr
edilon bir ne¢o kitab: (dorsliklori, dors vasaitlari va s.) oxuculara yaxs:
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" tamgdar.! ‘ ' l

Royo toqdim edilan doarslik «Beynalxalq marketing» kursunun!
tadris programma uygun tortib edilmisdir. Belo ki, onun toskili,)
planlagdiriimasi vo idars edilmasinin elmi-nazari, metodoloji va|
tacriibi masolalori kifayst godar tam dolgunlugu ilo shats edilir. Bu
da, yaxs1 hal kimi miisbat qiymoatlondirilmslidir.

Millifin roys togdim etdiyi dorslikdas, ¢ox diizgiin olaraq,
«Beynoslxalq marketing»s firmanin xarici bazarlarda olan sahibkarliq
faaliyystinin falsafasi, vasitoesi vo metodologiyas: kimi baxilir va bu
baxis dorsliyin sonuna kimi inandirict materiallarla siibuta yetirilir.

Dorslikdo «Beynalxalq marketing» kursunun mévcud olan
niimunavi programina uygun olaraq 13 moévzuya baximisdir.
Burada: diinya iqtisadiyyatimn globallagmasi soraitinds «Beynoalxalq |
marketingrin yeri, rolu vo ohomiyystine; beynolxalq miihitin
amillorine; beynslxalq marketing todqiqatlarina; firmanin beynalxalq |
faaliyyatinin hoyata kegirilmosi mogsadilo bazarlarin  segilmosi |
gaydalarina va onun mixtolif isullarina; beynalxalg marketingds
mohsul siyasatine; beynslxalq marketingde giymot siyasating; |
beynolxalq marketingds mohsullarin béliigdiirilms kanallarinin
segilmasing; beynolxalq kommunikasiya sistemins; beynalxalq
marketinqin planlagdirilmasma; firmada beynslxalq marketing
foaliyyotinin togkili vo 1daro edilmesina; ona nozarstin hoyata
kegirilmoasi  qaydasina va oOlkomizds beynslxalq ticaratin miiasir
vaziyyati va onun inkisaf perspektivlorine diqqgat yetirilir.

Umumiyyatls, derslik sads, aydm vo basa diisiilon dildo
yazidmigdir. Burada hor bir mévzuya digqgstlo yanagilir, ayani
misallar, sxemlor, cadvallor vo s. verilir. Biitiin bunlar mévzunu yaxsi
basa diigsmoya kémoklik edir vo onun oxunaqliq doracasini yiiksaldir.

t Axundov $.9.,Axundov M.O. Iqtisadiyyat: sahibkarhq, bazar miinasibatlari,
marketing vo somoralilik. Elmi-kiitlovi molumat kitabi. Baki, 1992, 5.272;
Axundov §.9., Axundov M.O. Bazar igtisadiyyatinin osaslan. Ensiklopedik
ligot. Dars vasaiti. AzDIU, «Marketing» kafedrasi. Baki, 2000, s.732; Axundov
S.9. Marketingin ssaslari. Darslik. Baki, 2001, s.572; Axundov $.9., Axundov
M.O. Bazar iqtisadiyyatimin ssaslari. Qisa izahl ligst. II nogri. Baki, s.666;
Axundov $.9. Marketing. Darslik. II nosri. I hissa. Baki, 2003, 5.592; Axundov
$.9. Marketingin slifbasi. Dars vasaiti. AzDIU, «Marketing» kafedrasi. Baki,
2004, s.488 vas.
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Dorslik ali, orta ixtisas va kollec, moktob miiollimlori va
tolabalori, sahibkarlar, tasarriifat rohborlori vo idarsetms sahasindo
calisan miitoxassislor {igiin ¢ox Onamlidir. Kitabin ¢ap olunmasini
tovsiya edirik. '

H.B.Allahverdiyev, AzDIU-nin
«lgtisadiyyatin déviat tanzimlonmasi»
kafedrasimn miidiri, amakdar elm
xadimi, i.e.d.professor

T.N.Quliyev, Azarbaycan Neft
Akademiyasimin «Neft emall, neft-
kimya sanaye sahalorinin iqtisadiyyati
va menecmenti» kafedrasimin miidiri,
i.e.d., professor ‘

A.H.S>madov, AzDIU-nin «Marketing
va ticarat» kafedrasimin professoru,
Rusiya Kommersiya Elmlori
Akademiyasinin haqiqi iizvii, i.e.d.,
professor

F.O.Quliyev, AzDIU-nin «Marketing»
kafedrasimin professoru, i.e.d., professor
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GIRIS | : ?

Hal-hazirda Azorbaycan Respublikasi bazar igtisadiyyatina :
kecid morhalosini yasayir. Bu isa, iqtisadiyyatin biitiin saholorinda |
demokratik doyisikliklorlo baglidir. Miasir soraitdo milli iqtisa-
diyyatin dirgolisi vo inkisafi mogsadi ilo iqtisadiyyatin biitiin |

sahalorinds maliyyo-tasorriifat faaliyyatinin togkili, planlagdiriimasi vo ‘

idaro edilmosi sisteminds yeni elmi nozoriyyslor, metodlar va

idarsetmo {isullar1 totbiq edilir. Belo nozoriyyslorden biri da |

marketing konsepsiyasidir. Marketinq - miibadilo yolu ilo shalinin
talobatini 6domok ii¢lin faaliyyat formasidir. Marketing anlayisi ¢ox
genis vo ohatoli sosial bir proses olmagla, bir sira aspektlori (ragabot
miibarizasinin somorali totbiqini, satig imkanlar genis olan mohsullar
istehsalin1 togkil etmoayi vo onun hocmini doqiq miloyyon etmoyi,

miixtolif bazar seqmentlorindo potensial tolobatin dinamikasinm !

Oyronilmosini, bazar miinasibotlorino uygun olan ¢evik qiymot
mexanizminin yaradilmasim vo onun dizgiin formalasdiriimasini,
mohsul vo xidmatlorin biitiin istehlakgilar i¢iin eyni doracads slverisli -
olmasimi vo bu mogsadlo miinasib vasitacilorin segilmosini va s.)
Oziindo birlasdirir.

«Beynolxalg marketing»a ilk novbodo «Marketing»in on
mithiim vo asas qollarindan biri kimi baxihir. Odur ki, «Marketing»
aid olan biitiin masalalor eynils «Beynolxalq marketing»s do aiddir
(bazi 6zlinamoaxsus xilisusiyyatlori nazars almaq sortilo).

Marketing konsepsiyasini tatbiq edon milassisolorin yiitksak
istehsal-satis noticolorine nail olmalar1 onun globallasmasina va
iqtisadiyyatin biitiin sahoslorindo, o ciimladan, beynalxalq ticaratds do
totbiq edilmoys baslandi. Hal-hazirda marketinq sahosindo olan
todgiqatgilar beynslxalq marketing anlayisint vo onun mahiyyotini
miixtolif ciir izah edirlor. Igtisadi odobiyyatlarda «beynalxalq
marketing, beynolxalq biznesin folsofosi, hom do homin biznesin
kommersiya yaxud qeyri-kommersiya foaliyyastlorinin  hoyata
kegirilmasinin intellektual texnologiyasm» kimi gqiymotlondirilir. Basqa

torifloro do nazor salsaq, asagida qeyd olunan fikirlorlo rastlasmaq
olar:
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Beynalxalq marketing:

» 0Olka sarhadlorindon konarda son 1stehlak¢1ya gadar «alqi-
satq» prosesina colb olunmus sirkotlor arasinda qarsiligh
alago sobokosidir;

> olkolor arasinda miibadilo olunan mohsul vo xidmatlorin
marketinqidir;

» firma (miiossiso, sirkot vo s.) xarici bazarlara g,xxmaq
haqqinda qorarlar gobul etdikdon sonra baslayir va
marketinqin mohsul, maliyys vo kommunikasiya kanallar1
ilo slagoadar olaraq 6lko sarhadlarini kegir;

» 0z Olkosindon konarda mohsulun satilmasi iigiin miias-
sisonin kompleks todbirlaridir;
beynalxalq biznesin falsofasi olarag, eyni zamanda bu
prosesin, bir qayda olaraq, 6lks ssrhadlorini kegorak va
amtao miibadilssinin kémayi ilo miibadila istirak¢ilarimin
maraq vs tolobatlarinin 6dsnilmosini tomin edon, ku-
milyativ xaraktero malik kommersiya vo geyri-kommer-
stya intellektual texnologiyasidir.

Verilon toriflorin  miixtalifliyino baxmayaraq, onlari tahlil
edorkon belo bir naticoya golmoak olar ki, beynolxalq marketing daha
miirokkob anlayisdir. Daxili va beynolxalq marketing arasindaki
forglor asason onlarin atraf miihitlorinds olan forqlordir ki, bu fargh
cohotlor marketingin diger texnologiyalarinin homin mithits uygun-
lagsmasin: talob edir. ’

Respublikada faaliyyst géstoran xarici kompaniyalarm say:

v

giinbogiin artir, beynolxalq ticaratin hocmi vo sorhodlori xeyli

genislonib, milli istehsalgilarin xarici bazarlara olan marag va bu
bazarlara ¢ixmag va onlarn aldo etmak tendensiyas: giiclonib. Bu
soraitds beynolxalq marketingin konsepsiyalarinin 6yranilmosi xiisusi
moana kosb edir.

Son illar arzinds 6lkomizds bazar ‘'minasibatlorinin, ilk nov-
bads miixtalif istigamotli sahibkarliq foaliyyatinin inkisafi, xarici iqti-
sadi foaliyyat imkanlarimin genislonmasi va s. bazarin idars edilmosi-
nin elmi konsepsiyasi hesab edilon marketings va onun tadqiqins ma-
rag1 xeyli artirmigdir. Indi hor bir miiassiso rohbori yaxs1 baga diigiir
ki, bazar iqtisadi sistemi soraitindo miiossisoni ke¢mis prinsiplorlo,
metod va iisullaria idars etmok miimkiin deyildir.
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Odur ki, bazar miinasibatlori soraitindo milassisonin tasarriifat
foaliyyatinin toskili, planlagdiriimasi v idars edilmasi, yalniz marke-
ting konsepsiyasinin elmi-nazori, metodoloji va tacritbi milddoalari- \
nin tatbiqi yolu ilo miimkindiir.
Gorlindilyll  kimi, marketing c¢oxsayli va mixtolif ndvli \
mohsullar? (xidmotlor, ideyalar vo s.) istehsalgilarinin, elaca da onlarin “
istehlakgilarinin (milyonlarla sads alicilarin) hoyatinda va islorinds !

mihiim rol oynayir. Demali, bazar iqtisadi sisteminin yaranmasi va |
inkisafh milassisalorin tosorriifatgiliq foaliyystlorindo marketing kon-

sepsiyasindan genis istifado etmayi zoruri etmisdir. Clinki marketin- \

gin totbigi hom sahibkarlar, hom ds istehlakgilar ii¢iin igtisadi

cohatdan ¢ox faydalidir. Bu faydani va somaraliliyi yalniz marketingin

ssaslarinin  Oyronilmasi vo omoli totbiqi prosesinde hiss etmak
mimkiindiir. Odur ki, indi «Marketing» kursu bazar iqtisadi sistemi
yolu ilo inkisaf edon biitiin 6lkalorin ali vo orta ixtisas moktablorinda
tadris edilir. Belo ki, sahibkarhq faaliyyatinin miixtalif sferalari Gigiin
yitksok soviyyali miitoxassislor (marketologlar, marketing xadimlori)
hazirlayan universitetlords, institutlarda, miixtolif istigamotli biznes
moktablarinds vo s. onun dyronilmasi zoruridir.

Onu da geyd etmok lazimdir ki, diinya migyasinda marketing
ideyalarinin genis yayilmast va tobligi isinda bir ¢ox milli vo beynal-
xalq assosiasiyalar, o ciimlodan, Ictimai fikirlorin vo Marketingin
Oyranilmasi tizra Avropa Comiyyati, Beynolxalq Marketing Federasi-
yasi, Amerika Marketing Assosiasiyasi, Boyiik Britaniyanin Marke-
ting Institutu, Hindistan Marketing vo Idarsetms Institutu, Moskva
Beynslxalg Marketing vo Menecment Akademiyast (1997) va s.
mithiim rol oynayirlar.

Miistogil dovlstimiz torofindon qarsiya qoyulmus vozifalor
kompleksinin diqgostlo Syronilmasi vo holli yollarinin axtarihib
tapilmasini, elaco do marketingin osaslari ilo yaxindan tanis olma
imkanlarini tamin eds bilacak yeni darshiklor, dars vasaitlari, metodiki
gostariglor, ligoatlar, molumat kitablar: va s. halolik yox doracasindos-
dir. Odur ki, onlarin iglonib hazirlanmasi zarurati meydana ¢ixir. Elo

2 «Mohsul» dedikds, insanin fiziki va zehni (oqli) :;maymm na’ucssx (mahsul
mslumat, xidmot, ideya, miisyysn 1§lomaler estetika mohsullart vo s.) nazardo
tutulur.
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bu baximdan da, biitiin bu deyilonlori nazoro alaraq, «Beynoalxalq
‘marketing» kursu iizra respublikamizda ilk daofs olaraq darsliyin bi-
zim tarafimizdan hazirlanmasma cohd edilmisdir.

Dorsliyin - hazirlanmasinda asas maqgsaod oxucu kiitlasini
beynslxalg marketingin asas masalolori ilo yaxindan tanig etmoak va
onlara bazar iqtisadi sisteminin real ‘soraitinds beynolxalq marketin-
gin konkret vaziyyatlordas tatbiq edilms imkanlarini yratmakdir.

Doarslikdo «Beynolxalq marketing»in toskili, planlasdiriimasi
vo idaro edilmasinin elmi-nazari, metodoloji va tocritbi masalslari
miloyyon gador ohato edilir. Ona firmamin' xarici bazarlarda
sahibkarh@in falsofasi, vasitasi va metodologiyas: kimi baxilir.

«Beynalxalq marketing» kursu iizra olan bu darslik miiallifin
rohborliyi vo soxsi istiraki ilo tartib edilmis eyni adli kursun niimunovi
programina3 uygun olaraq hazirlanmigdir. Tadris proqraminda olan
13 mévzunun hamisi miiayyan gadar bu darslikds 6z oksini tapmisdir.
Belo ki, darslikda: diinya iqtisadiyyatinin globallasmasi soraitinds
«Beynolxalq marketing»n yeri, rolu va ohomiyysting; beynslxalg
‘mithitin amilloring; beynslxalq marketing tadgigatlarina; firmamn
beynalxalq bazara ¢ixmasi iiglin istehsal foaliyyatinin taskiling,
bazarlarin secilmosino. va segimin miixtalif lisullarina; beynolxalq
marketingds mshsul siyasatino; beynoslxalq marketingds qiymot
styasoting; beynolxalq marketingds mohsullarin  boliisdiiriilma
kanallarinin  se¢ilmosing; beynoslxalq kommunikasiya sisteminos;
beynolxalg marketingin planlasdiriimasina; firmada beynalxalg
marketing faaliyystinin toskili, idare edilmassi vo ona noazarst va
Azorbaycan Respublikasinda beynalxalq ticaratin mitasir voziyyati va
onun inkisaf perspektivlorina baxihr.

Dorsliyi hazirlayarkon marketings aid olan bir ¢ox acnabi
Olkalorin, elaca da respublikamizin iqtisad¢i alimlori va miitoxas-
sislarinin darc etdirdiklori asarlordan va adabiyyat toplusundan genis
istifada edilmisdir. Umumiyyatlo, darsliyi tortib edarkan 142 adda
adabiyyatdan istifado edilmisdir. Onlarin siyahis: kitabin sonunda
verilmigdir. O da qeyd edilmalidir ki, respublikamizda da bu sahads
xeyhi 1§ gorilmiisdiir. Amma dorc edilmis islor asas etibari ilo muxtolif

¥ «Beynalxalq marketing» kursunun proqrami. Tortib edonlor: professor Axundov
S.9., bag miial. Haciyeva L.A. AzZDIU. «Marketing» kafedrast. Baki, 2005, 5.22.
25



I

 yoniimlii xarakter dagiyir. Belo ki, onlarin bozileri mono’qraﬁya,’l
bazilari isa dar carc;ivsda marketingin {imumi aspektlsrini isiglan-
dirmus, bir gisminds isa marketingin bazi elementlorini ag,maga cshd\
gostorilmisdir. ‘

Oxuculara togdim edilon bu dorslikdo digorlorindon fargli
olarag, beynslxalq marketinq sisteminin asas elementlorini kompleks
halda, qisa formada, hom ds onun elmi-nazari, metodoloji va tacrﬁbi‘
aspektlorini sorh etmayas togabbiis gdstorilmisdirs.

Kitabin olyazmasim ¢apa hazirlayarken, onun keyfiyyatinin |
yiiksaldilmasina y6noaldilmis takliflorini va tonqidi geydlorini bildirmis
iqtisad  elmlori  doktorlari, professorlara:  T.9.Hiiseynova, \

|

7.9.Samodzadays, S.H.Haciyeva, T.N.9liyevo, M.X.Meybullayevs,
O.P.Babayevo, M.C.Atakisiyevo, M.O.Axundova, S.H.Agayevs,
A.H.Samodova, H.B.Allahverdiyeva, T.9.Quliyevs, K.A. Sahbazova
F.9.Quliyevs 6z minnatdarhigimi bildirirom. ‘
Dorsliyin ¢apa hazirlanmasinda misllifs yaxindan kémoklik
gostormis AzDIU-nin «Marketing» kafedrasinin  amokdaslar: -
L.A.Haciyevaya, E.Q.Korimovaya, S.S.Baxsiyevaya, G.I.Qazi- g
zadaya vo S.S.Mammodovaya, kompiiter tortibatinda boyuk omayi va i
xidmoati olan S.Ibrahimqizina, kitabin nafis qaydada ¢ap edilib is1q
izl gérmasindo boylik zohmati va aziyyati olan matbas rohbarlari
Qeys Obilova vo Giindiiz Zeynalova somimi togokkiirimii bildirirom. |
Dorslik ali, orta va kollec, moktob mioallimlori va talabolori,
aspirantlar, magistrtlor, tacriitbi-marketologlar (marketing xadim-
lari), 15 adamlari, menecerlor, idaraetma soviyyalarinds ¢ahisan rohbar
iscilor, yeni név amtao istehsalgilar va eloco do marketinqls miistogil |
maraqlananlar ii¢lin nazards tutulmusdur. 1
Dorslik Azorbaycan dilinds sistemlosdirilmis ilk togabbiislor-
don biridir. Hacmeo kigik oldugundan burada «Beynolxalq marke-
tingyin  bltiin toroflorini vo genis miqyash elmi va praktiki
masalolorinin hamisini tam shats etmok miimkiin olmamis va heg
siibhasiz ki, ndégsansiz olmayacaqdir. Homin néqsanlari, ray, arzu vo
tokliflorini miiollifs ¢atdiran (Unvan: Baki, Akademik Hason Sliyev
kiig. 135, Azorbaycan Dévlat Igtisad Universiteti, «Marketing»
kafedrasi) har bir oxucuya o, ovvalcodon 6z tosokkiiriinii bildirir.

4 Kitabin V va X fosillari i.e.n.X.M.Mammoadyarovla birgs islanmisdir.
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FOSIL 1. «<BEYNOLXALQ MARKETINQ»IN PREDMETI,
' MOQSODI VO VOZIFOLARI

1.1. MARKETINQ - BU GUNUN, SABAHIN VO GOLOCAYIN ELMIDIR

XXI osrin baslangicinda dilnya igtisadiyvatinda suratlo bas
veran globallasma prosesi bir daha onu siibut edir ki, biitiin diinya
dinamik o6lkalarinin inkisafi onlarin yasadiglari ictimai qurulusdan
asili olmayaraq, yalmz onlarin bir-birilo qarsihgh slagoalori soraitinda
miimkiindiir. Belo ki, heg bir 6lks ayriligda inkisaf eds bilmoz.

Son illor orzindo miistoqil Azorbaycan Respublikasimin da
diinya tosorriifat sistemins inteqrasiyasi giiclonir va o, beynoalxalq
omok bolgiistindo foal istirak edir. Bu isa, 6z ndvbosinda istehsalin
asas qovsaqglar1 hesab edilon misssisolorin (firmalarin, sirkotlorin,
birliklorin, konsernlorin va digor tosorriifat togkilatlarinin) tesarriifat
foaliyyatlorinin sarbastliyinin vo mosuliyyatinin hartorafli genislonmo-
sino olverisli sorait yaradir. Biitiin bu deyilonlar iso, 6z névbasinda
homin istehsal qovsaglarinin birbasa xarici bazarlara ¢ixmag imkan-
lar1 haqqinda daim diisiinmoyi, onu reallasdirmagq ti¢iin omoli iqtisadi
va elmi-texniki todbirlar sistemini isloyib hazirlamagi tolob edir.

Odur ki, bazar igtisadi sistemi yolu ilo inkisaf edon &lkomizin
misssisalori (firmalari, sirkatiori vo s.) torofindon diinya tesarriifat
sisteminda, eloca do diinyanin ayri-ayn aparicit miiossisolori (firmalari,
sirkatlori vo s.) soaviyyasindo bas veran real iqtisadi vo elmi-texniki
yeniliklori ilk névbads istehsal-satis faaliyyati sahosindoki milassisa-
daxili idarsetmonin konkret forma vo metodlarmm Oyronilmasi
zoruratini meydana ¢ixarir.

Azarbaycan miiassisalorinin vo digor toskilatlarin genis for-
mada xarict bazarlara ¢ixmast o zaman samorali ola bilar ki, xarici
iqtisadi foaliyyst sahasinds ¢aligan miitaxassislor (marketologlar - ba-
zar xadimlori, menecerlor va s.) konkret bazarlarin vo bazar konyuk-
turasmin doyismasini nozors almagla, beynsixalq kommersiya sov-
doalasmalorinin (beynolxalg marketingin) nozariyyasini va praktikasim
darindon moanimsasinlor.

Yuxarida deyilonlorin praktiki shamiyyatini nozara alaraq, bi-
zim hor birimiz «Beynoalxalq marketing»in milossisadaxili (firmadaxili
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vo s.) idaroetms sisteminin va beynolxalq kommersiya amaliyyatlar-
nin hayata kegirilmoasinin an vacib nazari va tacriibi masolalorina ciddi
fikir vermoliyik. Bels ki, sonaye miiossisslorinds (firmalarinda, sirkot-
lorinds vo s.) marketing foaliyystinin mahiyyati, mozmunu va mag-
sadi, marketing foaliyyatinin togkili va texnologiyas: mosalolaring
bazarin kompleks todqiqi, marketing programinin shatoli iglonilmasi
tacriibosi, reklamin vo texniki xidmatin togkili va s. daxil edilmaklo;
daim diggat morkozindo olmalidir. ;

Marketing — sorfoli miistorilorin axtarihb tapilmasi, saxlaml-|
masi va gemslsndmlmssx hagqinda elm vo modoniyyatdir (moharat-,
dir, bacariqdir).

XXI osr diinya tarixino «Informasiya asri» kimi daxil olur. Bu |

isa, 6z névbasinda kompaniyalardan golocoys inamla baxmag va |

0ziina bels bir sual vermayi - «Man 6z faaliyyatimds hansi doyisiklik-
lori edo bilorom ki, noinki yalmiz yasamagimi tomin edim, hotta
yiikksok miivoffagiyyatloro nail ola bilim?» Bu sualin cavabinin

diizgiin tapimasinda va onun hoyata kegirilmoasindo milasir marke- .

ting metodlarinin va disullarimin 6yranilmasi va amali isds tatbigi k3-
moyimiza goals bilor.

Zonnimizcs, XXI asrin ilk ritblinds marketingin bashca vazi-
fasi — zamanin talabi ilo bas veran dayisikliklori digqgatls izlomak va 6z
foaliyystini daim ona yonoltmokdir. Elo bu da onun giicii va
¢otinlikloridir. Mahz buna goro do miiasir vo yeni marketing

texnologiyalarindan genis istifads edorak, daimi doayison va dinamiki

inkisafda olan bir soraitds diizgiin garar gobul etmok zaruridir.
Yeni soraitda istor daxili vo istorsa doa xarici bazarin ¢agirisina,

‘muossisonin faaliyyatinin tokmillogdirilmasine va yaxsilagdirilmasina

marketing dlizgiin reaksiya vermolidir.

Biitiin diinya miqyasinda oldugu kimi, Azerbaycanda da
marketing dinamiki inkisafdadir. Bu isa, Azarbaycan marketing
praktikasi ii¢iin tamamilo konstruktiv bir haldir. 9vvallor marketing
«xalis satig foaliyyati» kimi giymatlondirilirdi. Indi ise bu fikirdon
todricon uzaglagsaraq marketings «miiasir idarsetms konsepsiyasi»
kimi baxilmaga baslanilmisdir. Buna géra do bu giin marketingin bii-
tiin dilnyada kegirdiyi «yenilogmo istigamoti» Azarbaycan tocriibosi-
nin tokmillesdirilmasi ti¢iin da ¢ox zaruridir.

Miiasir dilnya marketologlar1 marketing foaliyyatini talabin
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raradilmast vo onun himays edilmasi, kompaniyaya 6z galir payimnin
rotlirtilmasino imkan veran bir proses kimi qiymotlondirirlor. Marke-
inq imkanlan - istehlakg¢ilarin tolobini 6domok sarti ilo 6ziino do
teyir gotirilmasini tomin eds bilon imkanlardir. Bununla kompaniya
stehlakgilar tigilin  ylikssk vo faydali keyfiyyotloro malik olan
momulatlar dasti yaratmagq, biitiin bunlari iss kompaniyanin adinin,
markasimin vo mahsul nisaninin niifuzunun galdirilmasi namins ho-
yata kecirmoalidir. Eyni zamanda 6z mohsulunun istehsalina ¢okilan
xarclorin maksimum daracads agag salinmasi qeydina qalmag da gox
zoruridir.

Digor mithiim cohot marketing faaliyystinin strateji vo opera-
tiv instrumentlorinin daim tokmillagdirilmasi zoruriliyidir. Kompa-
niyanin diggatinin daimi olaraq bazarin 6yranilmasins yonaldilmosi,
tokco zoruri olan moslumatlarin toplanilmasini deyil, hom ds atraf
mithitin deyismoasinin marketing layihologdirilmasini, elace do, lazim
goldikdo, firma (miisssiso) torafindon «hiicuma kegmok» taktikasimi
hoyata kecirmok imkanlari yaradir. Bu iso, marketingin tadgigat
funksiyasmmin inkisafinda yeni keyfiyyat yanagsmasi kimi qiymot-
landirilmalidir.

Milasir dovrds marketing kompleksina — yalmz amtas, qiymat,
bolgli vo omtoonin istehsalgidan istehlakgiya irsliladilmasi prosesi
kimi baxmagq asla diizgiin hesab edilo bilmaz. Marketoloq (marketing
xadimi) basa diigmoali vo aydin dark etmoalidir ki, istehlakg1 {igiin bu,
uygun olaraq, faydaliliq, dayarlilik, slveriglilik va molumatlandiril-
magqdir. Qarsiya qoyulan maqsads ¢atmagq li¢iin marketing vasitalari-
nin kombinasiyas1 mahz bu asasda qurulur. Bu vasitalor iso 6z névbae-
sindo daim tokmillogdirilms tolob edir. Belo ki, amtos sahasindo
amtoanin differensasiyanin asasini togkil edan instrumental vo emo-
sional doyarin yiiksaldilmasi iigiin axtariglar aparilir. Eloco da marke-
tingdo qiymotin omolo golmasi sahasinde do psixoloji aspektlor
giiclondirilir. Hom do amtaslorin birbasa satisi formasi, o ciimloden,
Internet vasitasilo satis1 giinii-giinden genislonir. Bunun naticasindo
inteqrasiyanin formalagsmasi prosesinin giiclanmasi ds hiss edilir.

Miasir marketingds yeni keyfiyyat dayismolorindon biri do
daimi slagalorin inkigafi prosesi hesab edilmolidir. Yoni istehsalgilar,
saticilar vo istehlakgilar arasinda olan miinasibotlorin inkisafinda da
iraliloyislar hiss edilir. Basqa s6zla, «marketingdon sévdslogsmalor —
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marketing> miinasibotlor» prinsipinin hoyata kegirilmasi giini
giindan genislonir. Burada s6hbat onlarin: sévdelogsmanin istirake:
lari, miistorilar, torafdaglar, klubun fizvlori, homsahiblor va s. ara
sinda miixtalif partnyorluq slagolorinin yaradilmasindan gedir. Bu
prosesin inkisafinda istehlakgilar tgiin toklif edilon mohsullarin vg
xidmotlorin faydahilifinin yiikssldilmasi, elaco do onlarin alinmasing
¢okilon xarclarin azaldilmas: miistasna rola malikdir.

1.2. KURSUN OYRONDIYI OBYEKT VO TODQIQAT METODU

Molum oldugu kimi, har bir elmin 6ziinlin xiisusi Gyronmo
predmeti vo tadgigat obyekti vardir. Odur ki, kursun incsliklorins va
dorinliklorina kegmozdan avval, onun predmetini vo tadqiqat ob-
yektint aydinlasdirmaq zaruridir. Bels ki, bu fonn ils ilk dafs marag-
lanan har bir soxs avvalcadon daqiq bilmalidir ki, onun 6yrandiyi kurs
konkret olaraq nayi dyranir va na Oyradir, bilavasits na ilo masgul

olur. Bagqa sézls, onun predmetini na toskil edir, o, noyin, neco,
harada v» hansi obyektin. timsalinda &yronilmesini 6z qargisina'
magsad qoyur. Fonnin garsisina qoyulmus bu moaqsodlors gatmaq
iclin o, bununla bilavasitas bagli olan bir ¢ox masalolari real daqigliyi

ils dyronmslidir. Demsali, kursun predmeti va tadqigat obyekti bir-birt |
ilo ayrilmaz va qarsiligh slagadadir. Odur ki, onlarm hor ikisi birgs

nazardan kegirilmolidir.

i

Mbslum oldugu kimi, «Beynslxalq marketing» «Marketing»

elminin mithiitm vo asas formalarindan biridir. Odur ki, «Beyndixalq
marketing»in mahiyyati, mazmunu, prinsiplori, moagsadi, vazifalari va
funksiyalari, elaca ds beynolxalq marketing faaliyyasti tigiin xarici
bazarin zoruri gart va iqtisadi asasidir,

«Marketing» kursu kimi, «Beynslxalgq marketing» fonninin

tadrisindo do baglica moqsad: tolobalori «Beynalxalq marketing»
konsepsiyalar1 va onun «incaliklori» ilo yaxindan tanis etmok; miiasir
soraitds bu kon-sepsiyalarin tatbiq edilo bilmo imkanlari baximindan
ona yanagsmaq metodlarini 6yronmok vs ostraf mihitin miintozom
olaraq, siiratla vo kaskin doyisdiyi milasir soraitds hor bir konsep-
siyanin tatbiqinin tahlilini aparmaqdir.

Bitiin bu yuxarida qeyd edilanlor do 6z ndévbasinds kursun
predmetini togkil edir. Demosli, kursun predmeti miiossisonin foa-
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uyystinin tagkili, planlagdiriimasi vo idars edilmasi, elaco do onun
birbaga bazara (daxili vo xarici bazara) istigamotlondirilmasidir. Bu
magsadlo beynalxalq marketing - togkilati-texniki, iqtisadi, sosial va s.
saholori Oziinds birlosdirmoakls, idarsetmonin aparici va holledici
funksiyalarini icra etmakdir. Bagqa s6zla, amtaslor axininin (ham 6lka
daxilinda, ham do xarici 6lkalords olan) istehsalgilardan istehlakgilara
istigamatlondirilmasi (6zii do bunun minimum xarclo vo tez basa
catdirilmasini, ham do nazords tutulmus galirin alde alinmasini tamin
etmokla) vo s. tosgkil edir.

Gorundilyit kimi, omtoonin yeni névlorinin yaradilmasi vo
onlarin istehsali mohz miiossisalor torafinden hoyata kegirilir. Bu
mosalalarin an samarali (optimal) variantda va kompleks hall edil-
mosinin metod va tisullarr iso hom tobii-texniki vo hom do ictimai
elmlor toraofindan Gyronilir. Demali, marketing (hom ds marketingin
mithiim vo asas formalarindan biri olan «Beynalxalq marketing»ds) -
daxili vo hom da xarici bazarda olan real vaziyyati doqiq 6yranmok,
tadqiq etmak yolu ilo potensial tolobati miiayyan etmoli va buna
uygun olaraq, bazara toalob olunan migdarda va keyfiyyatdo amtoaslari
¢ixarmalidir. Biitlin bunlar da 6z névbasinds kursun predmetini
toskil edir. Miiassisanin xarici bazarda olan faaliyyati isa beynolxalqg
marketingin obyektidir.

1.3. FONNIN IQTISADI NOZSRIYYD VO DIGOR IQTISAD KURSLARI IL9
9LAQOS]

Molumdur ki, «Iqtisadi nozariyyo» elmi insan comiyyatinin
meydana goldiyi andan onlarin arasinda olan iqtisadi miinasibatloari,
eloca do onlarin inkisafi qanunauygunluglarint Gyronan va sosial
elmlor (tarix, folsafs, igtisad, sosiologiya, psixologiya, politologiya vo
s.) daxil olan xiisusi bir elm sahasidir.

- Miiasir «Iqgtisad» («Iqtisadi nozoriyya») elmi - sarbest bazar
iqtisadiyyatini, onun faaliyyst mexanizmini, modellarini, qanunlarini
va prinsiplorini Oyranir; bilitovliikkds iqtisadiyyatin, yani onun biitév
bir sistem kimi inkisafmin baglica gqanunauygunluglarint vo prin-
siplorini miloayyan edir, ona xas olan anlayslar, kateqoriyalar vo
ganunlar vasitasi ilo tohlil edir, aragdirir va Gyranir. «Iqtisadi nazo-
riyyonnin do asas va baslica funksiyasi bu kateqoriyalari, qanunlari
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miiayyon etmok, iizo ¢1xarmaq va onlarin izahini vermokdir. «iqtisadi
nazariyys» tarixi elm olmagqla yanas, insan comiyyati inkisafinin tobii
axarim oks etdirir vo onu oyrsmr '

Miiasir «Iqtisadi nazariyys»nin bir elm kimi formalasmasmda
vo inkisafinda diinya miqyasinda taninmus goérkamli igtisadgilardan:
A.Monkretenin, V.Pettinin, E.Kenenin, A.Tyurqonun, A:Smitin,
D.Rikardonun, Dj.S.Millin, K.Marksin, F.Engelsin, V.I.Leninin,
A.Marsalin, Dj.M.Keynsin, A.Piqunun va basqalarinin mlsllslz
xidmatlari olmusdur.

Digar konkret igtisad elmlori kimi, «Marketing»in, o cumls-

dan «Beynolxalq marketing»in do- bir elm kimi nazori ssasinil

bilavasito «iqtisadi‘.nazariyys» elminin miiddsalar taskil edir.
«Beynolxalq marketing» elmi da biitiin konkret iqtisad elmlori
ila birlikds six qarsiligh alagads va iizvi vohdatdos inkisaf edir. Ciinki

he¢ bir elm ayriligda inkisaf eds bilmaz. Miiasir dévrda elmi-texniki

toroqqinin (ETT-nin) siiratli inkisafi biitiin elmlorin yalmz garsiligh

slagads tokamiiliinii vo onlarin inteqrasiyasini tolab edir. 9ks toq-
dirds, heg bir elmi-texniki nailiyyats ¢atmaq olmaz. Hor hansi bir elm
sahasi digor elmlordon bilavasito faydalandigi (bohralondiyi) kimi,
homin bohralonan elm do 6z noévbasinds digor elmlorin inkisafina
(tokamiiliino) miisbat tokan vermoalidir.

«Beynolxalg marketing» «Marketing» kursunun mithiim bir
golu (formasi) kimi «Ekonomiks», «Miiassisado tachizatin vo satigin
togkilin, «Aqrar bolmods MTT vo xidmot isinin toskili», «Lo-
gistikanin osaslar», «Anbar tosorriifaty, «Sonaye iqtisadiyyati»,
«Istehsalin toskili vo idara edilmasi», «Sahibkarliq faaliyyati»,

«Menecment», «Omayin iqtisadiyyati vo sosiologiyasi», «Sanaye |

milossisalari faaliyyatinin tagkili, planlasdiriimasi va idara edilmasi»
va digar konkret iqtisad elmlori ilo bilavasits, yaxud da dolay: yolla
slagadardir. _

~ Biitin bunlar da «Marketing» va onun asas formalarindan
biri olan «Beynolxalq marketing» elminin «elmlar sistemi»ndaki
shamiyyatli yerini va rolunu bir daha ayani suratda géstorir.
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1.4. «MARKETINQ» VO «TiCAROT» ANLAYISLARININ MOZMUNU VO
MONASI EYNIDiRMI?

Matlobs kegmazdon avval, bu suala bir gadar aydinhq gotirak.

Bozi 1qt1sad<,11ar «marketing»lo «ticarat»i eynilosdirir, onlarin
hor ikisinin eyni mazmun va mana kasb etd1ym1 deyirlor. Hatta bazan
«ticaratwin «marketing»a nisbston daha genis va oshatoli mafhum
oldugunu da geyd edirlor.

Zonnimizeo, belo fikirlorlo gatiyyon razilasmaq olmaz. Ciinki
bunlarin («Marketing»ls «Ticarat»in) har biri mahiyyatcs, mazmunca
vo monaca bir-birindon kaskin fsrqlsnir Basqa s0zla, «Marketing»
daha genis vo ohatoli anlayigdir. «Ticarot» is3 yalniz' onun bir
hissasidir, yani onun bir iinsiiriidir.

Indi bu anlayislarin hor birinin izahina bir qadar diggatis
yanasaq. o ‘

«Ticarat» nadir? O, na ils va neco maggul olur?

Ovvalea, onu geyd edak ki, ticarat - insan amayi ilo bagh genis
vo coxsaxali sosial-iqtisadi foaliyyst sahosidir. Ticarat insan
comiyyatinin mévcud oldugu andan bu giina kimi olmus va galacakda
ds olacaqdir. Odur ki, biz comiyyatds ticarstin yerini, rolunu va
shomiyyatini azaltmagq fikrindon ¢ox uzagq.

Sabig Sovet dovriinds nosr edilon iqtisadi adobiyyatlarda
«Ticarat» mafhumuna bels bir torif verilirdi: «Ticarat - igtisadiyyatin
miistaqil sahasi olub, istehlak seylorinin (srzaq  mohsullari, paltar,
ayaggabi vo s.) todaviiliinii hayata kegirir». Basga bir adobiyyatda
«ticarat»o belo bir torif verilmisdir: «Ticarat - amtos tadaviiliiniin,
onun istehsal dairasindon istehlak dairasino horakotini tomin edan
xalq tosorriifati sahosidir. Xarici, beynolxalq va dax111 ticaratdon
ibaratdir».5

~ Onu da qeyd edok ki, iqtisadi adabiyyatlarda «ticarat» sozil
bazan «al-ver», «alqi-satqi» va s. kimi da islodilir.

Onu da qeyd edok ki, «ticarat»a verilon bu tarif sabiq SSRI
dovriindon qalmigdir. Belo ki, bazar igtisadi sistemi («kapitalist
istehsali fisulu») soraitinds homin torif 6z mozmununu bir qadar

-

5 Azarbaycan Sovet Ensiklopediyasi, IX cild, Baki, 1986, sah.292.
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doyisir. Yoni indi «ticarat» hom ds istehsal vasitalorinin (istehsal-|
texniki ~ toyinath  mohsullarin, yani  magin-mexanizmlorin, |
avadanlhqlarin, xammalin, materiallarin, yanacagin va s.) todaviiliinii
hoyata kegirir.

Prof.i.0.Feyzullabayli vo dos.A.S.9lizado «ticaratrin miiasir
torifini asagidak: kimi verirlor: «Ticarat - hor clir omoak mohsullarinin
va istehsal-ticarat xidmotlorinin pullu miibadilesinin inkisaf etmis
formasidir. Miibadilo insan comiyyatinin ilk pillolorinds meydana

golmisdir. O, mal istehsalindan da ovvol mévcud olub vo mal'
istehsalimn meydana golmosinin gortlorindon birini togkil edir... |

Ticarat &zlityiinds daim  tokrarlanan  alqi-satqp  aktlarinin
mocmusudur. O, pullu mal miibadilosinin inkisaf etmis on yiiksok
formasidir, hiiquqi vs fiziki soxslor arasinda, ayriligda fiziki saxslorin
Ozlori vo hiiquqi soxslor arasinda iqtisadi miinasiboatlor yaradan
faaliyyst sahosidir. Iqtisadi nozariyyo néqteyi-nazorindsn 19 O,
iqtisadi kateqoriyadir»®.

Amma homin istehsal vasitalorinin satisindan sonra «ticarat»
milossisalori ona heg bir texniki qullug, yaxud da servis xidmoti
gostormir. Onun buna heg bir imkani da yoxdur.

Yuxarida geyd edilonlardon goriindilyii kimi, «Ticarat», s6ziin
genis monasinda, «genis tokrar istehsal» prosesinin 4 morholosindan
(istehsal, bolgli, todavill - miibadilo vo istehlak) yalniz birini -
miibadilani (todaviilii) shato edir, yoni hoyata kegirir.

Yuxarida deyilonlordon bela bir naticoys golmok olar ki,
«ticarat» yalmz mohsullarin tadaviiliinii (miibadilosini) hoyata kegirir.

«Marketing» anlayisi iso daha genis vo ohatoli mofhumdur.

Indi «Marketing»in izahina bir gader yaxindan digqat yetirak.
Ovvala, onu qeyd edok ki, igtisadi adobiyyatlarda «Marketing»in
2000-dan ¢ox torifinin oldugu geyd edilir. Bu iss bir daha onun daha
genis mozmuna malik oldugunu oyani suratde siibut edir. Bizim
fikrimizco, «Marketing» mofhumunun (termininin) mozmununu
asagidaki kimi izah etmok olar.

«Markctmq - yeni mohsulun yaranma ideyasinin meydana
galdiyi andan baslayaraq, onun yaradilmasinin asas marhalalorini

¢ Feyzullabayli 1.9., lizads A. S Ticarat igtisadiyyati. I hissa. Baki, 2002, sah. 11
21.
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(yeni mohsul hagqinda taklifin axtarilmasi, mohsul haqqinda an yaxsi
1deyalarin se¢ilmosi, miimkiin olan satis hocminin tohlilin aparimasi,
“mohsulun islonilmasi, yani onun istehsahi {i¢lin texniki-iqtisadi
sonadlor - hazirlanmasi, tocriibi istehsal vo mohsulun satisi, yeni
mohsulun istehsal: vo kommersiya cshotdon moanimsoanilmosi vo s.),
eloco do miiossisads (firmada, sirkatda va.s.) onun istehsali, bolgiisii,
todaviilll yoani onun satigi, satisin hovaslondirilmast vo istehlaki
omoliyyatlarinin hoyata kegirilmosi proseslorini tam oshato etmok,
eloco do homin mohsulun istehlaki zamani ona har torafli servis
xidmoatlorinin gostarilmasi va s. bu kimi islorin kompleks gaydada
toskili, planlagdirimas1 va idaro. edilmosini shato edsn insan
foaliyyatlorinin macmusudury (Axundov $.9.). :

Marketing: haqqinda daha genis va otrafli tosovviira malik
olmaq ig¢ln: bu kitabin 1.5-ci bélmasinds verilon - «Marketing
hagginda no demislor?» yazisi ilo tanis olmagi oxuculara tovsiyo
edirik.

1.5. «MARKETiNQ» HAQQINDA NO DEMISLOR?

«Marketing» termini ingilis s6zii «market»don yaranmis va

horfi torclimosi «bazar», «bazar faaliyyoti», «satis bazari sferasinda -

foaliyyat» monasini verir. Umumiyyatls, iqtisadi adsblyyatlarda
«Marketing»in 2000-dan ¢ox torifinin oldugu gostorilir.

Maiiasir klassik iqtisad moktablorindo marketing anlayisina ba-

x1s eyni deyildir. Asagida ona veulan tariflorin bazilorini geyd edak.

Marketing: '

» igtisadi vo 1ct1ma1 foaliyyatin an zoruri va ssas ndvlerindan
biridir;

» klassik baximdan o, ilk n6vbado mohsullarin istehsalgilar-
dan istehlak¢ilara ¢atdiriimasi ilo bilavasito bagh olan
sahibkarliq faaliyyatidir;

» bazarm tolobatimin dyronilmasina va onun aktiv geydiyya-
tina (ugotuna) yonaldilmis miiassisadaxili idarsetmonin alt-
sistemidir:

> Dbazar iqtisadi sistemi yolu ilo inkisaf edon Glkolorin mii-
assisalorinds idarsetma iisulu olmagla, talobat amillarinin
Oyranilmasi vo aktiv geydiyyatinin hoyata kegirilmoasidir;
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> oamtaolorin istehsalgilardan istehlakgilara gatdirilmasi pro-
sesinda yerina yetirilon miixtolif foaliyyatlorin mocmusu-
dur;

milasir sahibkarhifin falsofasi va metodologiyasidir;
zaman, yer vo miilkiyyot faydalarimin alinmasina (yaradil-
masina) komoklik (yardim) géstaron faaliyyatlorin mocmu-
sudur; '

YV VvV

> ehtiyac va tolobatin todaviil vasitasilo 6donil-masina yéno-

lon insan faaliyyati néviidiir; _
» bazarin idars edilmasi konsepsiyasidir va's.

Basqa sozlo, marketing istehsal olunan mohsulun satis1 tigiin |

oslverisli zomin yaratmaq, onun keyfiyyatini, ¢esidini va istehsal hoc-
mini bilavasits istehlak¢ilarin talobatina uygunlasdirmaq mogsadi ilo
bazarin kompleks tohlili va prognozlagdiriimasi prosesidir. ‘

Marketing - fenomen deyil, o, istehsal-tosorriifat vasitasidir. |
Marketingin falsofasi ¢ox sadadir: «elo mohsul istehsal etmoli ki, onun |
satis1 tomin edilmis olsun». Yalniz belo oldugda, yoni hamin «prin-

sip» gbzlonildikda, milassisa bazarda 6ziino méhkom yer tuta bilor va
onun goliri do yiiksak olar.

Bazar iqtisadi sisteminda milossisonin goliri tokco onun |
istehsalinda moévcud olan xarclorin azaldilmasindan asih deyil. Galir
hom do xeyli doracads bazarin va raqiblorin tadqigina no saviyyado -

diggst yetirilmasindon, mohsulun keyfiyystindon, onun bazarda
miivaffagiyyatlo iralilodilmasi isinin tagkilindon va s. asihidir.

Bizim bazar foaliyyati hagqinda olan biliklorimizin osasinda
miasir marketingin asas miiddoalar1 dayana bilor. O, milassisanin

bazardaki foaliyyatinin biitdv bir sistemi oldugu tgiin, sahibkarliq |

falsofasinin vo metodologiyasinin inkisafina daha ¢ox tosir edir.

Bax: Axundov §.0. Marketing.
Dorslik. I hissa. Baki, 2003, sah. 12-13
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* k %

, «Siemens» kompaniyasinin devizi belodir: «Keyfiyyat ondan
ibaratdir ki, bizim miistarilor biza gayidir, amma moshsullar — yox».

«Istehlak¢gilar mohsulgdéndoranlori onlarin tarixina gors yox,

an ¢ox uzunmiiddatli xeyrino goro segirlor».

: Miiallifi malum deyil

* ok %

Belo fikir dolagir ki, fabrik tikmakls 6lkonin sanayelosdiriima-
sino nail olmaq olar. Amma bu belo deyil. Sonayelasdirmo - yalniz
bazari tikmok yolu ilo miimkiindiir».

Pol C.Xofman

* %k %

Marketingin voazifasi — comiyyatin ehtiyaclarini faydah imkan-
lara ¢cevirmokdir».
F.Kotler

% %k %
«Goalacayi gérmo gabiliyyati ondan ibaratdir ki, gériinmoayani
gora bilosan». '
D.Svift
* %k %
«Folakatlorda (ugursuzluglarda) imkanlar gizlonmisdir».
Atalar sz
* ¥ %

«9n yaxg1 Usul golacayl gabagcadan gdrmok — onu kasf etmok-
dir».
D.Qabor

* ok x

«Qiymat onilliyi baglamigdir. 9gor siz an asag diinya giymot- .

lari ils ola név mahsullag sata bilmirsinizse, demsli, onda siz oyunda
qala bilmayacoksiniz... Oz miistorilorinizi saxlamagin an yaxs1 va ye-
gans yolu — onlara «an asagi qiymotlo daha ¢ox vermok» imkanlari-
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nin daim axtariimasidir».
C ~ D.Uels, «Ceneral elektrik»
- kompaniyasimin Prezidenti |

* %k %k !

. «Kosfiyyata sorf edilon vaxti hodor yers itirilmis vaxt hesab et- l
moak olmaz».
San Tzu e.o. 1V asr |

* % %

«n kobud sohv - zoruri informasiyanin olmadig halda natico
cixarmaqdir».
A.Konan Doyl

% %k sk

«Om129 0 zaman omtoadir ki, no vaxt onu alirlar. 9ks halda, o,

yalmz muzey eksponatidir».
Miiallifi malum deyil

* 3k 3k

«Golirin yegana monboyi — mistoridiry. .
P.Drukker

% % &
«9gor siz mistort 1lo iglomirsinizso, onda kimiso siz tapmalisi-

niz ki, o, «miistori»nin kimliyini sizo desiny.
Miiallifi malum deyil

% %k ok
«Miiasir dévrds miloyyonetmo sistemi dayismisdir. Mohsul
goriniir vo yoxa ¢ixir. Bu giin yegano doyarlilik mistori (ahci) ilo
miinasibatlor hesab edilmalidir».
B.Ueylans

* ok ok

«dgor mistorilor bizi idaro etmoayacoklorss, onda bizim
avtomobillari kim idars edacokdir»? : ,
«Ford» kompaniyasinin is¢isi
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% ok %k

«Bizim biznes - bu qiymoatdir».
E.Rensi» McDonalds»
kompaniyasinin Prezidenti vo
bas icract direktoru

* ok %

«Calis ona nail ol ki, az sayda agilli insanlar qisa miiddat or-
zinds daha ¢ox miqdarda omtaslorin alicisina gevrilsinlor». '
: D.Tomson

* % %

«Arzular strategiya, strategiya iso planlagdirma tolob edir».
' Miisllifi malum deyil

* %k k

«Sizo fohlolar yox, harbi plan lazimdir».
Miillifi malum deyil

* ok ok _
«Satis $6basi — bu, halo biitiin kompaniya deyil, i1 els qurmaq
lazimdur ki, biitiin kompaniya satis §6basing gevrilsiny.
Miiallifi malum deyil

% ok %

«Bizds marketinq s0basi yoxdur; bizde miistori il isloyan s6ba
var. Eloca do bizdo isgilorlo isloyon s6bs yoxdur; bizds insanlarla is-
layon §6ba var».

E.Kellexer, «Sautvest
erlaynz» kompaniyasimin
bas icra¢t direktoru

* % %

«Sizin on boyik nailiyyatiniz ~ insanlar, ticarat markasi,
niifuzunuz va miistorilordir».
T.Levinin
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* % %

«Cayin dayanmasini xahis etmok monasizdir, an yaxsisi ¢aymn

axarina uzmoyi oyronmokdir».

% % %

«Ogor kompaniyalarin otrafinda bas veran doyisikliklorin
stirati onun daxilinds olandan yiiksokdirss, onda axirimiz (sonumuz)
yaxinlagir».

D.Uels» Ceneralelektrik»
kompaniyasint Prezidenti

% % ok

~ «Marketinqg ~ faydali miistorilorin tapilmasi, saxlanilmasi vo
genislondirilmasi haqqinda elm vo moharotdir».

F.Kotler

* % %

«U¢ ndév kompaniya movcuddur: hadisolor; (xariigolor)
yaradanlar; bas veranlora nozor yetiroanlor vo bas veronloro hasodlo ba-
xib gibto edonlor.

Miiallifi malum deyil
* %k %

«Agor biz istigamatimizi doyismasak, yaqin ki, blZ ds haminin
toplandig imumi yers gedib ¢ixacagiqg».

Qadim Cin atalar sozii

***

«Marketing idarsetmads ¢ox mithiim bir rol oynayir va onun
ayrlca bir xiisusilogmis bir funksiyasi kimi qobul edilo bilmoaz.
Marketing —~ Umumiyyastlo, son notico, yoni istchlak¢i ndéqteyi-
nozarindon yanasilan biznesdir». Har bir isin miivaffoqiyyati istehsalgi
yox, istehlak¢t torafindon miioyyan edilir.

P. Druker
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* %k Kk

«Plan - heg¢ nadir, planlagdirma - har seydir».
Duayt. Eyzenxauer, ABS-in
sabiq Prezidenti

% sk sk

«Kompaniyalar algi-satq: ilo mosgul olmurlar - onlar aslagalar

qururlar».
C.Qudmen

* %k %

«Marketing - horbi amoliyyatlarin aparilmasinin sivilizasiyali
formasidir, burada doyislorin miivaffoqivyati sézlordan, fikirlordon

vo stiurdan asihidir».
Albert V.Emeri

& ok 3k

«Mbohsul fabrikdo hazirlanir, ticarat nisani isa istehlakei
torafindon alda olunur. Miassisods istehsal olunan mshsulu raqiblor
da istehsal edo bilar, amma amtoao nisani - unikaldir.

Mohsul tez kohnolir, miivaffoqiyyatli ticarat nisanmt iso
abadidir».

S. King
% %k 3k
«Marketing - miossisonin idaro edilmosindo yeni fikir
torzidir».
B.A.Solovyoy
k sk % .

«Marketing - bu giliniin, sabahin va golocoyin elmidir!»

* k%

«Marketing - bazarin yaradilmasi, monimsonilmasi v
saxlanilmast hagqinda elmdirs.
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* sk 3k
«Marketing - bazar haqqinda zoruri biliklori ('Syradsn,‘
formalasdiran, inkisaf etdiron vo homin biliklorin oyani isa totbigina:
slverishi zomin yaradan bir ¢lm sahasidir». )

* %k ok !

«Marketing - mistorilorin calb edilmosi, saxlanilmasi Vo
¢oxaldilmasi yollarini (tisullarini) dyradan bir elm sahosidir». |
\

* % ok &

«Marketing - milasir biznesin agaridir». :

k ok sk '

«Marketing - miasir, golirli vo faydah biznesin yaradilmasi,
toskili, planlagdiriimasi vo idara edilmosi hagqinda elmdir».

* %k %

«Marketing - mitasir sahibkarlig foaliyystinin  falsofosi vai
metodologiyasidir».

$.9. Axundov \
|

|
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. FOSIL 2. DUNYA IQTISADIYYATININ QLOBALLASMASI
}sekAi'l‘iNDe‘ «BEYNOLXALQ MARKETINQ»IN YERI, ROLU
VO OHOMIYYOTI

Dinya igtisadiyyatimin globallagsmast soraitindo «Beynolxalg
marketing»in yeri, rolu va chomiyyotino baxmazdan osvval, «Diinya
tosarriifaty, «Diinya iqtisadiyyat», cloco do onlarin inkisafinda
miistosna rola malik olan igtisadi sistemlor vo onlarin formalarma
diggat yetirok. Ciinki bunlar hagqinda, he¢ olmasa, qisaca
tosovviiriimilz olmazsa, «Beynolxalg marketing»in iqtisadiyyats,
toskili, planlasdirilmasit vo idaro edilmoasi mosalolorini Gyranmoak
olmaz. Belo ki, «Beynolxalq marketing»in faaliyyat dairasi, bilavasito
«Diinya tosarriifati» vo «Diinya igtisadiyyati» ilo baghdir.

2.1. DUNYA iQTiSADIYYATINDA QLOBALLASMA PROSESININ
SUROTLONMOSI VO ONUN ZORURILIVi

Diinya iqtisadiyyatinda bas veran globallasma prosesinin
giiclonmost ilo olugadar olarag «Marketing» clmi do globallagir. Belo
bir soraitds «Beynolxalg marketing» doyismoali va hamin globallagsma
prosesino uygunlasmahdu.

- Motleba kegmozdon ovval, «Diinya tosarriifati» vo «Diinya
iqtisadiyyati» anlayislarina, onlarin mozmunlarina, mahiyyatino va
moagsadlorino nozor salag.

Bozi adabiyyatlarda «Diinya igtisadiyyati» ovozing «Diinya
tosarriifaty, «Umumdiinya igtisadiyyat» vo «Umumdiinya tosorrii-
fat» da islodilir. Bunlarin hamusi sinonmimlordir.

Motlabo kegmozdon ovval «Diinya tosorriifati» va «Diinya
iquisadiyyati» anlayislarini izah edak.

Umumiyyotla, «Diinya tasarriifati» — vahid bir sistemdir. Belo
ki, bu, ayrr-ayr1 milli tosarriifatlarin bir--birilo beynalxalgq amak bol-
glisii va iqtisadi milnasibatlor sistemidir. Bu, beynalxalq ticarat, iqti-
sadi, maliyyo, infrastruktur vo elmi-texniki slagalorinin biitiin toraflo-
rini va istiqgamotlorini vahid tam halinda birlogdirir. Basqa sézla, o,
beynolxalq ictimai omok bolgiisii sistemi vo ayri-ayrn milli tasor-
rifatlarin bir-birilo iqtisadi slaqgesidir. Diinya sosializm sisteminin
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yaranmasi ilo alagadar olaraq, diinya toesarriifat: sosialist vo kapitalis{
diinya tosorrifati kimi iki qrupa bolinmilgdir. Kegmis sosialis
Olkalorinin miassisalori arasinda qarsihiqll igtisadi smakdashgm
glclondirilmasi, sosialist iqtisadi inteqrasiyasinin geniglonmasi v3
daim dorinlogmasi, somorali kooperasiyanin inkisaf etdirilmosi va sj
diinya sosialist tosarriifatinin inkisafinin asas istiqgamotlori hesab edH
lirdi.

Diinya iqtisadiyyat1 — daima doyismokds, yenilogmokdo VJ
inkisafda olan miirokkob bir sistemdir. Xiisusilo mithiim doyisikliklor
XX oasrin son riibiindo bas vermisdir. Belo ki, asasinda sahibkarliq
kapitalinin qarsiligh olagosi duran (dayanan) istehsal giivvalorinin
beynalmilallosdirilmasi, globallasdirilmasi prosesi yeni soviyyaya
miivoffoq oldu. Transmilli korporasiya vo transmilli banklar diinya
tosorriifatinin asas strukturunu toskil edon amilo gevrildilar. Trans-
milli kapitalin tosiri altinda xarici ticarotin inkisafi chomiyyotli dora-
codo istehsalin artimini gabaglayir. Beynolxalq amok bélgiisiiniin’
geniglonmasi naticasinds ayri-ayri 6lkslorin qarsiligh asiilifinin va)
garsiligh tosirinin giiclonmasi bas verir. Noticads isa xarici iqtisadi!
miihitin inkisafi milli tesorriiffatin inkisafindan daha siiratlo irsliys
gedir.

Diinya iqtisadiyyatinin regional soviyyads beynalmilallos-
dirilmosino asasan inteqrasiya proseslori sobab olur. XX asrin 90-c1 |
illori Simali Amerika qitosinds azad ticarat zonasinin tagkili ilo qeyd
olunur vo Sorqi Asiya rayonlarinda iso kapital dilyiinii va ‘ticarat
axinunin konsentrasiyasi giiclonir.

Borc kapitalinin hocminin ildon-ils artmas: 6lkonin igtisadi-
sosial inkisafini vo hom do onun xarici iqtisadi faaliyystini ¢atinlogdi- !
rir.

Belo ki, beynolxalg hesablasma bankinin giymotlarinoe asason
beynolxalq kredit bazarimin son illords olan giindslik imumi dév-
riyyasi 1200-1500 mird. ABS dollan togkil edir. Bu da {imumi diinya |
mohsulunun giindslik orta saviyyssini xeyli 6tiib kecir. Beloliklo,
valyuta krediti slaqgalorinin inkisafi istehsalat va ticarati gerida qoyur. !
Bu isa borc kapitallart tizra olan diinya bazarimin diinya toasorriifat
sisteminin moarkazi elementlorindon biring ¢evrilmosing sabab olur. O,
diinya igtisadiyyatinin beynolmiloallogdirilmasini tezlagdirir vo iqtisadi
alagolarin elastikliyini xeyli artirir. Lakin bir ¢ox kredit sévdalogmo-
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lori tasarriifatin real tolobatlarini tam aks etdirmir. Basqa s6zls, ayri-
ayr1 dovrlorda o, diinya tasorriifat olagslorinin destabilizasiyasina
gotiran sorbast va spekulyativ xarakter dastyir.

Son illor oarzinds diinya tesarriifatindaki iqtisadiyyatlarin
tohlitkasizliyino meydan oxuya bilarlor. Belo ki, otraf miihitin siiratlo
cirklonmoasi vo tabii ehtiyatlarin tohliikali templo azalmasi yeni-yeni
problemlor yaradir. Bu iso son naticodo biitiin kaskinliyi ilo giin-
domds iimumdiinya tosorriifat proseslorinin tonzimlonmosina yeni
yanasmalarin islonilmosinag, sabit iqtisadi inkisafin tomin edilmosina
ciddi fikir vermoyi talab edir.

Qeyd etmoliyik ki, istehsal munasxbatlarlndskl inqilabi do-
yisikliklor insanin vaziyyatindoki miivafiq doyisikliklorlo miisayiat
edilmir. Milyonlarla insanlar savadsiz olaraq qalmaqdadirlar, onlar
Ozloarini yaradici qitvve kimi hiss eds bilmirlor. Buradan belo bir an-
layis meydana ¢ixir ki, sosial xidmotlor diinya iqtisadi sisteminin
foaliyyotinin obyektiv zoruri sorti kimi ¢ixis edir. Is¢i qiivvasinin
hazirhgi, calb edilmasi, fasilosiz ixtisaslarin artirilmasi, bazon istehsa-
lat vasitalorina olan kapital qoyulusu ilo miiqayisads ¢ox boyiik xarc
tolob edir.

Diinya tosorriiffati sisteminin simasinda bas veran {imumi
dayisikliklar 6lka vo altsistemlor arasindaki asas iqtisadi qiivvalorin
olages v diizillilsiindo 6z oksini tapdi. SSRI-nin siiqutu iso asas iqti-
sadi sistemin konfiqurasiyasini shamiyyatli daracads dayisdi.

Muasir diinya tosarriifatinin inkisafinin xiisusiyyatlori diin-
yada g¢oxluq toskil edan inkisaf etmokds olan Glkslorlo bilavasito
baghdir. XX asrin son riibii iki asas altsistemin igisadi inkisafinda
boyiik farglorin oldugunu goéstardi. Sonaye va inkisaf etmokds olan
Slkaslorin iqtisadi inkisaf soviyyasinds uygunsuzluq artdi. Oz ndvbe-
sinda differensasiyanin darinlosms proseslori inkisaf etmokds olan
diinyanin altsisteminds bas verir. Emaledici ssnayenin osas artim,
hazir mamulatlarin ixraci yeni sonaye 6lkasinin kigik qrupu tarafin-
don tomin olunurdu. Onlarin yitksalisi tokca bu 6lkalorin amil va
soraitlorinin inkisafindaki forglorin naticasi deyil. Bu, hom ds onlara
xaricl goraitin birbasa tosiridir.

Dinya tosorriffatinda iqtisadi inkisaf morkazi Sorqgi Asiya
oldu. Diinyanm an iri iqtisadi cohatdon giiclu 6lkslori (derjavalari)
sirasina daxili mohsulu XX asrin 80-90-c1 illorinds hor il 10% artiran
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Cin daxil oldu. |
Oz movgelorini zaiflodan Qarbi Avropa 6lkalari dunyada 1qtiy
sadi birliyin va elaca do, biitiin Qarbi Avropa 6lkslori migyasinda vaj
hid igtisadi mokanin yaradilmasi istigamatinds 6z yerlorinin saxlanil
mast vo mdhkomlondirilmosi imkanlarini arayib-axtanirlar. Mitha
ribadan sonraki dévrlorde 6z movgelorini méhkamladon Yaponiya v
Almaniya 6z inkisaflarinin galocak yollarina yenidon baxirlar. Diinyal
tasarriifat sisteminin iqtisadi inkigaf saviyyasindoki boyiik partlayislar
onun struktur miivazinatina, diinya istehsalatinin tosirliliyinin ar-
timina vo iqtisadi inkisaf tempinin saxlanilmasina imkan vermir.

- XX oasrin II yarisi tosarriifat foaliyysti migyasinin, ayri-ayri
Slkolorarast olagslorin geniglonmosi, beynalxalq amsk bolgiisiiniin
doarinlosmosi il xarakterizs olunur.

Iqtisadi cohatdan garsiigh miibadilo aparmayan, istehsal mii-
nasibatlori va garsiigh asihhq sistemins qosulmayan doviot méveud
deyil. Hal-hazirda biitiin diinya — insanlarin qarsiliqh tosorriifat foa-
liyyati arenasidir. Iqtisadi adobiyyatda vo giindslik hoyatda «diinya

iqtisadiyyati» va «diinya tosorriifati» kimi anlayiglara tez-tez rast|
golirik.

Bir ¢ox igtisadi odabiyyatlarda «diinya iqtisadiyyati» va |

«diinya tosarriffat» anlayiglari birmoanali islonilmir. Bu terminlordon

istifada genis miqyas aldigi tigiin miitoxossislor bozi mithiim aspektlori |

geyd edirlor. Diinya odabiyyatlarinda olan agagidaki bazi magamlar: -

geyd etmok olar: ‘

1. «Diinya tosorriifati» anlayisinin an genis yayilmis izahi —
xalq tosorriifat: sahoslorinin beynslxalq omak bélgiisii ilo
garsihgli olagads olan sisteminin, iqtisadi vo siyasl
miinasibatlorinin mocmusu kimi geyd edilir. Bu istiga- |
moatdo milli cohatdon ayrilmus 6lkolor, istehsalina géro da- |
xili vo xarici bazara ¢ixmasmdan asih olmayaraq, domi- |
nant rolunu oynayirlar. Bu baximdan diinya tosorriifati in-
kisafinin qarsihgh slaqasini, vaziyyatini vo perspektiviarini |
milayyan edon sobablor meydana ¢ixir.

2. Digor fikirlordon belo aydin olur ki, diinya iqtisadiyyati -
beynolxalq iqtisadi miinasibotlor, xalq tesorriifatlar: ara- |
sinda universal olaga yaradan bir sistemdir. Eyni
konsepsiyadan ¢ixig edan bazi Qorb miitoxassislori beynal-
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xalq igtisadi sistemos — ticaratin, maliyys alagolorinin vo
hamginin, kapital ehtiyatlarinin geyri-barabar bélgiisiiniin
Vo is¢i giivvasinin do aid oldugunu geyd edirlor.

3. Diinya tosorriifatinin daha tam izahi, onu iqtisadi gqlivvo
kimi mioyyonlogdirilmasidir. Burada tosarriifatin asas tor-
kib hissalori - maddi baza, miilkiyyatin miixtolif formalar-
nin realizasiyas1 vo istehsal prosesi faaliyyotinin daqiq
milayyan edilmis gaydalari 6z aksini tapir.

Goriindityii kimi, biitiin miitoxassislar diinya tesarriiffatinin do-
qiq mioyyan edilmis bir sistem oldugunu gobul edir. Bu sistemin ya-
ranmasi vo movcudlugu onun biitévliyl ilo milayyan edilir. Bu da
sistemin biitiin asas hissalorinin milayyon gador déziimlii darocads
iqtisadi olagasini miioyyon edir. Yalniz bu halda istehsal olunan ma-
lin diinya miqyasinda daimi dévriyyssi miimkiindiir vo onun daimm
faaliyyati, sistemin yararhligi, 6ziintiidarasi va inkisafi tomin edilir.
Bu ciir diinya tasarriifat1 istehsal olunan mahn dévriyyassi, ona aid
edilon «mal-pul miinasibatlori» va sirkstin ¢oxlugu ilo mitoyyon edil-
mis daxili vo xarici bazarla tomin edilir.

Genis moanada bazar - 6z-6zliiyiinds mal va xidmat miibadilasi
prosesindo yaranan iqtisadi, sosial vo siyasi miinasibatlorin macmu-
sunu togkil edir. Belaliklo, 0, 6ziinlin qalan elementlori (1stehsalat
bolgii, mitbadilo vo tolobat) ilo six slageys girorak inkisaf edoan is-
tehsalin ayrilmaz bir morholosi hesab olunur.

Diinya iqtisadiyyati — onu togkil edon elementlorin (,ox]ugu
(iyerarxiya, ¢oxsoviyyslilik va strukturlugu) ilo xarakterizo olunan
milrakkob sistemlor qrupuna aiddir. Iqtisadi qiivvs diinya iizrs geyri-
barabor paylanibdir. Planetin 79% ohalisini togkil edon 3 doviat (ABS,
Yaponiya vo Almaniya) diinya golirinin tam yarisini va biitiin diinya
6lkalorindan forqgli olaraq, ahcihq. gabiliyystinin 1/3 hissasini togkil
edir.

Sistemin asasini, beynalxalq va ayri-ayr1 dovlatlorls mahdud-
lagmis maddi vo monavi doyarlorin milli istehsali, onlarin bolgiisii,
miibadilasi va talabati (istehlak) toskil edir.

Diinya istehsalat prosesinin bu fazalarindan hor biri diinya to-
sarriifat sisteminin faaliyystins ham iri miqyasda, ham do yerindan va
rolundan asili olaraq, ayri-ayr1 dovlstlorin daxilinda tesir gostorir.
Sonuncu isa biitévlitkds 6ziina aid olmagqla, 6z inkisafinin miiayyan
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istigamatino malikdir. Amma o, xalq tesarriifatindan konarda inkisaf
edoa bilmoz. ‘

Sistem birmanali basa diisiilmiir. Belo bir sistemin daxilinda
ayrilmis bolmolor (sektorlar) — 6ziinomaxsus (spesifik) xarakters ma-
lik altsistemlor mdveud ola bilor. Sistemin digar anlayist ondan gay-
naqlamr ki, o, bir ne¢o miixtolif va hotta sks magsadlora malik bir 51ra}
xiisusi altsistemlordan toskil olunmusdur. Amma onu toskil edon alt-:
sistemlor bir-birila slagadar olub, bir-birinoe qarsiligh tasir gostarme-
lidirlar. Bir godor davamli sistemlor basqalarmni dayisib 6z msqsadla-
rindan asih etdiklori halda, bu ciir strukturlu sistem miivaggati va ke-‘
cici xarakter dasiyir. 9ks tagdirds, sistem mohv olur. ‘

Diinya iqtisadiyyat1 bir sistem kimi iimumi maqsad dasiyir. |
Son olarag onun faaliyyati insanin talobatlarini tomin etmoys yo-
naldilir. Yeni miiossisalorin yaradilmast moagsadin 6zii ola bilmaz. O,
ohalinin yasayis soviyyasinin vaxsilasdiriimasina yoneldildikdo, 6zii-
nil dogrultmus olur.

Diinya iqtisadiyyati - iqtisadi dévlatlar, iqtisadi birliklar,
hiiqugi vo fiziki soxslor arasi iqtisadi miinasibatlori qaydaya salan
beynolxalq, imumi vo fordi hiiquga ssaslanan miloyyon qanunauy-
gunlug olmasa, inkisaf edo bilmaz. Diinya tosarriifati tarixi va siyasi !
iqtisadi kateqoriyadir. Bu onunla izah olunur ki, hor bir konkret ta-
rixi marhalays miloyyon istehsalat miqyast va saviyyasi xasdir. O, 6z-
ozlityiinda miirokkob iqtisadi sistem taskil edir. Transmilli sirkatlor,
xalq tesorriifati, beynolxalq inteqrasiya birliklari onun subyektlori he- !
sab olunur va onlar diinya tosorriiffatinin ayri-ayri elementlori ara-
sinda olago saviyyalori togkil edirlor. Beynolxalq hiiquq ve normalarla
miloyyon edilon doévlotlorarast miinasibatlor beynalxalq soviyyoni
miloyyan edir. Bu sferaya qeyri-formal faaliyyatin axinlar gobokasi
(narkotik maddolar, silah alveri, gizli migrasiya va s.) daxildir.

Diinya ticarat sisteminin taskil olundugu ¢oxsayh elementlor
eyni vaxtda faaliyyot gostorir. Gilic moarkozlori arasinda toqqusma,
anlasma vo birlik mévcuddur. Oz movqelorini biitiin diinya vo ya
ayri-ayr1 rayonlara yayan olipoliya xiisusiyyatlori meydana ¢ixir.

e et
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2.2. DUNYA TOSORRUFATININ ALTSISTEMLORININ AYRILMA
MEYARLARI

Diinya tosorriifati, vahid bir sistem kimi, miixtslif hissalordon
ibarat olmaqla, milayyan va eloca do forqli {imumi cahatlara malik
olan altsistemlor mévcuddur.

Diinya tosorriifatinin altsistemlorinin ayrilmasi iiglin bir sira
meyarlar tatbiq edilir. Bunlarin sirasina asagidakilar daxildir:

" » iqtisadi inkigafin saviyyasi;

» iqtisadiyyatin sosial strukturu,

» iqtisadi artimin tipi;

» arici iqtisadi alagalorin saviyya va xarakteri.

Altsistemin toyin edilmasinds an genis yayilmig meyar kimi,
imumilikdo ohalinin hor nofarino diigon i{imumi daxili” mohsulun
(UDM) hacmils xarakterizo olunan «igtisadi inkisaf sswyy9s1» g:1x1$ )
edir.

Hor bir 6lkonin inkisafi, hamg¢inin, sonayelosma va istehsal
strukturunun saviyyasi ilo do miisyyan olunur. Sonayelosmonin miia-
sir morholasi informasiya texnikasi vo texnologtyasindan genis isti-
fads ilo saciyyslonir. Sonayelosms va informasiya sferasina ssnaye sa-
halori ila yanasi, diinya tasarriifati va xidmatlor sahasi da daxil edilir.

Sonaye istehsalinin' strukturu — istehsal vasitolori va istehlak
osyalarindan (predmetlorindon) ibaratdir. Sonaye Olkslorinds uzun
miiddotli istifads iigiin nozords tutulan istehlak mallarinm istehsal
mithiim yer tutur. Istehsal vasitolorinin v istehlak predmetlarmm is-
tehsal saviyyasi isa toxminan barabardir.

Ohalinin hor nafarina diison milli galir sav1yy981 izro olkalar
asagidaki gruplara boliintirlor:

’ > ohalinin har naforino diigan milli galirin 9 min ABS dollar
‘ oldugu Slkalar (qiymatlar 1995-ci ils aiddir). Bu, Qarbi Av-
ropanin bir ¢ox Olkslori (Albaniya, Yunanistan, Yuqosla-
viya Respublikalan vo s. istisna olmagla), ABS, Kanada,
Yaponiya, eloco do lIzrail, Conubi Koreya, quapur

Kiiveyt, Birlogmis Orab Omirliklori;

» ohalinin har noforina diisan milli golirin 7,5-8,5 min ABS

dollan oldugu 6lkolor. Buraya: Yunanistan, CAR, Latin
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Amerikasi 6lkalori — Venesuela, Braziliya, Uruqvay, Trini-\
dat va Tabaqo, elacas do Oman, Liviya va's. daxildir. On-
lara Morkazi va Sarqi Avropa dovlstlorinin bdylik gqrupu!
da birlosir;

> ohalinin har noforins ditgon milli galirin 750 ABS dollarm-‘
dan az oldugu zoif inkisaf etmis Olkalor. Buraya 60-dan|
¢ox dévlat, o ciimladan, Hindistan, Cin, Pakistan daxildir |
ki, onlardan har birinin shalisi 100 min. nsfarden artigdir. |
Bu qrupu Mozambik, Hobasistan, Tanzaniya, Somali,
Banqlades tamamlayir.

Istehsal qiivvalori sosial-iqtisadi inkigafin {imumi tipini;
miloyyon edon istehsal miinasibotlori sisteminds foaliyyat gostorir. |

Buna géra do diinya tosarriifatinda altsistemlorin ayrilmasi meyarin-
dan biri kimi ayri-ayn 6lks vo qruplarin inkisaf etdiyi iqtisadiyyatin |
sosial strukturu ¢ixis edir. Onun asasinda miilkiyyatin realizasiya xa-
rakter vo formalari, homginin, shalinin onunla slagadar olan saho |
strukturu durur.

Miilkiyyatin realizasiya formalan ictimai miinasibatlorin

formalagmasina miiayyanedici tasir gostorarak, dilnya ictimaiyyatinin
miihiim inkisaf amili kimi ¢ixig edir. Miilkiyyatin miixtalif formalar |
omoak bolgiisiindo miixtalif pillalori aks etdirir, individumlarin amok

vasitalorina miinasibotlari iso onlarin bir-birina olan miinasibatlarini
miloyyan edir. Miilkiyyastin iqtisadi realizasiyasi, hor seydon avval,

istehsal vasitalarinin is¢i qiivvalorlo birlosmosi soraitinds meydana ¢1-

xir. Bu zaman iss miiossisalorin vo tosarriifat foaliyystinin konkret
toskilati-hiiqugi formalar1 mithiim rol oynayir.

Igtisadiyyatin bu va ya digar sosial strukturuna tesarriifatin
ayri-ayr sahalorinin inkisafinda miioyyan ardicilhq xasdir. Bu ardicil-

higm dayisilmosi ilo (milli golirin béliinmasi da daxil olmagla) tokrar -

istehsal strukturunda prioritetlorin qarigmasi bas verir. Buna gors da
tasarriifatin sosial strukturu milayyen daracads altsistemlorin inkisafi-
nin milayyan dévrlorinin magsadlorinin formalagmasina tasir gostorir.

Diinya tosarriifatinin altsisteminin daha da shomiyyatli miiay-
yonedici meyart kimi, mal va xidmoatlor istehsalinda miqdar
doyisikliklori ilo yanasi, miloyyan keyfiyyst iralilayislorini do ifada
edon iqtisadi inkisaf tipi ¢ixis edir. Inkisafin ekstensiv iqtisadi artimu,
istehsal amillarinin migdar artim: hesabina alda olunur. Igtisadi arti-
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min intensiv tipi istehsal amillorinin keyfiyyat tokmillosmasi yolu ilo
nohsulun ¢ixarilmasi miqyasmin artirilmasina ssaslanir. Bu, amok
vasitalori vo alatlorin tokmillogdirilmosini, is¢i glivvasinin ixtisasinin
artirilmasini, istehsali togkilati parametrlorinin yaxsilagdirilmasini vo
5. nazords tutur. Real haqigatds iso iqtisadi inkisafin «tomiz» tipi
movcud deyil. Buna baxmayaraq, ayri-ayri altsistemlors nozoran
iistiin ekstensiv vo ya iistiin intensiv istehsalat formalarindan danig-
maq miimkiindiir. Belo ki, diinya tesarriifatinin sonaye 6lkalarinin
iqtisadiyyatinin inkisafi XX asrin 60-c1 illorinin ortalarinadak bir gox
olamatlorina gora ekstensiv tipa, son 20 ilda iss intensiv tipa aid edilir.

Altsistemlorin diinya tesarrifatindaki yeri va xarakteristikasi
milli tosarriifatlarda xarici sektorun yeri ilo six slagodardir. Bu, 6z
oksini mal va xidmatlorin idxal vs ixracinda tapir. Bu, 6lkonin beynol-
xalq amok boélgiisiinds istirak istigamating, formasina aiddir.

Istehsal qiivvalorinin diinya saviyyasi, istehsalatin beynalmilal-
logdirilmasi tosarriifatin qapali komplekslor gargivasinds aparilmasi
imkanini istisna edir. Beynslxalq miibadilo ¢atismayan vo ya daha
ucuz mal va xidmatlorin axinini, elaca do, slava satis bazarlarida girigi
tomin edir. Xarici iqtisadi alagslorin rolunu xarakterizo edon assas
gostaricilaro mal vo xidmotlarin idxal va ixrac kvotasi, xarici ticaratin
omtao strukturu, tosarriifatin agighq saviyyssi aiddir.

Aglq igtisadiyyat terminali altinda elo bir tosorriifat basa
diisiiliir ki, onun inkisaf istigamati diinya tosorriifatinda qiivvadas
olan tendenS1yalarla miiayyan olunsun. Umumi iqtisadi artim stimul-
lagdirildigda, xarici iqtisadi. alagalor giiclonir.

, Iqtlsadlyyatm aciq xarakterinin digor bir meyan - Umumi
Daxili Mshsula (UDM-a) miinasibstdo daxili ticarot dévriyyasinin
elastiklik omsahdir. Idxal tolobatimin elastiklik omsali géstorir ki,
UDM-un 1% artimi halinda idxal na godor artir. Ixrac talobatimin
elastiklik amsali, gbstarilan Olkonin ixrac mohsullarinin va bu mah-
sulu idxal edon dévlotlorin UDM artim templori arasinda asihligs
gostorir. Idxal vo ya ixracatin vahiddan bdyiik olan elastiklik amsah
iqtisadiyyatin agi1q xarakterina, vahiddon ki¢ik amsali isa — onun azal-
masina dolalat edir.

Iqtisadiyyatin agiqligs 6lkanin amayin beynalxalq bolgiisiinda
istirakinin onun istehsalinin struktur qurulusuna tasiri ilo slagadar-
dir. Bir gqador qapah xarakterli tasarriifatda istehsal strukturu bir to-
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rafdan 6lkada olan ehtiyatlardan, dlgar torafdon iso daxili talabatdaﬂ
asthidir. Aqq iqtisadiyyat ti¢iin amayin beynalxalq bolgiisiiniin isteh|
salatin daxili strukturunun formalasmasina aid olan gararlarin gabul
luna tosiri xarakterikdir.

Diinya tosorriifatinda miixtalif meyarlarm asasinda altsistem
lorin miiayysn miqdan aynlir. Milli iqtisadiyyatin 3 qrupu daha ir
altsistem vo ya metasistemlori togkil edir. Buraya asagldakllar daxil
dir:

> sonaye cohotdan inkisaf etmis (kapitalist) 6lkalar;

» kegid dovriinii yasayan 6lkalor (kegmis sosialist 6lkalari);

> inkisaf etmokds olan 6lkalar.

Sadalanan meyarlara miivafigq olaraq, bu metasistemlor bir‘
sira altsistemlora boliiniirlor.

BMT statistikas1 inkisaf etmokds olan &lkalor sirasina: t
CXDR, Kuba, eloco ds tosorriifatinin eyni sosial strukturu olani
yitksak inkisaf etmis 6lkalori (mosalon, Braziliyan) daxil edir. Dunya!
Bankinin todgiqatgilan 8lks qruplarinin asas ayrilma meyarlar: ola-|
raq, ahalinin har nofarina diison UDM-un saviyyasini hesab edir. k

: i
2.3. DUNYA TOSORRUFATI iNKISAFININ 9SAS GOSTORICILORI

Umumi anlayislar va kateqoriyalar. Diinyanin igtisadi vaziyye-
tinin tohlili Giglin diinya iqtisadiyyatimin dinamikasini va vaziyystini |

~ xarakterizs edon bir sira géstaricilardan istifads olunur. Onlardan on
asasl — «imumi dinya mohsulundur. Bu géstorici, yani «iimumi |

diinya mshsulu» (UDM) biitiin diinya 6lkelorinds istehsal olunan
_“rnahsul vo xidmotlorin imumi hacmini ifads edir. Son mohsulun
geydiyyati xammalin, yarimfabrikatlarin, digor materiallarin, yana-
cagin, elektrik enerjisinin va xidmstlorin tokrar hesabinin istisnasini
nazards tutur.

Ayriligda gotiiriilmils har bir 6lkeds UDM milli hesablar sis-
temi asasinda hesablanir. O, iqtisadi faaliyyatin beynalxalq qeydiyyat
qaydalarinin macmusunu ifads edir vo milli tasarriifatlarin daxili va
xarici sektorlarinin asas makroiqtisadi slagalorini 6ziinds aks etdirir.
Tasorriifat faaliyyatinin naticalorinin hesablanmasi 3 prinsip (istehsal,
istifado va golir) tizra apar111r

- Istehsal prmsxpl iizro UDM olava doyar va ayrl ayri saholorin
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nisbi xalis mohsulu tlizra hesablanir. O, iimumi mshsulun daysri ilo
rari istehsal xarclorinin mablagi arasindaki forqi géstorir.

; Milli hesablar sisteminin @imumilosdirici géstericilorina tokca
:asarriifat sahalorinds mosgul olan faaliyyatin naticalorini deyil, hom
do dovlat aparatinin, ordunun, polisin va s. xidmatlarini da daxil edir-
lar. Onlar xarclor {izrs nozors alinirlar.

UDM, homginin, golir {izrs do hesablanir. O, sank1 1stehsal
amilindon asili olaraq 3 hissays boliiniir.

Diinya tasarriifatt mexanizmi - tokrar istehsalin butun morho-
lalarinin (istehsal, bolgii, miibadils vs istehlak) hiliquqgi gaydada idara
edilmasi va iqtisadi artimin tamin olunmasina bilavasito xidmot edan
isul vo metodlarin macmusudur.

Onun funksiyalarma:

» miilkiyyatin iqtisadi cohotdon reallagsmasi;

» diinya istehsali nisbatlorinin tonzimlonmasi;

» mohsuldar giivvalarls istehsal miinasibatlori arasinda olan

ziddiyyatlarin halli va s. daxildir.

Diinya sosialist tasorriifati sistemi — vahid istehsal miinasibat-
lori va siyasi quruluglar asasinda kegmis sosialist dévlatlorinin milli
tasorriifatlarinin qarsiligh slagalori sistemi idi. Burada asas magsad,
sosialist dovlotlorinin har birinin ayriliqda va diinya sosializm sistemi-
nin biitovliikds perspektiv va carl igtisadi maraqlarinin biitiin sosia-
list 6lkolorinin {imumi saylsri va birgs faaliyyatlori ilo plam uygun to-
min edilmosi idi.

Diinya sosialist bazan - keg:mls sosialist olkalarlmn taskil
etdiklori amtso-pul miinasibatlori sistemi idi. Bu, diinya sesializm
sisteminin yaranmasi, amtsa dovriyyssinin genislonmasi, iqtisadi va
elmi-texniki amakdashigin digor formalarinin inkigafi ssasinda amalo
golmigdir.

Diinya sosialist valyuta sistemi - kegmls sosialist dovlatlarinin
daxilinds fsallarin arasinda tadaviil sferasim (dairasini) shats edon
pul, kredit miinasibatlorinin macmusu idi. Bu, diinya sosialist bazari-
nin yaradilmasi ilo meydana galrms vo onun tarkib hxssasmx toskil
edirdi.

Hal-hazirda diinya 1qtlsad1yyat1nda osash dsylslkhklsr miiga-
hids olunmaqdadir. Belo ki, miiasir dévrds diinya iqtisadiyyat: bir-
birinden milli, dil, madani va s. forqlorlo izols olunmug milli igtisa-
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diyyatdan inteqrasiya olunmus va bir-birindon asih voziyyato dusmué
vahid diinya tosarriifatina istigamot gétiirmiigdiir.

XX asrin sonlarindan baglayaraq diinya 1qt1sad1yyat1ndak1
globallagma iki istigamotda:

1. Bazarlarin gqloballagmasi.

2. [Istehsalmn globallagmas: istigamotlorinds bag verir.

-Bazarlarin globallagmasi dedikds, tarixon ayrn1 ve uzun|
miiddat miistaqil faaliyyat géstormis milli bazarlarin vahid diinya ba—\
zan $aklinds birlosmosi basa disiiliir. Bir torafdon ayri-ayn xalglarin
istehlak¢ilarinin z6vqlorinin bazi qlobal normalarda tst-iisto diigmosi,
digar torsfdon istehsalgilarin dilnya bazarina mévcud olan standart-
lara uygun mohsul ¢ixarmasi noaticasinds hamin zévqlords oxsarligla-
rin daha da artmasi qlobal bazarlarin yaranmasina tasir gostarir.

Amma zoévglorin bazi global normalarda iist-listo diiymosino
baxmayaraq, holo do milli bazarlar arasinda kifayat qador farglor.
mévecuddur. Bu forglor iso, 6z névbesindo marketing kompleksinin |
idara edilmosi vo s. bu kimi funksiyalarn 6lkonin miivafiq soraitino
uygunlasdlrmagl talob edir.

Istehsalin globallagmas1 dedikds iso, 1stehsa1<;11ar1n istehsal \
giiclorini vo proseslorini istehsal xarclori nisbaton asag1 olan 6lkalors |
investisiya etmasi nazards tutulur. Belo ki, bozi miiossisalor istehsal i
proseslorini digar 6lkalords hayata kegirmakls, {imumi xarclori asag
salmaga vo mohsul toklifinin keyfiyyatini xeyli artirmaga {imid edir-
lor. Bu da, onlarin ragabat gabiliyystlorinin artmasina komok edir. '

Qloballagma sahibkarlar ti¢iin yeni imkanlar yaratmagla bora-
bar, ham ds onlar garsisinda yeni ¢otinliklor do meydana ¢ixarir. Bela
ki, indi menecerlor xarici bazarlara necs ¢ixmaq, mohsulu xarici ba- !
zarlara neco ixrac etmok va ya istehsal prosesini homin bazarlara, ya-
xud da mohsulu digar ii¢lincii bir bazara ¢ixarib sonradan homin ba-
zarlara ixrac etmok vs s. bu kimi problemlori hall etmok haqqmda
daha ¢ox diisiinmali olurlar.

Miiasir dévrdo menecerlor dilds, biznes praktikasinda, dovlat
tonzimlonmasinds va s. olan milli forglori nazars alaraq, talobata neca
uygunlasmaq va hansi marketing strategiyasini hoyata kegirmok iigiin
daha ¢ox fikirlasirlor. Menecerlor xarici raqiblsrin daxili bazara gir-
mosi ilo yaranan problemlori d3 holl etmolidirlor. 9ks halda, onlar
¢ixilmaz vaziyyata diiga bilorlar.
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Azorbaycan miistoqillik qazandiqdan sonra biitiinr bu proses-
lor bizim 6lkomizds ds miigahids olunmaqdadir. Vaxti ilo Azarbay-
can bazarlarinda dominanthq edon bir ¢ox miiassisalor indi xarici
raqgiblarin bu bazarlara daxil olmasi naticasindo ¢oxsayh problemlorlo
Uizlogmiglor. Bu problemlardon yegans ¢ixig yolu iso miiossisanin 6z
mohsullar: ligiin yeni xarici bazarlar axtarmasindadir.

Tarixon Azorbaycanda foaliyyat gostoran miiossisolor iigiin
asas va yegana ixrac bazar kegmis SSRI respublikalar olmusdur. Bu
tendensiya miiasir dévrds da bir o qadar doyismomisdir. Azarbayca-
nin xarici iqtisadi alagolor sferasinda (xiisusilo da qeyr1~neft sekto-
runda) MDB 6lkalari an ¢oX paya malikdir.

Azorbaycanin yeni iqtisadi qurulusa kegmasi ilo alagadar ola-
raq, iqtisadiyyatin hom mikro, ham do makro saviyyasinds idars edil-
masi, bu qurulusun talob etdiyi yeni konsepsiyalarin meydana galmo-
sini zaruri etmigdir. Bu konsepsiyalardan biri do marketing konsep-
siyasidir. Amma ¢ox toassiif hissi ilo geyd edilmolidir ki, bunun vacib-
liyi halalik sahibkarlar torafindan tam basa diisiilmomisdir.

Digor torofdon, bazar iqtisadiyyatina kecid zamam sart mor-
kozlosdirilmis planlagdirmanin tonqgidi sahibkarlarda, iimumiyyatlo,
planlagdirmanin liizumsuz olmasr kimi yalnig fikirlor yaratmgdir.
Digor molum sabablorlo birgas bu amillor Azorbaycanda biznesin
inkisafina, xiisuson da 6z9] sektorda 6z manfi tasirlorini gdstorir.

2.4, IQTISADI SISTEMLOR V& ONLARIN QISA iZAHI

Birbasa matlobs kegmozdon avval iqtisadi sistemlor va iqtisa-
diyyatla bagh olan bozi kateqoriya, anlayis vo terminlorin izahina
diggot yetirak.

Iqtisad - insanlarin iqtisadi miinasibatlorinin miirakkab sfera-
sin1 oks etdirir. Iqtisad elminin ady, bilavasite bu s6zdan, anlayigdan,
termindan alinmugdir. Basqa sozls, o, biitiin igtisadi bilik saholorinin,
elaca do iqtisadi nazariyyanin dyrandiyi, aragdirdign va tohlil etdiyi bir
obyektdir.

Iqtisadi anlayislar, kateqoriyalar vo qanunlar - igtisadi nozo-
riyyanin  biindvrasidir. Hadisalorin  gdriinmaysn  toroflorinin,
mahiyyatlorinin agkar edilmasi iqtisadi anlayislar, kateqoriyalar va
qanunlar vasitasilo agihr va tohlil edilir. Iqtisadi anlayis - mitayyan
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iqtisadi hadisoni, prosesi imumilogdirmok vo miisyyon terminls ifads.
etmokdir. Masalon, miilkiyyat, istehsal, bolgii, todaviil, istehlak, om-
tas, pul, bazar, somaralilik, giymat, talob, toklif vo s. kimi yiizlorls |

igtisadi anlayislar méveuddur. Iqtisadi kateqoriyalar - igtisadiyyatin

ayri-ayri cohatlorinin, toraflorinin imumilasdirilmis. nozari ifadslori- |

dir. Masalon, omtae, giymat, amak haqq, pul va's. Bunlar insanlarn

sturlu, magsadli iqtisadi faaliyystlorinin reallagmas: li¢lin vasitadir.
Iqtlsadl ganunlar - iqtisadiyyatin inkisaf ganunlandir.

Iqtisadi miinasibotlor - insanlarin siiurlu, mogsadli foaliyyat
sahalorini shato edon miinasibatlordir.

Ictimai-iqtisadi formasiyalar - hor hans: bir cormyyatda onun

bir-biri ila qirilmaz bagli olan istehsal Gisulu, ictimai qurulusu vo iist-
qurumu kompleksidir; vahid imumdiinya tarixi prosesinin dovrlogdi-
rilmoasidir. Bagqa sozlo, inkisaf morhoalalorinin dévrlara ayrilmasidir.
Bogoriyyat tarixinds ictimai-igtisadi formasiyamn istehsal isulunun
vaistehsal miinasibatlorinin bes asas tipinin (ibtidai icma, quldarhq,
feodalizm, kapitalizm vs s. istehsal miinasibatlorinin) mévcud oldugu
moalumdur. Mashur rus cografiyasiinasi1 V.P.Maksakavski isa hamin
bes ictimai-iqtisadi formasiyani asas kimi gabul edib, onlarin har bi-
rini ayri-ayn: dovrlors (sokkiz dévra) bolarak dunyamn Slya81 \) 1qt1—
sadi xaritasini formalagdirmisdir.

Iqtisadi sistemin formalar1 - mévcud sistemin keyfiyyat halim

oks etdiran iqgtisadi proseslarm mscmusudur Iqtisadi sistemin 4 for-
mast:

1. Bazar sistemi.

2. Inzibati-amirlik sistemi.

3. Ononovi sistem.

4. Qarisiq sistem mévcuddur.

Indi bunlarin her birinin izahina ayriligda nazor salaq.

1. Bazar iqtisadi sistemi (kapitalist istehsal iisulu) - bazarin
biitiin n6vlarinin sn miixtslif meyarlar {izra ayri-ayr1 komponentlorin
mocmusudur. Bu sistem iqtisadi sistemin an miitaraqqi formas: ol-
magqla, insanlarin foaliyyatinin slagslondirilmasi, onlarin foalliglar-
nin artirilmasi va tolobatlarinin 6danilmasi mogsadi il iqtisadi resurs-
larin segilmasing imkan verir. Onun an vacib elementlorins talob, tok-
lif, giymot va raqabat daxildir. Bu elementlordan har hansi birinin sar-
bast olmamas: bazar faaliyystini dayandirir va istor-istomoz 6z yerini
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digor sistemlora verir. Miiasir bazar sistemi miirokkab bir qurulusa
malik olmaqla coxsahali va genis ohatslidir. O, amtas-pul miinasi-
sotlarinin tarixi inkigafi ilo slagadar toraqqidodir. Zaman kec;dlkcs
onun mozmunu da genislonir va tokmillogir.

2. Inzibati-amirlik sistemi (sosializm) - bu, kapitalizmin (bazar
iqtisadi sisteminin) oksino olaraq, soxsi miilkiyyats deyil, doviat-
iimumxalq miilkiyystinas ssaslanan bir sistemdir. Bu sistemds kollek-
tivin monfasti 6n plana ¢okilir, ondan sonra ayri-ayri fardlorin
moanfastindon bahs edilir. Bu sistemds bazar iqtisadiyyatimi idars edon
qlymat mexanizminin yerine morkozi planlagdirma sistemi faaliyyat
gostorir. Kapitalizmdoki 6z51 miilkiyyatin yaramayan oldugunu
tasdigloyon sosialist (inzibati-amirlik) sistemi istehsal vasitalori {izo-
rindaki imumxalq miilkiyyatino ssaslanan sistemdir. Istehsal faktor-
larmin da bu sistemds dévlatin slinde olmas: kapitalizmdoki qiymot
mexanizminin tonzimlonms metodu olmasini ortadan gétiirmiis, ga-
zanc moaqsadi da heg kas tarsfindon ayri-ayriligda ditgiiniilmomisdir.
Sarbast igtisadiyyatdak: «buraxin etsinlor, buraxin kegsinlar» modeli-
nin yerins sosializmds moarkazi planlagdirma (inzibati-amirlik) sistemi
aparici qitvvaya gevrilmisdir.

3. Onoanovi sistem - milli adat va snonalors, hom do Ctlk qayda-
lara va dini etigadlara ssaslanaraq igtisadiyyatin inkisaf etdirilmasi-
dir. Bu iqtisadi sistem yar inkigaf etmis formada olur. Bels ki, igtisa-
diyyat varasslik prinsipina tabe edildiyi ti¢iin he¢ ds o, homiso sabit
torzds (tempda) inkisaf edo bilmir. Bu sistemdos iqtisadi faaliyyat yal-
niz dini, milli vo madani ananalars tabe edilir. Masalan, Afrikanmin bazi
6lkolorindo ananavi iqtisadi sistem faaliyyat gostorir.

4. Qarnisiq sistem - 6zo] millkiyyatlo d6vlot milkiyyatino ssasla-
nan sistemdir. Iqtisadi adabiyyatlarda buna bazon «qarisiq iqtisa-
diyyat» da deyirlor. Burada gah bazar iqtisadiyyatina, gah da mor-
koazi planlagdirma sistemino istiinliik verilir. Qarisiq sistemdos soxsi
miilkiyyostdo mohdudiyyatlor var idi. Masalan, ford strateji mallara va
tobii sarvatlora malik ola bilmaz va s. Bu sistemds sarbast bazar islasa
do, ¢ox vaxt onun ortaya ¢ixardif angsllori agkara ¢ixarmaq ligiin
dovlat bu igo miidaxilo edir. Bu magsadlo dévlat vergi, pul, galir va s.
sahalords dayisikliklor edir, D6vlat bazara miidaxils da eds bilir, la-
kin bu halda rogabots iistiinliik verir. Bu miidaxilo hom do planli so-
kilds olur, lakin bu, heg do sosializmdoaki planlasdirma deyil.
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Dovlat planlasdmlmam soxsi miiossisalors aid olmur: Lakid
dévlat comiyyatin xeyrina bazan giizostli sortlorle soxsi tasabbuskarhgl}
inkisaf etdirir (kredit verms, vergidon miioyyan miiddst azad etms,
pulsuz yardimlar etms va s.). Bununla bels, lazim goldikds, déviat
miloyyan ziyanlar térodon yeni miiassisalorin yaradilmasina engollor
torads bilir. Masalan, sohorin six yerinds atraf miihiti ¢irklondiron za-
vodun tikilmosina miixtalif yollarla imkan vermir.

2 5. iQTISADI PROSESLORIN QLOBALLASMASININ SURGTLGNMGSI -
ZAMANIN TOLOBIDIR

Iqtisadi proseslorin qloballagsmasinin siiratlonmosi mosalslarine
baxmazdan avval, «global igtisadi problemlar» anlayisinin mezmu-
nuna bir qador aydinhq gatirak.

Qlobal igtisadi problemlor dedikds, bu, ohamiyyatins,
iimumbosori mazmununa va elaco do bogeriyyat iigiin halli g:ox zoruri
hesab edilon igtisadi problemlorin macmusudur. '

Indi diinya iqtisadiyyatina noazear saldigda molum olur ki, bu),
problemlorin hom «iifqi» vo hom do «saquli» istigamatlords hall
olunmasinda biitiin diinya doévlstlorinin va xalglarinin monafelori
osas olmahdir. Cilinki miiasir goraitdo elmi-texniki toraqqinin (ETT)
siiratls inkigaf etdiyi bir vaxtda tabiato, comiyyate, insanlarin taleyina,
sarvatloring, galacaying va s. bigana qalmagq asla miimkiin deyildir.

Qabagcil diinya 6lkalorinin tocriibasi siibut edir ki, milasir
dévrds qlobal iqtisadi problemlarin, hom do tobistls comiyyat
arasinda va eloco do beynoalxalq alomds 6lkalor arasimnda amolo galon
ziddiyyatlorin hoall edilmasindo ETT miistosna rola malikdir. ETT
tokco mohsuldar qiivvalorin yiiksaldilmasindon ibarat olmayib hom da
comiyyatds siyasi, iqtisadi, monavi, tabii (bioloji) va s. proseslorlo
bagli olan koklii doyisikliklorin bas vermasinds holledici rola \
malikdir.

indi ETT-nin bu mithiim shomiyyatini nezers alaraq, onun
mahiyyatina, magsading vo mazmununa bir gadar aydinliq gatirak. '

Elmi-texniki taraqqi (ETT) - iqtisadi strategiyanin asas istiqa-
mati olub, iqtisadiyyatin biitiin sahslorinda intensivlesdirmonin va
onun somaraliliyinin yiiksalmasinin, eloca do ¢ox miihiim ictimai-
siyasi va sosial masalolorin hall edilmasinin asas vasitasi hesab edilir.
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Bu, 6z texniki-igtisadi gostaricilori ilo an yiitksok diinya nailiyystlsrino
uygun golon va hotta onlar1 6tiib kegon yeni masin-mexanizmlarin,
cihazlarin, avadanhqlarin yaradilmasim, prinsipco yeni miitoraqqi
texnologiyalarin (elektron-sita, plazma, impuls, bioloji, radiasiya,
membran, kimyavi texnologiyalar va s.) iqtisadiyyat saholorino genis
totbigini, kond tosorriifatinda (bitkigilik vo heyvandarligda) miito-
raqqi sonaye texnologiyalarina kegmayi vo s. tomin etmalidir. Biitiin
bunlar iso son naticads iqtisadi-sosial somarani yiiksoltmays imkan
yaratmahdir. Beloliklo, ETT-nin asas magsadi vaxta (canh vo maddi-
logsmis omoaya) gonast etmok va onun iqtisadi-sosial somorslilik Sl¢iisii
159 comiyyatin igtisadi toraqqisins dénmoadon komoklik gbéstormokdir.
ETT-nin asagidaki formalar1 var: a) tokamiillii; b) ingilabi; v) to-
kamiillii va inqilabi formalarin kombinalosmasi.

Comiyyatds insanin formalagmasina ETT giiclii tosir gostorir.
Bu tosir nadan ibaratdir va onu necs basa diismok(dark etmok) olar"
Bu suala cavab vermoys ¢alisaq.

Elmi-texniki toraqqi vo insammn formalasmasi dedikds, bu -
milasir elmin, texnikanin va texnologiyanin nailiyyatlorindon somarali
vo tamamilo istifads edilmasi istehsalin somaraliliyinin yiiksaldilmo-
sing, amak mohsuldarhgimin artirilmasina, mohsulun (isin) keyfiyysti-
nin yaxgsilagdirilmas: vo bununla da xalqumizin maddi va modoni
hoyat saviyyasinin daim yiiksaldilmosina yaxs1 zomin yaradir.

ETT iqtisadiyyatin biitiin saholorino dorindon vo hartorasfli
nilifuz etmokls yanasi, insanin formalagmasina da miisbat tasir gosto-
rir. Bels ki, istehsalin intensivlosdirilmasini siiratlondirmak mogsadils
vahid texniki siyasotden genis va hortorafli istifado edilmasi, istehsal
saholorinds yeni, daha milkommsl vo texniki-iqtisadi gostaricilari ilo
daha yiiksok olan milasir texnikanin, texnologiyanin va s. tatbigi
omoyi daha cazibodar edir, is¢idon daha da miitagokkil vo intizaml
olmags, sqli amayin fiziki amays nisbaton daha siiratls inkisaf etdiyini
nazors alsaqg, bu, tohsil vo ixtisas saviyyssini yiiksoltmoayi, iso tagab-
biiskarlig vo yaradiciligla yanagmag tolab edir. Deyilanlordon go-
riindiiyt kimi, ETT va onun naticslorinin igtisadiyyat sahalaring tat-
bigi bilavasits insan amilinin (s6ziin genis monasinda) rolunun art-
masi ilo baghdir. Bels ki, mohsuldar qiivvalorin inkisaf etdirilmasi va
ictimai miinasibatlorin tokmillosdirilmesi, texnika va texnologiyanin
prinsipcs yeni ndvlarinin yaradilmasi, yerin tokindan, okeandan, kos-
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mosdan istifade edilmasi va s. biitiin bu kimi masalolarin hallinds in- |
san amili holledici rola malikdir. Onu he¢ bir seylo ovaz etm@k‘
miimkiin deyildir. Camiyyatimizds olan hor bir elmi-texniki kogfi vo
ixtirani, eloco da har bir kasfin va ixtiranin maddilogmosini vo hoyata
vasiqs almasini, onun iqtisadiyyat saholorino do genis totbiq edilmo-
sini mohz insanlar hoyata kegirir. Demoli, ETT va insan amili bir- |
biriloe tlizvi slagads olur, burada halledici va aparici rolu insan amili
hoyata kegirir. Olkomizds qurulan va yaradilan na varsa, hamisi in-
san amoayinin va zokasinin mohsulu olmagla yanagi, onlar insanlarin !
rifah1 vo onlarin istehlaka iigiindiir.
‘ ETT-nin inkisafi vo onun inkisaf soviyyssini do izah etmok

yaxs1 olardu.

Elmi-texniki toraqqinin inkisafi - sonayeco inkisaf etmis diinya |
dlkalorinds olan gabagcil tacriibanin tatbiqi, istehsalin togkili iisullar1-
nin tokmillogdirilmosi va s. amak tutumunun daim asagi salinmasina |
miisbat kémoklik gostarir. ‘

Elmi-texniki toraqqinin inkisaf sawyyasn - mshsullara proses-
lora, milayyan sahalords olas xidmotlors tatbiqi noqteyi-nazarindan
elmin, texnikanin va gabaqcil tacriibonin nailiyyatlorinin {imumilos-
dirilmis noaticosi.

Diinya miqyasinda ETT-nin mklsafmda olan irolilayiglori
aragdirarkon molum olur ki, kosf edilon har bir elmi ixtira (ideya)

uzun miiddot hoyatda 6z totbigini tapa bilmomisdir. Yani homin

ideyalar xeyli vaxt yalmiz kagiz izorindo qalmigdir. Bu masaloys bir
gadar aydinhq gotirok.

Elmi ldeyalar va onlann tatblql - elmi ideyalarin (ixtiralarin,
kosflarin, yeni qanunauygunluglarin miiayyan edilmasi va s.) yaran-
dif vaxtdan onlarin comiyyatin iqtisadi-sosial hayati saholoring totbi-
gina baglanildifi vaxta kimi kegon miiddat. Ovvallor bu miiddat ¢ox
bdyiik olurdu. Buna sobab iso homin elmi ideyalarin totbiqi {igiin ki-
fayat qadar maddi-texniki bazanin olmamasi idi. Elmi-texniki torag-
qinin siiratlo inkigafi bu ideyalarin yaranmas: ilo onlarin istehsala tot-
biqi arasinda olan miiddatin get-gedos qisalmasina sorait yaradir. Ogar
bu miiddat kegon asrda bir ne¢o onillik tolob etmisdirss (masalon,
fotografiyamin yaradilma va isloms prinsipi ideyasi ilo fotoaparatin
yaradildigi vaxt arasinda olan miiddat 100 ildan ¢ox, telefonda 50 il,
radioda 30 il va s. olmusdur), indi homin miiddat bir negs ilo gadar
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(tranzxstorlar vo lazer - 5 il, inteqral sxemlori - 3 il vo s. ) qisaldilmus-
dir.

XXI asra inamla gadam qoyan va sonayecs yaxsi inkisaf etmis
qabaqcil diinya o6lkaslarinin tocriibasi siibut edir ki, homin 6lkalor
arasmda giiclil «elmi- texniki ragabat» hékm siiriir. Bu ansno iss get-
geds daha da giiclonir.

' Indi baxaq gorak «elmi-texniki ragabst» nadir va onun hansi
formalar1 mévcuddur? Bunun qisaca izahini vermoys ¢alisaq.

Elmi-texniki raqabatin formalar: - milasir dovrds elmi-texniki
toraqqinin siiratli inkisafinin tomin edilmosi maqgsadilo miisssisalar,
istehsal vo elm-istehsal birliklori, elmi togkilatlar 6zlorinin faaliyyoe-
tinds elmi-texniki rogabatin miixtalif formalarindan hartarafli istifads
etmolidirlor. Belo ki, miisssisada elmi-texniki problemin daha miina-
sib va alverisli halli isulunun se¢ilmasi, alimlorin, miitoxassislorin vo
fohlolorin togabbiiskarhiginin inkisafi mogsadilo miisabigalor kegiril-
moli, paralel suratds konstruktor va layiho arasdirmalar1 aparilmals,
elaca do miivaqgati elmi kollektivlor yaradilmalidir. Biitiin bu tadbir-
lor kompleks hayata kegirilmasi miiassisada yeni va yiiksak texniki-
iqtisadi gostaricilors malik mohsullar (momulatlar) buraxiimasim to-
min etmolidir. Odur ki, an miihiim istehsal mahsulu miisabigs asasin-
da islonib hazirlanmalidir. Bu qayda ilo kegirilon elmi-texniki yarig
noticasinds yiiksok nailiyyatlar qazanan, miisabigads qalib golon
miiossisalor maddi vo monovi stimullagdirmada istiinlik gazanur,
monfaati (goliri) artirirlar. Bu da, bazar igtisadiyyatinin asas va ilkin
sortidir.

Son 20 il arzinds diinya iqtisadiyyatinda bir ¢ox yeniliklor va
asash dayisikliklor bas vermigdir. Masalon, reaktiv toyyaralorin, faks-
masinlarin, qlobal kompiiter vo telefon sobokslorinin, peyk televi-
ziyasmin va digor elmi-texniki taraqqinin avazsiz nailiyyatlori natice-
sinds cografi vo madoni masafalor hadsiz doracads qisalmigdir. Biitiin
bunlar iso 6z névbasindo miiossisalors (firmalara, sirkatlora va s.)
«cografi» baximdan bazarlan zabt etmoak, «alqi-satqmni va istehsal
hacmini artirmaq tigiin genis imkanlar acir. indi inkisaf etmis bir ¢ox
diinya 6lkalorinin iri firmalart diilnyamin har yerinds 6z milassisalorini
yerlogdirmays cohd gostarirlor. Moasalon, Tiirkiyenin, Iranmn, Rusiya-
nin, AB$-1n, Almaniyanin, Fransanin, Yaponiyanin va digar xarici
6lkalorin Azorbaycanda yerlagdirdiklari firmalar buna syani misal ola
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bilor. . 8 i
Iqtisadi inkisaf soviyyasi - miloyyon dévr (vaxt) arzinds 6lkonin '[
(bir grup O6lkanin, iqgtisadi rayonun, muxtar respublikanm va s.):
istehsal sahoalarinin mévcud vaziyystidir. Bu, adambagina macmu icti-

mai mohsul, milli galir vo maddi nemotlor istehsal; ictimai istehsa_lm!
tarkibi, qurulusu (igtisadiyyatin iimumi torkibinds sonayenin, kond

tasarritfatinin, tikintinin va s. xiisusi ¢akisi); ahalinin mosgullugunun !
komiyyat vo keyfiyyat saviyyasi; tobii resurslardan istifado edilmo so- |
viyyasi; istehsalin togkili va iqtisadi somoraliliyi ilo xarakterizo edilir.

Iqtisadiyyat va siyasat - insanlar arasinda maddi nemsotlorin is- |
tehsah, bolgusii, miibadilasi va istehlak ilo slagadar meydana goalon
istehsal miinasibotloridir. Iqtisadi miinasibatlor biitiin digor ictimai
miinasibatlori milsyyanlogdirir, onlarin bazisi kimi ¢ixig edir.

- {qtisadiyyat - insanlarin 6z tolobatlarimi, arzu va istoklorini
6domok (tomin etmok) moagsadils qit vo mohdud resurslardan somarali
va qgonastly istifado etmayin optimal yollarinin, metodlarinin va |
iisullarinin segilmosini 6yranan ictimai elm sahosi, aid edildiyi co-
miyyatin iqtisadi qurulusunu, onun bazisini saciyyalendiran ictimai-
istehsal miinasibatlorinin mocmusudur. Buradan gériindilyii kimi,
iqtisad elminin predmetini pul, yaxud sarvat deyil, bilavasits insanlar
toskil edir. Belo ki, iqtisadiyyatin asasini istehsal vasitalori tizorindo
miilkiyyat (kapitalizmdos - bazar iqtisadi sisteminds xiisusi miilkiyyat,
bazilorindo - sosializmds iss ictimai, iimumxalq miilkiyyati) togkil
edir. Demoli, s6hbat hansi iqtisadiyyatdan gedirso, bu zaman homin
istehsalin xarakteristikasi, bazar iqtisadiyyatinda iso bazar istehsah-
min xarakteristikasi verilmolidir. Iqtisadiyyatin inkisaf xiisusiyyatlori
vo gqanunauygunluglar1 mohsuldar qgiivvolorin inkigafi saviyyassi va
istehsal miinasibatlorinin xarakteri ilo miisyyan olunur. Masalon, ba-
zar iqtisadiyyat: xiisusi kapitala asaslanan inhisar birliyi macmusunu
oks etdirir.

Iqtisadiyyat comiyyata zaruri olan biitiin név maddi nematls-
rin istehsali, bolgiisii, todaviilii va istehlaki marhalolarini 6ziinds bir-
logdiron ictimai istehsal sistemini tam oks etdirir.

Iqtisadiyyatda komiyyat metodlars - tosarriifat proseslarinin
idars edilmasi vo igtisadi inkigafin ganunauygunluqlarinin nazari toh-
lilini aparmaq moqsadils iqtisadi informasiyalarin (mslumatlarin) is-
lonib hazirlanmasi metodudur. Buraya: mohsullarin (momulatlarin,
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ixidmotlorin) istehsali vo istehlakimin natural va doyar ifadasinds
(ugotu; statistik va iqtisadi proseslorin modellasdmlmam metodlari
«daxildir.

iqtlsadlyyatda modellagmo - iqtisadi todgiqatlarin abstrakt nii-
‘munalorinin (surstlorinin, modellarinin) yaradilmasi yolu ilo aparil-
masi metodudur.

Makroigtisadiyyat - iqtisad elminin bir b6lmosi olmaqgla, tosar-
riifat1 tam vahid kimi, yani biitévlitkds &yranir; 8lkonin va regionun
igtisadiyyatinin biitovlilkkdo Oyronilmosi, aragdiriimasi va tohlilidir.
Bu soviyyads comiyystin, Olksnin, milli iqtisadiyyatin an baslhca
igtisadi problemlorinin (ictimai mohsulun macmusu, milli golirin ka-
miyyati, onlarm artim, bolgiisii, sosial talobatlarin tamin olunma so-
viyyasi va s.) 6yronilmoasi vo halli yollar1 aragdirilir.

Makroiqtisadiyyat saviyyasinds bir sira ganunlar (talabatin
artmasl ganunu; ictimai amak bolgiisii ganunu; ictimai amok mohsul-
darhgmin artmasi qanunu; iqtisadi inkisafin miitanasibliyi qanunu;
imumi yifim qanunu; talob va toklif qanunu; ragabst ganunu; pul
tadavillii ganunu; doyar gqanunu; monfast ganunu vas s.) foaliyyat
gostarir va onu idars edir.

Megqoigtisadiyyat - butovlukda diinya tasorriifat1; basqa sozlo,
bu, beynolxalq miqyasda iqtisadiyyatdir.

Qeyd etmak lazimdar ki, 6lkonin daxilinds faaliyyat gostoran
va idaraetmads istifads olunan bazi iqtisadi qanunlar milsyyan qadar
6z formasim v tosir dairasini doyisorok, beynslxalq iqtisadiyyat va
diinya tasarriifat1 miqyasina kegirirlar. Masoalon, ictimai smak bolgiisi
ganunu diinya tasarriifat1 (meqoiqtisadiyyat) migyasinda beynolxalq
omok bolgiisil saviyyasina yiiksalir.

Mezoigtisadiyyat - makroiqgtisadiyyatin altsistemi olmagla,
bir-biri ils iizvi vohdatds olan sahslor kompleksidir. Masalan, «aqrar-
sonaye kompleksi», «aqrar-biznes», «aqrar-marketing», «horbi-
sanaye kompleksi» va s. Burada faaliyyat géstaran iqtisadi qanunlar
hamin sistemi, kompleksi va birliyi tagkil edon sahslorin 6ziinomoxsus
xiisusiyyatlorindan bilavasits asih olur. Masolon, ASK-na tosir gosts-
ran iqtisadi qanunlarin faaliyyati, siibhasiz ki, ham aqrar vo ham do
sonayenin xiisusiyystlorindon bilavasits asih olacaqdir.

Mikroigtisadiyyat - istehsalin va xidmotin miisssiss (firma, gir-
kat, toskilat va s.) saviyyasinda arasdiriimasy, tagkili vo idars edilmasi-
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dir. Iqtisadiyyatin osasini togkil edon milossisado, firmada, sirkatds vq
s. 6zoklords istehsalin v xidmotin daha samorali qurulmast modellorj

“segilir, on az masraflorls daha ¢ox, keyfiyyatli vo ucuz mohsul buraxild

mas1 ugrunda miibarizo aparilir. Bu soviyyado istehsal xorclori, men-}
faot, qiymoat, smak haqq, talob-taklif vo s. kimi igtisadi amillordan|
daha konkret sakilds istifads edilir va idarsetms sisteminds daha g:e—§
vik formalar, {isullar vo metodlar segilir. :

Mikroiqtisadiyyat saviyyasinds bir sira qanunlar (monfast ga-
nunu; planauygunlug ganunu; toklif ganunu; talob ganunu; omok
mahsuldarhiginin artmasi ganunu; yigim ganunu; fiziki fondlarin mo-
navi va fiziki aginmasi ganunu va s.) foaliyyat gostorir vo onu idars
edir.

Ictimai tasarriifatin formalan - ictimai qaydada faaliyyat gosto-

ron tasarriifatlarin tiploridir. Buraya:

» natural tosorriifat;

» omtos (bazar) tasarriifat1 va

» Dbazar iqtisadiyyati daxildir.

Iqtisadi-sosial inkisaf v dovlot - bazar miinasibatlori seraitinds
iqtisadiyyatin inkisafi (miilkiyyat névlorino asaslanaraq) xalqin
maddi rifah halimin yiiksaldilmasina xidmot edir. Dévlat bu inkisafa
sorait yaratmaqla azad sahibkarliga-tominat vermali, kémok gostor-

moli, iqtisadi miinasibatlords inhisargiliga vo hagsiz ragabats heg ciir|

yol vermomolidir. Dévlat daim xalqin sosial miidafissi vo yiiksok

hoyat soviyyasi qeydino qalmali, G6lkads modoniyyatin, tohsilin,

sshiyyanin, elmin, incasanatin vs s. inkisafina, eloca da tabiotin mitha-
fizosino daim gayg1 gostormali, xalqin tarixi, maddi vo monavi irsinin

|

gorunmasini tomin etmalidir.

2.6. < BEYNOLXALQ MARKETINQ»IN ELMI-NOZ9RIi VO METODOLOJI
OSASLARI :

. |
Yuxarida geyd etdiyimiz kimi, «Marketing» elminin, o

ciimlodon do «Beynslxalg marketingnin elmi osasim  «Iqtisadi
nazariyyo» togkil edir.

Iqtisadi nozoriyys - insan comiyystinin meydana golmoasinin
igtisadi miinasibotlorini va onlarin inkisafi ganunauygunluglarini
Oyronan va sosial elmlor (tarix, folsofs, iqtisad, sosiologiya, psixolo-
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giya, politologiya vs s.) sistemina daxil olan xiisusi bir elm sahasidir.

Iqtisadi fikir halo quldarhq comiyyatinde meydana golmis, ho-
miss comiyystin maddi hayat soraitini vo miibarizo edon siniflorin
moanafelorini oks etdirmis va ¢ox asrlor boyu inkisaf etmisdir.

Halo XVI osrin sonu vo XVII osrin ovvallorinds yagamus
Antuan Monkretyen “Siyasi iqtisadin trakti” adli osorini (1615)
yazmisdir. Uzun miiddastdir ki, bu elmin ad: iqtisadi adabiyyatlarda 2
formada: “Siyasi iqtisad” vo “Iqtisadi nozeriyys” kimi islodilmisdir.
Agigini etiraf etmok lazimdir ki, bu adlarin har ikisi toxminan eyni
moazmuna malikdir. Naozoro almaq lazimdir ki, iki ad altinda inkisaf
edon bu elm comiyyatin ictimai qurulusunu, maddi vo monavi
nemotlorin istehsali, bolgiisii, tadaviil va istehlaki proseslarinds insan-
lar arasindaki iqtisadi vo istehsal slagslorini 6yronir. O, tarixon bir-
birini ovaz edan ictimai-iqtisadi formasiyalarda comiyystin iqtisadi
ganunlarini, maddi vo monavi nematlorin istehsali va boliisdiiriilmasi-
nin idaro edilmosinin asaslarimi  (insanlar arasinda yaranan
miinasibatlori) vo istehsalin ictimai qurulusunu 6yradir.

Iqtisadi nazoriyys digar igtisad elmlari (statistika, miihasibat
ucotu, iqtisadi kibernetika, iqtisadiyyatin planlasdiriimasi vo
tonzimlonmasi, sanayenin, kand tasarriifatinin, tikintinin, ticaratin va
s. saho igtisadiyyatr) ilo qarsihgh olagads va tosirde inkisaf edir.
Qarsiligh alags va bir elmin digor elmo etdiyi tasir onunla izah edilir
ki, hor hansi bir elm sahasinds gazanilmig miisyyan bir miivaffagiyyst
digor elm sahasinin ds inkisafina miisbat tasir gdstorir vo ya aksina.
Mosalan, statistika elminin yiiksok saviyyads inkisaf etmoamasi siyasi-
iqtisadi problemlarin iglonib hazirlanmasim langids bilar. V3, oksina,
bir sira iqtisadi problemlarin nazari cohatdan zaif islanilmasi onlarin
komiyyat xarakteristikalarinin darindan agilmasini langidar va bu isa,
statistik metod va iisullarin genis totbiqine mane olar vo s.

Demali, iqtisadi nazariyysnin asas vazifasi qanunlari agmag,
onlarin faaliyyat mexanizmini 6yranmoak vo bu qanunlardan amali
faaliyyatds istifads edilmasi yollarini aydinlagdirmaqdir.

Hor bir elmin predmeti olur. “Igtisadi nazeriyys” elminin
predmetini bilavasito iqtisadiyyatin 6zii, yani comiyyatdoki iqtisadi
miinasibatlor toskil edir. Iqtisad elmlorin tosnifatinda bashca va apa-
ric1 yeri “Iqtisadi nozeriyys” fanni tutur.

Miiasir “Iqtisadi nazeriyys” - comiyystin iqtisadi hayatmmn
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biitiin toroflorini biitdvlikds xarakteriza edon iqtisad elmlori vo
fanlorinin macmusudur. Bu elmin asas vo baghca vozifasi 6lkonin iqti-
sadi sistemini butovliikds, yoni: a) iqgtisadi sistemin formalagmasi
prinsiplarini va b) comiyyatin real iqtisadi-sosial qurulusunu miiayyan'
etmok va ya 6yronmokdir. Bunun ii¢iin o, ¢ox genis metodlar yigimin-|
dan istifads edir. Bu iso, ona igtisadiyyati sistemli, nazori vo ko-
miyyatca tohlil etmoys imkan verir. Bu elm, comiyyastin imumi iqti-‘
sadi inkisaf ganunauygunluglar, basor dayarlori hagqinda biliklor |
vermoklo yanasi, bazar iqtisadiyyati, onun faaliyyst mexanizmlorinin-
tohlili va nozori problemlorinin agiqlanmasi ilo maggul olur. Elacs do|
yuxarida gostarilonlorlo bagh olan formalari, metodlar, iqtisadi
harakatverici qiivvalari, klassik va indiki tarixi morhalelords mithiim
rol oynayan miiasir iqtisadi carayanlari, konsepsiyalar1 va s. yradir.

Klassik iqtisadi nazariyysnin gérkamli niimayandoleri Vilyam |
Petti, Adam Smit vo David Rikardo bazar tssarriifatini onun ilk inki-
saf morhololorinds Gyranoarak, bazar igtisadi nazariyyesinin bir ¢ox
moasalalarini kifayat gqadar strafli vo darindan tadqiq etmiglor.

«Iqtisadi nazariyyonnin metodologiyasina bir qadsr yaxindan
aydinlq gatirak. E

Metodologiya - a) hor hansi bir elm sahassinds tatbiq edilon !
tadgiqgat dsullarinin mocmusu; b) elmi dorketmo, faaliyystin struk-
turu, moantigi toskili, metod va vasitolori haqqinda tolim. Miiasir |
metodologiyaya gora dorketmo metodlarimin ssasinda tabiot vo
camiyyatin obyektiv gqanunlar1 durur. Bels ki, miiasir metodologiya
takca nazori idrak olmayib, hom da gergakliyi inqgilabi yolla dsyisdir-
mok alotidir. Belo ki, idrak metodu yalmz gergokliyin obyektiv |
ganunlarini oks etdirdikda, elmi metod hesab edilir.

Qeyd edak ki, iqtisad elmi-igtisadi faaliyyatlori tadqiq edan bir
elm sahasi. Basqa sozlo, iqtisad elmi insanlarin ehtiyaclar1 va bu
ehtiyaclar1 6doamak {i¢iin insani faaliyyatlori arasdiran bir elm sahasi-
dir. Lakin nazars alsaq ki, tabii sarvatlor qitdir va bir ¢ox hallarda bu
qithq ciddi aragdirmalar talob edarak an xeyirli (optimal) ola bilon
variantlarin segilmasini talab edir, onda igtisad elmina daha genis to-
rif vers bilarik. Iqtisad elmi - qut iqtisadi sarvatlor méveudlugu serai-
tindo insanlarin vo limumiyyatls, xalqin ehtiyaclarimi qarsilamaq
moqsadi ilo mal va xidmot ndvlarinin istehsalgilar va ayri-ayr fardlor
arasinda hansi nisbatlords boliinmasini arasdiran bir sosial elm
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'sahasidir.

2.7. «<BEYNOLXALQ MARKETINQ»IN SOMOROLILiYININ
YUKSOLDILMOASINDS «kEKONOMIKS»IN ROLU VO 9HOMIiYYOTI

Ekenomiks - aksor (bir ¢ox) iqtisad elmlorinin nailiyyatlorini
Oziinds tam oks etdirarak, biznes qanunlarini, onun reallasdiriimas:
mexanizmini va tesarriifatgiliq tisul vo metodlarini, iqtisadi siyasati,
iqtisadiyyatin hor hansi bir sahssinin faaliyystindo qarsiya ¢ixan
problemlorin holl edilmasi va ziddiyyatlorin agkar edilmasini 6yranan
elm sahasi.

Ekonomiks va samaralilik - comiyyatin ehtiyaclan praktiki ola-
raq sonsuz, resurslar iso mohdud vs ya azdir. Bu halda comiyyat
miimkiin gador bu ehtiyaclar1 6domoys ¢alismalhdir. Ekonomiks -
mohdud vo az olan resurslardan somarali istifado etmok haqqinda
elmdir. '

“Ekonomiks” darsliyi - Qorb 6lkolorinds bazar iqtisadiyyati
tizra bir ¢ox darsliklor mévcuddur. ldan-ilo onlarin say: artir. Diinya
miqyasinda bu silsilodon on genis yayimis dorsliklor ABS-in
professorlan torafindon yazilmisdir. Son vaxtlara kimi bir ¢ox 6lka-
lordo moshur Amerika iqtisadgisi prof.P.Samuelsonun yazdig
“Ekonomika” dorsliyi malum idi. Sonralar Nebraska stati Univer-
sitetinin (Linkol goh.) iqtisadiyyat iizro professoru K.Makkonnella
torafindon “Ekonomiks: Prinsiplori, problemlori va siyasat” adli yeni
bir darslik hazirlanmig va 1960-c1 ilds ABS-da nasr olunmugdur. Ho-
min dorsliyin yeni on birinci nagri toxminon 30 ildon sonra yenidon
prof. K.Makkonnella va onun sabit aspiranti, hal-hazirda Sakit okean
Lyuteran Universitetinin (Vasinqton stati) iqtisadiyyat iizro profes-
soru S.Bryu ils birgs hazirlanmig va 1990-c1 ilds is1q iizii gérmiisdiir.

Ad1 ¢akilon bu darsliyin on birinci nagri 1992-ci ildo rus dilina
torciima olunaraq Moskvada nagr olunmusdur. Homin dorslik “miia-
sir bazar iqtisadiyyatin1® yaxs: dark etmak istayan har bir oxucu iigiin
basa diisiilon dilde yazilmis va fikirlorin aydin verilmasi ilo digor
darsliklardan kaskin farglanir. Burada iqtisadi tohlillar ¢ox genis va
sistemlogdirilmis qaydada verilmigdir. Bu iistiin xiisusiyyatlorina gora
darslik diinyanin bir gox dillerina tarciimos edilmis va diinya 6lkalari-
nin oksoriyystinin ali tohsil miisssisalorinds istifade edilir. Hal-
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hazirda iqtisadiyyat izro olan dorsliklor arasinda “Ekonomiks”’
6ziiniin {imumi tirajina gors an yiiksak pillads dayanir.

“Ekonomiks” hor biri 400 sohifs olan 2 cilddsn, 7 hissodan ve\
41 fasildan ibaratdir. Miislliflorinin fikrinca, bu darslik “Mitasir bazar\
igtisadiyyatr” haqqinda olan elmo girisdir. Darslikds 350-don ¢ox|
grafik, ¢oxlu cadval va gokillor verilmisdir. Milliflorin fikrinca,|
grafiklorin magsadi oxucu torafindon mithiim igtisadi slagalorin asan,|
dogig va tez basa diigiilmosini tomin etmokdir. Qrafiklor - igtisadgi-;
lara 6z nazoriyyalarini vo modellorini aks etdirmokdo yardimei (ko-
mokei) vasito olmag magsadini giidiir. ‘

Dorslik sads, aydin, dolgun, ohatoli, hom do basa dusulan
dilds (torzds) “stadionun doldurulmasi” prinsipina uygun tartib
edilmisdir. Bu prinsipin mahiyyati beladir: ilk ovval futbel
meydancasinda topla va qapilarla tok bir oyuncu olur. Bu halda bos |
qapilara qol vurmagq {igiin heg bir ¢atinlik va he¢ bir mane yaranmur...
Sonra meydangada onun komanda yoldaslari olan digor oyungular
va bir gapigi, roqib komanda vo azarkeslor, oyun qaydalan vo
hakimlar peyda olur... Bundan sonra hor bir oyungu iigiin ovval
meydangada olan topu homin gapilara vurmaq miirakkab problems !
gevrilorak ¢ox ¢atin olur... Darslik miixtolif soviyyali tohsil sistemi
(genis oxucu auditoriyasi) ti¢iin nozords tutulmusdur. Miislliflor gox
hagh va diizgiin olaraq geyd edirlor ki, iqtisadi nazariyys dar ixtisash |
bir predmet deyil. O, 6ziiniin tocriibi shamiyyating, ¢ox genis, shatoli
vo mazmunluluguna gors, asasan akademik bir predmetdir. Ciinki bu
elm, digar konkret elmlordon (sonaye iqtisadiyyati, mithasibat ugotu,
reklam foaaliyyati, marketing faaliyyati, comiyyatlorin maliyyasi vo s.)
farqli olarag 6z problemlorins fordi iqgtisadi faaliyystlor baximindan
yanagmir va aksing, o, biitiin bu masslolors ictimai néqteyi-nazorden
yanagmaga ustiinlik verir. Basqa sozls, iqtisadi nazoriyyenin
predmeti omtaslorin (xidmatlorin) istehsali, bolgiisii, miibadilosi v
istehlak: proseslorins biitiinliikds comiyyat miqyasinda yanagmaqdir.

Ekonomiks na iiciin lazmmdir? — Amerikanin diinya miqyasinda
taninmis  iqtisad¢t alimlori - professorlar1 K.Makkonnella vs
S.Bryu birga yazdiglar1 “Ekonomiks” dorsliyinin “On s6z”{inda
oxuculara belo bir sualla miiraciot edirlor: Ekonomiks praktiki elm-
dirmi? Sizin vaxtimzi va amayinizi onun Gyranilmasins sarf etmoya
doyarmi? Homin suala cavabi da 6zlari vermoaya ¢alisirlar. Miiolliflor
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geyd edirlar ki, halo yarim asr bundan 6nce Con Meynard Keyns -
siibhasiz, bizim osrimizin an niifuzlu vo motabar igtisadgist bu suala
cox dolgun, mozmunlu va shatsli cavab vermigdir.”

Bu elm maddi nematlor istehsalinda insanlar arasinda bas ve-
ron ictimai istehsal miinasibotlorinin, istehsalin ictimai qurulusunu,
basqa s6zls, insan comiyyatinin tarixco miioyyan inkisaf pilloalorindo,
har pilloni, yaxud ictimai-igtisadi formasiyanin 6ziinomaxsus xiisusiy-
yatlorini nozars almaqla, maddi nemotlorin istehsali, bélgiisii va isteh-
lak1 qanunauygunluqlarinin miiayyanlasdirilmosi ilo maggul olur. Ca-
miyyatin inkisaf morhoalalorindo hansi iqtisadi sistemin daha yaxsi,
somarsli vo faydah olmast miixtalif dovrlorde miixtalif igtisadgilar
torofindon  giymotlondirilmisdir. Moashur vo taminmig igtisadg
C.Helbreyt demigdir: “On yaxs1 iqtisadi sistem - insanlarin ¢ox eh-
tiyac duydugu seylorlo onlarin maksimum tslobatini 6damays qadir
olan sistemdir.”8 Bagqa qrup iqtisadgilarin fikrincs, iqtisadi-sosial,
madoni vo manavi problemlarin hallinds insan azadlif1 va qaygisin 6z
izorina gotiiron har bir comiyyat saglam va demokratik bir comiyyat-
dir. Deyilonlordon goriindiiyii kimi, ekonomiks ¢ox faydali vo 6yra-
nilmasi labiid olan bir elmdir. Bels ki, agor daha elmli vo hortarafli
molumatlandirilmig vatondaglar olmaq istoyirikss, onda bizo eko-
nomiksin asaslarim darindon bilmak zoruridir. Belo ki, homin dors-
likds bir ¢ox miirakkeb va hayatimiz iigiin vacib olan problemloarin:
issizlik, inflyasiya va biidcs qithg, aksiyanin kursunun diigmssi, vergi
sistemi, sosial proqramin samaraliliyi va s. halli yollar: sarh edilir.

Ekonomiks hayatimiz {i¢lin ¢ox vacib olan fanndir. Bu, biznes
tclin yliksok praktiki ohomiyysto malikdir. Bels ki, iqtisadi sistemin
iimumi inkisaf xarakterini vo xiisusiyyatlorini yaxs:1 bilon, onun inca-
liklarini dork edon har bir miiassisa rahbari 6ziiniin aparacag tosarrii-
fat siyasotimi diizgiin vo optimal variantda quracaq: inflyasiyanin ya-
ranma sabablori va onun naticalori kims yaxst aydindirsa , o, digarlari
ilo milqayisads inflyasiya dovriinds daha agilli vo diisliniilmils qorar-
lar ¢1xarmaq imkanina malik olacaqdir.

Ekonomiks forddos ham istehlak¢1 vo ham da isci kimi hansi
mallarin alinmasi va 1§ ii¢iin hans1 muzdurlarin tutulmas: hagda genis

"Yens orada '
8 C.Helbreyt, Iqtisadi nazariyys va camiyyatin mogsadi, M., 1976.
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tasavviir yaradacaq. Xisusilo, inflyasiyamn naticalorindoan 6ziinit necsi
gorumali; hansi sanati segmolidir ki, isi davaml olsun; 6z pul amana-,
tini noays sarf etmoalidir ki, gazanci daha yliksok olsun va s. kimi mo-\
salalorin hollinds ekonomiks an yaxs1 komakgidir. 1

Ekonomiks harcahatli praktiki foaliyyati ilo 6ziinil asasen aka-
demik fonn kimi tozahiir etdirir. Mihasibat ugotundan, reklam igin- |
don, korporasiyalarin maliyyslosdirilmasinden vo marketingdon forqli
olaraq, ilk névbads “necs pul gazanmaq” haqqinda elm deyil. Bu el-
min problemlorini, adoton, fordi qaydada deyil, yalmiz ictimai n6q- |
teyi-nazardon Syronirlor. |

Ekonomiksin asaslan - Ekonomiksin assasimt 2 fundamental
fakt toskil edir. Umumilikdo is2 elo bunlar da igtisadiyyatin biitiin
problemlorini tam shats edir. Bunlar asagidakilardir: 1.Comiyyatin
maddi ehtiyaclan, yaxud onu tagkil edon biitiin fardlorin (soxslorin)
maddi ehtiyaclart. 2. Iqtisadi resurslar, yaxud mal va xidmatlor isteh-
sal Giglin zoruri olan, amma mohdud vo ya az miqdarda olan vasito-
lar. -

Ekonomiksin metodu - biitiin elmlor empirikdir, yani elmlorin
hamus1 faktlara ssaslamir. Iqtisadi nozeriyysnin vazifasi bu faktlar
sistemlosdirmok, tadqiq etmok, aragdirmaq va {imumilogdirmokdir.
Prinsiplor va modellar (iqtisadi tshlilin son noticasi) faktlarin garsi-
high slagoalondirilmasi, birlogdirilmasi, sistemlagdirilmasi va naticado
{imumi bir fikrs golinmasidir. Faktsiz nozariyys va nazoariyyasiz fakt-
lar monasiz vo lazimsizdir. Iqtisadgilar, adoten, biitiin tobist va icti-
mai elmlar {igiin mdévcud olan metodologiyam totbiq edirlor. Demali,
igtisadgilar hor hansi xiisusi bir iisul haqda diisiinmiirlor. Amma on-
larin diistindiiklarina dair 6zlarine moxsus baxiglari var. Onlar insan-
larmn foaliyyatlorinde somaralilik vo mogsedyonlilliikk axtarirlar. Iqti-
sadcilarin fikrinco, insanlar 6z qararlarini ¢ixararkan “xarclar”lo
“golir’lor1 miiqayiss edir vo se¢im aparirlar. Yoni onlar “xarclor-
golir” prinsipini asas gotiiriirlor. Ogar xarclorin yaxud golirin miqgdari
doyisarsa, bu zaman insanlar uygun olaraq 6z davranis torzlorini do
doyisirlor. Igtisadgilar insanlarin giindolik faaliyyotinin vo igtisadiy-
yatin somoraliliyinin tomin edilmasi moagsadi ilo miintazom olaraq
xarclarin va golirin dinamikasini izloyirlor. Umumiyyatla, iqtisadi he-
qigat, nazariyys va siyasst milayyan qarsiigh slagalor vo asilihiglar
soraitindo mévecud olur. Odur ki, igtisad¢ilar igtisadi davranis1 Sy-
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ronarkan, yoni real gergokliyi arasdirarkon mazoriyyadon faktlara vs
faktlardan da nazariyyaya qayida bilirlor.

Molumdur ki, har bir elm 6z predmetini miiayyon metodlarin
va tsullarin kémayi ilo Syronir. XVII asrdo yasamis ingilis filosofu
F.Bekon metodu “...yolgunun yolunu isiglandiran bir fanara”
banzatmisdir. “Ekonomiks” bir elm kimi “iqtisadi hadisalorin va pro-
seslorin aragdirilmasinda, igtisadi miinasibatlorin va onlarin inkisaf
ganunauygunluqlarinin yranilmasinda” 6ziinomoaxsus metodlardan
istifads edir. Bu metodlara: elmi abstraksiya metodu; tohlil va sintez
metodu; induksiya metodu va deduksiya metodu daxildir.

Ekonomiksin predmeti - bagor comiyyatinin inkisafi hom bioloji
vo hom d» sosial talobatin édanilmasi ilo bilavasite baghdir. Insanlar
yemoak, geyim, ev (yurd, maskan), elaco do goxsayl mallar va xid-
motlor olda etmak, yiiksok yasayis torzina ¢atmaq ligiin miintozom va
inadla ¢alisirlar. Amma onu da nazars almaq zoruridir ki, insanlarin
maddi nematlora olan biitiin talabatlarinin macmusu, tabistds olan
movcud istehsal resurslarindan (is¢i qitvvasi va idarsetma gabiliyyati,
alatlor va masinlar, torpaq va tobii varidat, sarvat) gox-¢ox yiiksokdir.
Basqa sozlo desok, soziin genis monasinda “talob-toklif’don qat-gat
coxdur. Mohz buna gors do miitlog maddi nemotlor boslugunu yarat-
maq milmkiin olmur. Bu danilmaz fakt1 - comiyyatin igtisadi miina-
sibatlorini vo onlarin inkisaf qanunauygunluglarim tadqiq etmok,
aragdirmaq, tohlillor aparmagq vs s. bilavasito “Ekonomiks”in izaring
digiir. Odur ki, bu elm sahasi “istehsalin vo xidmatin somorsli faa-
liyyatinin dyranilmasi” (P.Samuelson), “mahdud ehtiyatlar soraitindo
maddi nemotlorin va xidmotlarin istehsali, bolgiisu va istehlaki prose-
sinds insanlarin davramslarinin tohlili” vo yaxud “... insanin maddi
tolobatlarimin maksimum saviyyads 6donilmoasi mogsadi ilo mohdud
istehsal ehtiyatlarindan daha somarali istifads olunmasi yaxud onla-
rin idaro edilmasi problemlorinin tadqiq edilmasi” ilo maggul olur
(K.Makkonell va S.Bryu). '

Goriindiyl kimi, “Ekonomiks”in todgigat obyekti bilavasits
bittdvlitkdo iqtisadiyyatin 6ziidiir. Iqtisadiyyat isa, s6ziin genis mona-
sinda ¢oxsaxali, miirokkab va hom da dinamik canli bir organizmdir.
Burada insanlarin iqtisadi faaliyyati ayrihqda bas vermir va vers do
bilmoz. Bu, digar faaliyyst ndvlari (ideoloji, siyasi, madani, inzibati va
s.) ilo bilavasito qarsihqh olagads vo tosirde olur. Umumilikds

71



gotiirdiikds iss, biitiin bu faaliyyat névlari “qarigsiq va miirakkab bir

sistem” kimi basa diisiilmoalidir. Bu giin diinyanin bir ¢ox 6lkalarinda,
bas veron kaskin problemlor (inflyasiya, igsizlik, horbi xarclor, biidcs |
qithgi, yoxsullug va geyri-baraboar inkisaf torzi, straf miihitin ¢irklon-

moasi, biznesin dévlat torafindan tonzimlonmasi va s.) mohdud (qit) re-
surslar goraitindo 6z hallini tapmalidir. Mohz biitiin bu deyilonlor

- “Ekonomiks”in predmetini vo funksiyalarmi miioyyan edir.
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FOSIL 3. «<BEYNOLXALQ MARKETINQ» ANLAYISI, ONUN
MAHIYYOTI, MOZMUNU, MOQSADIi, PRINSIPLORI VO
XUSUSIYYOSTLORI

3.1. BEYNOLXALQ TICARST ist: MAHIYYOTI, MOZMUNU V9 MOQSaDI

Motlabas kegmozdon avval «beynalxalq ticarat amaliyyatlari» vo
«beynolxalqg kommersiya isi» anlayislarinin mozmununa bir qadar
aydinhq gotirak.

Marketing foaliyysti 6z naticasini ticarst (kommersiya) amoliy-
yatlarinin hayata kegirilmasi prosesinin baga ¢atdirilmasmda tapir.
Ticarat (kommersiya) amosliyyatlarinin texnologiyasinin 6zii marke-
tinglo shato olunur. Amma o, sarbast mona kasb edir. Bu amoliyyat-
lar material dayarlorinin vo xidmatlorin todaviiliine xidmoat gostarir.
Todaviiliin basa gatdirilmas: iiglin bir-biri ilo qarsihgh slagads olan
asagidaki faaliyyatlorin yerins yetirilmasi zaruridir [62]:

> alicilarm tapilmasi;

» onlarla sévdslogsma sanadinin (muqavﬂanm) baglanmas1
bu sonaddos damgigin biitiin sortlori (amtas, onun miqdar,
keyfiyyati, giymoti, géndorms miiddoti va s.) 6z oksini
tapmalidir;

» miiqavilonin icrasi: mahsulun géndoris Gi¢lin hazirlanmasi,
onun aliciya catdirdmasi vo gondorilon mshsul {i¢iin
hesablasmanin aparilmasi.

Bu foaliyyat ticarat xarakteri dasiyir va todaviil omoaliyyatlar
iso kommersiya omoliyyatlar: kimi ¢ixis edir. Bu iso, 6zlityiinds idara-
etmo faaliyyatinin naticasidir.

Tadavilliin idars edilmosinin (tadaviil amoaliyyatinin kegiril-
masinin) manasi, material doyarlorinin va xidmatlorin tadaviilii (doyis-
dirilmasi) prosesini hoyata kegiran insanlarin miixtslif név faaliyyat-
lorinin toskili, istigamotlondirilmasi vo nizamlanmasidir, yani tanzim-
lonmosidir.

Ticarat (kommersiya) foaliyyati — xiisusi faaliyyat névir ol-
magla, imumilikds firmanin tasarriifat faaliyyatinin son noticasi bila-
vasita bundan asilidir. Burada onu miitloq nazars almaq zeruridir ki,
kommersiya foaliyysti yalmz konkret név mohsulun realizasiyasina
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(satisina) istigamstlondirilir. Bagqa s6zls, bu foaliyyatin no zaman bay,
vermasi (moahsulun istehsalina kimi — yani sifaris esasindam, yaxud:
da istehsali basa ¢atdigdan sonrami) he¢ bir mona kasb etmir. Yoni;
istehsalg: istehsal etdiyi mohsulu Gi¢iin namolum olan bazarlarda is-
layarok alici axtarir. Bu, tadaviiliin hayata kegirilmosi tacriibasidir.

Marketing faaliyyatinds satis siyasatinin islanib hazirlanmasi
(mohsulun istehsali hagqinda qorarin qobul edilmasino kimi) '
miistosna rola maliklir. Bu «satis siyasatinnda: har bir konkret mohsul
ndvil iizro satis kanallarimin vo metodlarinin milayyanlosdirilmasi, !
bazarlarin seg¢ilmasi, satisin togkili {iglin miimkiin olan xarclorin he- |
sablanmasi, eloco do reklama, nagletmoys va ¢atdirilmaya, satigdan
sonraki texniki xidmoto va s. olan xarclor 6z oksini tapmalidir. Kom- -
mersiya faaliyyati (miioyyan idars sistemi hesab edilon marketingin
tatbiq edilib-edilmomasindon asili olmayaraq) hayata kegirilir. Bagqa
s6zlo, kommersiya faaliyyatinin hayata kegirilmasinds, marketing ele-
mentlorinin firmanin idarsetms sisteminda totbiq edilib-edilmomasi-
nin heg bir shomiyyati yoxdur.

Bels ki, marketing — bazarin tolobini nazars almaga ssaslanan
firmadaxili idarsetms sistemi kimi ¢ixis etdiyi halda, kommersiya faa-
liyyati iso firmalarin bazarda istehlakgilarla (alicilarla), yani kontra-
gentlorlo slagasini praktiki hayata kecirir. 9gor bu név slags xarici
(acnabi) kontragentlar toraofindon himays edilirso, onda bu faaliyyat
ndviina firmadaxili idareetmays aid edilon «firmanin xarici iqtisadi
faaliyyati» kimi baxilir. Bu iss, firma torafindon «ixrac-idxal amaliy-
yatlarmnin hayata kegirilmasi, yoni xarici istehsalat va satis faaliyyati-
nin idars edilmosing istigamatlondirilmasi kimi qiymatlondirilir.

Beynoalxalq ticarat isi (BKI) - firmalar va digor toskilati struk-
turlar torofindan diinya bazarlarinda todaviil (alqi-satqi) omoliyyat-
larinin hoyata kegirilmosi ils alaqadar olan masaloalarin hallinin hoyata
kegirilmasini tomin edon, beynalxalq tacritbads gobul edilmis méveud

- forma va metodlardan istifads etmoklo miixtolif 6lkslorin kontragent-

lori arasinda olan faaliyyatdir.-

Beynolxalq ticarat igi — mohsullarin, xidmatlorin, elmi—texniki
va istehsalatin naticolorinin beynslxalq tadaviiliiniin hoyata kegirilma-
sino istigamoatlondirilmis firmalararasi, elaca ds firmalardaxili
omokdaghqdir.

Beynalxalq ticarat isi — beynolxalq-amoaliyyatlarin hoyata kegi-
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rilmosi yolu ilo aparilir. Bu amoaliyyatlarin ¢orgivaleri daxilinds kon-
kret mosalolorin hallino yo6noldilmis miixtalif funksiyalar yerino
yetirilir. '
3.1.1. Beynalxalg ticarat amaliyyatlarinin novlori
Beynalxalq ticarat amoliyyatlar1 (BK9) 2 grupa boliiniir:

a) osas kommersiya amoliyyatlari; bu amoliyyatlar tomonnali

ssaslarla hamin amoliyyatlarin istirak¢ilar (miixtslif 6lkalarin kontra-
genlori) arasinda kegirilir.

b) tonzimedici (slava) kommersiya amaliyyatlari; bu omaliy-
yatlar bilavasito mohsullarin saticidan  (istehsalgidan) aliciya
(istehlakgiya) ¢atdirilmasi ils slagadar olur.

Osas ticaroat amoliyyatlarina asagidakilar aid edilir:

» material — agya formasinda olan mohsullarin miibadilasi

(kommersiya ixraci va idxali) lizro olan amosliyyatlar;

» elmi-texniki biliklorin todaviilii {izro (patentlorin, lisen-
ziyalarm, «Nou-hau» va. s);
texniki xidmotlorin todaviilii tizra (maslohat va ingaat injini-
rinq);
icara;
beynolxalq turizm dizrs;
informasiya vo idarsetmonin tokmillosdirilmoasi sahasinda
maslohat xidmotinin géstarilmasi iizra;
kinofilmlorin va teleprogramlarin tadaviilii tizrs.
ominedici (alava) ticarat omoliyyatlarina iso asagidakilar da-

VY VYVvVvV V¥V

xildir:
beynalxalq yitk dasimalar Gizrs;

naqliyyat—ekspeditor amoliyyatlari;

yiiklorin sigortalanmas: {izra;

beynolxalq daginmalarda yiiklorin saxlanilmasi iizrs;
beynalxalq hesablagmalarin apariimast izra.

Bu amoliyyat «mshsul hoarokati smaliyyati» adini almigdir.

VVVVY

3.1.2. «Beynolxalq ticarat sévdalogmalori» anlayisinin mozmunu

Beynolxalq ticarat omoliyyatlarimin hoyata kecirilmosi
miloyyan hiiquqi formalarin tatbigini va onlarin hoyata kecirilmasinin
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konkret metodlarinin istifadasini tolab edir. S

Beynolxalq ticarat amoliyyatinin huquq1 formasi «beynalxalq‘
ticarat sévdalogmasi» hesab edilir. Bu, xarici (acnabi) kontragentlsrla|
baglanir.

«Beynolxalq ticarat sOvdoslogmosi» dedikds, miioyysn edxlani
miqdarda va keyfiyyatdo mohsul vahidi gondarilmoesinas, yaxud xid-
mot gostarilmasing dair miixtalif 6lkalords yerloson iki, yaxud daha
¢ox toraoflor arasinda baglamlan miiqavile (razihiq) basa dusiiliir. i

l
. . . |
3.2. MUASIR MARKETINQIN OSASINDA GOLIiRLI BIZNESIN ‘

YARADILMAS]

Miiasir dévrds diinya bazarinda bas veran doyisikliklor ¢ox
siiratlo gedir. Bu doyisikliklorin bas vermasinin an baglica va asas so-
bablari isa yeni, miitaraqqi va miiasir texnologiyalarin (Internet, elek-
tron poct, faks masinlari, xiisusi program tominati va kiitlovi infor-
masiya vasitolori — kabel televiziyasi, video, kompakt disklor, soxsi
qazetlor va s.) bazara daxil olmasi va 6ziino méhkom yer tutmasidir.

Marketing sahasinds taninmug gérkomli va {imumdiinya s6h-
rotli marketolog-miitoxassis, ABS-in Simali-Qarb Universitetinin
Kelloq biznes moktobinin professoru Filip Kotlerin® qeyd etdiyi kim,
XX asrin 60-c1 illorinin avvallorinds «Marketing»s dair ¢ap edilon
adabiyyatlarin aksariyyati iimumi tamshq (tasviredici) xarakteri da-
styirdi. Homin dovrdo marketings 3 formada yanasma mévcud idi: a)
mohsullar va istehlak¢ilarin onlara garsi miinasibati amtas kimi xa-

~ rakterizo edilirdi; b) institusional!? - marketing togkilatinin i§ prinsi-

pini «topdansatis va parakands ticarot» kimi izah edirdi; ¢) funksio-
nal-marketing foaliyysti - reklam, satig vo qiymatin amala galm931 ilo
masgul olurdu.

Marketings aid olan iqtisadi adsbiyyatlardan malum olur ki,
1970-ci ilo kimi marketing nozariyyasinds yalmiz 6z mohsulunu va
xidmatini sataraq, golir gotiirmok magsadi giiden firmalara baxilirdi.
Elaco da digar (ictimai va dovlat) markenting problemlari ilo qarsi-

® @.Kotnep, MapkeTHHT B TpeTheM ThicsuuneTHu: Kak co3faTh, 3aB0eBaTh 1 ynepma'rb
puitiok. M.: OO0, «M3parenscteo ACTy», 2000, c.11.

10 Bu, ssason «mahsullarin hamin dastinin sat1$ma» yox, yainiz ﬁrmanm nitfuzunun
artirilmasi iiglin hesablanmugdir.
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lasirdilar. Moasalon, kolleclor daha ¢ox toloba gobul etmoays géro
miibariza aparirdilar; muzeylor daha ¢ox insanlari (galonlori) calb et-
moays ¢alisirdilar; teatrlar, kinozallar vo s. daha ¢ox tamasag: audi-
toriyalarinin olmasina can atirdilar vo s. Biitiin bunlar da miioyyan
moblogds kapital qoyulusunun olmasim talsb edirdi. Indi iss zaman

tamamilo basqa ciirdiir. Bels ki, miiasir dévrds hotta ayri-ayr1 soxslor

ds (fardlar do) marketinglo maggul olurlar. Masalon, siyasatgilor segi-
cilorin sasini, hokimlor - xastalori, artistlor - tamasagilar1 vo s. daha
¢ox toplamaga ¢alsirlar. Biitiin bu hallarin hamisinda tmumi bir ma-
salo (pul vasaitinin olmasi; onlara olan diggst, maraq, satis, miisbat
oks-sada va s.) onlarn birlogdirir. Moahz elo burada da miiasir marke-
tinq konsepsiyasinin asas1 qoyulur.

Miiasir bazarlarin obyektlori sirasina yalniz amtoolar (xidmaot-
lar) deyil, ham ds insanlar, yer, ideyalar va tocriibs daxildir.

Son zamanlar molum olmusdur ki, hor hansi bir mohsulun
(vaxud xidmotin) satiy hocminin ¢oxalmasi — markentingin yegans
moaqsadi deyil. Odur ki, indi marketing nazariyyasi iifiiqlorinin daha
da genislondirilmasi zorurati qarsiya gixir.

Tacriibs gostarir ki, kompaniyalar. «bazar miihitinin miinto-
| zom olaraq doyismasini» he¢ do homiss dork etmoak igtidarinda deyil-
lor. Miitoxassislorin fikrinca, har bir ne¢s ildon bir miistorilorin talob-
lori, elaca da polad istehsalinda, telekommunikasiyalarda, sshiyyads,
oylancali biznesds va s. vaziyyat osasli suratds dayisir vo yenilosir.
Kegmisds bazarda «uduslu strategiya» hesab olunan va genis istifada
edilon bir metodun bu giin totbiqi firman1 mohvs apara biler. Odur
ki, bu giin mévcud olan bazarlarda dinamik inkisafla ayaqlagsmaq
istoyan har bir firma yeni i$ metodlarim arayib-axtarmal vo onu
omboli islarinda tatbiq etmolidirlor.

3.1-ci codvolda firmanin «Qvvallor» vo «Indi» istifads etdiyi
idarsetmo metodlar1 gostarilmisdir. Cadvalin sag «siitun»unda fir-
maya boyilk moblagds galir gatiran «bazarla ig»in miiasir vo somarali
metodlar1 géstoritmigdir. Cadvals asason siz firmamz terofindon biz-
nesin aparilmasinda miiasir metodlardan necs istifads edildiyini qiy-
motlondirs bilarsiniz. 9gor siz firmam sol «siitun»da gostarilonlarlo
idars edirsinizsa, demali, Siz ananavi sxemda ilisib qalmisiniz.
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Kompaniyarn inkisafi

Cadval 3. 1{

‘\

Avvallor

Indi

Hami kompaniyanin daxilinds istehsal
edir

Daha ¢ox kompaniyadan konardan al
(atraf manbolar)

Takmillogdirmani sorbast apar

Digar kompaniyalann nailiyystlorine
asaslanaraq tokmillag

Digorlarindan asili olmayaraq isla

Digor firmalarla amakdaglqg et

Isi miixtolif sébalor arasmda bol

Qarsiya ¢ixan problemlari coxmagsadli
gruplarla birgs holl et

Daxili (milli) bazarlarda méhkomlan

Hom xarici (acnabi), ham do daxili
bazarlarda mohkomlon

l

Biitiin diqgatini mohsul itehsalina
yonalt

Biitiin diqgstini bazara vs istehlakgilara
comlogdir

Niimunavi mohsullar istehsal et

Adaptasiya olunmug mohsullar yaxud
soxsi sifarislor {izra mohsullar istehsal et

Bir yers mohsulu goy

Moshsulun giymatins xiisusi diggat yetir

Kiitlovi marketingi tatbiq et!!

Magsadli marketingi tatbiq et!2

Ragabat bazarinda vzunmiiddstli
istiinliik tap

Ragiblar iizerinds istiinkiys imkan veran
yeni yollar axtarib tap

Yeni mohsullan yavas va diqqatlo
inkisaf etdir

Yeni mohgullarin yaradilmasini va
istehsal tsiklini siiratlandir

Daha cox ehtiyatlar yarat

Artig (xeyli) ehtiyatlar yaratma

Yuxaridan idars et

Yuxaridan, asagidan va tifqi 1stxqam9td9
idars et

Bazarda islo

Hom ds bazarda iglo

F.Kotlerin fikrinca!3, biznesds asasli miivaffagiyyats nail ol-
magq {iglin asagidaki 9 asas formulada «galib galmalisan»:

bl i odi s

Mohsulun yliksak keyfiyystinin tomin olunmasinda.
Xidmatin daha yiiksok saviyyasinda.

Mbohsula an agagi qiymatin qoyulmasinda.

Bazarin asas giiclii hissasinin tutulmasinda. -

Moshsulun adaptasiyasinda vs istehlakgilara istiqgamoatlon-

11 Kiitlovi istehsali olan bir mohsulun eyni zamanda biitiir b.varlara toklif edilmasi.
'2 Mohsullara goéra bazarin seqmentlarindan birinin (bir negasinin) segilmasi.

" ®.Kotnep. MapkeTuHr B TpeTheM ThicaumneTHn: Kak co3naTs, 3aB0eBaTh H yaAepXaThb

peiHok. M.: OO0, «M3marenscteo ACT», 2000, c.11.
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masinda.

Moshsulun daim tokmillagdirilmasindo.

Yeniliklarin totbiginda.

Yiiksak siiratlo inkisaf edon bazarlarin manimsaonilmosindo.
Istehlakgilarin gozlodiklarini qgabaglamaqda.

WX

3.3. kBEYNOLXALQ MARKETINQ» ANLAYISI

Yuxarida geyd etdiyimiz kimi, «Beynslxalq marketing» kursu
«Marketing» elminin ssas vo mithiim formalarindan biri oldugu
ficiin, eloca do bazi igtisad yonlimlii ali vo orta ixtisas moktablorinin
bazi ixtisas qruplarinda «Marketing» fanni ayrihiqda todris edilmadiyi
halda, orada yalmz «Beynolxalq masketing» fonni kegirilir. Bunlar
nazors alaraq, «Beynolxalq marketing»in anlayisina, onun
mahiyyatino, mozmununa, prinsiploarina vo  xiisusiyyatlorino
kegmozdon ovval lmumi «Marketing», eloca do marketingin
vazifolari, mogsadi, prms1p19r1 funksiyalar1 va formalar haqqmda
qisaca molumat vermayi zoruri hesab edirik.

Marketing - Marketing termini ingilis dilinde “market”
zlindan gotiiriiliib “bazar” monasini verir. Bu iqtisadi va ictimai faa-
liyyatin an zoruri va asas novlorindan biri; bazann tolobatinin Gyra-
nilmasina vo onun aktiv geydiyyatina (ugotuna) yonoldilmis
miiassisadaxili idarsetmoasinin yarimsistemi; bazar igtisadiyyat1 yolu
ila inkisaf edon 6lkalarin milassisalarinds (firmalarinda, sirkatlords va
s.) idaraetma iisulu olub, tolobat (bazar, satis) amillori moasalalorinin
otrafli Oyronilmasi vo onlarin aktiv geydiyyati ilo masgul olunmasi;
ehtiyaclarin va tolobatin tadaviil vasitasilo 6donilmasina yénoldilmis
insan faaliyyatt névii. Basqa s6zls, bu, buraxilan mohsulun satis
{i¢lin alverisli gorait yaratmaq, onun keyfiyystini, ¢esidini va istehsal
hacmini istehlak¢ilarin tolobatina uygunlasdirmaq mogsadi ilo bazar
soraitinin tohlili va prognozlasdirilmasidir. Marketingin falsafasi ¢ox
sadadir: «elo mohsul istehsal et ki, onun satig1 tomin edilmis olsun».
Yalniz belo oldugda, miisssiso bazarda 6ziino méhkom yer tuta bilar
va onun goliri do yiiksok olar.

Bozi miitaxassislorin fikrinca, marketing miiasir miiossisalords,
firmalarda amtoslorin tokrar istehsali prosesinds foaliyyatin tagkili
sistemidir. Bu zaman tosorriifat faaliyyati {izrs olan gararlarin ssasini
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bazarin tolablori, alicilarin real ehtiyaclari, onlarin amtaslors vo xid-
moatlora olan talobati, homin miiassisolorin, firmalarin istehsal-satlsi
imkanlari togkil edir.

Istehsalin inkisafi vo miirokkoblosmasi, yeni mahsul novunun!
yaradilmasi, texnika va texnologiyanin modernlosdirilmosi, dizayninl
yaxsilagdirilmasi istehsalgini macbur edir ki, o, avvalcadon 1nsanlar1n!
va sahibkarlarin taloblorini dogiq dyranmolidir. Bu, onun ii¢iin zsruri-
dir ki, milessiso moahsul (xidmaot) istehsal etmok mogsadilo xeyli mig-|
darda maliyys, smok vo material resurslarini hador yers sorf etmosin.

Marketing XX oasrin avvallorindo ABS-da meydana golmis,
mohsullarin satisinda olan problemlarlo slagadar olaraq son begillik-
lards bir ¢ox inkisaf etmis kapitalist 6lkslorinda genis yayilmisdir. Bu
lisulun totbiginin son magsadi firmalarin maksimum galirlorini tomin
etmokdir. Marketingin tatbiqi talobatin vo qiymatin intensiv dyranil-
masi va prognozlagdirilmasinin naticalori asasinda mohsullarin isteh-
sal1 va satiginin tagkilini, reklamdan genis istifads edilmasini, istehsa- |
lin havaslondirilmasini, mallarin saxlanilmasi vo daginmas: prosesls-
rino miiasir va miitaraqqi iisullarin genis totbigini, istehlakg¢ilara tex- |
niki va digar xidmot névlarinin gdstarilmasini va s. hayata kegirmoyi |
nazards tutur.

Olkads bu iisulun 6yranilmasina va bu sahada ixtisash kadrlar
hazirhgina baglamlmigdir. Indi  Azorbaycan Dovlst Iqtisad
Universitetindo “Marketing” ixtisas1 izro yilksok ixtisash “marketo- |
log”lar hazirlanir. Elaca da digar ali vo orta ixtisas tohsili veron tadris |

milassisalorindas ds “Marketingin asaslar1” bir fonn kimi kegilir.

Olks miiossisolorinin (firmalarmin, sirkatlorinin va s.) miistaqil
olaraq xarici bazarlarla slagesinin genislondirilmoasinda bu {isiilun tat-
biginin boylik igtisadi-sosial shamiyyati vardir. Odur ki, bu sahsdo
amoali ilor aparilmasina baglanmisdir.

Marketinq miirokkab va dinamik sistem olub, mitassiss (firma,
sirkot va s.) foaliyystinin idars olunmasini, bazara istigamatlondi-
rilmasini tomin edir. O, togkilati-texniki, iqtisadi, sosial va s. sahalori
6ziinds birlogdiron idarsetmanin aparici vo holledici funksiyasidir.
Xarici va 6lka miitoxassislori arasinda halalik marketingin imumi ga-
bul edilmis torifi yoxdur.

Amerika Marketing Assosiasiyasimin = (AMA)  fikrincs
«Marketing amtaslor va xidmotlor axininin istehsalgilardan alicilara
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(istehlakgilara) istigamotlondirilmasi ilo bagli olan sahibkarlq foa-
Jiyyatidir». Britaniya marketing masslalori institutunun verdiyi torifda
1is9, «marketing - istehlak¢inin milayyon amtoslora (xidmotlors) olan
‘aliciliq qabiliyyatinin milayysn edilmasi va bu qabiliyyatin real ger-
¢okliys ¢evrilmosi, eloca do homin smtasnin (xidmotin) son istehlak-
‘¢iya ¢atdirilmasi naticasinds firma terafindon nazards tutulmus galirin
alinmasi (diger moagsadlars nail olunmasi) va s. biitiin kompleks isgii-
zar faaliyystin togkili vo idars ed11mas1 izra firmanin asas funksiyasi-
dir».

Umumiyyatls, indiki soraitdo marketinq 6z kéhns monasini
otitb kegmisdir. Bir ¢ox iqtisadi adabiyyatlarda o, «biznes folsofosi»,
«satis bazarlarmin yaradilmasi», «taloblo toklifin uzlagdirilmasi,
tarazlagsdirilmasi», «bazar foaliyystinin konsepsiyas», «miibadilo va-
sitasilo tolabatin va ehtiyaclarin ddonilmasing istigamotlondirilon in-
san faaliyyatinin névi», «istehlakgilarin samtaslars (xidmatlors) olan
talobatini avvalcadon gors bilmak, onu idars etmoak va tomin etmak
tisuludur», «miiayyoan hayat standartlarinin yaradilmasim», «omtaslorin
(xidmatlarin) istehsalgilardan istehlakgilara g¢atdirilmasi prosesi»,
geyri-milayyanlik saviyyssinin aradan gotiiriilmasi prosesi va s. kimi
giymotlondirilir. Bir ¢ox xarici 6lks iqtisadgilarinin fikrinco, marke-
tingin 2000-2 yaxin tarifi vardir.

Marketingin miiasir izahi (sorhi) bazar konseps1yasm1n idara
edilmoasi kimi, milossisonin, firmanin, koorporasiyanin istehsal-satis
va ticarat faaliyyatinin tagkili va idars edilmssi sistemidir. Omtaslorin
islonib hazirlanmasi, istehsahl vo satigi, yaxud xidmat gostorilmasi sis-
teminin magsadi bazarin vs alicilarin (istehlakgilarin) real ehtiyaclari
va toloblorinin darindon va hortorafli Gyronilmasi noticasinda galirin
alinmasi vs artirilmasina istigamastlondirilmolidir. Marketing elo am-
taslorin iglonib hazirlanmasini, istehsalini va satisini tagkil etmayi ne-
zordo tutur ki, hagigaton hamin amtaslors alict béyitkk maraq gostarir
vo onlara hoqiqi talobat var.

Marketingin zoruriliyina ehtiyac yalniz istehsalin vo bazarm
inkisafinin milayyan moarholosinds yaranir. Har bir 6lkanin 6ziiniin
inkisaf xiisusiyyatlorindon asih olaraq, marketinq faaliyyatins somo-
rali yanagmagq talob olunur. Yalmz belo oldugda, homin &lkanin mii-
assisa va firmalarmnin tasarriifat faaliyystine onu tatbiq etmak va onla-
rn istehsal-satiy 'vo ticarat foaliyystinin samoraliliyinin yiiksal-
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dilmasino nail olmaq miimkiindiir. Bunun ossas vozifolori agagidad
kilardir: bazarin 6yranilmasi, talobatin strukturu va dinamikas, isteh-
lak¢ilarin z6vqil va arzulart haqqinda sohih informasiya toplamag;
cari vo perspektiv talobata miivafig olan -amtoslorin istehsalini togkil
etmok; miixtalif yarmarkalarin, sorgilorin kegirilmasi, reklam, giizogt
lar va qiymat siyasati, servis xidmoati géstarilmesi, zomanatlor vasitasi
ilo mohsulun satis: Gigiin slverisli gorait yaratmaq va s.

Mbohsulun tayinatindan, satiy bazarindan asili olaraq asag-
daki marketing névlorini forqlondirirlar: a) kiitlovi tolobat olan isteh-
lak mallarinin marketingi; b) istehsal-texniki toyinatli mohsullarin
marketingi; v) daxili marketing; q) ixrac marketinqi; d) beynslxalq
marketing.

Olkonin bazar miinasibatlorino kegidi ilo alagedar marketing
moasalolaring diggat artirilmig va o, istehsalin idara olunmas: sistemi-|
nin zaruri elementina gevrilmakdadir. ’« i

Marketinq konsepsiyasini totbiq edon milossisalorin yliksok is-|
tehsal-satis noticalorino nail olmalari onun globallagmasina, genis-,
lonmasing, beynalmilollogsmasina va iqtisadiyyatin biitiin sahalorinda,
o cimladan beynalxalq ticaratds do tatbiq edilmoys baslandi. Bunun
" noaticasindo iso beynolxalq marketing meydana ¢ixdi. Hal-hazirda
beynoalxalq marketingin mozmununa dair miitoxassislor arasinda fikir
birliyi yoxdur. Bels ki, onlar beynalxalq marketing anlayisini va onun
mahiyyatini miixtalif ciir izah edirlor. |

Molum oldugu kimi, beynslxalq iqtisadi slagalor sferasmdm
marketing anlayigma aydinhq gatirilmasi mithiim shomiyyat kosb
edir. Mahz buna géro do beynolxalq marketingin mahiyyatinin agig-
lanmas1 vo onun daxili marketingls olan asas farqlarini bilmok zoruri-
dir. Beynalxalq marketings miixtolif yanagmalar mévcuddur. Indi |
onlarin bazilari ilo tanig olag vo marketingin vazifaloring, magsadinag,
prinsiplorina, funksiyalarina vs formalarma bir gador aydinliq
gatirak.

Marketingin vazifalori - miiassisonin (firmanin, sirkstin, tos- |
kilatin va s.) qargisina qoyulmus bashica magsada gatmag, yani talaba-
tin saviyyasini, onun 6donilmasi vaxti va xarakterini vo s. milayyan
etmoklo onu yiiksok samors ilo (az miqdarda maddilogsmis va canli
amak sorf etmoakls) yerina yetirmokdir. Bu vazifslora uygun olarag,
marketing asagida gostorilon istehsal-satiy xarakterli moasalolori holl
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etmolidir: a) amtaslors (mohsullara, xidmatlars) olan haqgiqi va poten-
-sial tolobatt dogiq milayyan etmoli, onun istehsalimin (xidmotin yerins
yetirilmasinin) zoruriliyini vo no daracads mogsadouygun olmasim
elmi cohatdan asaslandirmali; b) amtos (mohsul, xidmat) nisanalarinin
va modellarinin hazirlanmasi iizra elmi-tadqiqat vo layihe-konstruk-
tor islorinin icrasini, istehlake¢ilarin (ahcilarin) faktiki talobatina

‘uygun golon omtaslorin (mohsullarin, xidmatlorin) istehsalini togkil
etmoli; v) istehsal vo maliyya islorini qarsiligh slagalondirmali va plan-
lagdirilmasini hoyata kegirmoli; q) amtaslorin (mohsullarin, xidmaotlo-
rin) bolgiisii vo satis1 sisteminin optimal variantda tagkil etmoli va
onu tokmillasdirmali; d) miisssisanin (firmanin, sirkatin, taskilatin va
s.) tasarriifat faaliyyatinin biitiin sferalarinda (istehsala operativ rah-
borlik etms, gablagdirma, nagletms, reklam, satig, texniki tominat,
tomir vo texniki xidmot, satigin hovaslondirilmasi va s.) islor optimal
variantda tonzimlonmoli vo diizgiin istigamotlondirilmali; e) alicilara
(istehlakgilara), tolobata, bazara vs s. tosiretmo metodlar va usullarl
axtarilib tapilmali va s.

Miiossisonin (firmanin, girkatin va s.) bazar siyasatindon asili
olaraq asas vazifalori konkret mozmuna malik olmagla, milayyan faa-
liyyat metodlar1 va Usullar1 ilo tamamlanir, yoni hoyata kegirilir.
Umumiyyatls, milassisanin (firmanin, sirkatin va s.) bazarda olan xa-
rakteri onun bdyiikliiylindon, texniki-iqtisadi inkisaf saviyyasindaon,
marketingin tatbiq edilmasi daracasindan va s. asilidir. Bu gostaricilar
kompleksindon asili olaraq miiassiso (firma, sirkot vo s.) bazara uy-
gunlasa bilor va ya onu tonzimloays bilar vo yaxud da onu tam ifads
eds bilor. Bu zaman miiassiso satis igloring, -onun sartlorino no dors-
cado yaxs! tosir edos bilsa, onda onun bazardaki foaliyysti bir o qadar
do sarfali olar. _

Marketingin magsadi - miioyyan vaxt srzindo miiassisanin (fir-
manin, sirkatin, toskilatin vo s.) marketing foaliyystinin bilavasita
mozmununu milsyyanlasdiran gostaricilor va keyfiyyat xiisusiyyatlari;
amtasnin (xidmatin) keyfiyyatini yiiksaltmok, onun sldo edilmasi sa-
raitini yaxsllasdlrmaq, belalikls da, son naticads 6lks shalisinin hayat
saviyyasinin yiiksaldilmasini tamin etmak.

Marketingin prinsiplori - marketmq faaliyyatinds yerins yetm-
lon funksiyalarin ssaslandifi timumi prinsiplor; marketing nazoriy-
yosinin asas ilkin miiddsalari. Yaxin kegmiso kimi belo hesab edirdilor
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