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SZIZ oxucu!

МэtlэЬэ kеgmэzdэп эwэl, уэпi <Beynalxalq 'marketinq>in

llmi-пэzэri чэ tэсr0Ьi mаsэlэlэгiпэ baxmazdan {iпсэ, <Elm>
lnlaytgtna, опuп mаhiууэtiпа, mэzmuпчпа, mэqsаdiпа, чэzifэlэriпэ
чэ funksiyalarrna, еlэсэ da <<elm haqqrnda>> miitэГэkkirlэriп,
Гtlоsоflапп чэ аlimlэriп dеdiklэri Ьэzi gёzэl чэ dэуэгli kаlаmlаrа
diqqэt уеtirэk.

Е l m - ictimai gtiur fоrmаlаrrпdап biridir; insan fэaliyyatinin
Ьir sferasrdrr; bagqa sёzlэ, insantn эmэli чэ пэzэri fэаliууэtiпiп
iоztiпэmэхsus Ьir sаhэsi olub, tэЬiэtiп, сэmiууэtiп чэ tэfэkktirtiп
inkigaf qапuпlагt haqqrnda Ьiliklэr sistemidir. Еlm - сэmiууэtiп
mэhsuldаr qiiwэIarinin чэ ictimai hэуаtrп miixtalif sаhэlаriпiп
inkigafina giiclti tэsir еdэп bir чаsitэdiг чэ опчп iqtisadi-sosial
пэtiсэlэri эчэzеdilmэzdir. Опчп эsаs чэ baglrca funksaiyasr
haqiqэtlari, predmet, hadisэ чэ рrоsеslэriп mаhiууэti, daxili эlаqэlэri
haqqrnda toplanmrg biliklэri sistemlэ9dirmakdir.

indi еlmiп эsas'funksiyasr hаqiqэtlэriп, рrеdmеt, hаdisэ чэ

ргоsеslэriп mаhiууэti, daxili эlаqэlэri haqqrnda toplanmrg Ьiliklэri
sistemlэqdirmэkdir.

Mtiasir dсiчrdэ elm hэqiqэtэп tam mэhsчldаr qtiwэуэ
gevrilmigdiг. indi elmi ideyalarrn ya.anmasl ilэ опuп istеhЪаlаtdа
totbiq еdilmэsiпэ kimi olan vaxt xeyli azalrmaqla yeni texnika чэ
texnologiyanrn iqtisadi-sosial inki9af sаhэlэriпэ tэtЬiqi эmэk
mэhsuldагlrýrпr чэ аlmап sэmэгэпi xeyli уiiksэltmэуэ imkan чегir.
Diinyadi Yеriп stini peykinin buraxrlmasr, insantn kosmosa ч9чýu,
atom enerjisindan dinc mэqsэdlэr ii9tin istifаdэ edilmэsi, idаrэ olunan
istilik-niivэ sintezi probleminin hэlli чэ s. elmin mэhsulцdчг.

Аlimlэrimiziп riyaziyyat, fizika, kimya, biologiya,
astronomiya чэ s. еlmlэr sahasindэki elmi эsэгlэri diinya 9ёhrati
qаzапmщdtr.

Мiitэfаkkirlэr, filosoflar чэ аlimlэr (aqillэr) еlmэ hэmigэ
уiiksэk qiymat vermig чэ elm haqqrnda gox gёzal va qiуmэtli kэlаmlаr
dеmi5lэr. Опlаrdап Ьэzilэriпэ diqqэt уеtiгэk.
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Мэhэmmэd РеуýэmЬэr demigdir:
ф <Elm riitЬэsiпdэп daha yiiksэk Ьir riitЬэ уохdчr>.
* <Веgikdэп mэzаrа qэdаr elm ёуrэпiп>.
ф <<Elm rпЁsэlmапrп qeyb olmug malrdrr; hаrаdа

аltr>.

ОrэЬ xalq mэsэliпdэ deyilir: KTэhsil (tэlim, elm - ý.
sэrчэtdir, onu tэtЬiq еtmэk isэ kamillikdir>.

Нэzrэt Oli (Oli эlеуhissаlаm, imam ali - Oli ibn Oo-u Tali
597-660 h.) хэlifэ olmaqla yanaýl, hэm dэ islam dtinyasrnrn

i niifuzlu elm хаdimlэriпdэп olmugdur. О, oz dovrtiniin эп sa
gэхsiууэtlэriпdэп biri olmaqla, elmin bu чэ уа digэr s
qiуmэtli fikirlэr sсiуlэmigdiг. Oli эleyhissalamtn xalq aгastnda
genig yayrlmrg <l00 hikmэtli fikirlэri чэ kэlаmlаrr>> пэsildэп
kеgэгэk bu gi.iпiimtizэ galib gatmr;drr. О, elm (tэhsil, zэkа,
haqqrnda dеmigdiг:

ф <ýэгаfэt elm чэ эdэЬlэdir, эsl-пасаЬэtdэ deyib.
ф <Aýilh (elmli - ý.А.) insantn zэппi dэ gеrgэk оlаr>.
ф <On bёyiik эsl-пасаЫ эdэЬli olmaqdrr>.
ф <Эп bёyiik dёчlэt aýrldrr (еlmdiг, zэkаdrr - ý.А.). Y

aýrllr kimsэ hэqiqэtdэ mohtac deyil, Ьэlkэ dэ
dёчlэtlidir>.

ф <Таmаh оlап bagda aýrl (elm, zaka- ý.А.) оlmаа.
ф <Aýrllr (elmli, zэkalr - ý А.) kimsэпiп dili tirэуiпiп dalrnda

оlаг. Yэпi aýrllr adam qabaqca sёztini.in yaxýt чэ pisini
fikirla9ib danrgar>.

ф <Kiginin qэdаr чэ hёrmэti oz sэу чэ galrgqanlrýlna
gёгэdiп. (Вах: Нэzrэti Olinin kэlаmlаrr. Bakt, <Оrпэk>
пэgriууаtl, l99l, s. l6).

<Elm> aýlrn (эqliп, zэkапtп, zehnin ý.А.) grraýrdrr>
(Iampasrdrr - ý.А.). Qэdim аzэri аtаlаr sёzii.

Qэdim учпап filosofu чэ alimi Агistоtеl (е.э.З84 - е.е.322)
demigdir: кТэhsilэ (еlmэ - ý.А.) 9ёгэk aýacr kimi Ьахап kсilэdiр.
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ýаrq эdэЬiууаtrпrп gёrkэrпIi пiiтпауэпdэlэriпdэп biri, dahi
mi.itэfэkkir, filosof чэ gаir Sadi ýirazi (ll84-129l) elm чэ alim
haqqrnda aqaýrdakr qiyrnэtli kэlаmlаrr dеmigdiг :

ф <Elm эqidэli olrnaq Ёgtiпdtir, diinya malr yrýmaq iigi.in
deyildin.

ф <ýаhlаr alimlмin mэslэhаtiпэ daha gox mohtacdrr, пэiпki
аlimlэг ýаhlаrlп mаrhаmэtiпэ>>.

ф uUg ý"у эЬэdi yaýamaz: - Mal ticarэtsiz, еlm mtibahisэsiz
чэ hёkmdаг siyasэtsia,

ф <iki adam dinin чэ dёvlatin dtigmanidir: - hэlim olmayan
hakim, elmi olmayan alim>.

ф <Oxuduýuna эmэl еtmэуэп alim mа9эl gэzdirэп kоrа
Ьэпzаr>>.

ф <Kim бzi.iпdэп 9ох Ьilэпlэ miiЬаhisэ еtsэ ki, biliyi meydana
gжslп, biliksizliyi ortaya 9жаr).

ф <Саhillэrэ Ьа9 qoýan alim hбrmэt gоzlэmэlidir. Cahil
adam hеучэrаlik чэ uzunguluqda аlimэ iisttin gэlsэ,
tээссiiЬlii deyildir, giinki hэmigэ dag сэчаhiri stndtrar>.

ф <Alim avamlartn sэhчlэriпа goz yummalrdrr. Вuпuп hаr iki
tэrэfэ ziyanr чаrdш: bu tэгэfiп эzэmэti azalar, о tэrэfiп
сэhаlэti агtаr>.

ф <ýeytan эmэli heg kimэ уаrаýmаz, xiisusila аlimэ! Qiinki
elm qeytana qarýl Ьir silahdrr, silah sahibi isэ dti;mэпэ эsir
diigsэ, rtisvaygrlrq Ьir пе9э qat artlq оIаr>.

ф <<... эmэlsiz alim Ьаrsz аýаса, еlmsй zahid qaplslz ечэ
охýаr...>.

ф <Оkэ aфllr (elmli, ziyah, zakalr ý А ) adamlarla
(аlimlэrlэ ý.А.) gоzэllэпэr, din pak аdаmlаrlа
mбhkэmlэпэr>.

ф Aýrllr adamtn axmaqdlar qargrsrnda susmaýr tээссilЬlii
deyildir. Qiinki паýаrа sэsi tar sэsiпэ, sarmaýlq iyi isэ
эпЬэr qохusuпа hэmigэ iistiin gэlэr>.

ф <Кtigэ itlэriпiп оч itini gёrmауэ gozti olmadrýr kimi,
hiiпэrsizlэriп dэ htiпэr sahibini gогmэуэ gёzlэri olmaz,
hay-kiiy qораrаrlаr, lakin qabaýa gэlmэkdэп qоrхаrlаr,
уэпi razil adam sэпэtdэ (еlmdэ -
Ьilmэdikdэ Ьбhtапа baqlayrb onun

gэlа
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ф. <Еlm oxuyub эmэl еtmэуэп adam, уеr siiгiib toxum
sэрmауэп эkiпgiуэ Ьэпzэr!>

ф <iki adam havayr zэhmэt gэkiЬ, faydasrz эmэk sэrf еdэr:
biri уrфЬ уеmэуэп, о biri bilib еtmэуэп>.

Мiitэfэkkir - gаir Sэdi ýirazinin agaфdakr qегi ёz mэzmuпuпа,
dэгiп mэпаslпа, уiiksэk tэlim-tэгЬiуачi аhаmiууаtiпэ gёrэ пэzэri-
diqqэti сэlЬ edir:

<<Nacahan ýamda Ьiг iýtiga9 dti;dii,
Нэrэ Ьа9 gоtiiгiiЬ qagdr Ьir yana.
Elmli, kamallr kэndli ёvladr,
Gedib чэzir oldu qаhа, sultana.
Lakin fэrаsэtsiz чэzir balast,
Кэпdlэгdэ dilэndi hey уапа-уапа.
Ata miгasrnt istэуirsэпsа,
Qalr;rb atantn elmini оугап!
Qiinki dёчlэtiпi Ьir giin igiпdэ,
Havaya sovurub хагс еdэсэksэп>.

Btitovliikdэ, elmin эhэmiууэtiпiп giiсlэпmэsi, ETT-nin
siiгэtlапmэsi, ёzi.inii bilavasitэ biliyin daha geniq эhаIi tэЬэqаlэriпiп
gч szsiz sэrчэtiпа 9ечгilmоsiпdэ gоstэгir
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Мэlum olduýu kimi, Ьаzаг iqtisadiyyatr - эmtээ tэsэrriifаtt чэ
bazar qапuпlагt trzrэ inkigaf еdэп iqtisadiyyatdrг. Baqqa sсizlэ, bu
azad Ьаzаг рriпsiрlэriпэ чэ qanunlartna uyýun olaraq поrmаl faa-
liyyэti чэ inkigafi tigtin miiэууэп Ьаzаr infrastrukturunun olmasl
zэruridir. Qtinki bazar iпfrаstrukturu bilavasitэ onun (bazarln)
movcudluýunu saciyyэlandiran baElrca gэrtlэrdэпdiг.

Sabiq SSRi dёчrtiпdа mёчсud оlап mэrkэzi planlaqdlrma sis-
temi, vahid dочlэt mtilkiyyэtinin hоkmгапltýt, о zamankr mtittэfiq
гсsрuЬlikаlаrаrаst diigiinfilmэmig чэ daha gox siyasi mэqsэdlэr giidэn
iqtisadi-istehsal эlаqэlэгiпiп daýrlmasl оlkэmiziп iqtisadiyyattna ёz
mэпfi tэsiгiпi gёstэrmigdir. Веlэ ki, hэmiп dёчгdэ АzэгЬаусапdа sa-
пауе, kэпd tэsэrriifаtr, tikinti va еlэса dэ digэr istehsal чэ qeyri:isteh-
sal sаhаlэriпiп inki;af strukturlагt mэrkэzdап asrlrlrq ргiпsiрlэri эsа-
stnda qurulmuqdu. Onlarrn sэrЬаst чэ azad inki;afinr tэmiп еtmэk heg
сiir miimkiin deyildi. Мэhz buna gоrа dэ mfrstaqilliyini qazanan чэ
digэr геsрuЬlikаlагlа oIan iqtisadi-istehsal эlаqаlэriпi itirэп ёlkэmizdэ
iflic чэziууэtiпа diiqan Ьir iqtisadiyyatr ауаýа qaldrrmaq, опu уепidэп
quгmаq vэ inkigaf еtdirmэk mэqsэdilа еlmi-пэzэri сэhэtdап tam
эsаslапdtгrlшq tэdЬirlаr sisteminin iЕlэпiЬ hazrrlanmaslnl, эmэIi i9

рlапlаrrпtп tэrtiЬiпi, опlаrtп dопmэdэп vc ardlcrIIrqla hэуаtа
kеgirilmэsiпi бlkа rэhЬэrliуi mЁhiim Ьiг чэzifэ kimi qагqrmlzа qoydu.

RespuЫikada faaliyyэt gоstагэп xarici firmаlаrtп, girkаtlэriп,
kompaniyalartn ча s. sayl, еlэсэ dэ оlkэdэ iхгас чэ idxal
эmэliууаtlаrlпlп hэсrпi dэ ildэп-ilэ аrtrr. Bagqa sбzlэ, respublikamzln
Ьеупэlхаlq аlаmdэ olan пtiГuzu daim уtiksэliг. I}unun пэtiсэsiпdэ isэ
АzэrЬаусапrп dtinya iqtisadiyyatrna inteqгasiyasl gtiсlэпir.

Biitiin bu dеуilэпlэrdап gёriiпdtiуti kimi, indiki gэrаitdэ
кВеупэlхаlq mагkеtiпq>iп эhэmiууэti чэ гоlu durmаdап аrtrr. Biitiin
bu qeyd еdilэпlэr isэ ciz псiчЬэsiпdэ <Marketinq> elmi haqqrnda
dэrsliklаriп, dэrs чэsаitlэriпiп, metodiki gёstэriqlэгiп чэ s. yaztlщtnt
zэгuri еdiг. Bu baxrmdan рrоf. ý.O.Axundovun hazrгIadrýr
KBeynalxalq maгketinq> dэгsliуi diqqэtэlауiq Ьir hal kimi
qiуrпэtlспdirilmэlidir. Diizdiiг, onun bu sahaya aid olan чэ пэý[

еdilэп Ьiг пеgэ kitabr (dэrsliklэгi, dэгs чэsаitlэri чэ s.) охuсчlаrа yaxgr
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Rэуэ tэqdim edilэn dэrslik <Веупэlхаlq marketinq> kursunun

tэdris рrоqrаmlпа uyýun tэrtiЬ edilmiqdir. Веlэ ki, опuп taEkili,
planlagdrrrlmast чэ idara edilmэsinin еlmi-пэzаri, metodoloji чэ
tэсri.iЬi mэsэlэlэri kifayat qэdэr tam dolýunluýu ilэ эhаtэ edilir. Bu
da, yax9r hal kimi miisЬэt qiуmэtlэпdirilmэlidir.

МtiэlliГrп rэуэ tэqdim etdiyi dэrslikdэ, 9ох diizgtin оlаrаq,
<<Веупэlхаlq mаrkеtiпq>>э firmапtп xarici Ьаzаrlаrdа olan sahibkarlrq
fэаliууэtiпiп fэlsэfэsi, vasitэsi чэ metodologiyasr kimi baxrltr чэ bu
baxrg dэrsliуiп sonuna kimi inandtrtct materiallarla stibuta yetirilir.

Dэrslikdэ <Веупэlхаlq marketinq> kursuпuп mёчсud olan
пtimuпэчi proqramlna uуýuп оlаrаq l3 mёчzuуа baxrlmrqdrг.
Вurаdа: di.inya iqtisadiyyatrnrn qloballaqmasr gэrаitiпdэ кВеупэlхаlq
marketinq>in уеri, гоlu чэ эhэmiууэtiпэ; Ьеупэlхаlq miihitin
аmillэriпэ; Ьеупэlхаlq maгketinq tэdqiqatlaгtna; firmапrп beynalxalq
fэаliууэtiпiп hэуаtа kegirilmэsi mэqsэdilэ Ьаzаrlапп segilmэsi
qaydalarrna чэ опuп mi.iхtэlif iisullarrna; Ьеупэlхаlq marketinqda
mэhsчl siуаsэtiпэ; Ьеупэlхаlq mагkеtiпqdэ qiуmэt siуаsэtiпэ;
Ьеупэlхаlq mаrkеtiпqdэ mэhsullапп Ьёliigdtiriilmэ kanallaпntn
sеgilmэsiпа; Ьеупэlхаlq kommunikasiya sisteminэ; Ьеупэlхаlq
marketinqin planlaqdrгtlmastna; firmada Ьеупэlхаlq maгketinq
fэаliууэtiпiп tэ9kili чэ idаrэ еdilmэsiпэ; опа пэzаrэtiп hэуаtа
kegirilmэsi qaydasrna чэ оlkэmizdэ Ьеупэlхаlq tiсаrэtiп miiasir
чэziууэti чэ опuп inkiqaf реrsреktiчlэriпэ diqqэt yetiriliг.

Umumiууаtlэ, dэrslik sаdэ, aydrn чэ baqa diigiilэп dildэ
yazrlmrqdrr. Вurаdа hаr Ьir movzuya diqqэtlэ уапаgtltr, эуапi
misallar, sхеmlэr, сэdчэllэr чэ s. verilir. Btittin Ьuпlаr mёчzuпu yaxql
baq;a dtiЕmэуэ kёmэklik еdir чэ onun oxunaqlrq dэrэсэsiпi уiiksэldiг.

t Axundov ý.O.,Axundov М.О. iqtisadiyyat: sahibkaгlrq, Ьаzаr miiпаsiЬэtlэгi,
mаrkеtiпq чэ sэmэrэlilik. Elmi-kiitlэvi malumat kitabl. Bakr, |992, s.272;
Axundov ý.О., Axundov М.О. Ваzаr iqtisadiyyatrnrn asaslart. Ensiklopedik
ltiýэt. Dэrs vasaiti. AzDiU, <Marketinq>> kаfеdгаst. Bakr, 2000, s.732; Axundov
ý,О. Maгketinqin эsаslагr. Dэrslik. Bakr, 200l, s.572; Axundov ý.О., Axundov
М.О. Ваzаг iqtisadiyyatrntn эsаslагl. Qrsa izahlr liiýat. II пэqгi. Bakr, s.666;
Axundov ý.О. Maгketinq. Dэгslik. II па9ri. I hissa. Bakr, 2003, s.592; Axundov
ý.О. Marketinqin эlifЪаst. Dэrs vasaiti. AzDiU, KMarketinq>> kafedrasr. Bakt,
2004, s.488 чэ s.
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Dэrslik ali, orta ixtisas чэ kollec, mэktэЬ miiэllimlэri чэ
tэlэЬэlэri, sahibkarlar, tэsэrriifаt rэhЬэrlэri чэ idаrэеtmэ sаhэsiпdэ
galrgan miitэхэssislэr iigi.in 9ох бпэmlidiг. Kitabln 9ар olunmastnt
tбчsiуэ edirik.

Н. В. А llahv erdiy ev, А zD i I]-пiп
к iqtisadiyyatm dёч lat tапzimlапmаsi>' kafedraslnlп miidiri, amakdar еlm
х adimi, i. е. d. р r ofe s s о r

Т. N. Quliyev, Д zаrЬаусап Neft
Дkаdеmiуаsmm кNф еmаlц пф-
kimya ýапауе sаhаlаriпiп iqtisadiyyatl
v а mе песmепt bl kafedr аs rп.п цпiidiri,
i.e.d., professor

Д. Н. S аmаdоч, Д zD i U-пiп к Marketiпq
v а t ic аr аЬ) kafe dr as шm pr ofe s s о ru,
Rusiya Коmmеrsiуа Elmlari
Д k ade miу as mш ha с1 iq i ii x,v ii, i. е. d.,
professor

F, О. Quфеу, Д z D i t]-пiп к М аrkеtiпq>
kafe dr as шлп pr ofe s s оru, i. е. d, pr ofe s s or
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ciKig

Llal-hazrrda АzэгЬаусап Respublikasr baz.ar iqtisadiyyatrna
kegid mэrhэlэsiпi уа9ауrr. Bu isэ, iqtisadiyyatrn btiti.in sаhэlэriпdэ
demokratik dэуiЕikliklэrlэ baýlrdrr. Mi.iasir gэгаitdэ milli iqtisa-
diyyatrn dirgэliqi ча inkigafi mэqsэdi ila iqtisadiyyatrn biittin
sаhэlагiпdэ mаliууэ-tэsэгri.ifаt Гэаliууаtiпiп tэ9kili, planlaqdrrrlnrasl чэ
idаrэ edilmэýi sistemindэ yeni elmi пэzэriууэlэr, metodlar чэ
idаrэеtmэ i.isullarr tatbiq еdiliг. Веlэ пэzэгiууэlэrdэп biri dэ
maгketinq konsepsiyasldrг. Marketinq - mЁЬасlilэ yolu ilэ эhаliпiп
tаlэЬаtrпr оdэmэk iigiin fэаliууэt fоrrпаsrdrr. Markctinq anlaylýl 9ох
geni; чэ эhаtэli sosial Ьir proses olmaqla, Ьiг srra аsреktlэri (rэqаЬеt
rrriibarizэsinin sэmэгэli tэtbiqini, sattg imkапlаrr geni; olan mэhsullаr
istehsalrnr taqkil еtmэуi чэ опuп hэсmiпi dэqiq mtiсууэп еtmэуi, 

1

miixtelif bazar sеqmепtlэriпdэ potensial tэlсЬаtrп dinamikastnln i

оуrэпilmэsiпi, bazar miiпаsiЬэtlэriпэ uуýuп оlап gevik qiуmэt
mexanizminin yaгadtltnasttrt чэ onun diizgiin fоrmаlаgdtгtlmаslпt,
mэhsul чэ хidmэtlэriп btittin istehlakgrlaг iigiin eyni dэrэсэdэ эlverigli
olmastnt чэ Ьu пrэqsэdlа mtinasib ча,чitэgilэгiп segilmэsini чэ s.)
бziiпdэ Ьirlаqdiгir.

<Веупэlхаlq mаrkеtiпq>э ilk почЬэdэ <Maгketinq>in эп
miihiim чэ эsаs qollaгrndan biri kimi Ьахrhr. Оdur ki, <Marketinq>a
aid olan btittin mэsаlэlэг еупilэ кВеупэlхаlq mагkеtiпq>э dэ aiddir
(bazi ёzi.iпэIпэхsus хtisusiууэtlэri пэzэгэ alrnaq gэгtilс).

Marketinq konsepsiyasrnr tэtbiq еdэп miiэssisэlэгiп уiiksэk
istehsal-satr; пэtiсэlэгiпа nail olmalarr onun qloballa9maslna чэ
iqtisadiyyatrn biitiin sаlrэlэriпdэ, о сtimlэdэп, Ьеупэlхаlq tiсаrаtdэ dc
tatbiq еdilmэуэ ba9landr. Hal-hazrrda marketinq sahasinda оlап
tэdqiqatgrlaг Ьеупэlхаlq marketinq anlaylýlnl чэ onttn malriyyэtini
mtiхtэlif сiir tzah еdirlэr. iqtisadi эdсЬiууаtlагdа Kbeynclxalc1
rnarketinq, Ьеупэlхаlq biznesin fэlsэfаsi, hcm da hэmiп biznesin
kommersiya yaxud qеугi-kоmmегsiуа Гэаliууэtlэгiпiп hэуаtа
kеgiгilmэsiпiп intellektuai texnologiyasr> kimi qiуmаtlэпdiгilir. BaEqa
tаriflэrэ dэ пэzэr salsaq, a;aýrda qeyd olunan fikirlэгlэ rastlaqmaq
оIаr:

i
i
l
l

l
l
i
;

l
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Веупэlхаlq marketinq:

satqr> рrоsеsiпэ сэlЬ olunmug girkэtlэr arastnda qargrlrqlr
эlаqэ 9эЬэkэsidir;

marketinqidir;

haqqrnda qэrаrlаr qэЬul etdikdэn sопrа ba9layrr чэ
mагkеtiпqiп mэhsul, maliyya чэ kommunikasiya kanallarr
ilэ эlаqэdаr оlагаq olka sэrhэdlэriпi kеgir;

sisэпiп kompleks tэdЬirlэгidir;

prosesin, Ьir qayda оlаrаq, кilkэ sэrhэdlэriпi kеgэrаk чэ
эmtээ miibadilэsinin kёmэуi ilэ miiЬаdilэ i;tirakgrlarrnrn
mагаq чэ tэlэЬаtlаrtпrп ёdanilmosini tэmiп еdэп, ku-
milyativ хагаktеrэ malik kоmmеrsiуа чэ qеугi-kоmmеr-
siya intellektual texnologiyastdtr.

Vеrilэп tэriflэriп mtiхtэlifliуiпэ Ьахmауаrаq, опlаrt tэhlil
еdэrkэп Ьеlэ Ьiг пэtiсэуэ gаlmэk оlаr ki, beynalxalq marketinq daha
mtirэkkэЬ anlayrqdlr. Daxili чэ ЬеупэIхаlq marketinq arasrndakl
fэrqlэr эsаsэп опlаrtп эtrаf miihitlэгiпdэ olan fэrqlэrdir ki, bu fэrqli
сэhэtlэr marketinqin digэr texnologiyalanntn hэmiп miihitэ uyýun-
laqrnastnr tэlэЬ еdir.

Respublikada fэаliууэt gёstэrэп xarici kоmрапiуаlагtп sayt
gtiпЬэgtiп аrtш, beynalxalq tiсаrэtiп hэсmi чэ sаrhэdlагi xeyli
gепiqlэпiЬ, milli istehsalgrlarrn xarici bazar|ara olan mагаýl чэ bu
Ьаzаrlаrа 9lxmaq чэ опlап эldа еtmэk tendensiyasr gtiсlэпiЬ. Bu
gэrаitdэ Ьеупэlхаlq marketinqin konsepsiyalartnrn ёуrэпilmэsi xiisusi
mэпа kэsь edir.

son illэr эгziпdэ ёlkаmizdэ bazar'mtinasibatlэrinin, ilk поч-
Ьэdэ mtiхtэlif istiqamэtli sahibkarlrq fэаliууэtiпiп inkigafi, хагiсi iqti-
sadi faaliyyэt imkanlanntn gепilрlэпmэsi чэ s. Ьаzаrlп idагэ еdilmэsi-
nin elmi konsepsiyasr hesab еdilэп mаrkеtiпqэ чэ onun tэdqiqiпэ mа-
rаýr xeyli аrtшmцdtr. indi hэr Ьir mtiэssisэ rэhЬэri yaxqr baga dti9iir
ki, Ьаzаr iqtisadi sistemi qэrаitiпdэ miiэssisэпi kegmig рriпsiрlэтlэ,
metod чэ tisullarla idаrэ еtmэk miimktin deyildir.
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Оdur ki, Ьаzаr mi.iпаsiЬэtlэri ;эгаitiпdэ miiэssisэпiп tэsэrrirf,аt
fэаiiууэtiпiп tэgkili, planlagdrrrlmasr чэ idаrэ еdilmэsi, ya1rntz mаrkе-
tinq konsepsiyastntn еlmi-пэzэri, metodoloji чэ tэсriiЬi miiddaalarr-
nrn tэtbiqi yolu ilэ miimktindiir.

Goriindtiyti kimi, marketinq goxsaylr чэ miiхtэlif novli.i
mэhsullаr2 (хidmэtlэr, ideyalar vc s.) istehsalgrlartnrn, еlэсэ dэ опlаrm
istehlakgrlarlnln (milyonlarla sаdэ alrcrlarln) hэуаtrпdа чэ iЕlэriпdо
mtihtim rоl оупауtr. Dеmэli, bazar iqtisadi sisteminin уаrапmаsl чэ
inkigafr mi.iэssisэlэriп tэsarгiifatgrlrq fэаliууэtlэriпdэ marketinq kon-
sepsiyasrndan genig istiГаdэ еtrпэуi zэruгi etmigdir. Qiinki mаrkеtiп-
qin tэtbiqi hэm sahibkarlar, hэm dэ istehlakgrlar tigiin iqtisadi
сэhэtdап gox Гaydalrdrr. Bu faydanr чэ sэmэrэliliуi yalnrz marketinqin
эsаslаrtпtп оуrэпilmэsi чэ эmэli tэtЬiqi рrоsеsiпdэ hiss еtmэk
mi.imktindi.ir. Оdur ki, indi <Marketinq> kuгsu bazar iqtisadi sistemi
yolu ilэ inkiqaf еdэп btittin оlkэlэriп ali чэ оrtа ixtisas mэktэЬlэriпdэ
tadris edilir. Bela ki, sahibkarlrq fэаliууэtiпiп mtixtэlif sfегаlаrr iigiin
уtiksэk sэчiууэli mtitэхэssislэr (mаrkеtоlоqlаr, marketinq xadimlэri)
hааrlауап uпiчеrsitеtlэrdэ, institutlarda, mtixtэlif istiqamэtli biznes
mэktэЬlэгiпdэ чэ s. опuп ёуrэпilmэsi zаruridir.

Onu da qeyd еtmэk lazrmdrr ki, di.inya miqyasrnda marketinq
ideyalarrnln geni; yayrlmasr чэ tэbliýi iqiпdэ Ьir gox milli ча Ьеупэl-
xalq assosiasiyalar, о сiimlэdэп, ictimai fikirlэгiп чэ Marketinqin
оуrэпilmэsi i.izrэ Ачrора Сэmiууэti, Веупэlхаlq Marketinq Fеdегаsi-
yast, Аmеrikа Marketinq Assosiasiyast, Boytik Bгitaniyanrn Магkе-
tinq institutu, Hindistan Marketinq чэ idаrэеtmэ institutu, Moskva
Веупэlхаlq Marketinq чэ Мепесmепt Akademiyasr (1997) чэ s.

mtihiim rоl оупауrrlаr.
Mi.istэqil dovlэtimiz tэrэfiпdэп qarýlya qoyulmuq чэzifэlэr

kompleksinin diqqэtlэ ёуrэпilmэsi чэ hэlli yollarrntn axtarrlrb
taptlmastnt, еlэсэ dэ marketinqin эsаslаrr ilэ yaxlndan tanrg olma
imkanlarrnl tэmiп еdэ ЬilэСэk yeni dэrsliklэr, dэrs чэsаitlэri, rnetodiki
gёstэriqlэг, liiýэtlэr, mэlumаt kitablaгr чэ s. hэlэlik уох dэrэсэsiпdэ-
dir. Оdur ki, опlаг,tп iqlэnib haarlanmasr zэrurэti rпеуdапа,9rхrг. Еlэ

2 кМэhsuЬ dedikdэ, insanln fiziki va zehni (aqli) эrпэуiпiп пэtiсэsi (mahsul,
milrrmat, хidпrэt, ideya. mtiэууап iglэmэlэr, еstёtikа mаhsчllаrr чэ s.) паzаr<iа
tutulur.
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bu baxrmdan da, btitЁn 'bu dеуilэпlэгi rtэzэrэ аlаrаq, <Веупэlхаlq
marketinq>> kursu iizrэ respublikamrzda ilk dэfэ оlаrаq dэrsliуiп bi-
zim tэrэfimizdэп haztrlanmasrna сэhd edilmigdiг.

Dэrsliyin hazшlanmastnda эsаs mэqsэd охuсu kiitlэsini
Ьеупэlхаlq marketinqin asas mэsэlэlэri ilэ yaxrndan tаш9 еtmэk чэ
опlаrа Ъаzаr iqtisadi sisteminin 19а|:gэrаitiпdэ Ьеупэlхаlq mаrkеtiп-
qin konkret чэziууэtlэrdэ tэtbiq edilma imkanlarlnr оуrэtmэkdir.

Dэrslikdэ <Веупэlхаlq marketinq>in taqkili, planlagdrrtlmast
чэ idаrэ edilmэsinin еlmi-пэzэri, metodoloji чэ tэсrirЬi mэsаlэlэri
miiэууэп qэdэr эhаtэ edilir. Опа firmапtп хаriсi bazarlarda
sahi.bkaгlrýrn fэlsэfэsi, vasitэsi чэ metodologiyasr kimi baxrlrr.

кВеупэlхаlq marketinq> kursu tizrэ olan Ьu dэrslik miiэllifiп
rэhЬэrliуi чэ gэхsi igtirakr ilэ tэrtiЬ edilmi9 eyni adlr kursuп пЁmuпэчi
рrоqfаmlпа3 uyýun оlаrаq hааrlапmlgdrr. Тэdris рrоqrаmrпdа olan
l3 mочzuпuп hamtsl mi,iэууэп qаdэr bu dэrslikdэ ёz aksini tapmrgdrr.
BeIa ki, dэrslikdэ: diinya iqtisadiyyatrnrn qloballa;masr ;эrаitiпdэ
KBeynalxalq marketinq>in уеri, rоlu чэ эhэmiууэtiпэ; Ьеупэlхаlq
miihitin аmillэriпэ; Ьеупэlхаlq mагkеtiпq tэdqiqаtlаrmа; firmашп
beynalxalq bazata grxrлasl iigЁп istehsal fэаliууэtiпiп tэqkil,iпэ,
Ьаzаrlаrtп sеgilmоsiпэ. va segimin miiхtэlif i.isullarrna; Ьеупэlхаlq
mаrkеtiпqdэ mэhsul siуаsэtiпэ; ЬеупэlхаIq mаrkеtiпqdэ qiуmэt
siyasэtina; Ьеупэlхаlq mагkеtiпqdэ mэhsullагrп bёliiEdtiriilmэ
kапаllаrrшп sеgilmэsiпэ; beynalxalq kommunikasiya sistemina;
Ьеупэlхаlq marketinqin planlagdrrrlmasrna; fiгrпаdа Ьеупэlхаlq
maгketinq faaliyyatinin tэgkili, idara еdilmэsi чэ ona пэzаrэt va
АzэrЬаусап Respub,likaslnda Ьеупэlхаlq tiсагэtiп mi.iasir чэziууэti чэ
опuп inkigaf perspektivlaгinэ baxthr.

Dэгsliуi hаzlrlауаrkэп mагkеtiпqэ aid olan Ьir gox эспэЬi
ёlkэlэгiп, еlэсэ dэ respublikamlan iqtisadgr аlimlэri va miitэхэs-
sislэriпiп dэтс etdirdiklaгi эsаrlэrdэп чэ эdэЬiууаt toplusundan genig
istifаdэ edilmigdir. Umumiууэtlэ, dэrsliуi tartib еdэrkап l42 adda
эdэЪiууаtdап istifadэ edilmigdir. Опlаrtп siyahrsr kitabln sonunda
чегilmiЕdir. О da qeyd edilmэlidiг ki, гespublikamrzda da bu sаhэdэ
xeyti ig goTtilmtýdiir. Аmmа dэгс edilmig iglэr эsаs etibarl ilэ miixtэlif

] кВеупэlхаlq nrarkctinq> kчrsчпчп рrоqгаml. ТэrtiЬ еdапlат: рrоfеssог Axundov
ý.О., bag miiэl. Hacryeva L.A. AzDiU. кМагkеtiпq> kafedrasr. Bakr, 2005, s.22.
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,уёпýmlii хаrаktеr dagryrr. Веlэ ki, опlаrtп Ьэzilэri mопоqrаfiуа,|
Ьэzilэri isэ dаг 9эr9iчэdэ marketinqin iimumi aspektlэrini igrqlan-|
drгmt;, bir qismiпdэ isэ marketinqin Ьэzi еlеmепtlэriпi аgmаýа сэhdi
gоstэгilmigdiг.

Охuсulаrа tэqdim edilan bu dэrslikdэ digэrlэriпdэп farqli
оlаrаq, Ьеупэlхаlq marketinq sisteminin эsаs еlеmепtlэriпi kompleks
halda, qtsa fоrmаdа. hэm dэ опuп еlmi-пэzэri, metodoloji va tacrtibi
аsреktlэriпi gэrh еtmэуэ tэ9эЬЬiis gёstэrilmi9diгl.

Kitabrn эlуаzmаstпl 9ара hаzrгlауагkап, опuп kеуfiууэtiпiп
уtiksэldilmэsiпэ yёnэldilmiE tэkliflэriпi чэ tэпqidi qеуdlэriпi bildirmig
iqtisad еlmlэri doktorlarr, рrоfеssоrlаrа: T.O.Htiseynova,
Z.O.Sэmadzadaya, ý.Н.Насrуечэ, Т.N.Оliуечэ, М.Х.МеуЬullауечэ,
О.Р.ВаЬауечэ, M.C.Ataki;iyevэ, M.O.Axundova, S.Н.Аýауечэ,
А.Н.Sэmэdоча, Н.В.Аllаhчеrdiуечэ, Т.О.Quliуечэ, K.A.ýahbazova,
F.O.Quliyeva ёz miппэtdаrlrýrmr Ьildirirэm.

Dэrsliуiп 9ара hazrrlanmaslnda mtiэllifэ уахlпdап kёmэklik
gоstэrrпiЕ AzDiU-nin <Магkеtiпq> kafedraslnln аmэkdаqlагr:
L.A.I-Iacryevaya, Е.Q.Кэrimочауа, S.S.Baxgryevaya, G.i.Qazr- ,

zаdэуа чэ S.S.М.оmmэdочауа, kompi.iteг tэrtiЬаtrпdа ЬёуЁk эmэуi чэ 
i

хidmэti olan S.ibrahimqrzrna, kitabrn nafis qaydada 9ар edilib iqrq I

tizii gёrmаsiпdэ Ьёуiik zэhmэti чэ эziууэti olan mэtЬээ гэhЬэгlэri
Qeys Obilova чэ Giindtiz Zeynalova samimi tэqэkkiiriimii Ьildiriгаrп.

Dэrslik ali, огtа чэ kollec, mэktэь mtiэllimlэгi чэ tаlэhэlэri,
аsрiгапtlаr, mаgistrtlэr, tэсгtiЬi-mаrkеtоlоqlаг (marketinq xadim-
lэгi), ig adamlart, mепесеrlэr, idаrэеtmэ sэчiууэlэriпdэ galrqan rаhЬэг
i;gilэr, yeni nov эmtээ istehsalgrlaгt чэ еlэсэ dэ mаrkеtiпqlэ miistaqil
mаrаqlапапlаr iigtin пэzэrdэ tutulmuqduг.

Dэrslik АzэrЬаусап diliпdэ sistemlэgdiгilmig ilk tэgэЬЬiislэг-
dэп Ьiгidir. Нэсmсэ kigik olduýundan Ьurаdа <Веупэlхаlq mаrkе-
tinq>iin btittin tэrаflаriпi чэ geniq miqyaslr elmi чэ praktiki
mэsэlэlагiпiп hamrslnt tam эhаtэ еtmэk miimki.in olmamrg чэ heg
qiibhэsiz ki, nёqsansz olmayacaqdrr. Нэmiп пбqsапlаrr, rау, аrzu чэ
tэkliflэriпi miiэllifэ gatdrran (Unvan: Bakl, Akademik Нэsэп Oliyev
ktig. 135, АzаrЬаусап Dёчlэt iqtisad Universiteti, <Marketinq>
kafedrasr) hэг Ьir oxucllya о, эwэlсаdэп ёz tэ;эkkiirtiпii bildirir.

а Kitabrn V чэ Х fЪsillагi i.е,п.Х.М,Мэmпrаdуаrочlа Ьirgэ iglanmiqdir
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FaSiL 1. (вЕYNаLхлLQ мАRкЕтiIчq"iш PREDMETi,
MaQSaDi ча vaziгaraKi

1.1. МдкквтitчQ _ Bu сUтчUN, SABAHIN ча саLасауlш вlмiоin
XXI аsriп baglanýrcrnda dtinya iqtisadiyyatlnda surэtlэ Ьа9

чеrап qloballagma prosesi Ьir daha опu siibut еdir ki, bilttin dtinya
dinarrrik бlkэ]аriпiп inkiqafi опlагtп ya9adrqlarr ictimai quгulu;dап
asrlt оlmауаrаq, yalnrz onlartn Ьiг-Ьirilэ qargllrqh эIаqэlэri qэrаitiпdэ
miirTktindtir. Веlэ ki, heg Ьir olko ayгrlrqda iпkigаГеdэ Ьilmэz.

Sоп illэг эгziпdэ mi.istэqil АzэrЬаусап Respublikasrnln da
di.inya tэsэrrtifаt sistеmiпэ inteqrasiyasr gtiсlэпir чэ о, ЬеупэIхаlq
эmэk b<llgiistirrdэ Гэаl i;tirak edir. Bu isэ, oz пёчЬэsiпdэ istehsaltn
эsаs qочýаqlаrr hesab еdilэп mtiэssisэlэriп (firmаlаrtп, girkэtlэriп,
Ьirliklэriп, kопsеrпlэгiп чэ digэг tэsэrrOfаt tэgkilаtlагrпrп) tэsэrгiifаt
fэаliууаtlэriпiп sэrbastliyinin чэ iпэsuliууэtiпiп lrэrtсrоfli gепi;lэпmэ-
sinc сlчегiЕli gэгаit уагаdlr. Biitiin bu dеуilэпlэг iso, ёz почЬэsiпdэ
hэmiп istehsal qovqaqlarrnrn ЬirЬаЕа xarici Ьаzаrlаrа glxmaq imkan-
lагr haqqrnda daim dtiEЁrnnrcyi, onu геаllаgdrrmаq iigiin emoli iqtisadi
чэ elmi-texniki tэdЬirlэr sistemini iglэуiЬ hаzrгlаmаýr tэlэЬ edir.

Оdur ki, Ьаzаг iqtisadi sistemi yolu ilэ inkiqaf еdэп ёlkэmizin
mi.iэssisэlэri (firmаlаrr, Еirkэtlэri чэ s.) tэгэfiпdэп diinya tэsэгriifаt
sistеmiпdэ, еlэсэ dc di.inyanln ауrl-ауrl aparlcl mi,iэssisэlаri (firmаlаrt,
giгkэtlэri чэ s.) sэчiууэsiпdо Ьа9 чеrэп rеаl iqtisadi чэ elmi-texniki
уепiliklэri ilk почЬэdэ istehsal-satrE Гэаliууэti sаhэsiпdэki miiэssisэ-
daxili idаrэеtmэпiп konkret fоrmа чэ metodlaгtntn ёуrэпilmэsi
z:lrurэtiпi mеуdапа 9lхаrlг,

АzэrЬаусап mi.iэssisalэrinin чэ digэr tэgkilаtlаrrп genig fоr-
mada хаriсi bazarlara glxmasl о zaman sэmэrэIi ola Ьilэr ki, xarici
iqtisadi fэаliууэt sаhэsiпdэ galrqan miitэхаssislэr (rпаrkеtоIоqlаr - Ьа-
zаr хаdimlэri, mепесегlэr va s.) konkret bazarlarln чэ Ьаzаr konyuk-
turastntn dayiqmэsini пэzэrэ almaqla, Ьеупэlхаlq kommersiya sov-
dэlэ;mэlэriпiп (Ьеупэlхаlq marketinqin) пэzэriууэsiпi чэ praktikastnr
dэriпdэп mэпimsэsiпlаr.

Yuхаrtdа dеуi!эпlэriп praktiki ehэmiyyatini пэzэrэ аlаrаq, bi-
zim hэг birimiz <Beynalxalq marketinq>in miiэssisэdaxili (firmadaxili
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чэ s.) idаrаеtmэ sisteminin чэ Ьеупэlхаlq kбmmеrsiуа эmэliууаtlагr.
nrn hayata kеgirilmэsiпiп ап vacib пэzэri чэ tэcriibi mэsэlэlэriпэ ciddi
fikiг чеrmэliуik. Веlэ ki, sэпауе miiэssisэlэriпdэ (firmаlаrrпdа, girkэti
lэriпdэ чэ s.) marketinq fэаliууэtiпiп mаhiууэti, mэzmuпч чэ ,пэч1
sэdi, marketinq fэаliууэtiпiп tэ9kili чэ texnologiyasr mэsэlаlаriпэ!
bazartn kompleks tэdqiqi, marketinq рrоqrаmlпrп эhаtэli iglэпilmэsi
tэсriiЬаsi, геklаmш чэ texniki xidmэtin tэgkili va s. daxil еdilmэklэi
daim diqqэt mэrkаziпdэ olmalrdrr.

Йirketinq - sэrfэli mtigtэrilэгiп axtarrltb tapilmast, saxlanrl-i
masl чэ gепiglэпdirilmэsi haqqrnda elm чэ mэdэпiууэtdir (mэhаrэt-
dir, Ьасаrtqdrr).

XXI эsг diinya tаriхiпэ <informasiya эsri> kimi daxil оlчr. Bu 
1

isэ, oz пёчЬэsiпdэ kоmрапiуаlаrdап gэlэсэуэ inamla baxmaýr va i

ёztiпэ Ьеlэ Ьir sual чеrmэуi - <Мэп ёz fэаliууэtimdэ hanst dэyigiklik-
lэri еdэ Ьilэrэm ki, пэiпki yalnrz yagamaýrmr tamin edim, hэttа
уtiksэk miiчэffэqiууэtlаrэ nail ola bilim?> Bu sualrn cavabtntn
diizgtin taptlmasmda чэ onun hэуаtа kеgirilmэsiпdэ mtiаsir mаrkе-
tinq metojlartntn va tisullarlnrn оуrэпilmЬsi чэ эmэli igdэ tatbiqi kd- i

mэуimizэ gэlэ Ьilэr.
Zэппimizсэ, XXI эsriп ilk ri.iЬi.iпdэ marketinqin ba9lrca чэzi-

fэsi - zamanln tэlэЬi ilэ bag чеrэп doyigikliklэri diqqэtlэ izlэmаk ча oz
fэаliууэtiпi daim ona уопэltmэkdiг. Еlэ bu da onun giicii чэ
gэtinliklaridir. Mahz Ьuпа gёrа dэ mi.iasir чэ yeni mагkеtiпq
texnologiyalarrndan geni; istifadэ еdэrаk, daimi dауiqэп чэ dinamiki
inkigafda olan Ьir gэrаitdэ diizgiin qэrаr qэЬul еtmэk zэruridir,

Yeni gэrаitdэ istэr daxili чэ istаrsэ dэ xarici Ьаzапп gаýшщtпа,
miiessisэnin fэаliууэtiпiп tэkmillэgdirilmаsiпэ vэ yaxgrlagdrrtltцastna
marketinq diizgiin rеаksiуа чеrmэlidir.

Btitiin diinya miqyasrnda olduýu kimi, АzэrЬаусапdа da
rnarketinq dinamiki inkiqafdadrr. Bu isэ, АzэrЬаусап marketinq
praktikasr i.igtin tamamila konstruktiv bir haldrr. Оччаllэr marketinq
<xalis satrq fааliууэti> kimi qiуmэtlэпdirilirdi. indi isэ bu fikiгdэп
tэdгiсап uzaqla9araq mагkеtiпqэ <mtiasir idагэеtmэ konsepsiyasr>
kimi baxrlmaýa baglanrlmlgdrr. Buna gёгэ dэ bu gi,in marketinqin bii-
tiin di.inyada kegirdiyi <уепilэgmэ istiqamэtil> АzэrЬаусап tэсriiЬэsi-
пiп tэkmillэ9dirilmэsi iigtin dэ 9ох zэruridir.

Miiasir diinya marketoloqlarr mаrkеtiпq fэаliууэtiпi tаlэЬiп
28



'агаdilmаsl чэ опuп himауэ еdilmэsi, kompaniyaya.dz gэlir payrnrn
;ёttiriilmэsiпэ imkan чеrэп Ьir proses kimi qiушэtlэпdirirlэr. Магkе-
inq imkanlart - istehlakgrlarrn tэlаЬiпi оdэmаk gэrti ilэ ёzi.iпэ dэ
tеуir gэtirilmэsiпi tэmiп еdэ Ьilэп imkanlardtr. Вuпuпlа kompaniya
stehlakgrlaг iigtin ytiksэk чэ faydalr kеуfiууэtlэrэ malik olan
tпэmulаtlаr dэsti уаrаtmаq, biittin bunlarr isэ kompaniyantn adtntn,
markastntn чэ mэhsul nigantntn niifuzunun qaldrгrlmast паmiпэ hэ-
yata kеgirmэlidir. Eyni zamanda бz mэhsuluпuп istehsalrna gэkilэп
хэrсlэriп maksimum dэгэсэdэ аýаёl sallnmasr qеуdiпэ qalmaq da gox
zэruгidir.

Digэr mtihiim сэhэt marketinq fэаliууэtiпiп strateji чэ ореrа-
tiv iпstrчmепtlэriпiп daim tэkmillэqdirilmэsi zэruriliуidir. Коmра-
niyanrn diqqatinin daimi оlагаq: Ьаzапп оуrэпilmэsiпэ уёпэldilmэsi,
tаkсэ zэruri оlап mэlumаtlапп toplanrlmasrm deyil, hэm da эtrаf
miihitin dэуigmэsiпiп marketinq lауihэlэ9dirilmэsiпi, еlэсэ dэ, lazrm
gэldikda, firmа (mtiэssisэ) tэrэГtпdэп <hticuma kеgmэk> taktikasrnr
hэуаtа kеgirmэk imkanlarr уаrаdrr. Bu isэ, marketinqin tэdqiqat
funksiyasrntn inkigafrnda yeni kеуfiууэt yanaýmasl kimi qiуmэt-
lэпdirilmэlidir.

Miiasir dёчгdэ marketinq kompleksinэ - yalnrz эmtээ, qiуmэt,
bolgii чэ эmtээпiп istehsalgrdan istehlakgrya irэlilэdilmэsi prosesi
kimi baxmaq эslа diizgiin hesab еdilэ Ьilmэz. Marketoloq (mагkеtiпq
xadimi) Ьа9а di,igmэli чэ aydrn dark etmэlidir ki, istehlakgr i.igtin bu,
uyЁLn olaraq, faydalrlrq, dэуэrlilik, эlveriglilik чэ mэlчmаtlапdrril-
mаqdrr. Qargrya qoyulan mэqsэdэ gatmaq ilgiin marketinq чаsitэlэгi
nin kornbinasiyasr mэhz bu эsasda qurчluг. Вu чаsitэlэr isэ ёz пёчЬэ-
siпdэ daim tэkmillэqdirilmэ tэlэЬ edir. Веlэ ki, эmtээ sahэsinda
эmtэmiп differensasiyanrn эsaslnl tэgkil еdэп instrumental чэ еmо-
sional dэуэriп ytiksэldilmэsi фiiп ахtаrщlаг араrrltr. Еlасэ dэ mаrkе-
tinqdэ qiуmэtiп эmэlэ gэlmэsi sаhэsiпdэ da psixoloji аsреktlэr
gticlandirilir. Нэm dэ эmtаэlэгiп ЬirЬаЕа satrgr fогmаsl, о сi,imlэdэп,
internet чаsitэsilэ satrqr giinii-gtindэn gепi;lэпir. Вuпuп пэtiсэsiпdэ
inteqгasiyanrn fогmаlаýmаsl prosesinin giiсlэпmэsi dэ hiss edilir.

Miiasir mаrkеtiпqdэ yeni kеуfiууэt dэуiqmэlэriпdэп Ьiгi dэ
daimi эlаqэlэriп inki;afi prosesi hesab еdilmэlidir. Yэпi istebalgrlar,
satlctlar чэ istehlakglaг аrаstпdа olan miiпаsiЫlэriп inkigaflnda da
irэlilауiglаг hiss еdiliг. Bagqa sёzlэ, Kmarketinqdэn sочdэlэ9mэlэr -
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marketinqэ mi.iпаsiЬэtlэr> prinsipinin hэуаtа kеgiгilmэsi giinti|
gtiпdэп gепiqlэпir. Вurаdа sбlrЬэt опlаrtп: sочdэlаgmэпiп iqtirakgr|
lаrr, miigtэrilэг, tэrаfdаqlаr, kluЬчп tizчlэгi, hэmsаhiЬlэr чэ ý. аrа
srnda mtiхtэlif рагtпуогluq эlаqэlэriпiп yaradtlmastndan gedir. В
prosesin inkigafinda istehlakgrlar iigiin taklif еdilэп mэhsullаrtп
хidmэtlэriп faydalrlrýrnrn yiiksэldilmэsi, еlэсэ dэ опlаrtп
gэkilэп хэrсlэriп azaldtlmast miistasna гоlа malikdir.

1.2. KuKsuN ёyRaNDtyl овyЕкт va таDQIQдт METoDu

Мэlum olduýu kimi, hэr Ьir elmin oziiniin xiisust
pгedmeti чэ tadqiqat obyekti чаrdtг. Оdur ki, kuгsuп iпсэliklэriпэ
dэriпIiklэriпэ kеgшэzdэп эччэl, onun predmetini чэ tadqiqat оЬ-
yektini aydrnlaqdrгmaq zэruгidir. Веlэ ki, bu fэпп ilэ ilk dэfэ mаrаq-
lanan hэr Ьir gэхs эччэlсэdэп daqiq bilmэlidir ki, опuп ёуrэпdiуi kurs
konkret оlагаq пэуi оугапir чэ пэ оугэdir, bilavasitэ пэ ilэ mэqýul
оlur. Bagqa sёzla, опuп ргеdmеtiпi na ta9kil edir, о, пэуiп, песэ,
hагаdа чэ hansl obyektin timsalrnda оуrэпilmэsiпi oz qaгýlslna
mэqsэd qоучr. Fэппiп qаrýýlпа qoyulmug bu mэqsэdlоrа gatmaq
iigtin о, Ьuпuпlа bilavasitэ baýlr olan Ьir gox mэsэlэlэгi rеа1 dэqiqliyi
ilэ ёуrэпmэlidir. Dеmэli, kursun рrеdmеti чэ tэdqiqat obyekti Ьir-Ьiri
ilэ аугrlmаz чэ qargrlrqlr эlаqэdэdiг. Оdur ki, опlаrrп hэг ikisi Ьiгgэ
пэzэгdэп kеgirilmэIidir.

Мэlum olduýu kimi, <Веупэlхаlq marketinq> кМагkеtiпq>
elminin miihtim чэ эsаs formalartndan Ьiridir. Оduг ki, <Beyndlxalq
mafketinq>in mаhiууэti, mэzmuпu, ргiпsiрlэri, mаqsэdi, чэzifэlэгi чэ
funksiyalart, еlэса da Ьеупэlхаlq marketinq fэаliууаti tigtin хагiсi
bazarln zэruгi gэrt чэ iqtisadi эsаstdш.

<Marketinq>> kursu kimi, <Веупэlхаlq marketinq> fэппiпiп
tэdrisiпdэ dэ baqlrca mэqsаd: tэlаЬэlэгi кВеупэlхаlq marketinq>
kопsерsiуаlагt чэ опuп <iпсаliklэri> ilэ yaxrndan tantq еtmэk; miiasir
qэгаitdэ bu kon-sepsiyalaгrn tэtЬiq еdilэ Ьilmэ imkапlаrr baxtmtndan
опа yanaýmaq metodlarrnr ёуrапmэk чэ эtгаf miihitin mi.iпtэzэm
оlаrаq, siirаtlэ чэ kэskiп dэyiqdiyi miiasir ;эrаitdэ hэr Ьir konsep-
siyanrn tatbiqinin tэhlilini араrmаqdш.

Biitiin Ьu yuxarlda qeyd еdilэпlаг dэ Kiz пёчЬэsiпdэ kursun
predmetini tэgkil edir. Dеmэli, kuгsuп predmeti miiэssisэпiп fэа-
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riyyэtinin tэgkili, planlagdlrrlmast чэ idаrэ edilmasi, еlэсэ dэ опuп
ЬiгЬа9а bazara (daxili чэ xarici Ьаzаrа) istiqamэtlэndirilmэsidir. Bu
,лэqsэdlэ Ьеупэlхаlq marketinq - tэgkilati-texniki, iqtisadi, sosial чэ s.
sаhэlэri ёztiпdэ Ьiгlэ9dirmаklэ, idаrэеtmэпiп араrlсl чэ hэlledici
Гunksiyalaгtnr iсrа еtmэkdir. Bagqa s<izlэ, эmtээlэг ахlпrшп (hэm сilkэ
daxilinda, hэm dэ xarici ёlkэlэrdэ olan) istehsalgrlaгdan istehlakgrlara
istiqаmэtlэпdiгilmэsi (ёzti dэ Ьчпчп minimum хаrсlэ чэ tez baga
gatdrrrlmastnt, hэm dэ пэzэrdэ tutulmug gэliriп эldэ alrnmastnt tэmiп
еtmэklэ) va s. tэ;kil еdir.

Gёriiпdiiуti kimi, аmtээпiп yeni пёчlэriпiп yaradllmast чэ
опlаrtп istehsalr mahz mtiэssisэlэг tэrэfiпdап hэуаtа kegirilir. Bu
mэsэlаlэriп эп sаmэrэli (optimal) vaгiantda va kompleks hэll edil-
mэsiпiп metod чэ iisullarr isэ hэm tэbii-texniki vэ hэm dэ ictimai
еlmlэr tэrаfiпdап ёуrэпilir. Dеmэli, marketinq (hэm dэ marketinqin
mtihiim чэ эsаs fогmаlаrtпdап Ьiгi olan <Веупэlхаlq marketinqoda) -
daxili чэ hэm dэ xarici Ьаzаrdа olan rеаl vaziyyati dэqiq сiуrэпmэk,
tэdqiq etmak yolu ilэ potensial tэlэЬаtr m{iаууэп еtmэli чэ buna
uуёuп olaraq, bazara tэlэЬ оluпап miqdarda va kеуfiууэtdэ эmtээlэri
grхагmаhdrr. Btitiin Ьuпlаr da oz пёчЬэsiпdэ kursun predmetini
tэqkil еdiг. Мtiэssisэпiп xarici Ьаzагdа оlап fэаliууэti isэ Ьеупэlхаlq
maгketinqin obyektidir.

1.3. FоштчtN IQтlsдDI NazoRlyyo ча DIGoR tQтlSдD KuRSLдRI ILo
оLлQоSI

Мэlumdur ki, <iqtisadi пэzэriууэ> elmi insan сэmiууэtiпiп
nreydana gэldiyi апdап опlапп arastnda olan iqtisadi miiпаsiЬэtlэri,
еlэсэ dэ опlагtп inkigafi qanunauyýunluqlaгrnt ёуrэпэп чэ sosial
еlmlэr (tагiх, fэlsэfэ, iqtisad, sosiologiya, psixologiya, politologiya чэ
s.) daxil оlап xtisusi Ьiг elm sahэsidir.

Miiasir Kiqtisad> (Kiqtisadi пэzэгiууэ>) elmi - sэгЬэst bazar
iqtisadiyyattnt, опuп fэаliууаt mexanizmini, mоdеllэгiпi, qапчпlаrtпt
va ргiпsiрlэriпi буrэпir; biitovltikdэ iqtisadiyyattn, yani onun btitёv
Ьir sistem kimi inki9afintn baglrca qanunauyýunluqlarrnt чэ ргiп-
siрlэriпi miiэууап еdiг, опа xas olan апlауtglаr, kаtеqогiуаlаг чэ
qапuпlаг vasitэsi ilэ tэhlil edir, аrа;dшlr чэ оуrэпir. <iqtisadi паzа-
гiууэ>пiп dэ asas чэ ba;lrca funksiyasr bu kateqoriyalart, qапuпlаrt
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mtiэууэп etrnak, iizэ grхаrmаq чэ onlarrn izahtnr verrnakdir. Kiqtisadi|
пэzэriууэ> tarixi elm olmaqla уапаqt, insan сэmiууэti inkiqafinrn tэЬii|
ахаппl эks еtdirir чэ опu оуrэпir.

Miiasir <iqtisadi пэzэгiууэ>пiп Ьir elm kimi
va inkigafinda diinya miqyasrnda tantnmtg gёгkэтпli iqtisadgrlardan
A.Monkretenin, Y.Pettinin, E.Kenenin, А.Туurqопuп, A:Smitin,
D.Rikardonun, Dj.S.Millin, К.Магksrп, F.Engelsin, V.i.L,eninin,
A,Marqalrn, Dj.M.Keynsin, A.Piqunun чэ Ьаqqаlаrlшп misilsiz
хidmэtlэri olmu;dur.

Digэr kопkrеt iqtisad еlmlэгi kimi, <Marketinq>in, о сiimlэ-
dэп <Веупэlхаlq marketinq>in dэ Ьiг elm kimi пэzэri эýаыпl
bilavasitэ <iqtisadi пэzэriууа> elminin mtiddэаlаrr tэ9kil edir.

<Beynalxalci marketinq> elmi dэ biitiin konkret iqtisad еlmlэri
ilэ Ьirlikdэ srx qargrlrqlr эlаqэdэ ча ilzvi чэhdаtdэ inki9af edir. Qtinki
heg bir elm ayrrlrqda inkigaf еdэ Ьilmэz. Miiasir dёчrdэ elmi-texniki
tэrэqqiпiп (ЕТТ-пiп) stirэtli inkigafi btitiin еlmlэriп yalnrz qarqrlrqlr
эlаqэdа tэkаmiiliiпii чэ опlаrtп inteqrasiyastnt tэlэЬ edir. Oks tэq-
dirdэ, heg Ьir elmi-texniki паiliууэtэ gatmaq olrnaz. Нэr hanst Ыr elm
sаhэsi digэr еlmlэгdэп bilavasitэ faydalandrýr (Ьэhгэlэпdiуi) kimi,
hэmiп Ьэhrэlапэп elm dэ oz пёчЬоsiпdэ digэг еlmlэriп inkigafina
(tэkаmiiliiпэ) mtisЬэt tэkап чеrmэlidiг.

<Веупэlхаlq marketinq> KMarketinq> kursuпuп miihiim Ьir
qolu (formasr) Hmi <Ekonomiks>, кМiiэssisэdэ tэсhizаtrп чэ sattqtn
tэgkili>, <Аqrаr Ьёlmэdэ МТТ vэ хidmэt iginin tэgkili>, <<Lo-

gistikanrn эsаslап>>, <АпЬаr tэsэrriifаtt>, кSэпауе iqtisadiyyatr>,
<istehsalrn ta;kili чэ idаrэ еdilmэsi>, <Sahibkarlrq fэаliууэti>,
<Menecment>>, <Оmэуiп iqtisadiyyatr чэ sosiologiyast>, кSэпауе
mtiэssisэlэгi fэаliууэtiпiп taqkili, planlagdrrrlmast чэ idаrэ еdilmэsi>>
чэ digэr kопkrеt iqtisad еlmlэri ilэ bilavasita, yaxud da dolayr yolla
эlаqэdаrdrr.

Biitiin Ьuпlаr da KMarketinq> чэ опuп эsаs Гоrmаlагtпdап
biri olan <Веупэlхаlq marketinq>> elminin кеlmlаr sistemi>ndэki
аhэmiууэtli уегiпi чэ rоluпu Ьir daha эуапi surэtdэ gёstэrir.
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1.4. <МдпкЕтiNQ)) ча <ТiслкаT)} АNLдYýLдRININ MOZMUNU,va
MoNдsI вупiоiпмi?

МэtlэЬа kеgmэzdэп эччэl, bu suala Ьiг qэdэr aydrnlrq gэtirэk.
Вэzi iqtisadgllar <mаrkеtiпq>lэ кtiсагаt>i еупilэЕdirir, опlаrtп

hаr ikisinin eyni mэzmuп чэ mэпа kэsЬ etdiyini dеуirlаr. Hatta Ьэzэп
кliсаrгаt>iп кmаrkеtiпq>э пisЬэtэп daha genig чэ эhаtэli mэfhum
olduýunu da qeyd еdirlсr.

Zэrrnimizca, Ьеlэ fikiгlэrlэ qэtiууэп razrlaqmaq olmaz. Qiinki
Ьuпlаrlп (<Магkеtiпq>lэ <Тiсаrаt>iп) hэr biri mаhiууэtсэ, mэzmuпса
чэ mэпаса Ьir-Ьiriпdэп kэskiп fэrqlэпir. Baqqa sёzlэ, <Marketinq>
daha geniq чэ эhаtэli anlayrgdrr. <Ticarat> isэ yalnrz onun Ьir
hissэsidir, уэпi опuп Ьiг iiпstiгiidtiг.

inOi bu anlayr;larrn hэr biгinin izahrna Ьir qаdэr diqqэtlэ
уапаýаq.

кf'iсаrэt> пэdir? О, пэ ilэ чэ песэ mэgýчl оlur?
Оччаlсэ, onu qeyd еdэk ki, tiсагэt - insan эmэуi ilэ baýlr geniq

чэ 9ох9ахэli sosial-iqtisadi fэаliууэt sahasidir. Тiсаrэt insan
сэmiууэtiпiп mёчсud olduýu апdап Ьu gtiпэ kimi olmug va gаlасэkdэ
dэ olacaqdrr. Оdur ki, biz саmiууэtdэ tiсаrэtiп уегiпi, гоluпu чэ
эhэmiууэtiпi azaltmaq fikriпdэп gox uzaýrq.

Sabiq Sovet dovгiinda пэ9r еdilэп iqtisadi эdэЬiууаtlаrdа
к'fiсагэt> mэfhumuпа Ьеlэ Ьir tэrif чегiliгdi: <'Гiсаrэt - iqtisadiyyatrn
miistэqil sаhэsi olub, istehlak gеуlэгiпiп (огzаq mэhsullаrr, раltаr,
ayaqqabr vc s,) tэdачi.iltiпii hэуаtа kеgiriг>. Baqqa Ьir эdэЬiууаtdа
кtiсаrэt>>э Ьеlэ Ьir tэrif verilmigdir: <Тiсаrэt - эmtаэ tэdaviiltini.in,
onun istehsal dаiгэsiпdэп istehlak dаirэsiпэ hагэkэtiпi tamin еdэп
xalq tэsаггiifаtl sаhэsidiг. Хагiсi, Ьеупэlхаlq чэ daxili tiсагэtdэп
iЬаrэtdir>.5

Опu da qeyd edok ki, iqtisadi эdаЬiууаtlаrdа <<tiсаrэt> sбzii
Ьэzэп <<аl-чеr>>, <alqr-satqr)) чэ s. kimi dэ i9lэdiliг.

Onu da qeyd еdэk ki, <tiсаrэt>э чеrilэп bu tэrif sabiq SSRi
ddvrtindarr qalmrgdrr. Веlэ ki, bazar iqtisadi sistemi (<kapitalist
istehsalr iisulu>) qэгаitiпdэ hэmiп tэгif ёz maz,mununu Ьiг qэdэr

5 АzэrЬаусап Sovet Ensiklopediyast, IX cild, Bakl, l986, sah.292
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dэуigir. Yэпi indi кtiсагэt> hэm dэ istehsal чztsitаlэгiпiп (istehsal-1

texniki tэyinatl,r mэhsullаrlп, уэпi mаýlп-mехапizmlэriп, 
I

avadanlrqlarln, xammaltn, materiallartn, yanacaýrn va s.) tэdaviiliinti
hэуаtа kеgiгiг.

Pгpf.I.0.Feyzullabayli va dos.A.ý.Olizadэ <tiсаrэt>iп miiasir
tэгifiпi agaýldakr kirni чеrirlоr: <Тiсаrеt - hэг сiir сmэk mэhsullаrtпtп
чэ istehsal-ticarэt xidmэtlarinin pullu miibadilэsinin inkigaf etmiq
Гоrmаstdrr. Miibadilэ insan сэmiууэtiпiп ilk pillalarinda meydana
gэlmigdir. О, mal istchsalrndan da эччэl movcud olub чэ mal
istehsalrnrn meydana gэlmэsiпiп gэrtlэriпdэrr birini tagkil еdir...
Тiсаrэt ёzliiyiinda daim tэkrаrlапап alqr-satqr aktlartntn
шэсmusudur, О, pulltr mal miibadilosinin inkigaf etrnig ап yiiksek
fогmаsrdtr, htiqtrqi чэ fiziki gэхslэr arastnda, ayrrlrqda fiziki qэхslеriп
ёzlэri чэ htiquqi gэхslэr агаstпdа iqtisadi miiпаsiЬэtlэr уагаdап
fааliууэt sahasidir. iqtisadi пэzагiууо поqtеуi-пэzэriпdэп isэ о,
iqtisadi kateqoriyadtг>6.

Аmmа hamin istehsal чаsitэlэriпiп satrqlndan sопrа <tiсаrэt>
miiэssisэlаri опа heg Ьir texniki qulluq, yaxud da servis хidmэti
gбstэгmiг. Опuп buna lreg Ьiг imkanr da уохdur.

Yuxartda qeyd еdilэпlэrdэrr gёriindiiyti kirni, <Тiса[эt>>, sёztin
geniq mэпаstпdа, Kgenig tэkгаг istehsal> ргоsеsiпiп 4 mаrhэlоsiпdап
(istehsal, bёlgti, tadavtiI - mtibadilэ чэ istehlak) yalnrz Ьiгiпi
mtiЬаdilэпi (tэdaviilii) эhаtэ edir, yeni hэуаtа kеgiгir.

Yuxarrda dеуilэпlагdэп Ыэ Ьir пэtiсэуэ gэlmэk оlаг ki,
<tiсаrэt> yalnrz mаhsullагrп tэdачЁliiпti (miibadilэsini) hayata kеgirir.

". <<Marketinq> anlayrgr isa daha geni; чэ эhаtэli mэfhumduг.
Indi <Marketinq>in izahrria Ьiг qэdэr yaxrndan diqqэt уеtiгаk.

Оwэlа, опu qeyd еdэk ki, iqtisadi эdэЬiууаtlаrdа KMarketinq>in
2000-dэп 9ох tэrifiпiп olduýu qeyd еdiliг. Bu isэ Ьir dalra опuп daha
geniq mэzmuпа malik olduýunu эуапi sчrэtdэ stibut еdiг. Bizim
fikrimizсэ, <Магkеtiпq> mэfhumuпuп (termirrinin) mэzmuпuпu
aqaýldakl kimi izah еtmэk оlаг.

<Marketinq - yeni mэhsuluп уаrапmа ideyasrnrn meydana
gэldiуi andan baqlayaraq, опuп yaradrlmaslnln эsаs mэгhаlэlэriпi

бF'eyzullabэyli i.O., Olizada А.ý. Тiсагаt iqtisadiyyatr. I hissэ. Bakr,2002. sah.ll;
2l.
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(yeni пrэhsul haqqrnda taklifin axtanlmast, mahsul haqqrnda эп yaxýl
ideyalarrn sеgilmэsi, miimkiin оlап satr; hэсmiпiп tэhlilin aparlmasl,
mahsulun iElanilmasi, уэпi onun istehsalr iigtin texniki-iqtisadi
sэпэdlэг hatztгlanmasl, tасгiiЬi .istehsal чэ mэhsuluп satlýl, yeni
пrэlrsuluп istelrsal,vэ kommersiya сэhэtdэп mэпimsэпilmаsi чэ s.),
еlэсс do mtiэssisэdэ (firrпаdа, ;iгkэtdэ чэ s.) опuп istehsalr, bolgiisti,
todavi,ili.i уэпi onlln sa[lýr, sattgtn havaslэndiгilrnesi чэ istehlakl
эmэliууаtlагlпlп lrэyata kegirilmэsi ргоsсslаriпi tam эhаtэ еtmэk,
еlэсэ dэ hamin mэlrsulun istehlakr zamanl ona hэr tэrэfli sегчis
хidmэtlэгiпiп gostэrilmasi чэ s. bu kimi iqlэriп kompleks qaydada
tэrskili, planlaqdrrrlmast чэ idаrэ edilmэsini эhаtэ еdэп insan
Гэаliууэtlэгiпiп mэсmusuduu (Axundov ý е ).

Marketinq haqqrnda daha geniE чэ эtгаfll tэsэччtirэ malik
olmaq iigt-ln bu kitabrn 1.S-ci ЬёImэsiпdэ чеrilап <Maгketinq
haqqrnda пэ dеmiglэr?>> yaztsr ilэ tanrg olmaýr охuсulаrа tёчsiуэ
еdiгik.

, 1.5. <МлпкЕтiNQ) ндQQINDд Na DEMiýLaR?

<Maгketinq> tегmiпi ingilis sёzii <<mаrkеt>dэп уаrапmц чэ
hэrfi tэгсiimэsi <Ьаzаr>>, <<Ьаzаr fэаliууэti>, <sattq Ьаzап sferastnda
Гэаliууэt> lnanasrnl чегir. Umumiууэtlа, iqtisadi эdэЬiууаtlаrdа
KMarketinq>in 2000-dэп gox tэrifiпiп olduýu gоstэгilir.

Mtiasir klassik iqtisad mэktэЬlэriпdа marketinq anlayrgrna Ьа-
xrq eyni deyildir. AEaýrda опа чегilэп tагiflэгiп Ьэzilэriпi qeyd еdэk.

Маrkеtiпq:

biridir;

dan istehlakgrlaгa 9atdrrrlmasr ilэ bilavasitэ baýlr olan
sаhiЬkагhq fэаliууэtidiг;

р bazartn tэlэЬаtrпlп оугэпilmэsiпэ чэ опuп aktiv qeydiyya-
trna (ugotttna) yonaldilmig miiassisэdaxili idагэеtmэпiп alb
sistemidir;

эssisэlэriпdэ idаrэеtmэ tisulu olmaqla, tэlэЬаt аmillэriпiп
ёуrэпilmэsi чэ aktiv qeydiyyatrnrn hэуаtа kеgirilmэsidiг;
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sеsiпdэ уеriпа уеtirilэп miiхtэlif fэаliууэtlэriп mэсmusu-
dчг;

maslna) kёmэklik (уагdrm) gоstагэп fэаliууаtlагiп mэсmu-
sudur;

lэп insan fэаliууэti почiidiiг;

Baýqa sбzla, marketinq istehsal оluпап mahsulun satrqr iigi.in
эlчеrigli zэmiп уаrаtmаq, onun keyfiyyetini, geqidini чэ istehsal hac-
mini bilavasitэ istehlakgrlaгrn tэlэЬаtrпа uyýunlagdlгmaq mэqsэdi ila
bazartn kompleks tэhlili чэ pгoqnozlagdrгrlmasr prosesidir.

Maгketinq - fепоmеп deyil, о, istеhsаl-tаsэгriifаt чаsitэsidir.
Marketinqin fеlsаfэsi gox sаdэdir: <еlэ mэhsul istehsal еtmэli ki, опuп
satrEl tэmiп edilmig olsun>. Yalnrz Ьеlэ olduqda, уэпi hэmiп крriп-
sip> gоzlэпildikdэ,.miiэssisэ bazarda ёztiпэ mёhkэm уег tuta Ьilэr.чэ
опuп gэliri dэ ytiksэk оlаr.

Bazar iqtisadi sistemindэ miiassisэnin gэliri tэkсэ опuп
istehsalrnda mбчсud olan хаrсlэгiп azaldllmastndan asrlr deyil. Gэlir
hсm dэ xeyli dэгэсаdэ Ьаzаrtп ve rаqiЬlэriп tэdqiqina пэ sэчiууэdэ
diqqat yetiгilmasindan, mahsulun kеуfiууэtiпdэп, onun Ьаzагdа
mtiчэffэqiууэtlэ irэlilэdilmэsi iginin tэ9kiliпdэп чэ s. asiltdtг.

Bizim bazar fэаliууэti haqqrnda olan biliklarimizin эsastnda
mЁаsir mагkеtiпqiп эsаs mi.iddэаlаrr dayana Ьilэг. О, mtiэssisэпiп
bazardakr fэаliууэtiпiп bi,itёv Ьir sistemi olduýu iigtin, sahibkaгhq
fэlsэfэsiпiп чэ metodologiyasrnrn inkigafina daha gox tэsir edir.

Вuх : Дхuпdо}, ý.а. Маrkеtiпt1.
Dayslik. I hissa. Ваkц 2003, sah. 12-13
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<<Siemens>> kompaniyaslnln devizi Ьеlэdir: <Кеуfiууэt опdап
iЬаrэtdir ki, bizim mii;tэrilаr Ьizэ qayrdlr, аmmа rпэhsullаr - уох)).

<istehlakgllaг mэhsulgёпdэгэпlэгi опlагtп tагiхiпэ gоrэ уох,
эп 9ох uzunmtiddatli хеуriпэ gоrэ sеgirlэr>.

Miiallifi mаIum deyil

,F d< d<

Веlэ fikiг dola9rr ki, fabrik tikmэklэ оlkэпiп sэпауеlэ9dirilmэ-
siпэ nail olrnaq оlаг. Аmmа Ьu Ьеlэ deyil. Sэпауеlэgdirmо - yalntz
bazarl tikmэk yolu ila miimkiindtir>.

Pol С.Хоfmап

*{.,fi

Maгketinqin чэzifэsi - сэmiууэtiп ehtiyaclaгrnr faydalr imkan-
lara gечiгmэkdiг>,

F.Kotler

*{<rfi

<Gэlэсэуi gоrmэ qabiliyyэti ondan iЬаrэtdir ki, gоrtiпmэуэпi
gоrэ Ьilэsап>.

D.Svф

+*+

<Fэlаkэtlэrdэ (uýursuzluqlarda) imkапlаr gizlэnmigdir>.
дtаlаr sбzii

dir>

**,k

KOn yax;r i.isttl gэlэсэуi qabaqcadan gёгmэk - onu kэ;f еtmэk-

D.Qabor

{. ,l. *

<Qiуmэt onilliyi baElamrgdrr, Оgэr siz эп agaýr dtinya qiymat-
lэri ilэ эlа пёч mэhsullаr sata bilmirsinizsa, dеmэli, onda siz oyunda
qala Ьilmауэсэksiпiz,.. Oz miigtэrilэriпizi saxlamaýtn эп yaxýl чэ уе-
gапэ yolu - опlаrа кэп aqaýr qiуmэtlэ daha gox чеrmэk> imkanlarb

з7



nln daim ахtагtlmаstdtг>l
D. Uels, к Сепеrаl е le ktriky
kоmрапiуаstпш Pre zide пti

**rF

.,. кКэЕГrууаtа sэгГеdilсп vaxtl hэсlсr усгэ itiгilrrriq v;rxt hesab et-
mэk olmaz>.

Sап Tzu е.а. IY asr

:***

<en kobtrd schv - zэгuгi irrformasiyantn olmadr$ halda пэtiсэ
gtхаrmаqdtг>.

Д.Копап Doyl

+*Jr

<Оmtаэ о zaman эmtоэdiг ki, rrэ vах1 onll аlrгlаr, Oks halda, о,
yalnlz muzey eksponattdlг>.

MiiaIIiJi mаlum deyil

{<*+

кGэliгiп усgапа lтrэпЬоуi m[rqlэгidir>
P.Drukker

*<*}t

кОgэг siz пttigtагi ilэ iglэrniгsinizsc, ollda kilniso siz tapmaltsr-
ntz ki, о, <miiEtari>nin kirrlliyini sizэ dcsirt>.

Miialli|i mаlum deyil

***
<Мtiаsiг dovrda пriiэууопеtmс sislcmi dэуi9rпi;diг. Мэhsul

gоrtiпiir чс уоха glхtг. Bu _чtiп yeganc сlоуэгlilik mfrqtэri (alrcr) ilэ
mtinasibctlor lresab edilmclicl i г>.

В.Uеуluls

**r(
кОgэг mtiqtэгilэr bizi idагэ еtmэуэсэklэrsэ, onda bizim

ачtоmоьillэri kim idаго сdэссkdiр?
к Fordll kоmрапiуаsшm iqgisi
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*:rrt

<I]izirn biznes - bu qiуmэtdiп.
E.Reпsi>l МсDопаlds>

ko mрапiуоs лп ш Pre zide пt i ч а
bas icrap direktoru

***
<Qallq опа nail ol ki, az sayda aýrllr iпsапlаг qrsa miiddэt эr-

ziпdэ dalra 9ох miqdагdа сmtээlэгiп altctslna gечrilsiпlэг>.
D.Тоmsоп

d<{<*

кАrzulаr stгаtе,чiуа, stгategiya isэ рlапlаr;dlгmа tэlэЬ edir>.
Miiallifi mаlum deyil

**{.
<Sizэ Гсlrlаlаг уох, hэгЬi plan lazrmdrг>

MiialliJi mаlаm deyil

'l<**

KSzttl:p ЕбЬэsi bu, hэlэ bi,itiin kompaniya deyil, igi еlэ quгmаq
laztmdtr ki, biitt-ln kompaniya satrg gоЬэsiпэ qevrilsin>.

Miiallili mаlum deyil

+**
KBizdэ marketinq ;ёЬэsi уохdur; bizda mtigtэri ilэ i9lэуэп gёЬэ

чаг. Еlэсэ dэ Ьizdэ iggilэrlэ i;lэуап gоЬэ yoxdur; Ьizdэ iпsапlаrlа ig-
lэуэп qёЬэ чаr>.

E.Kellexer, <Sautyest
erlay пz> kоmрuпiуаstпtп

bag icrup direktoru

***
<Sizin эп bбytik nailiyyэtiniz .- insanlar, tiсаrэt markast,

ni.ifuzunuz чэ miigtэrilэrdiг>.
Т.Lеуiпiп
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,F{.*

KQayrn dayarrmastnr xahiq etmck mэпаstzdtr, эп yaxýlsl gayln }
ахагlпа i.izmэyi ёуrопmаkdir>

Miiallifi mаlum deyil

***
кОgэг kоmрапiуаlагtп эtrаГrпdа Ьаý чегэп dayi9ikliklэrin 

1

siirэti опuп daxilindэ olandan уtrksэkdiгsэ, опdа axlI,lmlz (sonunruz)

уахrпlа9rr>
D. uelsll Се пеrаlе le ktrikп
lc о mр апi1, cts mt Р r е zide пt i

{<*r<

<Marketinq - firydalr mtigtэrilэriп taprlmasl, saxlantlmasl vo
gепiglэпdiгilrпэsi haqqrnda elm чэ mэhагэtdiг>.

,<d<*

KUg пёч kompaniya mочсudduг: hаdisэlэг; (хаrtiqэlог)

уагаdапlаr; ЬаЕ чегэпlоrа пэzаl,уеtirэпlэr чэ ЬаЕ чегэпlэrс hэsеdlэ Ьа-
xrb qiЬtэ еdапlаг>.

Miiallifi mаIum deyil

***
<Оgэr biz istiqamэtimizi dayiEmasэk, уэqiп ki, biz dэ hamtntn

toplandrýr iimumi уегэ gedib grxacaýrq>

Qadim Qiп atalar siizii

* *.dc

кМагkеtiпq idаrэеtmэdэ 9ох miihtim Ьir гоl оупауlr чэ опuп
ауrlса Ьiг xtisusilэEmiq Ьir funksiyasr kimi qэЬul еdilэ bilmэz.
Marketinq timurпiууэtlэ, son пэ[iсэ, уэпi istchlakgr noqteyi-
пэzэriпdэп yanagrlan biznesdin. Наr Ьir igin mtivэffaqiyyэti istehsalgr

уох, istehlakgr tаrэfiпdэп miiэууэп edilir.
Р. Drukеr

F.Kotler
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***
KPlan - heg пэdir, planla9drrma - hэг 9еуdiг>.

Duayt. Еу ze пхаuеr, Д В$-ш
sabiq prezideпti

*r<>!

кКоmрапiуаlаr alqr-satqr ilэ пrэ;ýul оlmurlаr - опlаr эlаqэlэr
qururlаг>.

Q.Qudmеп

,l{<*

кМагkеtiпq - hагЬi эmэliууаtlаrtп арагtlmаslпlп sivilizasiyalr
Гоrmаstdш, Ьurаdа dёуtiЕlаriп miiчэffаqiууэti sоzlэгdэп, fikirlэгdэп
ve Еtiurdап astlldш>' 

дhсrt V.Emeri

, *,к*
<Mahstrl ГаЬгikdэ hаzгlапlг, tiсагаt niqant isэ istehlakgr

tэrэfiпсlэп эldэ olurrur. Мtiэssisэdэ istehsal olunan mэhsulu гэqiЬIэr
dэ istehsal еdэ Ьilаr, alnma эmtээ niqanl - unikaldrr.

Мэhsul tez kolrnэlir, miiчэffсqiууэtli ticarat ni;anr isэ
аЬЭdidiГ>' 

S. кiпq

KMaгketinq
tэгzidir>.

+**
muэsslsспlп

{. d< ,ft

idагэ еdilmэsiпdс veni fikiг

B.Д.Solovyov

<Магkеtiпq - bu giintin, sabahrn чэ gэlэсэуiп еImidiг!>

*,t{.

кМагkеtiпq - Ьаzагtп yaradtlmast, mэпimsэпilmэsi чэ
saxlantlmasr haqqrnda elmdirl>.
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* {.'{.

KMaгkctinq - bztzaг haqqrnda zагuri Ьiliklэгi ёугэdэп,
Гогrпаlаgdrrап, ilrkigaГ еtdiгап чэ hэmiп Ьiliklэгiп эуапi iqэ tatbiqinэi
эlчсriq;li zcmin уаrаdап Ьir clm sahэsidir>. 

i

**t

KMaгketirrq - mi.igtэrilаriп сэlЬ edilmosi, saxlantlnrasl чэ

9ох aldthrrast уо l la гr rr I (iisullarrrnr) оугэdэп Ьir elnr salrэsidir>.

*r<rВ

кМагkеtiпq - nrttasiг biznesin а9аrtdtг>

{< ,F >l.

KMau,ketinq - n-riiasiг, gэlirli чэ ГaydaIr biznesin yaradtlmast,
tэr;kili. 1rlanla9dlгtlmztsl vo idага edilmosi haqqrnda еlпrdiг>.

{.*d<

<<Maгkclinq - lnt"-litsiг salribkaгllc1 Гзаliууэtiпiп felsofosi va
metoclologiyastdlг>.

$.О. Д.vuпdоч
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l !,osit, z: рЁNYд iQтisлпiуудтrмN QLOBALLлýMASI
.ýокдi,гiNDо (вЕvNаLхлLQ мАRкЕтilчQ"iгq yЕRi, RoLUt ' 

ча arlaмiyyoTi

Diinya iqtisadiyyatrnrn qloballaqmasr.,saгl,.itindэ <Веупэlхаlq
mагkеtiпq>iп уеri, rоlu чэ сhэmiууэtiпэ baxnrazdan эччэl, <Dtinya
tэsагriiГаtt>, KDtinya iqtisadiyyatr>>, еlэсэ da опlагlп inkiqaГrnda
tTi.istэsna rоlа malik olan icltisacli sisternlaг чэ onlal,rn Гогmаlаrlпа
diqqat уеtirэk. Qiinki Ьuпlаr haqqlnda, heg olmasa, qlsaca
tэsэччtiriirпiiz olmazsa, <Веупэlхаlq marketinq>in iqtisadiyyatr,
tэrskili, planlaqdlrrltnasl чэ idагэ edilmasi mэsсlаlагiпi бугапmэk
olmaz. Belc ki, Kl}eynalxarlq marketinq>in Гэаliууэt daiгcsi, bilavasita
KDiinya tosoгrtifatr> vo KDtinya iqtisadiyyatr> ila baýlrdrг.

2. l. DUтчул iqTis,rпivvATINDA QLoBALL..\ýMд pRosEsiNiN
sURoтr.oNмosi чо oNLIN zoRuRiLiyi

DЁrпуа iqlisadiyyatlrrda Ьа9 чегэп qIoballa;ma ргоsсsiпiп
giiclonrrlasi ilэ эlасlасl:tг tllаtас1 кМагkсtiпсl>l clrrri с,lэ ql<lbttllarprг. Веlэ
Ьiг ;эгаitdэ <Beynolxalq maгkctinq> clэyiqmoli чэ lrolltiIr qloballagmzl
ргоsсsiпа ttvut l tl llr;Itl;lltdtг.

МэtlаЬэ kegmczclarr эr,чаl, KDtirly;r tсsэr,гitl;tIr)) \,J ((I)flnya
iqtisadiyyatt> anlavrllttгttla. tlnlal,ttr lrrэzmuпlагrпа, tпаhiууэtiпэ чэ
rnaqsэdlэl,itro паzэt, saItrq.

I]эzi эdаЬiууаtlагсlа кDЁпуа iqtisadiyyit[t>> эчэzitrс кf)i.iпуа
tэsоггtifаtl>, ,,[lmumdttrrylr iql,isadiyyitll>> \,с <[-inlrrlndi.ilrya lэsэггi.i-
lЪtr> da i;lэtlilil,. }lttnlaгlrr hatlrrrst silrorlilnlcгdiг.

М,эtlэЬэ kegrrrczdэn эччэl KD[trrya [эsоt,гi"iГzttr> чэ <f)ttпуа
iqtisadiyyatl> arllayr;lttгtnt izah еdэk.

Umulпiууоtlэ, <Diinya tэsэггlifhtr> - valricl lriг sistcmdiг. Веlэ
ki, bu, аугl--ауrl milli tэsэrгiifаtlаrrп Ьiг-Ьiгilэ Ьеупэlхаlq эmэk Ьёl-
gtisi.i чэ iqtisadi mi.iпаsiЬэtlэг sistemidir. Bu, Ьеуrrэlхаlq tiсагэt, iqti-
sadi, maliyya, iпГrаstruktur чэ elmi-texniki эlаqаIагiпirr btitiin tэгэflо-
rini va istiqamэtlэrini vahid tam halrnda Ьiгlэqdiгir,. Bagqa sбzlэ, о,
beynelxalq ictimai эmэk bёlgiisii sistemi ча ау[l-аугr milli tэsэr-
ri,ifаtlагrп Ьir-Ьirilэ iqtisadi эlаqэsidir. Dilnya sosializrn sisteminin
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уаrапmаsl ila эlаqэdаr olaraq, diinya tэsэrriifаtt sosialist чэ kapitalisl
dirnya tаsэггйfаtr kimi iki qгuра bёltinmtigdtir. Kegmig sosialis|
оlkаlэгiпiп mttэssisэlэri arastnda qarqrlrqlr iqtisadi эmэkdаglrфrt
giiclэndirilmasi, sosialist iqtisadi inteqrasiyasrnrn gепiqlэпmэsi vq
daim dэгiпlэgmэsi, sэmэrэli kooperasiyanrn inkiqaf еtdirilmэsi va sj
dtinya sosialist tэsэrri.ifаtrпlп inkigafinln эsаs istiqаmэtlэri hesab edi..l

liгdi
Diinya iqtisadiyyatr - daima dэуiqmэkdэ, уепilэ9mэkdэ

inkiqafda оlап miirэkkаЬ Ьir sistemdir. Xiisusilэ miihiim
ХХ аsriп son riiЬtiпdэ bag чеrrпigdir. Веlэ ki, эsаstпdа sahibkarlrq
kapitalrnrn qargrlrqlr эlаqэsi duran (dayanan) istehsal q
Ьеупэlmilэllэ9dirilmэsi, qloballagdtгtlmast pгosesi yeni
mtiчэfГэq oldu. Transmilli kоrроrаsiуа чэ transmilli banklar diinya
tаsэrri.ifаttпlп эsаs stгukturuпu tэqkil еdэп аmilэ gevrildilar. Тrапs-
milli kapitalln tэsiri altrnda хаriсi ticarctin inkigafi эhэmiууэtli dэrэ-
саdэ istehsaltn агttmlпr qabaqlayrr. Веупэlхаlq эmэk bёlgiisiintini
gепiq;lэпmэsi пэtiсэsiпdэ аугt-аугr оlkэlаriп qaг;rlrqlr asrlrlrýrnln ча
qaгEllrqlr tasiгinin giiсlэпmэsi Ьа9 чегir. Nэtiсэdэ isэ хаriсi iqtisadi
mtihitin inkiqafi milli tэsэrriifаtrп inkiqafindan daha siirэtlа irаliуэ
gedir.

Dtinya iqtisadiyyatrnrn regional sэчiууэdэ beynalmilallэq-
dirilmosina эsаsап irrteqrasiya рrоsеslэгi sэЬэЬ оlur. ХХ эsгiп 90-cl
illari ýimali Аmеrikа qitэsiпdэ azad tiсаrэt zonaslnln tэ9kili ilэ qeyd
oluntlr чэ ýэrqi Asiya rауопlаrtпdа isэ kapital diiytinii чэ tiсаrэt
axlmnln konsentrasiyasr giiсlэпir.

Воrс kapitalrnrn hэсmiпiп ildэп-ilэ аrtmаst оlkэпiп iqtisadi-
sosia] inkiqafrnr va hэm dэ onun xarici iqtisadi fэaliyyatini gэtiпlэgdi-
rir.

I]ela ki, ЬеупэIхаlq hesablagma banktntn qiуmэtlэriпэ эsаsэп
Ьеупэlхаlq kredit Ьаzагlпtп son illэrdэ olan giiпdэlik iimumi dёч-
riууэsi l200-1500 mlrd. АВý dollarr tэqkil edir. Bu da iimumi diinya
mэhsuluпuп gtindэlik оrtа sэviyyэsini xeyli ottib kеgiг. Веlэliklэ,
valyuta kгediti эlаqэlэriпiп inkigafr istehsalat чэ ticaroti gеridэ qоуur.
Bu isэ Ьогс kapitallan tizra оlап diinya bazarrntn di.inya tэsэrri.ifаt
sisteminin mаrkэzi еlеmепtlэriпdэп Ьiгiпэ gечrilmаsiпэ sэЬэЬ оlur. О,
diinya iqtisadiyyatrnrn Ьеупэlmilэllэ;dirilmэsiпi tеzlэgdiгir va iqtisadi
эlаqэlэriп elastikliyini xeyli агtlпr. Lakin Ьiг 9ох kredit sёчdэlэgmэ-
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[эri tаsэrri,ifаtrп rеаl tаlэЬаtlагrпt tam эks еtdiгmir, Bagqa sсizlэ, ауrt-
ауrr dочrlэrdэ о, dtinya tэsэгrilfаt эlаqэlэгiпiп destabilizasiyasrna
!эtirэп sэrЬэst чэ spekulyativ хаrаktеr daqlyrr.

Son ilIэг эrziпdэ di,inya tэsэrri,ifаttпdаkr iqtisadiyyatlaгtn
tэhliikэsizliуiпэ meydan oxuya Ьilэгlэr. Веlэ ki, эtrаf miihitin siirоtlэ
giгklэпmэsi чэ tэЬii ehtiyatlarrn tэhliikэli tеmрlэ аzаlrпаst yeni-yeni
рrоЬlеmlэr уаrаdlr. Bu isэ son пэtiсэdэ biittin kэskinliyi ilэ giin-
dэmdэ i.imumdiinya tэsэrriifаt ргоsеslаriпiп tэпzimlэпmэsiпэ yeni
yanaqmalarln iglэпilmаsiпэ, sabit iqtisadi inkigaГrn tamin еdilmэsiпэ
ciddi fikiг чеrmэуi tэlэЬ edir.

Qeyd еtmэliуik ki, istehsal mtiпаsiЬэtlэriпdэki inqilabi da-
уiqiНiklэr insantn vэziyyэtindoki mi,ivafiq dэуi;ikliklэгlэ mtigауiэt
edilrnir. Milyonlarla iпsапlаr savadsz olaraq qalmaqdadtrlar, опIаr
ёzlагiпi yaradtct qiiwa kimi hiss еdэ Ьilmirlэr. Вurаdап Ьеlэ Ьir an-
layrg meydana 9жlr ki, sosial хidmэtlаr diinya iqtisadi sisteminin
Гэаliууэtiпiп obyektiv zэruгi gэrti kimi grxrg еdir. iggi qi.ivvasinin
hazrгlrýr, сэlЬ еdilmэsi, fasilэsiz ixtisaslaгtn aгttrtlmast, Ьэzэп istehsa-
lat чаsitэlэriпэ оlап kapital qоуulщч ilэ miiqауisэdэ 9ох Ьёуtik хаrс
tэlаЬ edir.

Diinya tэsэrriifаtr sisteminin simastnda Ьаý чеrэп timumi
dayi9ikliklar ёlka vc altsistemlэr aгaslndakl эsаs iqtisadi qiiwэlэriп
эlаqа чэ diiztiltiqtindэ oz эksiпi tapdr. SSRi-nin stiqutu isэ эsаs iqti-
sadi sistemin konfiqurasiyastnt эhэmiууэtli dэrэсэdэ dэуigdi.

Mtiasir diinya tэsэrгtifаtlпrп inkir;afintn хiisusiууэtlэri diin-
yada goxluq tэqkil еdэп inkigaf еtmэkdэ olan ёlkэlэгlэ Ьilачаsitэ
Ьаýhdrг. ХХ эsriп son гiiЬii iki asas altsistemin iqisadi inkigaГrnda
boy0k fэrqlэriп olduýunu gёstэrdi. Sэпауе ve inkiqaf еtmэkdа olan
оlkэIаriп iqtisadi inkigaf sэчiууэsiпdэ uyýunsuzluq artdr. Oz пёчЬэ-
siпdэ differensasiyanrn dэгiпlэgmэ рrоsеslэri inkirчaf еtmэkсlэ оIап
diinyanrn altsistemindэ bag чеriг. Emaledici sэпауепiп эsаs аrttmt,
hаztr mэmulаtlапп ixract yeni sэпауе ёlkэsiпiп kigik qruрu tэгэfiп-
dэп tэmiп оluпuгdч. Onlartn ytiksэligi tэkсэ bu ёlkэlэriп amil чэ
gэгаitlэгiпiп inkigafindakl fаrqlэriп пэtiсэsi deyil. Bu, ham dэ опlаrа
хагiсi gэrаitiп ЬiгЬаqа tэsiridir.

Dtinya tэsэгri.ifаtrпdа iqtisadi inki;af mагkэzi ýэrqi Asiya
oldu. Diinyanrn эп iгi iqtisadi сэhэtdэп gticlu ёlkэlэгi (dеrjачаlагr)
slгаslпа daxili mэhsulu ХХ эsriп 80-90-cr illэriпdэ hэг il l00lo аrtrrап
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Qirr tlaxil olclu. l

Oz trrбvqelэrirri zэiflэdэп QэrЬi Ачrора ёlkэlэгi dtinyada iqtiJ
sadi biгliyin чэ еlэсэ dэ, biitiin QэгЬi Ачгора ёlkэlаri miqyaslnda va,l

lrid iqtisadi mokantn уагасhlmаsr istiqamэtinclэ oz уеrlэriпiп saxlanrl"]
maýl чэ mоhkэmlэпdiгilmэsi imkanlartnt аrауtЬ-ахtаrtгlаr. Mtiha]
riЬэdэп sопrаkt dочгlэrdа oz mёvqelarini mоhkэmlэdэп Yaponiya v{
Almaniya ёz inkiqaflarlnrn gэlэсэk уоllагrпа уепidэп Ьахlгlаг. Dtinya|
tэsэrriifаt sisteminin iqtisadi inkiqaf sэчiууэsiпdэki boyiik раrtlауrglаr|
опuп struktur miiчаziпэtiпэ, dtinya istehsalatrnrn tэsiгliliyinin аг-|

tlmrna va iqtisadi inkigaf tempinin saxlantlmasrna imkan чеrmir.
ХХ эsгiп II yarlsl tэsэrrtifаt fэaliyyati miqyasrntn, ауrl-ауrl

ёlkэlэrаrаsr эlаqэlэгiп gепiqlэпmэsi, Ьеупэlхаlq аmэk bolgi,isi.intin
dэriпlэrsmаsi ilэ хагаk tеrizэ оluпuг.

iqtisadi саhаtdэп qargrlrqlr mi.iЬаdilэ араrmауап, istehsal mti-
паsiЬэtlаri чэ qargrlrqlr asllrlrq sistеmiпэ qogulmayan dovlэt movcud
deyil. Flal-hazrrda bi.ittin diinya - iпsапlагrп qaгgrlrqlt tэsэrrtifаt fэа-
liyyati аrепаstdtr. iqtisadi эdэЬiууаtdа чэ gtindэlik hayatda Kdtinya
iqtisadiyyatl)) чэ Kdtrnya tэsаrriifаtr> kimi anlaylqlara tez-tez rast i

gэlirik. 
i

t]ir 9ох iqtisadi эdэЬiууаtlаrdа Kdtinya iqtisadiyyatl> чэ 
i

<dtinya tэsсrгiifаtl> anlaylglart Ьiгmэпаlr iqlanilmir. Вu tегmiпlэrdап 
t

istifadэ genig miqyas aldrýr iigiin mi.itэхэssislэr Ьэzi miihЁm аsреktlэri i

qeyd еtliгlаr. Di.inya эdэЬiууаtlагtпdа olan agaýrdakr Ьэzi mэqаmlаrr ,

qeyd еtmэk оlаr:
l. KDiinya tаsэrri.ifаtt> anlaytgtnln эп genig yayrlmrg izahr -

xalq tэsсrrttГаtr sаhэlэriпiп beynalxalq эmэk bolgiisii ilэ
qargrlrqlr эlаqэdа оlап sisteminin, iqtisacli чс siyasi
mtiпаsiЬэtlэriпiп mасmusu kimi qeyd edilir. Brr istiqa-
mаtdэ milli сэhэtdэп ауrrlmrq оlkэlэr, istehsalrna gёгэ da-
xili чэ хагiсi bazara gtxmastndan asilt olmayaraq, domi-
папt rоluпu оупауrrlаг. Вu baxrmdan di.inya tэsэrrtifаtr in-
kigafinrn qarErlrqlr эlаqэsiпi, чэziууэtiпi чэ perspektivlarini
miiаууэп еdэп sэЬэЬlэr meydana 9жlr.

2. Digэr fikiгlэrdэп Ьеlэ aydrn оlur ki, di,inya iqtisadiyyatl -

Ьеупэlхаlq iqtisadi miiпаsiЬэtlэг, xalq tэsэrrйfаtlаrl ага-
stnda universal аlаqэ уагаdап Ьiг sistemdiг. Eyni
konsepsiyadan grxrg еdэп Ьэzi QэrЬ mtitэхэssislэri Ьеупэl-
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xalq iqtisacli sistеmэ - tiсагэtiп, mаliууэ эlаqэlэriпiп vc
hamginin, kapitaI ehtiyatlarrnrn qеуri-ЬэrаЬэг bёlgtistinЁn
чэ i99i qtivvasinin dэ aid olduýunu qeyd еdirlэг.

3. Dtinya tаsсгriifаtrпrп daha tarn izahl, опu iqtisadi qi.ivvc
kimi mi.iэууапlэgdiгilmэsidiг. Вuгаdа tэsэrrtifаtlп эsаs tэr-
kib hissэlэri - maddi baza, mtilkiyyэtin mtixtalif Гоrmаlаrr-
nln realizasiyasl чэ istehsal pгosesi faaliyyэtinin dэqiq
miiаууэп edilmig qaydalarl tiz эksiпi tарlг.

Gёrii ndiiyii ki mi, btiti.in mti tахэss islэr d tinya tэsэrгi.ifаtrпtп dэ-
qiq mi.iэууэп edilmig Ьir sistem olduýunu qэЬul еdiг. Bu sistemin уа-
гапmаsl чэ mёvcudluýtr опuп btitovliiyЁ ilэ miiэууап edilir. Bu da
sistemin biitiin эsаs hissэlэriпiп miiэууэп qаdэr doziimlii dаrэсэdэ
iqtisadi эlаqэsiпi mtiэууэп edir. Yalnrz bu halda istehsal оluпап mа-
lrn dtinya miqyasrnda daimi dёчriууэsi mtimkiindiiг чэ опuп daimi
fэаliууэti, sistemin уаrагhlrýl, oztintiidarэsi чэ inkiqafi tamin edilir.
Bu ciir diinya tasэrriifatt istehsal olunan maltn dёчriууэsi, ona aid
еdilэп <rпаl-рчl mtinasibatlэri> чэ 9irkэtiп goxluýu ila mi.iэууэп edil-
mig daxilivэ xarici bazarla tэmiп edilir.

Genig mэпаdа ba,zar - оz-оzltiуiiпdэ mal чэ xidmat mtibadilэsi
рrоsеsiпdэ уагапап iqtisadi, sosial vo siyasi miiпаsiЬэtlэriп mэсmu-
suпu tэ;kil edir. Belэlikla, о, ёzi.ini.in qalan elementlari (istehsalat,
bolgti, mi.ibadilэ va tэlэЬаt) ilэ srx эlаqэуэ girэгсk inkigaf edan is-
tehsalrn ayrrlmaz Ьiг mэrhэlэsi hesab оluпur.

Di.inya iqtisadiyyatt - onu tэgkil еdэп еlеmеrrtlэriп goxluýu
(iуеrагхiуа, gохsэчiууэlilik vo strukturluýu) ilэ хаrаktеrizа olunan
tпi.irаkkэЬ sistеmlэг q[upuna aiddiг. iqtisadi qtivvэ diinya iizrэ qеугi-
ЬаrаЬэr paylanrbdrr. Planetin 79% эhаlisiпi tэ;kil еdэп 3 dёчlэt (АВý,
Yaponiya чэ Almaniya) dtinya gэliгiпiп tam yaгtstnr чэ biitiin dtinya
оlkэlэгiпdэп fэrqli оlаrаq, alrcrllq.qabiliyyэtinin l/3 hissэsini tэ;kil
еdiг.

Sistemin asaslnl, beynalxalq чэ ауrl-ауrr dочlэtlэгlэ mэhdud-
lagmrg maddi чэ mэпэчi jэуэrlэriп mitii istёЬsаh, опlаrrп bёlgiisti,
mtibadilэsi чэ tэlэЬаtr (istehlakr) tэqkil edir.

Dtinya istehsalat prosesinin bu fazalartndan hэг biri dtinya tэ-
sэггtlfаt sisteminin fэаliууэtiпэ hэm iri miqyasda, hэm dэ уеriпdэп чэ
rоluпdап asrlr оlаrаq, ауrl-ауrr dбчlэtlэriп dахiliпdэ tasir gоstэгir,
Sопuпсu isэ Ьiitбчltikdэ ёziiпэ aid olmaqla, oz inkigafinrn mOэууэп

47



istiqаmэtiпэ malikdir. Amma о, xa|q tэsэrriifаttпdап kапагdа inkigali
еdэ Ьilmэz. l

Sistem Ьiгmэпаlt ЬаЕа diiqtilmtiг. Веlэ Ьir sistemin daxilindcl
ayrrlmrg Ьёlmэlаr (sеktоrlаr) - оziiпэrпэхsus (spesifik) хаrаktеrа mа-
lik altsistemlэr mёчсud ola Ьilэr. Sistemin digar anlayrgr опdап qay-i
паqlапtг ki, о, Ьir пе9э mtiхtэlif чэ hэttа aks mэqsэdlаrа malik Ьir srrai
xiisusi аltsistеmlэгdэп tэgkil olunmuEdur. Аmmа опu tэgkil еdэп alt-
sistеmlэr Ьir-Ьirilэ эlаqэdаr olub, Ьir-Ьiгiпэ qargrlrqlr tэsiг gбstэrmэ-
lidirlэr. Вir qэdаr davamlr sistеmlэг bagqalarrnr dэуi;iЬ oz mэqsэdlэ-
riпdап asrlr еtdiklэri lralda. btt сiiг strtrkturlu sistёm mtiчэqqэti чэ ke-
gici хаrаktgг dagryrr. Oks tэqdirdэ, sistem mэhч оlur.

Dtinya iqtisadiyyatr bir sistem kimi iimumi mэqsаd dagrylr.
Son olaraq опuп t'aaliyyэti insantn tэlэЬаtlаrrпt tэmiп еtmэуо уё-
пэldilir. Yeni miiэssisэlэriп yaгadrlmasr mэqsаdiп ёzti ola Ьilmэz. О,
эhаliпiп yaýaylý sэчiууэsiпiп yaxErla9dtrtlmaslna уёпаldildikdэ, ёzii-
nii doýrultmuq olur.

Diinya iqtisadiyyatr iqtisadi dёчlаtlэг, iqtisadi Ьiгliklэr,
lriiquqi чэ fiziki gэхslэг агаsr iqtisadi miiпаsiЬэtlэгi qaydaya salan
Ьеупэlхаlq, timumi чэ Гэrdi hi.iquqa asaslanan mtiэууэп qanunauy-
ýunluq olmasa, inkiqaf еdэ bilmaz. Dtinya tэsэrri.ifаtr tarixi чэ siyasi
iqtisadi kateqoriyadrr. Bu onunla izah oltrnur ki, hэr Ьiг konkret'ta-
гiхi mаrhаlэуэ mtiэууэп istehsalat miqyasr чэ sэчiууэsi xasdtг. О, ёz-
оzliiуiiпdэ mtirэkkаЬ iqtisadi sistem tэ9kil edir. Transmilli ;irkэtlэr,
xalq tэsэrгtifаtr, beynэlxalq inteqrasiya Ьirliklэri опuп suЬуеktlэri he-
sab оluпur va опlаr diinya tэsarrtifattnln аугl-ауrl еlеmепtlэri аrа-
stnda эlаqэ sэчiууэlэгi tэgkil еdiгlэг. Веупэlхаlq htiquq va поrmаlаrlа
mtiэууэп еdilэп dбr,lэtlэrагаst miiпаsiЬэtlэг Ьеупэlхаlq sэчiууэпi
miiэууэп еdiг. I]u sfеrауа qеугi-fогmаl fэаliууэtiп ахtпlаr qаЬэkэsi
(naгkotik mаddэlэr, silah аlчеri, gizli miqгаsiуа чэ s.) daxildir.

Diinya tiсаrэt sisteminin tagkil olunduýu goxsaylr elementlar
eyni vaxtda fэаliууэt gёstаrir. Giic mэгkэzlэri arastnda toqqugma,
апlаqmа чэ birlik mёvcuddut. Oz mёчqеlэriпi biittin diinya чэ уа
аугl-аугl rауопlаrа yayan olipoliya хtisusiууэtlэгi meydana glxlr.
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2.2. DUпул таsакпUFлтININ дt тslsтвмlакiпlп лyRILмд
, мЕYлRLдRI

Diinya tэsаrrtifаtt, vahid Ьir sistem kimi, mrtхtэlif hissаlэrdап
iЬаrэt olmaqla, mtiаууэп va еlэсэ dэ fэrqli iimumi саhэtlэrэ rnalik
olan altsistemlэr mёчсudduг.

Dtinya tэsэrrtifаtrпtп altsistemlarinin aynlmasr iigtin Ьir srra
mеуагlаr tЫЬiq ediiir. Вuпlапп sшаslпа agaýrdakrlar daxildir:

Altsistemin tэуiп еdilmэsiпdэ эп geni; yayrlmrg mеуаr kimi,
timumilikdэ эhаliпiп hаr пэfэriпэ diigэn tirnumi daxili mэhsulчп
(UDM) hэсmilэ хагаktеrizэ olunan <iqtisadi inkiqaf sэчiууэsi> glxlý .

edir.
Нэr bir бlkапiп inkigafi, hэmgiпiп, sэпауеlэgmэ va istehsal

strukturunun sэviyyasi ilэ dэ miiэууэп оluпur. Sэпауеlэgmапiп miia-
sir mэrhэlэsi informasiya texnikasr ча texnologiyaslndan genig isti-
fаdэ ilэ sэсiууэlэпir. Sэпауеlэýmэ чэ informasiya sferasrna sэпауе sa:
hэlэгi ilэ yanagr, diinya tэsэrriifаtr чэ хidmэtlэr sahasi dэ daxil edilir.

Sэпауе istehsalrnrn struktuгu - istehsal чаsitэlэri чэ istehlak
э9уаlаrrпdап (ргеdmеtlэriпdэп) iЬаrэtdir. Sэпауе оlkаlаriпdэ tичп
miiddэtli istifаdэ iigiin пэzэrdэ tutulan istehlak mаllаrrшп istehsalr
miihiim уеr tutuг. istehsal чаsitэlагiпiп чэ istehlak рrеdmеtlэriпiп is-
tehsal sэчiууэsi isэ tахmiпэп ЬаrаЬэrdiг.

Ohalinin hэr Пэfэriпэ diigэп milli gэlir sэчiууэsi iizrэ ёlkэlэr
agaýrdakr qrчрlаrа Ьёltiпiirlэr:

olduýu ёlkэlаг (qiуmэtlэr l995-ci ila aiddir). Bu, QэrЬi Av-
rорашп Ьir gox ёlkэlэri (ДЬапiуа, Yuпашstап, Yuqosla-

. viya Respublikalan чэ s. istisna olmaqla), АВý, Kanada,
Yaponiya, еlэсэ dэ izrail, СэпuЬi Когеуа, Sinqapur,
Kiiveyt, Вirlэgmig ОrэЬ Omirliklэri;

dollan olduýu оlkэlэr. Вчrауа: Yunanrstan, CAR, Latrn

]
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Amerikasr ёlkэlэri - Yenesuela, Bгaziliya, IJruqvay, Тriпi-|
dat чэ Tabaqo, еlэсэ dэ Oman, Liviya чэ s. daxildir. Оп-
lаrа Мэrkэzi чэ ýэrqi Ачrора dёчlэtlэriпiп bёytik qгuрu,

dап az olduýu zэif inki;af etmig ёlkэlаr. Вчrауа 60-dan 
1

9ох dбчlэt, о сiimlэdэп, Hindistan, Qin, Pakistan daxildir !

ki, опlаrdап hэr birinin эhаlisi 100 mln. пэfэrdэп arttqdш.,
Bu qruрu Mozambik, НэЬэ9istап, Tanzaniya, Somali,,
Banqladeg tаmаmlауш. l

istehsal qi,iwэlэri sosial-iqtisadi inkigafin Ёmumi tipini
miiэууап еdэп istehsal miiпаsiЬэtlаri sistemindэ fэаliууэt gёstэrir.
Вчпа gёгэ dэ diinya tэsэrrtifаtrпdа altsistemlэrin aynlmasr mеуапп-
dan Ьiгi kimi ауrr-ауrr ёlkэ чэ qrчрlаrrп inkigaf etdiyi iqtisadiyyatrn
sosial strukturu grxr; edir. Опчп эsаstпdа mtilkiyyэtin realizasiya ха-
rаktеr чэ fоrmаlагt, hэmgiпiп, эhаliпiп onunla эlаqэdаr olan sаhэ
strukturu durur.

Mtilkiyyэtin rеаlйаsiуа fоrmаlаrl ictimai mtiпаsiЬаtlэriп
formalapmaslna miiayyanedici tэsir gсistэrэгэk, diinya ictimaiyyэtinin
mtihiim inkigaf amili kimi grxrg edir. Мtilkiууэtiп mtixtэlif fоrmаlаrr
эmэk bolgiistindэ miixtэlif pillalэri aks еtdirir, individumlarrn эmэk ,

чаsitаlэriпэ miiпаsiьэtlэri isэ опlапп Ьir-ьiгiпэ olan miiпаsiьэtlэгiпi
miiаууэп edir. Miilkiyyэtin iqtisadi гealizasiyast, hэr gеуdэп эwэl, l

istehsal чаsitэlэriпiп i99i qtiччэlэrlэ Ьirlэgmаsi qэrаitiпdэ meydana gr-

хш. Вu zamaг isэ mi.iаssisэlэгiп чэ tэsэrгiifаt fааliууэtiпiп konkret
tэgkilati-htiquqi fоrmаlаrr miihtim rоl оупауlr.

iqtisadiyyattn Ьч чэ уа digэr sosial strukturuna tаsэrrtifаtrп
аугl-ауrl sаhэlэriпiп inkigafinda miiэууэп ardrcrllrq xasdш. Bu ardrcrl-
lrýrn dэуigilmэsi ilэ (milli gэliriп Ьёltiпmэsi dэ daxil olmaqla) tаkrаr
istehsal strukturunda рriогitеtlэгiп qarlýmasl bag чеrir. Вuпа gоrэ dэ
tэsэrrtifаtrп sosial strчktчru miiэууэп dэrасэdэ altsistemlэrin inkiqafr-
nrn mi.iэууэп dёчrlэriпiп mэqsэdlэriпiп fогmаlаgmаýlпа tэsir gёstэrir.

Diinya tэsarrtifatrnrn altsisteminin daha da эhэmiууаtli miiэу-
уэпеdiсi mеуаrl kimi, mal чэ хidmаtlэг istehsalrnda miqdar
dэуiqikliklэri ilэ yanaýl, mtiэууэп kеуГrууэt irэlilэуiglэriпi dэ ifadэ
еdэп iqtisadi inki;af tipi grxrg еdiг. inkigafin ekstensiv iqtisadi arttmt,
istehsal amillarinin miqdаr аrhmr hеsаЫпа эldа оluпчr. iqtisadi аrtь
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nln intenýiv tipi istehsal аmillэriпiп kеуГrууаt tэkmillэ9mэsi yolu ila
пэhsчluп glxarrlmast miqyasrntn аrtшtlmаslпа эsаslашг. Bu, эmэk
lasitilэri чэ аlэtlэгiп tэkmillэgdirilmэsiпi, iggi qtiwэsinin ixtisasrmn
lгttrrlmastnr, istehsalrn tэgkilati раrаmеtrlэгiпiп yax9rlagdrrrlmastnl чэ
s. пэzэrdа tutчг. Real hэqiqаtdа isэ iqtisadi inkigafin <tэmiа tipi
mёчсud dcyil. Вuпа Ьахmауаrаq, ауrl-ауrr altsistemlэrэ пэzэrэп
tistiin ekstensiv чо уа i.istiin intensiv istehsalat fогmаlаrmdап danrE-
maq mtimkiindiir. Веlэ ki, dtinya tэsэrrtifаttпrп sэпауе ёlkэlэriпiп
iqtisadiyyatrnrn inkigafi ХХ эsriп 60-cr illarinin оrtаlаппаdэk Ьiг 9ох
эlаmэtlэгiпэ gёrо ekstensiv tiрэ, son 20 ildэ isэ intensiv tiрэ aid ediliг.

Аltsistеmlэгiп diinya tэsarriifattndakr уегi чэ xarakteristikasr
milli tэsэrriifаtlаrdа xarici sektorun уеri ilэ srx эlаqэdаrdrr. Bu, бz
эksiпi mal va хidmэtlаriп idxal чэ ixгaclnda tарш. Bu, бlkэпiп Ьеупэ1-
xalq аmэk bolgbiindэ igtirak istiqamэtinэ, formastna aiddir.

istehsal qiiwэlэriпiп diinya sэчiууэsi, istehsalatrn Ьеупэlmilэl-
lэqdirilmэsi tэsэrrtifаtrп qapah kоmрlеkslэг 9эrgiчэsiпdэ apartlmast
imkanInr istisna еdiг. Веупэlхаlq miibadilэ gatrgmayan чэ уа daha
ucuz mal чэ хidmеtlэгiп axmtnt, еlэсэ dэ, эlачэ sattg bazarlarrrta girigi
tэmiп еdir. Хаriсi iqtisadi эlаqаlаriп гоlчпч хаrаktегizэ еdэп эsаs
gёstэriсilэrэ mal чэ хidmэtlэгiп idxal чэ iхrас kvotast, хагiсi tiсаrэtiп
эmtээ strчktчru, tэsэrriifаtrп agrqhq saviyyэsi aiddir.

Agrq iqtisadiyyat terminalr altrnda еlэ Ьir tаsаггiifаt Ьа9а
diigiiliir ki, опuп inkigaf istiqamэti diinya tэsarriifatrnda qtiwэdэ
olan tendensiyalarla miiэууэп olunsun. Umumi iqtisadi аrttm stimul-
lagdrrrldrqda, xarici iqtisadi эlаqэlэг gi.iсlэпir.

iqtisadiyyatrn agrq хагаktеriпiп digэr Ьir mеуаrr - Umчmi
Daxili Мэhsulа (UOM-a) miinasibэtda daxili tiсаrэt dёчriууэsiпiп
elastiklik эmsаltdш. idxal tэlэЬаtrпrп elastiklik эmsalt gёstэrir ki,
UDМ-uп lolo artrmr hallnda idxal пэ qэdэr аrtrr. ixrac tэlэЬаtrпrп
elastiklik эmsаh, gёstэrilэп olkanin ixrac mэhsчllаrmrп чэ bu mаh-
sulu idxal edan dЪчlэtlэriп UПМ arttm tеmрlэгi arastnda asrlrlrýr
gсistэгir. idxal чэ уа ixracattn vahiddan boyiik olan elastiklik эmsalr
iqtisadiyyatrn agrq xarakterina, чаhiddэп kigik эmsаlt isэ - опчп azal-
maýlna dэlаIэt edir.

iqtisadiyyatrn agrqlrýr оlkэпiп эmауiп Ьеупэlхаlq bolgiisiindэ
iqtirakrnrn опчп istehsalrnrn stгчktчr quruluguna tэsiri ilэ alaqadar-
drr. Вir qэdэr qapah хаrаktегli tэsаrriifаtdа istehsal strukturu Ьir ta-
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rэfdэп ёlkэdэ olan ehtiyatlardan, digэr tэrэfdэп isэ daxili tэlэЬаtdаi
asrlrdrr. Agrq iqtisadiyyat iigtin эmэуiп Ьеупэlхаlq bёlgtisiiniin istehl
salattn daxili strukturчпuп fоrmаlаýmаslпа aid olan qэrаrlапп qэЬчl
luna tэsiгi xarakterikdir.

Diinya tаsэrriifаttпdа miixtэlif mеуаrlаrrп эsаstпdа
lэriп mtiэууэп miqdart ауriltr. Milli iqtisadiyyatrn 3 qruрu daha
altsistem va уа metasistemlэri tэgkil edir. Вurауа agaýrdakrlar
dir:

Sadalanan mеуаrlаrа miivafiq olaraq, Ьч mеtаsistеmlэг
srrа аItsistеmlэrэ Ьёliiпiirlэr.

ool

ВМТ statistikasr inki;af еtmэkdэ olan бlkэlэr slraslna:
QXDR, Kuba, еlэсэ dэ tэsэгrЁfаtrпrп eyni sosial strukturu olan
yiiksak inkiqaf etmig ёlkэlэгi (mэsэlэп, Braziliyanr) daxil еdiг. D{inya
Banktntn tadqiqatgrlarr ёlkэ qгuрlаrtшп эsаs ayrilma mеуагlаrt ola-
raq, эЁаliпiп hэr пэfэriпэ diigan UDM-un sэчiууэsiпi hesab edir.

2.3. Dtlшуд TasaRRUFдTI iNкiýдFININ аsлs GOsToRiciLoRi

Umumi anlayrglar va kаtеqоriуаlаr. Diinyanrn iqtisadi чэziууэ-
tinin tэhlili iigtin di.inya iqtisadiyyatrnrn dinamikastnr va vэziyyatini l

хаrаktеrizэ еdэп Ьir sша gёstэriсilэrdэп istifadэ оluпur. Опlаrdап эп
эsаsl - <timumi diinya mэhsчlu>dur. Вu gёstэriсi, уэпi Kiimumi 

1

diinya mэhsulu> (UDM) btitiin dtinya оlkэlэriпdэ istehsal olunan 
I

mэhsul ve хidmэtlэriп timumi hэсmiпi ifаdэ edir. son mэhsчluп i

чруdiууаtt xammaltn, yanmfabrikatlarrn, digэr mаtеriаllагlп, yana- 
l

caýtn, elektrik enerjisinin чэ хidmэtlэгiп tэkrаr hesabrnrn istisnastnt
пэzэrdэ tutur.

Ayrrlrqda gotiiriilmtig hэr Ьir ёlkэdэ UПМ milli hesablar sis-
temi asastnda hеsаЬlапш. О, iqtisadi fэаliууэtiп Ьеупэlхаlq qeydiyyat
qaydalarrnln mэсmusuпu ifаdэ еdir чэ milli tэsагriifаtlаrrп daxili чэ
xarici sеktоrlаrrпlп эsаs makroiqtisadi эlаqэlэriпi ёztiпdэ эks еtdiгiг.
Тэsэrriifаt fэаliууэtiпiп паtiсэlэгiпiп hesablanmast 3 prinsip (istehsal,
istifadэ чэ gэlir) iИгэ араrrlrr.

istehýal prinsipi tlzrэ UDM эlача dэуэr чэ ayrl-ayrr sаhэlэгiп
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пisbi xalis mэhsчlu tИrэ hesablanrr. О, Ёmчmi mэhsчlчп dэуэгi ilэ
:аri istehsal хэrсlэriпiп mаЬlэýi arasmdakt fэrqi gёstэгir.
i Milli hesablar sisteminin tiпrчmilэфiriсi gёstэriсilэriпэ tэkсэ
;эsэrrtifаt sаhэlэгiпdэ mэqýul оlап fэаliууэtiп пэtiаэlаriпi deyil,.ham
1э dёчlэt араrаtrшп, оrduпчп, polisin чэ s. хidmэtlэriпi dэ daxil edir-
lэr. опlаr хаrсlэr iиrэ паzэrэ аlшшlаr,

UDM, hэmgiпiп, gэlir iizrэ dэ hesablantr. О, sanki istehsal
аmiliпdэп asth olaraq 3 hissэуэ Ьёltiпtir.

Diinya tasaTriifatl mexanizmi - tэkrаr istehsalrn biitiin mаrhэ-
lэlэriпiп (istehsal, ЬёlgЁ, miibadilэ чэ istehlak) hiiquqi qaydada idаrэ
edilmэsi чэ iqtisadi агttmtп tэmiп olunmasrna bilavasitэ хidmэt еdэп
Ёsul чэ metodlaгrn mэсmusudur.

Опuп flrnksiyalarrna:

ziddiууэtlэriп hэlli va s. daxildiг.
Diinya sosialist tasorriifatl sistemi - vahid istehsal mtinasibэt-

lэri чэ siyasi quruluglart эsаstпdа kegmig sosialist dочlэtlэriпiп milli
tаsэrriifаtlаrlпlп qargllrqlr эlаqэlаri sistemi idi. Вurаdа эsаs mэqsэd,
sosialist dёчlэtlэriпiп hэr birinin ayrrhqda чэ diinya sosialйm sistemi-
пiп biitбvliikdэ perspektiv чэ саri iqtisadi maraqlarrnrn biittin sosia-
list сilkэlэriпiп iimumi sэylari va Ьirgэ fэаliууэtlэri ilэ planr uyýun tэ-
min edilmэsi idi.

Diinya sosialist bazarl - kegmi; sosialist ёlkэlэriпiп tэ;kil
еtdiklэri эmtээ-рul mi.iпаsiЬэtlэri sistemi idi. Вu, diinya sosializm
sisteminin уагапmаsl, аmtээ dочriууэsiпiп gепiglэпmэsi, iqtisadi чэ
elmi-texniki эmэkdаglrýrп digэr fоrmаlаrrпrп inkigafi эsаstпdа эmаlэ
gэlmigdir.

Diinya sosialist valyuta sistemi - kegmig sosialist dёчlэtlэriпiп
daxilindэ faallarrn аrаstпdа tэdaviil sferasmt (dаirэsiпi) эhаtэ еdэп
pul, kredit miiпаsiЬаtlэriпiп mэсmusu idi. Bu, dtinya sosialist bazarr
шп yaradtlmast ilэ meydana gэlmig чэ опuп tэгkiЬ hissэsini ta9kil
edirdi.

Hal-hazrrda dtinya iqtisadiyyatrnda osaslt dэуiЕikliklэr miiga-
hidэ оluпmаqdаdrг. Веlэ ki, mi.lаsir dочrdэ diinya iqtisadiyyatr Ьir-
Ьiriпdэп milli, dil, mэdэпi чэ s. fэrqlэrlэ izоlэ olunmug milli iqtisa-
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diyyatdan inteqrasiya olunmug чэ Ьir-Ьiriпdэп asrlt чэziууэtэ dUgmU]
vahid diinya tэsэrгtifаttпа istiqamэt gёtiirmiiEdtir. ,

ХХ эsriп sопlаппdап Ьа;lауаrаq dtinya iqtisadiyyatrndaki
qloballagma iki istiqamэtda: 

l

1. Ваzаrlаrtп qlclballagmasr. l

2. istehsalrn qloballagmasr istiqаmэtlэгiпdэ Ьа9 чеriг. l

Bazarlartn qloballagmasr dedikdэ, tаriхэп ауrt чэ
miiddэt mtistэqil fэаliууэt gоstэrmig milli bazarlarrn vahid dtinya
zarr gэkliпdэ Ьirlэgmэsi baga diigiiliir. Вir tэrэfdэп ауrl-ауrl
istehlakgrlarlnln zёчqlэriпiп bazi qlobal поrmаlаrdа iist-tistэ dtigmэsi,
digаr tэrэfdэп istehsalgtlann diinya Ьаzаппа mёчсчd olan standart-
lаrа uуýuп mэhsul glxarmasl пэtiсэsiпdэ hamin zбчqlэrdэ oxgarlrqla-l
гrп daha da аrtmаst qlobal bazarlann уаrапmаslпа tэsir gёstэrir.

Аmmа zочqlэriп Ьэzi qlobal поrmаlаrdа tist-i.istэ diigmэsiпа
Ьахmауаrаq, hэlэ dэ milli bazarlar аrаstпdа kifауэt qэdэr fэгqlэr
mочсчddчг. Bu fэrqlэr isa, ёz пёчЬэsiпdэ marketinq kompleksinin
idаrэ edilmasi чэ s. bu kirni Гuпksiуаlаrr ёlkэпiп mi.ivafiq ;эrаitiпэ
uyýunlagdtгmaýt tэlэЬ edir.

istehsalrn qloballagmasr dedikdэ isэ, istehsalgrlarrn istehsal
giiсlэriпi чэ рrоsеslэriпi istehsal хэгсlэгi пisЬэtэп agaýr olan оlkэlэгэ
investisiya еtmэsi пэzэrdэ tutчlur. Веlэ ki, Ьэzi miiэssisаlэг istehsal
proseslэrini digэr ёlkэlэrdа hэуаtа kеgirmэklэ, iimumi хэrсlэri agaýr
salmaýa чэ mэhsul tэklifinin kеуfiууэtiпi xeyli агtшmаýа iimid edir-
lэr. Bu da, опlаrtп rэqаЬэt qаЬiliууэtlэriпiп artmaslna kёmэk еdir.

Qloballagma sahibkarlar i.igi.in yeni imkапlаr уагаtmаqlа Ьэга-
Ьэг, hэm dэ опlаr qaг9rsrnda yeni gэtiпtiklэr dэ mеуdапа gжаrlr. Веlэ
ki, indi mепесеrlэr хаriсi bazar|ara песэ grxmaq, mэhsulu хагiсi Ьа-
zar|ara песэ iхrас еtmэk va уа istehsal pгosesini hэmiп bazarlata, уа-
xud da mahsulu digэr iigiincti Ьir Ьаzаrа grxarrb sопrаdап hэmiп Ьа-
zarlara iхrас еtmэk чэ s. bu kimi рrоЬlеmlэгi hэll etmak haqqrnda
daha 9ох diigiinmэli оlurlаr.

Mi.iasir dочrdэ mепесеrlэr dildэ, biznes praktikasrnda, dочlэt
tэпzimlэпmэsiпdэ чэ s. olan milli fэrqlэri пэzэгэ аlагаq, tэlabata песэ
uyýunlagmaq чэ hansr marketinq strategiyastnt hэуаtа kеgirmэk tigiin
daha gox fikirlэqirlэг. Мепесеrlэг xarici rэqiЬlаriп daxili bazara gir-
mэsi ilэ уаrапап рrоЫеmlэri da hэll еtmэlidirlэr. Oks halda, опlаr
9lxrlmaz чэziууэtэ diiqэ Ьilэгlэr.
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АzэrЬаусап mtsteqillik qazandrqdan sопrа btittirr bu рrоsеý-
lэr bizim ёlkэmizdэ dэ mtigаhidэ olunmaqdadrr. Vaxfi ilэ АzоrЬау_
can Ьаzаrlаппdа dominantlrq еdэп Ьir gox mi.iэssisэlэr indi хагiсi
rэqiЬlэriп Ьu Ьаzаrlаrа daxil оlmая пэtiсэsiпdэ goxsaylr рrоЬlеmlэrlэ
itzlэgmiglэr. Bu ргоЬlеmlэrdэп уеgапэ 9жlý yolu isэ miiэssisэпiп ёz
mэhsullаrr tigiin yeni xarici Ьаzаrlаr axtarmasrndadrr.

Таriхэп АzэrЬаусапdа fэаliууэt gсistэrэп mi.iэssisэlэr tigiin
эsаs чэ уеgапэ iхrас bazarl kegmiq SSRi respublikalarr оlmчqdчr. Bu
tendensiya mtiasir dёчrdэ dэ Ьir о qэdэr dэуigmэmigdir. АzэrЬауса-
шп хагiсi iqtisadi эlаqэlэr sferastnda (хtisчsilэ dэ qeyri-neft sekto-
runda) MDB бlkэlэri эп 9ох рауа malikdir.

АzаrЬаусашп yeni iqtisadi quruluga kеgmэsi ilэ эlаqэdаr ola-
rаq, iqtisadiyyatrn hэm mikro, hэm dэ makro sэчiууэsiпdэ idаrэ edil-
masi, bu qurulugun tэlэЬ etdiyi yeni konsepsiyalarrn meydana gэlmа-
sini zэruгi etmigdir. Bu konsepsiyalaгdan biri da marketinq konsep
siyasrdrr. Аmmа 9ох tэasstif hissi ilэ qeyd edilmэlidir ki, Ьuпчп vacib-
liyi hэlэlik sahibkarlar tэrэГrпdэп tam baga dtigtilmэmigdir.

Digэr Iэrэfdэп, bazar iqtisadiyyatrna kegid zamanr sэrt mэr-
kэzlэ;dirilmi; рlапlаgdшmапtп tэnqidi sаhiЬkагlаrdа, timчmiууэtlэ,
рlапlаgdrrmашп ltizumsuz olmasr kimi yalnrg fikirlаr уаrаtmrgdrг.
Digэr mэlum sэЬэЬlэrlэ Ьirgэ bu аmillэr АzаrЬаусапdа biznesin
inkigafrna, хЁsusэп dэ сizэl sektorda ёz mэпfi tэsirlатiпi gёstэrir,

2.4. iqTtslDi slsTEMLaR чо оNLлRIN Qlsд izднI

ВiгЬа9а mэtlэЬэ kеgmэzdэп эччэl iqtisadi sistemlэr чэ iqtiм-
diyyatla baýlr оlап Ьэzi kateqoriya, anlayrg чэ tеrmiпlэriп izalrrna
diqqэt уеtirэk.

iqtisad - iпsапlапп iqtisadi miiпаsiЬэtlэriпiп mtirэkkэЬ sfеrа-
stnt эks etdiTir. Iqtisad elminin adr, bilavasitэ bu sбzdэп, anlayrgdan,
tеrmiпdэп alrnmr;drг. Bagqa stizlэ, о, btitiin iqtisadi bilik sаhэlэriпiп,
еlэсэ dэ iqtisadi паzэriууэпiп ёугапdiуi, ага9drrdrýr чэ tahlil etdiyi Ьir
obyektdir.

Iqtisadi апlауrglаr, kateqoriyalar ya qапшпlаr - iqtisadi паzе-
riууэпiп Ьiiпочгэsidir. Наdisэlэriп gбriiпmэуэп ' tэrаflэriпiп,
mаhiууэtlэriпiп agkar edilmэsi iqtisadi anlayt;lar, kаtеqоriуаlаr чэ
qапuпlаr vasitasilэ аgrlrг чэ tэhlil edilir. iqtisadi anlayrg - miiэууэп
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iqtisadi hadisэni, prosesi timumilэqdirmэk чэ mЁэууэп tеrmiпlэ ifаdэ
еtmэkdir. Мэsэlэп, mtilkiyyэt, istehsal, bёlgi.i, tэdачtil, istehlak, эm-
tаэ, pul, bazat, sэmэrэlilik, qiуmэt, tэlэЬ, toklif чэ s. kimi уiiаlэгlэ
iqtisadi anlayrElar movcuddur. iqtisadi kateqoriyalar - iqtisadiyyatrn
ауrl-ауrl сэhэtlэгiпiп, tэrэflэriпiп timumilэ9dirilmiq пэzэгi ifаdэlаri-
dir. Мэsэlэп, эmtээ, qiуmэt, аmэk haqqr, pul чэ s. Вuпlаr insanlann
giiurlu, mэqsэdli iqtisadi fэаliууэtlэriпiп reallaýmasr i.igi.in vasitэdir.
iqtisadi qanunlar - iqtisadiyyatrn inkigaf qапuпlаrrdш.

Iqtisadi miinasibatlor - insanlarrn gЁurlu, mэqsэdli fааliууэt
sаhэlэriпi эhаtэ еdэп mtiпаsiьэtlэгdir.

ictimai-iqtisadi formasiyalar - hэr hansr Ьir сэmiууэtdэ опuп
Ьir-Ьiri ilэ qrrrlmaz baýlr olan istehsal tisulu, ictimai qurulugu чэ iist-
qчrumч kompleksidir; vahid timumdiinya tarixi prosesinin dочrlэgdi-
гilmэsidir. Ba;qa sоzlэ, inkigaf mэrhэlэlэriпiп dёчrlаrэ ayrilmastdш.
Вэqегiууэt tаriхiпdэ ictimai-iqtisadi fоrmаsiуапrп istehsal i,isulunun
чэ istehsal miiпаsiЬэtlэriпiп beq asas tipinin (ibtidai icma, quldarlrq,
Гeodalizm, kapitalizm va s. istehsal miiпаsiЬэtlэriпiп) mёчсud olduýu
mэlumdчг. Мэghчr rus coýrafiyagtinasr V.P.Maksakavski isэ hэmiп
beq ictimai-iqtisadi formasiyanl эsаs kimi qэЬul edib, опlагtп hаr bi-
rini ауrr-ауrr dочrlэrэ (sэkkiz dёчrэ) Ьёlэrэk diinyanrn siyasi чэ iqti-
sadi хэгitаsiпi fогmаlаgdrrmr;drr.

iqtisadi sistemin fоrmаIаrl - movcud sistemin kеуfiууэt halrnr
эks еtdirэп iqtisadi proseslorin mэсmusudur. iqtisadi sistemin 4 fоr-
masl:

l. Bazar sistemi.
2, inzibati-amirlik sistemi.
3. опэпэчi sistem.

! Qarrqrq sistem mочсuddur.
Indi bunlartn hэr birinin izahrna ayrrlrqda nezer salaq.
1. Ваzаг iqtbadi sЫemi ftapitaПst istehsal iisulu) - bazartn

btittin пбчlаriпiп эп mtixtalif mеуаrlаrt i.izrэ ауrl-ауrl kоmропепtlэriп
mэсmusчdur. Вч sistem iqtisadi sistemin эп miitэrэqqi formasr о1-
maqla, insanlartn fэаliууэtiпiп эlаqэlэпdiгilmэsi, опlаrtп fэаllrqlаrr-
ntn аrtшllmаsl чэ tэlэЬаtlаrrпrп ёdэпilmэsi mэqsэdi ilэ iqtisadi resurs-
lаrrп sеgilmэsiпэ imkan чеrir. Опuп эп vacib еlеmепtlэriпэ tэlэЬ, tэk-
lif, qiуmэt чэ rэqаЬэt daxildir. Bu еlеmепtlэrdэп hэr hanst Ьiriпiп sэг-
ьэst olmamast Ьаzаг fэаliууэtiпi dауапdrгtг чэ istэr-istэmэz ёz уеriпi
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Шigэr sistеmlэrэ чеrir. Mtiasir bazar sistemi mЁгэkkэЬ Ьir quruluga
lnalik olmaqla gохsаhэli чэ genig оhаtэlidir. О, эmtээ-рчl miinasi-
ээtlэriпiп tarixi inkigafi ila эlаqэdаr tэrаqqidэdir. Zaman kеgdikсэ,
эпuп mэzmчпu da gепiglэпir чэ tэkmillэgir.

2. inzihati-amirlik sistemi (sosializm} - bu, kapitalizmin (Ьаzаг
iqtisadi sisteminin) эksiпэ оlагаq, gэхsi miilkiууэtа deyitr, dёчlэt-
timumxalq miilkiууэtiпэ эsаslапап Ьir sistemdir. Bu sistеmdэ kollek-
tivin mэпfээti ёп plana gэkilir, ondan sопrа ауrl-ауrl fэrdlэriп
mапfээtiпdэп Ьэhs edilir. Bu sistemdebazar iqtisadiyyatrnr idаrэ еdэп
qiymat mexanizminin yerina tпэгkэzi рlапlаgdшmа sistemi fэаliууэt
gёstэrir. Kapitalizmdэki oze| miilНууэtiп уаrаmауап olduýunu
tаsdiqlэуэп sosialist (inzibati-amirlik) sistemi istehsal чаsitэlэri tizэ-
riпdэki iimumxalq miilkiууэtiпэ эsаslапап sistemdir. istehsal fаktог-
lartnrn da bu sistеmdэ dcivlэtin эliпdэ olmast kapitalizmdэH qiуmэt
mexanizminin tэпzimlэпmэ metodu olmastm ortadan gёtiirmiig, qa-
zanc mэqsэdi dэ he9 kэs tэrаfiпdэп ayrbayrrlrqda diigtintilmэmigdir.
SэrЬэst iqtisadiyyatdakr <buraxtn еtsiпlэl, Ьurахlп kеgsiпlэr> modeli-
nin уеriпэ sosializmdэ mэrkэzi рlапlаgdrrmа (inzibati-amirlik) sistemi
араrlсl qtiwэуэ gevrilmigdir.

3. Опепачi sistem - milli аdэt чэ эпэпаlэrэ, hэm dэ etik qayda-
lara чэ dini etiqadlara эsаslапаrаq iqtisadiyyatrn inkigaf еtdiгilmэsi-
dir. Bu iqtisadi sistem уаrl inkiqaf etmig fоrmаdа olur. Веlэ ki, iqtisa-
diyyat чэrэsэlik рriпsiрiпэ tabe edildiyi tigtin heg dэ о, hэmi;э sabit
tэrzdэ (tеmрdэ) inki9af eda bilmir. Вu sistemdэ iqtisadi fэаliууэt yal_
шz dini, milli чэ mэdапi апэпэlаrэ tabe edilir. Мэsэlэп, Afrikanrn Ьэzi
ёlkэlэriпdэ эпэпэчi iqtisadi sistem fааliууэt gёstэrir.

4. Qаrщlq sistem - ёzэl mtilkiууэtlэ dсiчlэt mti{kiууэtiпэ эsаslа-
пап sistemdir. iqtisadi эdэЬiууаtlаrdа Ьuпа Ьэzэп (qanýlq iqtisa-
diyyaD da dеуirlэr. Burada gah bazar iqtisadiyyattna, gah da mэr-
kэzi planlaqdrrma sistеmiпэ tistiinliik чеrilir. Qarrgrq sistemdэ ;эхsi
miilkiууэtdэ mэhdudiууэtlэr чаr idi. Маsэlэп, fэrd strateji mаllаrа чэ
tэЬii sэrчэtlэrэ malik ola Ьilmэz чэ s. Вu sistemdэ sэrЬэst bazar i;lэsэ
dэ, 9ох vaxt опuп ortaya grxardrýr эпgэllэri аgkаrа gжаrmаq i.igi.in
dочlэt bu igэ miidaxilэ edir. Вч mэqsэdlэ dёчlэt чегgi, pul, gэlir чэ s.
sаhэlэrdэ dэуi9ikliklэr еdir. Dочlэt bazara mtidахilэ dэ еdэ bilir, la-
kin bu halda rэqаЬэtэ iisttinliik чеriг. Bu miidaxilэ hэm dэ planh ga-

kildэ оlur, lakin bu, heg dэ sosializmdэki рlапlаgdtгmа deyil.
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Dёчlэt planlagdrrilmast qэхsi mtiэssisэlэrэ aid оlmчr, Lakini
dОчlэt сэmiууэtiп хеуriпэ Ьэzэп gtizэgtli gаrtlэrlэ gэхsi tаqэЬЬiiskагhý{
inkigaf etdirir (kredit чеrmэ, чегgidэп miiэууэп mtiddэt azad еtmэ,l
pulsuz yardrmlar еtmэ чэ s.). Bununla Ьеlэ, laam gэldikdэ, dёчlэt|
mi.iэууэп ziyanlar tбrэdэп yeni miiэssisэlэriп yaradrlпrasrna эпgэllэr|
tогэdэ Ьiliг. Мэsэlэп, gаhэгiп sж уеriпdэ эtrаf mtihiti giгklэпdirэп za-|
чоduп tikilmэsiпэ miixtэlif уоllаrlа imkan чеrmir. l

2.5. iqтtsлDi pRosEsLoRlN QLoBлLLдýMAsININ sURaTLoNMoSi -
ZАмлNIN TaLэBlDlR

iqtisadi рrоsеslэriп qloballagmaslmn siiгэtlэпmэsi mаsаlэlэriпэ
baxmazdan эwэl, <qlobal iqtisadi рrоЬlеmlэr> anlayrglmn mэzmu-
пuпа Ьir qэdэr aydrnlrq gэtiгэk.

Qlobal iqtisadi рrоЬlеmlаr dedikdэ, bu, эhэmiууэtiпэ,
timumЬэqэri mэzmuпuпа чэ еlасэ dэ Ьэqэriууэt iigiin halli 9ох zэrчri
hesab еdilэп iqtisadi рrоЬlеmlэriп mэсmusuduг.

indi dtinya iqtisadiyyattna пэzэr saldrqda mэlum оlur ki, bu
problemlarin hэm <iifqi> чэ hэm dэ Kgaquli> istiqаmаtlэгdэ hэll
olunmastnda biitiin di.inya dочlэtlэriпiп чэ хаlqlапшп mэпаfеlэri
эsаs оlmаlrdrг. Qiinki miiasir gэrаitdэ elmitexniki tэrэqqiпiп (ЕТТ)
stirэtlэ inkigaf etdiyi Ьir vaxtda tэЬiэtэ, сэmiууэtа, iпsапlапп tаlеуiпэ,
sэrчэtlэriпэ, gэlэсэуiпэ чэ s. Ьigапэ qalmaq эslа mtimktin deyildir.

Qabaqcrl diinya ёlkэlэriпiп tэсriiЬэsi siibut еdiг ki, miiasiг
dочrdэ qlobal iqtisadi рrоЬlеmlэriп, hэm dэ tэЬiэtlэ сэmiууэt
arastnda чэ еlэсэ dэ Ьеупэlхаlq аlэmdэ оlkэlэr аrаstпdа эmэlэ gэlэп
ziddiууэtlэriп hэll еdilmэsiпdэ ЕТТ mtistэsпа rоlа mаlikdiг. ЕТТ
tэkсэ mэhsuldаr qtiччэlэriп уiiksэldilmэsiпdап iЬаrэt olmayrb hэm dэ
сэmiууэtdэ siyasi, iqtisadi, mэпочi, tэЬii (bioloji) чэ s. ргоsеslэгlэ
baýlr olan kёklii dэyigikliklэгin Ьаý чеrmэsiпdэ hэlledici rоlа
malikdir.

indi ЕТТ-пiп bu miihiim эhэmiууэtiпi пэzэгэ alaraq, опчп
mаhiууэtiпэ, mэqsэdiпэ ча mэzmuпuпа bir qаdэr aydrnlrq gэtirэk.

Elmbtexniki taraqqi (ЕТТ) - iqtisadi strategiyanln эsаý istiqa-
mэti оlчЬ, iqtisadiyyatrn biitiin sаhэlэriпdэ iпtепsiчlэ9diгmэпiп чэ
опuп sэmэrэliliуiпiп уtiksэlmэsiпiп, еlэсэ dэ 9ох miihtim ictimai-
siyasi чэ sosial mэsэlэlэriп hall edilmэsinin эsаs vasitэsi hesab edilir.
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Bu, ёz texniki-iqtisadi gёstэгiсilэri ilэ эп уtiksэk dtinya паiliууэtlэriпэ
uyýun gэlэп чэ hэttа опIап ёtiib kе9эп yeni mаgrп-mехапizmlэriп,
cihazlartn, avadanlrqlarm yaradrlrnaýrnr, рriпsiрсэ yeni miitэrэqqi
texnologiyalartn (elektron-9iia, plazma, impuls, bioloji, radiasiya,
mеmЬrап, kimуэчi,tехпоlофуаlап чэ s.) iqtisadiyyat sаhэlэriпэ genig
tэtbiqini, kэпd tэsэrriifаtrпdа (bitkigilik чэ he5ruandarlrqda) mi.itэ-
rэqqi ýэпауе texnologiyalarrna kеgmэуi чэ s. tэmin etmэlidir. Btittin
bunlar ise son пэtiсэdэ iqtisadi-sosial sоmэrапi уiiksэltmэуа irrйап
yaratmalrdrr. Веlэliklэ, ЕТТ-пiп эsаs mэqsэdi vaxta (canlr чэ maddi-
lэgmig эmэуэ) qэпаэt еtmэk чэ опuп iqtisadi-sosial sэmоrэlilik ёlgtisti
isэ сэmiууэtiп iqtisadi tэrэqqisiпэ dёпmэdэп kёmoklik gёstэrmэkdir.
ETT-nin agaфdakr fоrmаlап чаr: а) tэkamtillii; Ь) inqilabi; v) tэ-
kamtillti чэ inqilabi fогmаlаrtп kоmЬiпэlэýmаsi.

Сэmiууаtdа insantn formalagmaslna ЕТТ gticlii tэsir gоstэrir.
Bu tэsiт пэdап]iЬаrэtdir ve onu песэ Ьа9а dtigmэk(dэrk etmak) оlаr?
Bu suala cavab чеrmэуэ gahgaq.

Elmi-texniН taraqqi vo iпsапm formalaErrasl dedikdэ, bu -
miiasiг elmin, texnikanrn чэ texnologiyanrn паiliууэtlэriпdэп sэmэгэli
чэ tаmаmilэ istifadэ edilmэsi istehsalrn sэmэrэliliуiпiп ytiksaldilmэ-
siпэ, эmэk mэhsuldarlrýrnln artшrlmastna, mэhsulun (i9in) kеуГrууэti-
nin yaxgrlagdrrrlmast чэ Ьuпuпlа da xalqtmrztn maddi чэ mэdэпi
hэуаt saviyyэsinin daim уiiksэldilmаsiпэ yaxgr zэmiп уаrаdrг.

ЕТТ iqtisadiyyatrn biitiin sаhэlаriпа dэriпdэп чэ hэгtэrэfli
niifuz еtmэklэ yanaýl, insantn formalagmaslna da mtisЬэt tэsir gоstэ-
rir. Веlэ ki, istehsalrn intensivlэgdirilmэsini si.irэtlэпdirmэk mэqsэdilэ
vahid texniki,siyasotdэn genig чэ hэrtэrэfli istifadэ edilmэsi, istehsal
sаhэlэriпdэ уепi, daha miikэmmэl чэ texniki-iqtisadi gёstэriсilэri ilэ
daha yiiksak оlап miiasir texnikanm, texnologiyamn чэ s. tэtbiqi
эmэуi daha саziЬэdаr еdir, iggidan daha da mtitagэkkil va intizamh
olmaýr, эqli эmэуiп Гrziki эmэуэ пisЬэtэп daha stiтэtlэ inkigaf etdiyini
пэzэrэ alsaq, bu, tэhsil чэ ixtisas sэviyyэsini уiiksэltmэуi, iqэ tэ9эЬ-
btiskarlrq чэ yaradtcrlrqla yanagmaýr tэlэЬ еdir. Dеуilэпlэrdэп go-
riindtiyii kimi, ЕТТ чэ опuп пэtiсэlэriпiп iqtisadiyyat sаhэlэriпэ tat-
biqi bilavasitэ iпsап amilinin (sёziin geni; mэпаsrпdа) rоluпuп аrt-
masl ilэ baýlrdrr. Веlэ ki, mэhsuldаr qiiwэlэriп inkigaf еtdirilmэsi чэ
ictimai miiпаsiЬэtlэгiп tэkmillа9dirilmэsi, texnika чэ texnologiyanrn
рriпsiрсэ yeni пбчlоriпiп yaradtlmasl, уеriп tэkiпdэп, okeandan, kos-
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mosdan istifаdэ еdilmэsi чэ s. biitiin bu kimi rпэsэlэlэriп hэlliпdа in-
san amili hэlledici rоlа malikdir. Onu heg Ьir gеуlэ эчэz etmak
miimktin deyildir. Саmiууэtimizdэ olan hэr Ьiг elmi-texniki kэ9Гr чэ
iхtirаш, еlэсэ dэ hаr Ьir kэ9fiп чэ ixtirantn mаddilэ9mэsiпi чэ hэуаtа
чэsiqэ almaýrnl, onun iqtisadiyyat sаhэlэriпэ dэ genig tэtbiq еdilmэ-
sini mэhz insanlar hэуаtа kеgirir. Dеmэli, ЕТТ va insan amili bir-
Ьirilэ tizvi эlаqэdэ оlur, Ьчrаdа hэlledici чэ aparlcl rоlu insan amili
hэуаtа kеgirir. Оlkэmizdэ qurulan чэ уаrаdrlап пэ чаrýа, hamrsr in-
san эmэуiпiп чэ zэkastnrn mэhsulu olmaqla yanagt, опlаг iпsапlаrtп
rifahr чэ onlartn istehlakr iigtiпdiiг.

ЕТТ-пiп inkigafr чэ опuп inkigaf sэчiууэsiпi dэ izah еtmэk
yaxýl olardr.

Elmi-texniki taraqqinin inkigafi - sэпауеф inki;af etmi; dtinya
ёlkэlэriпdэ olan qabaqcrl tэсrtiЬэпiп tэtbiqi, istehsalrn tэ9kili iisullarr-
nrn tэkmilla9diгilmэsi чэ s. эmаk tutumunun daim agaýt sallnmastna
miisЬэt kёmэklik gёstэrir.

Elmi-texniki tагаqqiпiп inkiýaf saviyyasi - mahsullara, рrоsеs-
Iэгэ, mtiэууап sаhэlэгdэ olas хidmэtlэrэ tэtbiqi пёqtеуi-пэzэгiпdап
elmin, texnikamn чэ qabaqcrl tэсгiiЬэпiп паiliууэtlэriпiп timumilэ9-
diгilmiq пэtiсэsi.

Diinya miqyasrnda ETT-nin inkigafinda оlап irаlilэуi;lэгi
агаgdrrаrkэп mэlum оlчr ki, ka9f еdilэп hэг Ьir elmi ixtira (ideya)
uzчп miiddэt hэуаtdа ёz tэtbioini tapa Ьilmэmigdiг, Yэпi hэmiп
ideyalar xeyli vaxt ya|ntz kаlu iizэriпdэ qalmrgdrr. Вч mаsэlэуэ Ьir
qэdэr aydlnlrq gэtirэk.

Elmi ideyalar ча опlапп tatbiqi - elmi ideyalarrn (iхtirаlаrrп,
kэ;flэriп, yeni qanunauyýunluqlarrn mi.iэууэп edilmэsi чэ s.) уаrап-
drýr vaxtdan опlаrtп сэmiууаtiп iqtisadi-sosial hayati sаhэlэriпэ tэtЬi-
qiпэ baqlanrldrýr vaxta kimi kegan mtiddэt. Оwэllэr Ьu miiddэt gox
bёytik оlurdu. Вuпа sэЬэЬ isэ hэmiп elmi ideyalarrn tatbiqi iigtin ki-
fayat qэdэr maddi-texniki Ьаzапm olmamasr idi. Elmi-texniki tэrэq-
qinin siirэtlэ inkigafi bu ideyalarm yaranmasr ilэ опlаrm istehsala tэt-
biqi аrаsrпdа оlап miiddэtin get-gedэ qtsalmastna 9эrаit уаrаdrr. Оgэr
Ьu miiddэt kеgэп эsrdэ bir пеgэ onillik tаlэЬ etmiqdirsэ (mэsэlэп,
fоtоqrаfiуапrп уаrаdilmа чэ iqlэmэ ргiпsiрi ideyasl ila Гоtоараrаtrп
yaradrldtýt vaxt arastnda olan mtiddэt 100 ildэп 9ох, telefonda 50 il,
гаdiоdа 30 il va s. оlmugduг), indi hэmiп miiddэt Ьir пе9э ilэ qэdаr
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(tгапzistоrlаг чэ |azer - 5 il, inteqral sхеmlэri - 3 il чэ s.) qrsaldrlmrg-
drr.

XXI эsrэ inamla qэdэm qoyan чэ ýэпауесэ yaxýr inkýaf etmig
qabaqcrl dtinya ёlkэlоriпiп tэсrtiЬэsi stibut edir ki, hэmiп <ilkэlэr
arasmda gticlii <elmi- texniki rэqаЬэt> hёkm stiгiir. Bu эпэпэ isэ get-
gеdэ daha da giiclэnir.

indi baxaq gогэk <elmi-texniki rэqаЬэt> пэdir чэ опчп hanst
fоrmаlаrt mёчсuddur? Вuпuп qrsaca izahrnr чеrmауэ galrgaq.

Elmi-texniki rеqаЬеtiп formalarl - miiasir dёчrdэ elmi-texniki
tэrэqqiпiп stirэtli inkigafrnrn tэmiп еdilmэsi mэqsэdilэ mtiэssisаlэr,
istehsal чэ elm-istehsal Ьirliklэri, elmi tэgkilаtlаr оzlэriпiп fэаliууэ-
tiпdэ elmi-texniki rэqаЬэtiп mtixtэlif fоrmаlаппdап hэrtагэfli istifadэ
еtmэlidirlэr. Веlэ ki, miiэssisэdэ elmi-texniki problemin daha mtina-
sib чэ эlчеrigli hэlli iisulunun segilmэsi, аlimlэriп, mtitахаssislэriп чэ
fэhlэlэriп tэgэЬЬiiskаrlrýrпrп inki;afi mэqsэdilэ miisаЬiqэlэr kegiril-
mэli, раrаlеl sчrэtdэ konstruktor чэ lауihэ аrа;dшmаlап apanlmalt,
еlэсэ dэ miiчэqqэti elmi kоllеktiчlэr yaгadrlmalrdrr. Biittin bu tэdЬir-
lэr kompleks hэуаtа kegirilmэsi mЁэssisаdэ yeni va уtiksэk texniki-
iqtisadi gсistэriсilэrа malik mэhsчllаr (mэmulаtlаr) buraxtlmastnt tэ-
min еtmэlidir. Оdur ki, эп mtihiim istehsal mэhsulu miisаЬiqэ эsаslп-
da iglэпiЬ hazшlanmalrdrr. Bu qayda ilэ kеgirilэп elmi-texniki уаrrg
пэtiсэsiпdэ yiiksэk паiliууэtlэr qаzапац mtisаЬiqэdэ qalib gэlэп
miiэssisэlэr maddi чэ mэпэчi stimullagdrrmada iistiinltik qazanlr,
mэпfээti (gэtiri) аrtшtrlаr. Bu da, bazar iqtisadiyyattnrn эsаs чэ ilkin
gэrtidir.

Sоп 20 il эгziпdэ diinya iqtisadiyyatrnda Ьiг 9ох уепiliklэr чэ
эsaslt dэуigikliklэr baq чеrmigdir. Мэsэlэп, reaktiv tэууаrэlэгiп, faks-
mаqtпlагtп, qlobal kompiiter чэ telefon ;эЬэkаlэriпiп, peyk televi-
ziyastntn чэ digэr elmi-texniki tэrэqqiпiп эvэzsiz паiliууэtlэri пэtiсэ-
sindэ соýrаГr чэ mэdэпi mэsаfэlэr hэdsiz dэrэсэdэ qlsalmrфrr. Biitiin
Ьuпlаг isэ ёz пёчЬэsiпdэ mtiэssisэlэгэ (firmаlага, girkatlara чэ s.)
<соýrаfi> baxrmdan Ьаzаrlап zэЬt еtmэk, <alql-satqD)nl чэ istehsal
hэсmiпi аrtшmаq iigiin genig imkanlar аgrr. indi inkigaf etmig Ьiг 9ох
dtinya ёlkэlэriпiп iri fiгmаlап diinyanrn hаr уеriпdэ ёz mtiэssisэlэriпi
уеrlэgdirmэуэ cahd gёstэrirlэr. Мэsэlэп, Тiirkiуэпiп, iгапlп, Rusiya-
nrn, ABý-rn, Аlmапiуашп, Fransantn, Yаропiуапm чэ digэг хаriсi
ёlkэlэriп АzэrЬаусапdа уеrlэgdirdiklэri Гtrmаlаг buna эуапi misal ola
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Ьilаг.
iqtisadi inkigaf saviyyasi - miiэууап dovr (vaxt) эrziпdэ ёlkэпiп

(Ьir qruр ёlkanin, iqtisadi rауопuп, mчхtаr rеsрuЫikашп чэ s.)
istehsal sahalarinin mёчсud vэziyyэtidir. Bu, adambagrna mасmч icti-
mai mэhsul, milli gэlir чэ maddi пеmаtlэr istehsalr; ictimai istehsalrn
tэrkibi, qurчlчgч (iqtisadiyyatrn Ёmumi tэгkiЬiпdэ sэпауепiп, kэпd
tаsэггiifаtrпrп, tikintinin va s. xiisusi gэkisi); эhаliпiп mэgýчllчýчпчп
kэmiууэt чэ kеуfiууэt sэчiууэsi; tэЬii rеsчrslаrdап istifadэ еdilmэ sa-
чiууэsi; istehsahn tэ9kili va iqtisadi sэmэrэliliуi ila хаrаktегizэ edilir.

lqtbadiyyat va siyasat - insanlar arasrnda maddi пеmэtlэriп is-
tehsalr, bёlgtisti, miibadilэsi чэ istehlakr ilэ эlаqаdаr meydana gаlэп
istehsal mtiпаsiЬэtlаridir. iqtisadi miiпаsiЬэtlэr bi.itiin digэr ictimai
miiпаsiЬэtlэri miiэууэпlэgdirir, опlаrlп Ьэzisi kimi grxrg еdir,, lqtisadiyy"t - iпsапlагtп ёz tэlэЬаtlаrrпt, ir"u ua istэklэriпi
ёdэmэk (tэmiп еtmэk) mэqsэdilэ qrt чэ mэhdud rеsurslаrdап sэmэrэli
чэ qапаэtlэ istifadэ еtmэуiп optimal yollarmtn, mеtоdlаrmm чэ
iisullarrnrn segilmэsini ёуrэпэп ictimai elm sahэsi, aid edildiyi сэ-
miууэtiп iqtisadi quruluguпu, опuп bazisini sэсiууэlэпdirэп ictimai-
istehsal miinasibэtlэrinin mэсmusчdчr. Вчrаdап gёriindiiyii kimi,
iqtisad elminin pгedmetini рul, yaxud sэfчэt deyil, bilavasitэ iпsапlаr
tэqkil еdir. Веlэ ki, iqtisadiyyatrn эýаsml istehsal чаsitэlагi i.izэriпdэ
mtilkiууэt (kapitalizmda - Ьаzаr iqtisadi sistеmiпdэ xtisusi miilkiууэt,
Ьэzilэriпdэ - sosializmdэ isэ ictimai, iimumxalq mtilkiууэti) tэ;kil
edir. Dеmэli, sёhЫ hanst iqtisadiyyatdan gеdirsэ, bu zаmап hаmiп
istehsalrn xarakteristikasr, bazar iqtisadiyyatrnda isэ bazar istehsalr-
шп xaraktcristikasr чегilmэlidiт. iqtisadiyyatrn inkigaf хiisчsiууэtlэri
vo qanunauyýunluqlart mэhsuldаr qtiwэlэгiп inkigafi sэviyyosi чэ
istehsal miiпаsiЬэtlэriпiп хаrаktеri ilэ miiэууэп оluпчr. Мэsаlап, Ьа-
zаг iqtisadiyyatr xiisusi kapitala эsаslапап inhisar birliyi mэсmчsuпu
эks etdirir.

iqtisadiyyat сэmiууэtэ zаruri olan biitiin пёч maddi пеmэtlэ-
гiп istehsalr, bcilgiisii, tэdaviilii чэ istehlakr mэrhэlэlаriпi сiziiпdэ Ьir-
lэgdirэп ictimai istehsal sistemini tam эks еtdirir.

iqtisadiyyatda kamiyyat metodlarr - tэsэrriifаt рrоsеslэriпiп
idаrэ еdilmэsi чэ iqtisadi inkigafin qanunauyýunluqlarrntn пэzаri tэh-
lilini араrmаq mэqsэdilэ iqtisadi informasiyalarln (malumatlarrn) ig-
lэпiЬ hazrrlanrnast mеtоdчdчг. Вurауа: mэhsullаrrп (mэmulatlartn,
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rхidmэtlэriп) istehsalr va istehlaktnm паtчrаl чэ dэуаr ifаdэsiпdэ
tugotu; statistik чэ iqtisadi рrоsеslэгiп mоdеllэgdirilmэsi metodlarr
,daxildir.

lqtisrdiyyatda modellagma - iqtisadi tэdqiqаtlагrп abstrakt пЁ-
mчпэlэriпiп (surэtlэriпiп, mоdеllэriпiп) yaгadrlmasl yolu ilэ араrrl-
mast metodudur.

Makгoiqtisadiyyat - iqtisad elminin Ьir Ьёlmэsi olmaqla, tаsаr-
rtifatr tam vahid kimi, уэпi ЬiitёчlЁkdэ ёуrэпir; оlkэпiп чэ rеgiопuп
iqtisadiyyatrnrn biitёvliikdэ ёуrэпilmэsi, аrа;dшilmаsl чэ tэhlilidiг.
Bu sэчiууэdэ сэmiууэtiп, ёlkэпiп, milli iqtisadiyyattn эп baglrca
iqtisadi рrоЬlеmlаriпiп (ictimai mahsulun mэсmчsч, milli gэliriп kэ-
miyyati, опlапп arttmt, bёlgiisti, sosial tэlэЬаtlаrrп tэmiп оlчпmа sэ-
чiууэsi va s.) ёуrэпilmэsi чэ hэlli yollarr агаgdrгrlrr.

Makroiqtisadiyyat sэчiууэsiпdэ Ьiг sша qапuпlаr (tэlэЬаtrп
агtmаsr qanunu; ictimai эmаk bёlgtisii qапuпч; ictimai amak mэhsul-
darlrýrnrn artmast qапuпu; iqtisadi inkigafin miitэnasibliyi qanunu;
iimumi ylýrm qanunu; tэlэЬ чэ tэklif qапuпu; rэqаЬаt qanunu; pul
tadaviilti qапuпu; dэуэr qапчпч; mэпfээt qапuпu чэ s.) fааliууэt
gоstэrir чэ опu idаrэ edir.

Meqoiqtiýadiyyat - ЬUtочliikdэ dtinya tэsэгriifаtt; bagqa sёzlэ,
bu, Ьупэlхаlq miqyasda iqtisadiyyatdrr.

Qeyd еtmэk lazrmdrr ki, ёlkэпiп dахiliпdэ fэаliууэt gёstэrэп
чэ idаrаеtmаdэ istifadэ оlчпап Ьэzi iqtisadi qапuпlаr miiэууэп qэdэr
ёz foгmaslnr чэ tэsiг dаiгэsiпi dэуigэrэk, Ьеупэlхаlq iqtisadiyyat чэ
diinya tэsэгriifаtr miqyasrna kеgirirlэг. Маsэlап, ictimai эmаk bolgiisii
qапчпu diinya tэsэrrtifаtt (meqoiqtisadiyyat) miqyasrnda Ьупэlхаlq
эmэk bolgtisii saviyyэsina уiiksэliг.

Mezoiqtisadiyyat - makroiqtisadiyyatrn altsistemi olmaqla,
Ьiг-Ьiri ilэ iizvi чэhdаtdэ olan sаhэlэr kompleksidir. Мэsаlап, (аqгаr-
sэпауе kompleksi>, <аqrаг-Ьizпеs>, ((aqrar-marketinq>, <hэгЬi-
ýanaye kompleksi)) чэ s. Вчrаdа fэaliyyat gёstэrэп iqtisadi qапчпlаr
hэmiп sistemi, kompleksi чэ birliyi tagkil еdэп sаhэlаriп оziiпэmэхsuý
хiisusiууэtlаriпdэп bilavasitэ asilr оlчг. Мэsэlэп, АSК-пэ tasir gёstэ-
rэп iqtisadi qanunlarrn fэаliууэti, ;iiЬhэsiz ki, hэm аqrаr чэ hэm dэ
sэпауепiп хiisчsiууэtlэriпdэп bilavasita asrlr olacaqdrr.

Mikroiqtisadiyyat - istehsalrn va хidmэtiп mtiэssisэ (Гrrmа, gir-
kэt, tэ9kilаt чэ s.) sэчiууэsiпdэ ага;drrrlmаsr, tagkili чэ idаrэ edilmэsi-
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diг. iqtisadiyyatrn эsаslш tэgkil еdэп miiэssisэdэ, firmada, girkэtdэ vq
s. бzэНэrdэ istehsalrn чэ хidmэtiп daha sеmаrэli qurulmast mоdеllэr{
segilir, erL az mэsrэflэrlэ daha 9ох, keyfiyyэtli чэ uctlz mэhsul buraxrl{
mast чýгuпdа mtiЬаrizа араrr,lш. Bu sэчiууэdэ istehsal хэrсlаri, mэпJ
fээt, qiymэt, эmэk haqqr, tаlэЬ-tэklif чэ s. kimi iqtisadi аmillэrdэп|
daha kопkrеt gэkildэ istifadэ edilir чэ idаrэеtmэ sistemindэ daha ge-j

vik fоrmаlаr, Ёsullar чэ rnetodlar segilir. , i

Mikroiqtisadiyyat sэчiууэsiпdэ Ьiг srra qanunlar (mэпfээt qal
пчпч; planauyýunluq qапчпu; tэklif qanunu; tэlэЬ qanunu; эmэk
mэЬuldаrlrýrпrп аrtmаsr qапчпч; yrýrm qanunu; fiziki fondlann mэ-
пэчi чэ fiziki agrnmasl qanunu чэ s.) fааliууэt gёstэгir чэ onu idаrэ
edir.

ictimai tasarriifahn fоrmаlаrr - ictimai qaydada fэaliyyat gёstэ-
rэп tэsэrriifаtlаrrп tiрlэridir. Buraya:

} bazar iqtisadiyyatr daxildir.
Iqtisadbsosial inkigaf va diivlat - bazar miiпаsiЬэtlэri gэrаitiпdэ

iqtisadiyyatrn inkigafr (miilkiууэt пёчlэriпэ эsаslапаrаq) xalqrn
maddi riГаh halrnrn уtiksэldilmэsiпэ xidmэt еdir. Dёчlэt Ьu inkigafa
qэгаit yaratmaqla azad sahibkarlrýa.tэminat чеrmэli, kёmэk gоstэr-
mэli, iqtisadi miiпаsiЬэtlаrdэ inhisargllrýa чэ hаqsи rэqаЬэtэ heg ctir
уо1 чеrmэmэlidir. Dёчlэt daim xalqrn sosial mtidаfiэsi чэ уiiksэk
hэуаt sэчiууэsi qеуdiпэ qalmalr, оlkэdэ mэdэпiууэtiп, tэhsiliп,
sэhiууэпiп, elmin, iпсэsэпэtiп чэ s. inkigafina, еlэсэ dэ tэЬiэtiп mtiha-
Гrzэsiпэ daim qayýr gсistэrmэli, xalqtn tarixi, maddi чэ mэпэчi irsinin
qorunmastnt tamin еtmэlidiг.

2.6. <ВвvшаLхлLQ MлRKETiNQ>iN ELMi-NazoRi чо METoDoLoJl
аSдSLлRI

Yuxarrda qeyd etdiyimiz kimi, <Marketinq> elminin, о
сiimlэdэп dэ кВеупэlхаlq marketinq>in elmi эsaslnl. <iqtisadi
пэzагiууэ> tэgkil edir.

Iqtisadi паzаriууа - insan сэmiууэtiпiп meydana gэlmэsiпiп
iqtisadi mtinasiЫIarini чэ опlапп inki;afi qanunauyýunluqlaгrnr
ёугэпэп ve sosial еlmlэr (tarix, fэlsэfэ, iqtisad, sosiologiya, psixolo-
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giya, politologiya чэ s.) sistеmiпэ daxil olan xiisusi bir elm sahэsidiT.
iqtisadi Гrkir hэlэ quldarlrq соmiууэtiпdа meydana golmig, hэ-

migэ сэmiууэtiп maddi hэуаt gэгаitiпi чэ miiЬаrizэ еdап siniflarin
mэпаfеlэriпi aks etdirmig чэ 9ох эsr!эr boyu inkigaf etmiqdir.

Нэlэ XVI аsriп sonu чэ ХVII эsriп эwэllэriпdэ yaýamrý
Antuan Monkretyen "Siyasi iqtisadrn traktl" adlr эsэriпi (lбl5)
yazmrgdrг. (Jzun miiddatdir ki, bu elmin adr iqtisadi эdэЬiууаtlаrdа 2
fоrmаdа: "Siyasi iqtisad" чэ "iqtisadi пэzэriууа" kimi i9lэdilrnigdir.
Agrýrnr etiraf еtmэk lаzrmdш ki, bu adlartn hэr ikisi tэхmiпэп eyni
mazmuna malikdir. Nэzэrэ almaq laztmdtr ki, iki ad altrnda inkigaf
еdэп bu elm сэmiууэtiп ictimai qurulugunu, maddi чэ mэпэчi
пеmэtlэгiп istehsalr, bёlgtisti, tэdavtil чэ istehlakt рrоsеslэriпdэ insan-
lаr arastndakr iqtisadi чэ istehsal аlаqеlэriпi ёуrэпir. О, tarixan Ьir-
birini ачэz еdэп ictimaiiqtisadi formasiyalarda сэmiууэtiп iqtisadi
qanunlartnr, maddi чэ mэпэчi пеmэtlэriп istehsalr чэ ЬсiltigdЁriilmэsi-
nin idаrэ edilmasinin эsаslагrпt (insanlar агаstпdа уаrапап
mtiпаsiЬэtlэri) чэ istehsalrn ictimai qurulugunu сiуrэdir.

iqtisadi пэzэriууэ digэr iqtisad еlmlэri (statistika, mtihasibat
ugotu, iqtisadi kibernetika, iqtisadiyyatrn planla;drrilmasr чэ
tэпzimlэпmаsi, sэпауепiп, kand tэsэггiifаtrпrп, tikintinin, tiсаrэtiп va
s. sаhэ iqtisadiyyatr) ilэ qargrlrqlr эlаqэdэ чэ tаsirdэ inkigaf edir.
Qar;rlrqlr эlаqэ чэ Ьir elmin digэr elma etdiyi tэsir onunla izah edilir
ki, hэr hanst Ьir elm sahэsinda qazanrlmr; miiэууэп Ьir mtiчэffаqiууэt
digэr elm sahэsinin dэ inkigafina mtisЬэt tэsir gёstэrir чэ уа эksiпэ.
Мэsэlэп, statistika elminin уiiksэk sэчiууэdэ inki9af еtmэmэsi siyasi-
iqtisadi рrоЬlеmlэriп iglэпiЬ haztrlanmasrnr lэпgidэ Ьilэr. Vэ, эksiпэ,
Ьir stra iqtisadi рrоЬlеmlэriп пэzаri сэhэtdэп zэif iglэпilmэsi опlаrtп
kэmiууэt xarakteristikalarrnrn dэriпdэп agilmastnt lапgidэr чэ bu isэ,
statistik metod чэ i.isullarln genig tэtЬiqiпэ mane оlаr чэ s.

Demali, iqtisadi пэzэriууэпiп эsаs чэzifэsi qanunlart agmaq,
опlапп Гэаliууэt mexanizmini ёуrэпmэk чэ bu qanunlardan аmэli
fэаliууэtdа istifadэ еdilmэsi уоllагrпr aydrnlagdrrmaqdш.

Нэr Ьir elmin рrеdmеti оlur. "iqtisadi пэzэriууа" elminin
predmetini bilavasitэ iqtisadiyyattn ёzi.i, уэпi сэmiууэtdэki iqtisadi
miiпаsiЬэtlэr tэgkil edir. iqtisad еlmlэriп tэsnifatrnda baglrca чэ ара-
rtct уеri "iqtisadi пэzэгiууэ" fenni tutur.

Miiasir "iqtisadi пэzэriууэ" - сэmiууэtiп iqtisadi hэуаtrпrп
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biitЁn tэrэflэгiпi biitovltikdэ хаrаktеrizэ еdэп iqtisad еlmlагi чэ
fэпlэriпiп mэсmusчdur. Bu elmin эsаs чэ baglrca чэzifэsi ёlkэпiп iqti-
sadi sistemini Ьtitёчliikdэ, уэпi: а) iqtisadi sistemin formalagmast

рriпsiрlэriпi чэ Ь) сэmiууэtiп rеаl iqtisadi-sosial quгuluguпu mtiэууап
еtmэk чэ уа оуrэпmэkdir. Bunun iigiin о, 9ох geni9 metodlar yrýrnrn-
dan istifadэ edir. Bu isэ, опа iqtisadiyyatr sistemli, пэZэri чэ kэ-
miууэtсэ tэhlil еtmэуэ imkan verir. Bu elm, саmiууэtiп trmumi iqti-
sadi inkigaf qanunauyýunluqlart, Ьэ9эr dэуэrlэri haqqrndb Ьiliklэr
чеrmэklэ yanaýl, bazar iqtisadiyyail, onun fэаliууэt mехапizmlэriпiп
tэhlili чэ пэzэri рrоЬlеmlэriпiп agrqlanmaýl ilэ mэgýul оlur. Еlэсэ dэ 

1

yuxarrda gёstэrilэпlэrlэ baýlr оlап fогmаlаrt, metodlart, iqtisadi
hэrэkэtчеriсi qi.iччэlэri, klassik чэ indiki tаriхi mэгhэlэlэrdэ mi.ihi.im
rоl оупауап mtiаsiг iqtisadi сэrэуапlаrt, konsepsiyalart чэ s. ёуrаdir.

Klassik iqtisadi паzэriууэпiп gёrkamli пiimауэпdэlэri Vilyam i

Petti, Adam Smit ча David Rikaгdo bazar tаsэrriifаttпl onun ilk inki-
gaf mэrhэlэlэriпdэ ёуrэпаrаk, bazar iqtisadi пэzэriууэsiпiir bir 9ох
mэsэlэlэгiпi kifауэt qэdэr эtrаflr чэ dэriпdэп tэdqiq еtmi;lэr.

<iqtisadi пэzэriууэ>пiп metodologiyasrna Ьir qэdэr yaxtndan
aydrnlrq gэtirэk.

Metodologiya - а) hэr hansr bir elm sаhэsiпdэ tэtЬiq edilэn
tэdqiqat i.isullarrmn mocmusu; Ь) elmi dэгkеtmэ, fэаliууэtiп struk-
turu, mэntiqi tэqkili, metod чэ чаsitэlэгi haqqrnda talim. Mtiasir 

i

metodologiyaya gоrэ dэrkеtmэ metodlaпntn эsаstпdа tэЬiэt чэ
сэmiууаtiп obyektiv qanunlarr duгur. Веlэ ki, miiasir metodologiya
tэkсэ nazari idrak olmayrb, hэm dэ gergakliyi inqilabi yolla dэуi;dir-
mэk alatidir. Веlэ ki, idrak metodu yalnrz gегgэkliуiп obyektiv i

qanunlannr эks etdirdikdэ, elmi metod hesab еdiliг.
Qeyd еdэk ki, iqtisad elmi-iqtisadi fэаliууэtlэri tadqiq еdэп bir

elm sаhэsi. Baqqa sбzlэ, iqtisad elmi insanlarrn ehtiyaclan чэ bu
ehtiyaclarr оdэmэk iigtin insani fэаliууэtlаri аrа;drrап Ьir еlm sаhэsi-
dir. Lakin пэzэrэ alsaq ki, tobii sаrчэtlэг qrtdrr чэ Ьiг 9ох hаllагdа bu
qrtlrq ciddi аrаgdrrmаlаr tэlэЬ еdэrэk эп xeyirli (optimal) ola Ьilэп
variantlarrn segilmэsini tэlэЬ еdir, onda iqtisad еlmiпэ daha genig tэ- i

гif vera Ьilэrik. iqtisad elmi - qrt iqtisadi sэrчэtlаг movcudluýu gэrаi-
tiпdэ insanlartn чэ timumiууэtlэ, xalqrn ehtiyaclaгrnr qarqrlamaq
mэqsэdi ilэ mal чэ хidmэt почlэriпiп istehsalgrlaг чэ аугl-ауrr fэrdlэr
arastnda hanst пisЬэtlэrdэ Ьёliiпmэsiпi аrаgdtrап Ьiг sosial elm
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sahэsidir

2.7. <ВвушаLхлLQ MARKETINQ>>IN soмaRaLil.iyiNlN
уЁкsаlоiLмоSlNDо <<Екогчомiкs>itч RoLu чо oHoMlyyaTi

Ekonomiks - аksэr (bir 9ох) iqtisad еlmlэriпiп nailiyyatlorini
оztiпdэ tam эks еtdirэrэk, biznes qапuпlаrtпt, опuп reallaqdrrrlmasl
mexanizmini чэ tэsэrrtifаtgrlrq iisul va metodlarlnl, iqtisadi siуаsэti,
iqtisadiyyatrn hаr hanst Ьir sahэsinin fэаliууэtiпdэ qаrýlуа 9жап
рrоЬlеmlэriп hэll еdilmэsi чэ ziddiууэtlэriп аgkаг edilmэsini буrэпап
elm sаhэsi.

Ekonomiký ya samaralilik - сэmiууэtiп ehtiyaclarr praktiki ola-
rаq sonsuz, rеsurýlаr isэ mэhdud чэ уа azdlr. Bu halda сэmiууаt
miimktin qэdэг bu ehtiyaclarr ёdэmэуэ 9alrqmalrdrг. Ekonomiks -

mэhdud че az olan rеsurslаrdап sаmэrэli istifadэ еtmэk haqqlnda
elmdir,

"Ekonomiks" dersliyi - QэrЬ оlkэlэriпdэ bazar iqtisadiyyatr
iйrэ Ьir gox dэrsliklэr mёvcuddur. ildэп-ilэ опlаrrп sayt аrtш. Dtinya
miqyasrnda bu silsilэdэп эп genig yayrlrnr; dэrsliklэr АВý+п
ргоfеssоrlаrr tэrэfiпdэп yaalmtqdrr. Son vaxtlara kimi Ьir gox ёlkа-
lэгdэ mаghuг Amerika iqtisadgrsr prof,P.Samuelsonun yazdrýr
"Ekonomika" dэrsliуi mэlum idi. Sопrаlаr NеЬгаskа qtatl Uпiчеr-
sitetinin (Linkol 9эh.) iqtisadiyyat tizrэ рrоГеssогu K.Makkonnella
tэrэfiпdэп "Ekonomiks: Рriпsiрlэri, ргоЬlеmlаri чэ siyasэt" adlr yeni
Ьir dэrslik hazrlanmlg чэ l960-cr ildэ ABý-da па9r olunmu;dur. Нэ-
min dэrsliуiп yeni on Ьiriпсi пэЕri tэхmiпэп 30 ildэп sonra уепidэп
prof.K.Makkonnella чэ опuп sabit aspirantr, hal-haпrda Sakit okean
Lуutеrап Universitetinin (Vaginqton gtatr) iqtisadiyyat i.izrэ рrоfеs-
sоru S.Вrуu ilэ Ьirgэ hazrrlanmrg чэ 1990-cr ilda igrq tizi.i gёrmtigdiir.

Adr gэkilэп bu darsliyin on birinci паgri l992-ci ildэ rus diliпэ
tэrсtimа оluпаrаq Moskvada пэ9r оluпmч9dur. Нэmiп dэrslik "miiа-
sir Ьаzаr iqtisadiyyattnt" yaxEt dэrk еtmэk istэуэп hэr bir oxucu tigiin
Ьа9а dtigtilэп dilda yazrlmr; чэ fikirlэriп aydrn чеrilmэsi ilэ digэr
dэrsliklэrdэп kaskin fэrqlапir. Burada iqtisadi tаhlillэr gox geniq чэ
sistemlaqdirilmiq qaydada verilmigdir. Bu iistiin хtisusiууэtlэriпэ gёrэ
dэгslik diinyantn bir 9ох dillэriпэ tэrсiimэ edilmiq чэ diinya оlkэlэri-
nin эksэriууэtiпiп ali tэhsil mtiэssisэlаriпdэ istifadэ edilir. Hal-
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haztrda iqtisadiyyat tizгэ olan dэrsliklэr arasrnda "Ekonomiks'i
ёztiniin timumi tirajrna gёrэ эп yiiksэk рillэdэ dayanrr. i

"EkonomikJ" hэr biri 400 sэhifэ olan 2 сilddэп, 7 hissэdэп vd,

41 fэsildэп iЬаrэtdir. Мiiэlliflаriпiп fikriпсэ, bu dэrslik "Miiasir Ьаzаrl
iqtisadiyyatr" haqqtnda olan еlmэ girigdir. Dэrslikdэ 350-dэп goxl
qrafik, goxlu сэdчэl чэ gэkillаr verilmigdir. Мtiэlliflэriп Гrkriпсэ,l
qrаfiklэriп mэqsэdi oxtlcu tэrэfiпdэп mi.ihtim iqtisadi эlаqэlэгiп asan,l
dэqiq vе tez baga diigtilmэsiпi tэmiп еtmэkdir. Qrafiklar - iqtisadgbi
lara oz пэzэriууаlэriпi чэ mоdеllэriпi эks еtdirmэkdэ yardrmgr (kё-'
mэkgi) vasitэ olmaq mэqsэdiпi giidtir. ]

Dэrslik sadJ, aydrn, dolýun, эhаtэli, hэm dэ baqa diigtilan
dildэ (tэrzdэ) "stadionun doldurulmast" рriпsiрiпэ uyýun tэrtiЬ
edilmigdir. Bu prinsipin mаhiууэti Ьеlэdir: ilk эwэl futbol
meydan9astnda topla чэ qaprlarla tэk Ьir oyungu оlur. Bu halda bog 

1

qaprlara qol vurmaq iigiin heg Ьir gэtinlik чэ heg bir mапе уаrапmш... l

Sопrа meydangada onun komanda yoldaglarr оlап digаr оуuпgчlаr
чэ Ьir qaplgl, rэqiЬ komanda чэ аzаrkеglэr, оуuп qауdаlап чэ
hаkimlэr peyda оlur... Bundan sonra hэr Ьir оуuпgu iigiin эwэl
meydangada olan topu hэmiп qaptlara чurmаq miirэkkэЬ рrоЬlеmа
gечгilэrэk 9ох gэtiп оluг... Dэrslik mirxtэlif sэчiууэli tэhsil sistemi
(genig oxucu auditoriyasr) iigiin пэzэrdэ tutulmugdur. Мtiэlliflэr gox
haqlr чэ diizgiin olaraq qeyd еdiгlаr ki, iqtisadi пэzэгiууэ dаг ixtisash
Ьir predmet deyil. О, oziiniin tэсriiЬi эhэmiууэtiпэ,9ох genig, эhаtэli
чэ mэzmuпluluýuпа gсirэ, эsаsап akademik Ьir predmetdir. Qiinki bu
elm, digэг konkret еlmlэrdэп (sэпауе iqtisadiyyatr, miihasibat ugotu,
reklam fэаliууэti, marketinq fэаliууэti, сэmiууэtlэriп maliyyasi чэ s.)
fэrqli olaraq oz рrоЬlеmlэriцэ fэrdi iqtisadi fэаliууаtlэг baxrmrndan
yanaýmlr чэ эksiпэ, о, biitiin bu mэsаlэlаrа ictimai поqtеуi-пэzэrdэп
yanagmaýa tistiinltik чеrir. Baqqa sёzlэ, iqtisadi паzэгiууэцiп
predmeti эmtээlэгiп (хidmэtlэriп) istehsalr, bёlgtisti, miibadilэsi va
istehlakr рrоsеslэriпэ biitiinliikdэ сэmiууэt miqyasrnda yana;maqdrr.

Ekonomiks па iigfin lazrmdrг? - Аmеrikапrп diinya miqyasrnda
tапtпmщ iqtisadgr аlimlэri - professorlart K.Makkonnella чэ
S.Вrуu Ьirgэ yazdrqlarr "Ekonomiký" dэrsliуiпiп "On sёz"iiпdэ
охuсulаrа Ьеlэ Ьir sualla miirасiэt еdirlэr: Ekonomiks praktiki elm-
dirmi? Sizin vaxtlnйl чэ эmэуiпizi опчп сiуrэпilmэsiпэ sэrf еtmэуэ
dауэrmi? Нэmiп suala cavabt da ёzlагi чеrmэуэ 9аlrgrrlаr. Мiiэlliflэr
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qeyd еdirlэr ki, hаlэ уаrrm эsr bundan бпса Соп Меупаrd Keyns -
,;iiЬhэsiz, bizim эsrimizin эп ntifuzlu va mбtэЬэr iqtisadgrst bu suala
gox dolýun, mэzmuпlu чэ эhаtэli cavab чеrmigdiг.7

Bu еlm maddi пеmаtlэr istehsalrnda insanlar аrаsшdа baq ve-
rэп ictimai istehsal mtiпаsiЬэtlэriпiп, istehsalrn ictimai qurulugunu,
.bagqa sёzlэ, insan сэmiууэtiпiп tагiхсэ mtiэууэп inki9af рillэlагiпdэ,
hэr рillэпi, yaxud ictimai-iqtisadi fогmаsiуашп сiztiпэmэхsus xtisusiy-
уэtlэriпi пёzэrе almaqla, maddi пеmэtlэriп istehsalr, bёlgtisii чэ isteh-
lakr qanunauyýunluqlartnrn miiэууэпlеgdirilmэsi ilэ mэgýul olur. Сэ-
miyyatin inkiqaf mэrhэlэlэriпdэ hansl iqtisadi sistemin daha yax;r,
sэmэrэli чэ faydalr olmast miixtalif dёчrlэrdэ mtiхtэlif iqtisadgrlar
tэrэfiпdэп qiуmэtlэпdirilmiqdir. Мэ9hur чэ tantnmtg iqtisadgr
C.Helbreyt demigdir: "On yax;r iqtisadi sistem - insanlann gox eh-
tiyac duyduýu gеуlэrlэ опlапп maksimum tэlэЬаttпr ёdэmауэ qadir
olan sistemdir,"8 Ba9qa qruр iqtisadgrlarrn fikriпсэ, iqtisadi-sosial,
mэdэпi чэ mэпэчi рrоЬlеmlэriп hэlliпdэ insan azadlrýr чэ qayýrsrnr oz
iizэriпэ gоtiirэп hэr Ьir сэmiууэt saýlam чэ demokratik Ьir сэmiууэt-
dir, Dеуilапlэrdэп g<iriindtiyti kimi, ekonomiks 9ох faydalr чэ ёуrэ-
пilmэsi labiid olan Ьir elmdir. Веlэ ki, эgэr daha elmli чэ hэrtэrэfli
mэlumatlandrrrlmrg чэtэпdаglаr olmaq istэуiгiksэ, onda Ьizэ eko-
nomiksin эsаslаrtпt dэriпdап Ьilmэk zэrrtridir. Веlэ ki, hэmiп dэrs-
likdэ Ьiг 9ох miiгэkkэЬ чэ hayattmtz iigtin vacib olan рrоЬlеmlэгiп:
igsizlik, inflyasiya чэ Ьiidсэ qrtlrýr, aksiyanrn kursчпuп diigmэsi, vergi
sistemi, sosial рrоqrаmlп sэmэrэliliуi чэ s. hэlli yollarr gаrh edilir.

Ekonomiks hэyattmtz tigtin gox vacib olan fэппdir. Bu, biznes
iigtin ytiksэk praktiki эhэmiууэtэ malikdir. Веlэ ki, iqtisadi sistemin
iimumi inkigaf хаrаktеriпi чэ хtisusiууэtlэriпi yaxýl Ьilэп, опuп iпсэ-
liklэrini dэгk еdэп hэr Ьir mtiэssisэ rэhЬэri <iziiniin араrасаýt tэsэrrii-
fаt siyasэtini diizgiin чэ optimal vaгiantda quгасаq: inflyasiyanln уа-
rапmа sэЬэЬIэri va опuп пэtiсэlэri kimэ yaxgr aydrndrrba , о, digэrlаri
ilэ mtiqауisэdэ inflyasiya dovriindэ daha aýrlh va dtigtiniilmtig qэrаr-
lаr gtxarmaq imkanrna malik olacaqdrr.

Ekonomiks fэrddэ hэm istehlakgr чэ hэm dэ i99i kimi hansr
mаllаrrп altnmast чэ ig iigiin hanst muzdurlarrn tutulmasr haqda genig

7 Yena оrаdа
s C.Helbreyt, iqtisadi паzэriууэ_ча сэmiууэtiп mэqsэdi, М., l976
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tэsэччi,ir yaradacaq. Xiisusilэ, infl yasiyanrn поtiсэlэriпdэп ёztiпЁ песа
qorumah; hansr sэпэti sеgmэlidir ki, igi davamh olsun; ёz pul эmапэ-
tini пэуэ sэrf еtmэlidir ki, qazanct daha уtiksэk olsun чэ s. kimi mэ-
sэlэlэriп hэlliпdэ ekonomiks эп yaxýl kёmakgidir.

Ekonomiks hаrсэhэtli praktiki faaliyyэti ilэ ёziinti эsаsоп aka-
demik fэпп kimi tэzаhtiг etdirir. Miihasibat ugotundan, reklam iqin-
dэп, kоrрогаsiуаlаrrп mаliууэlэgdiгilmэsiпdэп чэ marketinqdan fэrqli
olaraq, ilk почЬэdэ "песэ pul qazanmaq" haqqtnda еlm deyil. Bu el-
min рrоЬlеmlэriпi, аdэtэп, fэrdi qaydada deyil, yalintz ictimai пёq-
tеуi-пэzаrdап ёуrэпiгlэr.

Ekonomiksin asaslart - Ekonomiksin эsаslпr 2 fundamental
fakt tэ9kil edir. Umumilikdэ isэ еlэ Ьuпlаr da iqtisadiyyatrn btittin
рrоЬlеmlэriпi tam эhаtэ edir. Вuпlаr a;aýrdakrlardrr: l.Сэmiууэtiп
maddi ehtiyaclarr, yaxud onu tэgkil еdэп btitiin fэrdlэriп (gэхslаriп) ;

maddi ehtiyaclarr, 2. iqtisadi rеsчrslаr, yaxud mal чэ хidmэtlэr isteh- ,

salr iigtin zэruri olan, аmmа mэhdud чэ уа az miqdarda olan чаsitэ-
lэr.

Ekonomiksin metodu - btiti.in еlmlэr empirikdir, уэпi еlmlэriп
hamtst faktlara эsаslапtr. iqtisadi пэzэriууэпiп чэzifэsi Ьч faktlarr
sistеmlэ9dirmэk, tэdqiq еtmэk, аrаqdtrmаq чэ iimumilэgdirmэkdir.
Рriпsiрlэr чэ mоdеllэr (iqtisadi tэhlilin son пэtiсэsi) faktlarln qаrýl-
lrqlr эlаqаlэпdirilmэsi, Ьirlэ;dirilmэsi, sistеmlэgdirilmэsi чэ пэtiсэdэ
i,imumi Ьir fikrэ gэliпmэsidir. Faktsrz пэzэriууэ чэ пэzэriууэsiz fakt-
lаr mэпаstz уа |azmsиdtr. iqtisadgrlar, аdэtэп, btiti.in tэЬiэt чэ icti-
mai еlmlэr iigiin movcud olan metodologiyanr tэtbiq еdiгlэr. Demali,
iqtisadgrlar hэr hansr xi.isusi bir Ёsul haqda dii;iiпmi.irlэr. Аmmа оп-
lаrrп dtiqiindtiklэrina dаir оzlэfiпэ mэхsus baxrglarr чаr. Опlаr insan-
1аrrп fэаliууэtlэriпdэ sаmаrэlilik чэ maqsэdyёnltiltik ахtаrrrlаr. iqti-
sadgtlarrn fikriпсэ, insanlar oz qэrаrlаппt gжаrаrkэп "хэrсlаr"lэ
"gэlir"lэri mtiqауisэ edir чэ segim арапrlаr. Yэпi опlаг "хэrсlэг-
gэliг" prinsipini asas gёttiri,irlэr. Оgэг хэгсlэгiп yaxud gэliriп miqdarr
dэуigэrsэ, bu zaman iпsапlаr uyýun olaraq oz davranrg tэrzlэriпi dэ 
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dэуigirlэr. iqtisadgrlar insanlartn giindэlik fэaliyyatinin чэ iqtisadiy-
yattn sэmэгаliliуiпiп tэmiп edilmэsi mэqsэdi ilэ miiпtэzэm olaraq
хэrсlэ{iп чэ gэliriп dinamikasrnr izlayirlar. Umumiууэtlэ, iqtisadi hэ-
qiqэt, пэzэriууэ чэ siyasat mtiэууэп qargrlrqlr эlаqэlэr чэ asrlrlrqlar
qагаitiпdэ movcud оlur. Оdur k;;чtЬudgrlаг iqtisadi davrahrgr ёу-



rэпэrkэп, уэпi rеаl gеrgэkliуi аrаýdlrаrkэп паzэгiууэdэп faktlara чэ
faktlardan da пэzэriууэуэ qayrda Ьilirlэr.

Мэlumdчr ki, hэr Ьir elm ёz predmetini mtiэууQп metodlarrn
чэ iisullartn kёmэуi ilэ оуrэпir. ХVII эsгdэ yaýamlý ingilis filosofu
F.Bekon metodu "...yolgunun yolunu igrqlandrran bir fапаrа"
Ьэпzэtmigdir. "Ekonomiký" bir elm kimi "iqtisadi hаdisэlэriп чэ pro-
sеslэriп аrаgdrпlmаsrпdа, iqtisadi mi,iпаsiЬэtlэriп чэ onlarrn inkigaf
qanunauyýunluqlarrnrn ёуrэпilmэsiпdэ" бztiпэmэхsus metodlardan
istifаdэ edir. Bu mеtоdlаrа: elmi abstraksiya metodu; tэhlil чэ sintez
metodu; induksiya metodu чэ deduksiya metodu daxildir.

Ekonoпriksin рrеdmеti - Ьэ9эr сэmiууэtiпiп inkigafi hэm bioloji
чэ hэm dэ sosial tэlэЬаtrп ёdanilmэsi ilэ bilavasitэ baýlrdrr. insanlar
уеmэk, geyim, ev (уurd, mэskэп), еlэсэ dэ 9oxsaylr mаllаr чэ xid-
mэtlэr эldэ еtmэk, уtiksэk yaýaylý tэrziпэ gatmaq iigtin mtiпtэzэm чэ
inadla galr;rrlar. Аmmа опu da пэzэrэ almaq zэruridir ki, iпsапlапп
maddi пеmэtlэrэ olan btittin tэlobatlarlnln mэсmusu, tэЬiэtdэ оlап
movcud istehsal rеsurslаrtпdап (i99i qi.ivvэsi чэ idаrэеtmэ qabiliyyэti,
аlэtlэr чэ maqtnlar, tограq чэ tэЬii varidat, sэrvat) 9ох-9ох ytiksэkdir.
Ba;qa sёzlэ dеsэk, sёztin geni; mэnastnda "tэlэЬ-tэklif'dэп qat-qat
gохdur. Мэhz Ьчпа gёrэ dэ miitlэq maddi пеmэtlэr bogluýunu уаrаt-
maq miimkiin оlmur. Bu damlmaz faktr - сэmiууэtiп iqtisadi mtina-
siЬэtlэriпi чэ опlапп inkiqaf qanunauyýunluqlaгrnl tэdqiq еtmэk,
аrа;dшmаq, tэhlillэr араrmаq чэ s. bilavasitэ "Ekonomiks"in iИэriпэ
diigiir. Odur ki, bu elm sahэsi "istehsaltn чэ xidmatin sэmэrэli fэа-
liyyэtinin ёуrапilmэsi" (P.Samuelson), "mэhdud ehtiyatlar ;эrаitiпdэ
maddi пеmэtlэriп ve хidmэtlэгiп istehsalr, bolgiisu чэ istehlakl рrоsе-
siпdэ insanlartn dачrаш9lаrlпrп tэhlili" чэ yaxud "... iпsаruп maddi
tэlэЬаtlаrrпtп maksimum sэчiууэdэ ёdэпilmэsi mэqsэdi ilэ mэhdud
istehsal ehtiyatlarrndan daha sэmэrэli istifadэ olunmast yaxud onla-
rtп idаrэ edilmэsi рrоЬlеmlэriпiп tэdqiq еdilmэsi" ilэ mэgýul olur
(K.Makkonell чэ S.Bryu).

Gёriindiiyi.i kimi, "Ekonomiks"in tэdqiqat obyekti bilavasitэ
biitovliikdэ iqtisadiyyatrn oziidtir. iqtisadiyyat isэ, sёziin geniq mэпа-
stnda gохgахэli, miirэkkэЬ va hэm dэ dinamik canlr Ьir огqапizmdir.
Burada insanlartn iqtisadi fэaliyyoti ayrrlrqda baq чеrmir чэ чеrэ dэ
Ьilmэz. Bu, digэr fэаliууэt почlэri (ideoloji, siyasi, mэdапi, inzibati чэ
s.) ilэ bilavasitэ qargrlrqlr аlаqэdэ vo tэsirdэ оlur. Umumilikdэ
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gёttirdiikdэ isa, btittin bu fааliууэt пёчlаri "qangtq чэ miirэkkаЬ Ьir
sistem" kimi baqa dii;tilmalidir. Вu giin dtinyanrn Ьiг 9ох бlkэlэгiпdэ
Ьаq чегэп kэskiп рrоЬlеmlэr (inflyasiya, igsizlik, hэrЬi хэrсlэr, Ьiidсэ
qrtlrýr, yoxsulluq чэ qеуri-ЬэrаЬэr inkigaf tэгzi, эtгаf mtihitin girklэп-
mэsi, biznesin dёvlэt tэrэfiпdэп tэпzimlэпmэsi чэ s.) mэhdud (qrt) rе-
surslаr gэrаitiпdэ ёz hэllini tapmalrdrr. Мэhz biiti.in bu dеуilэпlаr
"Ekonomiký"in predmetini чэ funksiyalaгmt miiэууэп edir.
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FaSiL з. (вЕYNаLхлLQ млRкЕтlгчq" лNLАYIýI, ONUN
MAHiyyoTl, MоZMuNU, MoQSaDl, pкiT.tsipl,aRi ча

xUsusiyyoT,r,aKi

3.1. ВвуIчэLхАLQ тiслпэт igl: млнlууатI, Mэzпli_;Nu ча Maqseni
МаtlаЬэ kеgmэzdэп эwэl <Ьеупэlхаlq tiсаrэt эmэliууаtlагl)) чэ

<Ьеупэlхаlq kommersiya igi> anlayrglarrnln mэzmuпчпа Ьir qэdэr
aydrnlrq gэtirэk.

Marketinq fэаliууэti <iz пэtiсэsiпi tiсаrэt (kоmmегsiуа) аmэliу-
yatlartntn hэуаtа kegirilmэsi prosesinin baga gatdrrtlmastnda taprr.
Тiсаrэt (kommersiya) эmэliууаtlаrtпtп texnologiyaslnln ёzii mаrkе-
tiпqlэ эhаtэ оluпur. Аmmа о, sаrЬэst mэпа kэsЬ edir. Bu эmэliууаt-
lаr material dэуаrlэriпiп чэ хidmэtlаriп tэdачiiltiпэ хidmэt gбstэriг,
Тэdачiil{iп Ьа9а gatdrrtlmast {igtin bir-biri ila qargrlrqlr аlаqэdэ olan
agaýrdakr fааliууэtlэriп уеriпэ уеtirilmэsi zэruridir [62]:

} опlаrlа sочdэlа9mэ sэпэdiпiп (mtiqavilэnin) baýlanmasr;
bu sэпэddэ danrqrýrn biitiin gэrtlэri (эmtээ, опuп miqdarr,
keyfiyyэti, qiуmэti, gёпdэrmэ miiddэti va s.) ёz эksiпi
tapmalrdrг;

опuп alrclya gatdrnlmast чэ gёпdэrilэп mэhsul Ёgtin
hesabla;manln apaгllmasl.

Bu fэфууэt tiсаrэt xarakteri dagryrr чэ tэdavi.il эmэliууаtlаrr
isэ kommersiya эmэliууаtlаrr kimi grxrg edir. Bu isэ, ёzltiytindэ idагэ-
еtmэ fааliууэtiпiп пэtiсэsidir.

Tadavi,iltin idаrэ edilmэsinin (tэdaviil эmэliууаtrпrп kegiril-
mэsiпiп) mэпаsl, material dэуаrlэriпiп va хidmэtlэriп tэdaviilii (dэуiЕ-
dirilmэsi) prosesini hэуаtа kеgiгап iпsапlаrtп miiхtэlif nciv fэаliууэt-
lэriпiп tэqkili, istiqаmэtlэпdirilmэsi чэ nizamlanmastdtr, уэпi tэпzim-
lэпmэsidir.

Ticarot (kommersiya) faaliyyati - xtisusi fэаliууэt novii ol-
maqla, Ёmчmilikdэ Гtrmашп tэsэrriifаt fэаliууэtiпiп son пэtiсэsi bila-
vasita bundan asrhdrr. Вurаdа onu mtitlэq пэzэrэ almaq zэruridir ki,
kommersiya fэаliууэti yalnrz. kопkrеt пёч mэhsuluп гealizasiyastna
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(satrgrna) istiqаmэtlэпdirilir. Bagqa sёzlэ, bu fэаliууэtiп пэ zaman ba;i
vermasi (mэhsчlчп istehsalrna kimi - уэпi sifaTig эsаstпdаIш, yaxud
da istehsalr baqa gatdrqdan sопrаmt) heg Ьir mапа kэsЬ etmir. Yэпi
istehsalgr istehsal etdiyi mэhsulu tigtin паmэlum olan Ьаzаrlаrdа ig-
lэуэrэk altct ахtаrtr. Bu, tэdavtiliin hэуаtа kegirilmэsi tасrtiЬэsidiг.

Marketinq fэаliууэtiпdэ satrg siyasэtinin iqlэnib haarlanmast
(mahsulun istehsalr haqqrnda qаrаrlп qэЬul еdilmэsiпэ kimi)
mЁstэsпа rоlа maliklir. Bu <sattg siyasэti>nda: hэr Ьir konkret mэhsul
пёчti tizrэ sattE kanallarrnln чэ metodlarrnrn mtiэууэпlэgdirilmэsi, r

Ьаzаrlаrtп segilmэsi, sattgtn tэgkili tigiin mtimkiin olan хэrсlэгiп he- t

sablanmast, еlэсэ dэ геklаmа, пэqlеtmэуэ чэ gatdrrrlmaya, satr;dan
sonrakt texniki хidmэtэ чэ s. olan хэrсlэr ёz эksiпi tapmalrdrr. Коm-
mersiya fэаliууэti (miiэууап idаrэ sistemi hesab еdilэп marketinqin
tэtbiq еdiliЬ-еdilmэmэsiпdэп asllr оlmауаrаq) hэуаtа kegirilir. Bagqa
sсizlэ, kommersiya fэаliууэtiпiп hэуаtа kеgirilmэsiпdэ, marketinq ele-
mепtlэriпiп firmапtп idаrэеtmэ sistеmiпdэ tэtЬiq еdiliЬ-еdilmэmэsi-
nin heg Ьir эhэmiууэti уохdur.

Bela ki, marketinq - bazartn tэlэЬiпi пэzэге almaýa эsаslапап
firmadaxili idаrэеtmэ sistemi kimi grxrq etdiyi halda, kоmmеrsiуа fэа-
liyyэti isэ firmаlапп bazarda istehlakgrlarla (alrcrlarla), уэпi kопtrа-
gепtlэrlэ эlаqэsiпi praktiki hэуаtа kegirir. Оgэr bu пёч эlаqэ xarici
(эспэЬi) kопtгаgепtlэr tэrэfiпdап himауэ еdilirsэ, onda Ьч fэаliууэt
пёчtiпэ firmadaxili idаrэеtmэуэ aid еdilэп <<firmantn xarici iqtisadi
fэаliууэtЬ kimi Ьакlш. Bu isa, Гtrmа tэrэfiпdэп <<ixrac-idxal эmэliу-
yatlarl>ntn hэуаtа kеgirilmэsi, уэпi xarici istehsalat чэ sattq fэаliууэti-
nin idаrэ еdilmэsiпэ istiqаmэtlэпdiгilmэsi kimi qiymatlэndirilir

Веупэlхаlq tiсаrэt bi (BKi) - firmаlаr чэ digэr tэgkilаti struk-
turlаr tэrэfiпdэп diinya bazarlannda tэdaviil (alqr-satqr) аmэliууаt-
lartntn hayata kеgirilmэsi ilэ эlаqэdаг olan mэsэlэIаriп hэlliпiп hэуаtа
kеgirilmэsiпi tэmiп еdэп, Ьеупэlхаlq tэсri.iЬэdэ qэЬul edilmiq mёrrcud
fоrmа чэ metodlardan istifadэ еtmэklэ miixtэlif оlkаlэriп kопtгаgепt-
lэгi arasrnda olan fэаliууэtdir.

Веупэlхаlq tiсаrэt iqi - mэhsullагtп, хidmаtlэriп, elmi-texniki
чэ istehsalatrn пэtiсэlэriпiп Ьеупэlхаlq tэdavi.ili,intin hауаtа,kеgiгilmэ-
siпэ istiqаmэtlэпdirilmiq firmаlаrаrаst, еlэса dэ Гrrmаlаrdахili
эmаkdаglrqdrг.

Веупэlхаlq tiсаrэt igi - beynэlxalq аmэliууаtlаrrп hэуаtа kegi-
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гilmэsi yolu ilэ араrtltr. Bu эmэliууаtlапп gэrgiчэlэri daxilinda kon-
krеt mаsаlэlаriп hэlliпэ уёпэldilmig mtixtэlif funksiyalar уеriпа
yetirilir.

3. 1. 1. ВеупэlхаЩ ticarot amaliyyatlarmln пбчlаri

Веупэlхаlq tiсаrэt эmэliууаtlаrr (ВКО) 2 qrupa ЬоlЁпtir:
а) эsаs kommersiya эmэliууаtlаrr; bu эmэliууаtlаr tэmэппаlt

эsаslаrlа hэmiп эmэliууаtlаrrп igtirakgrlarr (miixtalif ёlkэlэriп kопtга-
gепlэri) arastnda kegirilir.

Ь) tonzimedici (эlачэ) kommersiya эmаliууаtlаrr; bu аmэliу-
yatlar bilavasitэ mаhsчllапп sattctdan (istehsalgrdan) alrcrya
(istehlakgrya) gatdrrrlmast ila аlаqэdаr оlur.

Osas tiсаrэt эmэliууаtlаrrпа agaýrdakrlar aid edilir:

(kommersiya ixracr чэ idxalr) iizrэ olan эmэliууаtlаг;

ziyalaгtn, <Nou-hau> чэ. s);

riпq);

mэslэhэt хidmэtiпiп gёstэrilmэsi tizrэ;

Тэmiпеdiсi (эlачэ) tiсагэt эmэliууаtlагlпа isэ agaýrdakllar da-
xildir:

Bu эmэliууаt (mэhsul hэrэkэti эmэliууаtr> adlnt almrqdrr.

3. 1.2. <Beynalxalq ticarat siivdelagmelarb апlауrýrпrп mеzmчпч

Веупэlхаlq ticarat эmэIiууаtlаrlшп hэуаtа kеgirilmэsi
miiэууэп hiiquqi fоrmаlагrп tэtbiqini чэ опlаrm hэуаtа kegirilmэsinin
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konkret metodlartnrn istifadэsini tэlэЬ edir. l

Веупэlхаlq tiсаrэt эmэliууаtlпrп htiquqi formasr Kbeynэlxalqi
tiсаrэt sочdэlэgmэsi> hesab edilir. Bu, хаriсi (эспаЬi) kопtrаgепtlэrlэ|
baýlanrr,

<Beynalxalq tiсагэt sёчdэlэgmэsi> dedikdэ, mtiоууэп еdilэпi
miqdarda чэ kеуfiууаtdэ mэhsul vahidi gопdэrilmэsiпэ, yaxud xid-
mat gёstэrilmэsiпэ dair miiхtэlif оlkэlэrdэ уегlэ9эп iki, yaxud daha
gox tаrэflэr arastnda baýlanrlan miiqavilэ (razrlrq) Ьа9а diiqi.iltir. 

1

3.2. МЁлsiп млRквтtrчQiп оsлsINDд GaLiRLl BlzNEslN
YЛRАDILМДSl

Mtiasir dёчrdэ di.inya bazarrnda bag чеrэп dэуigikliklэr 9ох
siirэtlэ gedir. Bu dэуigikliklэriп baq чеrmэsiпiп эп baqlrca чэ эsаs sэ-
ЬэЬlэri isэ yeni, mi.itэгэqqi чэ mi.iаsiг texnologiyalartn (internet, elek-
trоп pogt, faks ma;rnlart, xiisusi рrоqrаm tэmiпаh чэ kiitlэvi iпfоr-
masiya чаsitэlэri - kabel televiziyast, video, kompakt disklэr, 9эхsi
qэzеtlэr чэ s.) bazara daxil olmast чэ ёztina mёhkэm уег tutmastdш.

Marketinq sаhэsiпdэ tantnmtq gёrkэmli чэ iimumdiinya gёh-
rэtli marketoloq-miitэxэssis, ABý-ln ýimаli-QэrЬ Universitetinin
Kelloq biznes mэktэЬiпiп рrоfеssоru Filip Kotlering qeyd etdiyi kimi,
ХХ эsгiп 60-cr illэriпiп эччэllэгiпdэ кМаrkеtiпq>э dair gap еdilэп
эdэЬiууаtlагtп эksэriууэti timumi tanrglrq (tэsviredici) хаrаktеri da-
gryrrdr. Нэmiп dёчrdа mаrkеtiпqэ 3 formada уапаýmа movcud idi: а)
mэhsullаr чэ istehlakgtlartn опlаrа qargr miinasibati эmtээ kimi ха-
rаktеrizэ edilirdi; Ь) institusionall0 - marketinq tэgkilatrnrn ig prinsi-
pini <topdansatц чэ раrаkэпdэ tiсаrэt> kimi izah edirdi; с) funksio-
nal-marketinq fэаliууэti - rеklаm, sattg чэ qiymэtin эmэlэ gэlmэsi ilэ
mэ;ýul olurdu.

Маrkеtiпqэ aid olan iqtisadi эdэЬiууаtlаrdап mэlum оlur ki,
1970-ci ilэ kimi marketinq пэzаriууэsiпdэ yalnrz oz mahsulunu чэ
xidmatini sataraq, gэlir gбtiiгmэk mэqsэdi giidэп firmаlаrа baxrlrrdr.
Еlэсэ dэ digэr (ictimai чэ dбчlэt) markentinq рrоЬlеmlэri ilэ qarýl-



lagrrdrlar. Мэsэlэп, kоllесlэr daha 9ох tэlэЬэ qэЬul еtmэуэ g<irэ

mtiЬаrizэ араrtrdllаr; mчzеуlэr daha 9ох insanlart (gэlэпlэri) calb et-
mэуэ galrqrrdrlar; tеаtгlаr, kinozallar чэ s. daha gox tamagagr audi-
toriyalarrnrn olmastna сап аtшdrlаr чэ s. Biittin Ьчпlаr da mtiэууэп
mэЫэýdэ kapital qoyuluqunun olmastm tэlэЬ edirdi. indi isэ zaman
tаmаmilэ bagqa сЁrdiir. Веlэ ki, mtiasir dочrdэ hэttа ауrl-ауrl gэхslэr
dэ (fэгdlэг dэ) mаrkеtiпqlэ mэqýul оlurlаr. Мэsэlэп, siуаsэtgilаr segi-
сilэriп sasini, hэkimlэr - хэstэlэri, аrtistlэг - tamagagtlart чэ s. daha
gox toplamaýa gаlrgrгlаr. Biittin Ьч hallarrn hamrsrnda timumi Ьir mэ-
sэlэ (pul чэsаitiпiп olmast; опlаrа olan diqqэt, mаrаq, sattg, miisЬэt
эks-sэdа чэ s.) опlаrt Ьiгlэgdirir. Мэhz еlэ Ьurаdа da miiаsir mаrkе-
tinq konsepsiyasrntn эsаst qоучlчг.

Mtiasir bazarlartn оЬуеktlэri slraslna ya|nlz эmtээlаr (xidmэt-
lэr) deyil, ham dэ insanlar, уеr, ideyalar va tэсrtiЬа daxildir.

Son zamanlar malum olmuqduг ki, hэr hansr Ьiг mэhsuluп
(yaxud xidmэtin) satrg hэсmiпiп goxalmasl - markentinqin уеgапэ
mэqsэdi deyil. Оdur ki, indi marketinq паzаriууэsi tiftiqlэrinin daha
da gепiglэпdirilmэsi zаrurэti qаrýlуа 9жlr.

ТэсriiЬэ gоstэrir ki, kompaniyalar <<bazat miihitinin miiпtэ-
zam olaraq dэуigmэsiпЬ heg dэ hэmigа dэrk еtmэk iqtidarrnda deyil-
lэr. Мiitэхэssislэriп fikriпсэ, hэr Ьir пе9а ildэп bir mi,igtэrilэriп tэlэЬ-
lэri, еlэсэ dэ polad istehsahnda, telekommunikasiyalaгda, sэhiууэdэ,
эуlэпсэli Ьizпеsdэ чэ s. чэziууэt эsаslr surэtdэ dэуigir ve уепilэgiг.
Кеgmigdэ bazarda Kuduglu stгаtеgiуu hesab olunan чэ genig istifаdэ
edilэn Ьir metodun Ьu giin tatbiqi firmanr mэhчэ араrа Ьilэr. Оdчг
ki, Ьu gtiп movcud olan Ьаzаrlаrdа dinamik inkigafla ayaqlagmaq
istayan hэr Ьir firmа yeni i9 mеtоdlагrпt аrауtЬахtаrmаh чэ опu
эmэli iglэriпdэ tэtЬiq еtmэlidirlэr.

3.1-ci сэdчэldэ firmапtп <Оwэllэп> чэ Klndi> istifаdэ etdiyi
idаrаеtmэ metodlarr gёstэгilmigdir. Сэdчэliп saý Ksiitun>unda fir-
mауа bёyiik mэЬlэýdэ gэlir gаtiгэп <Ьаzаrlа i;>in miiasir чэ sэmаrэli
metodlarr gоstэгilmigdir. Сэdчэlэ эsаsэп siz Гtгmапtz tэrэГtпdэп biz-
nesin apartlmastnda miiasir metodlardan песэ istifаdэ edildiyini qiy-
mэtlэпdirэ Ьilэгsiпiz. Оgэг siz Гtrmапt sol <siitun>da gёstэrilэпlэrlэ
idагэ еdirsiпizsэ, dеmэli, Siz эпэпэчi sхеmdэ iliqib qalmlýlnlz.
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Сэdчаl 3 ,l
tКоmрапiуапtп iпkisaft

оwаПаr lndi
Hamr kоmрапiуапm dахiliпdэ istchsal
edir

Daha 9ох kompaniyddan kэпаrdап al
(эtrаf mэпЫэr)

Тэkmillаgdirmэпi sэгЬэst араr Digar kоmрапiуаlаrm паiliууаtlэriпэ
эsаslапаrаq tэkmillэs

Digагlэriпdэп asth оlmауаrаq iýla

igi miiхtэlif gсiЬэlэr агаsrпdа Ьбl

Daxili (milli) Ьаzаrlаrdа mбhkэmlэп

Btitiin diqqэtini mэЬчl i.: tehsalma
убпэlt

Biitiin diqqэtini bazata чэ istehlakgrlara
cafirlasdiг

Niimunavi mэhsчllаг istehsal et
Adaptasiya olunmug mэhsчllаг yaxud
ýaxsi sifагiýlэг iizrа mаhsчllаr istehsal et

вir уеrэ mэhsчlч qoy
Кiitlэчi marketinqi tэtbiq etl l Маqsэdli marketinqi tatbiq eltz
RэqаЬэt bazannda uzunmiiddatli
iisttinliik tap

RаqiЬlэг iizэгiпdэ tistiinli.iya imkan чегап
yeni уоllаr axtanb tap

Yeni mаhsчllап yavag чэ diqqatlэ
inkiqaf ctdir

Yeni mаhgчllагrп yaгadrlmasrnl чэ
istehsal tsiklini siirэtlэпdir

Daha 9ох chtiyatlar yarat Агtrq (tKeyli) ehtiyatlaг yaratma

yчхагldап idаrэ et
Yuxartdan, a9aýrdan va iifqi istiqаmэtdэ
idаrэ et

Ваzагdа i5lэ Нэm dэ Ьаzаrdа iglэ

firmаlаrlа эmэkd et

Qarglya qrxan 9охmэqsэdli
hall et

Нэm хагiсi (acnabi), hэm dэ daxili
ьаzаrlаrdа mбhkэmlэп

Мэhsчlчп xuSuSl эt

F.Коtlеriп Гtkгiпсэl3, Ьizпеsdэ эsаsh miiчэffэqiууэtэ nail ol-
maq iigiin a;aýrdakr 9 эsаs fоrmulаdа Kqalib gэlmэlisэп>:

1. Мэhsuluп yiiksak kеуfiууэtiпiп tэmiп olunmasrnda.
2. Хidmэtiп daha ytiksэk sэчiууэsiпdэ.
3. Мэhsulа эп aýaýl qiуmэtiп qoyulmaslnda.
4. Ваzапп эsаs giiclti hissэsinin tutulmastnda. .

5. Мэhsчluп adaptasiyasmda чэ istehlakgllaгa istiqamэtlэn-

ll Kiitlavi istehsalt olan Ьiг mэhsчlчп eyni zamanda biittirr il.r,,аrlага taklif edilmasi.
tz Мэhsчllага gога Ьаzагtп sеqmепtlэriпdэп Ьiriпiп (bir negasinin) segitmasi.
'' Ф.Котлер. Маркетинг в третьем тысячилетии: Как создаlгь, завоевать и удержать

рынок. М.: ООО, <Издательство АСТ>, 2000, c.l t.
78

f-,.



mэSiпdэ.
6. Мэhsuluп daim tэkmillэgdirilmэsiпdэ.
7. Yепiliklэriп tэtЬiqiпdэ.
8. Yiiksэk stirэtlа inki9af edan Ьаzаrlаrrп mэпimsэпilmеsiпdэ
9. istehlakgrlarrn gёzlэdiklarini qabaqlamaqda.

3.3. <ВвytчаLхлLQ млRкЕтINQ> лNLлvIýI

Yuxartda qeyd etdiyimiz kimi, кВеупэlхаlq marketinq> kursu
<Marketinq> elminin эsаs чэ mtihtim fогmаlаппdап biri olduýu
i.igiin, еlэсэ dэ Ьэzi iqtisad yoniimlti ali чэ оrtа ixtisas mаktэЬlэгiпiп
bэzi ixtisas qruplarrnda <Marketinq> fэппi ayrrlrqda tэdris edilmэdiyi
halda, orada yalnrz <Веупэlхаlq mar{<etinq> fэппi kegirilir. Bunlart
паzэrэ alaraq, <Веупэlхаlq marketinq>in anlayrgrna, опuп
mаhiууаtiпэ, mэzmчпuпа, prinsiplarina чэ хiisusiууэtlэriпэ
kеgmэzdэп эwэl ilmumi KMarketinq>, еlэсэ dэ marketinqin
чэzifэlэri, mэqsэdi, рriпsiрlэri, funksiyalart чэ fоrmаlап haqqrnda
qlsaca malumat чеrmэуi zэruri hesab edirik.

Marketinq - Marketinq tеrmiпi ingilis diliпdэ "market" sё-
ziindэn gбtiirtiliib "bazar" mэпаslпl чеrir. Bu iqtisadi чэ ictimai fэа-
liyyэtin эп zэrчri чэ эsаs почlэriпdэп Ьiri; bazarln tэlэЬаtrпrп ёуrэ-
пilmэsiпэ чэ опuп aktiv qeydiyyatrna (ugotuna) уопэldilmi9
miiэssisэdaxili idаrэеtmэsiпiп yarrmsistemi; Ьаzаr iqtisadiyyatr yolu
ilэ inkigaf еdэп бlkэlэriп mtiэssisэlэriпdэ (firmаlаrrпdа, girkэtlэrdэ чэ
s.) idаrэеtmэ iisulu оlчЬ, tэlэЬаt (bazar, satrg) аmillэri mэsэlэlэriпiп
эtrаflr сiуrэпilmэsi чэ опlаrrп aktiv qeydiyyatr ilэ mэgýul olunmast;
ehtiyaclarrn чэ tэlabattn tadaviil чаsitэsilэ оdэпilmэsiпэ yёnэldilmi;
insan fэаliууэti nёvii. Bagqa sёzla, bu, buraxrlan mэhsuluп sattqt
iigiin эlveriqli gэгаit уагаtmаq, опчп keyfiyyatini, gegidini чэ istehsal
hэсmiпi istehlakgrlann tаlэЬаtrпа uyýunlagdrrmaq mэqsэdi ilэ Ьаzаr
gэraitinin tэhlili чэ proqnozlagdrrrlmastdrг. Marketinqin fэlsэfэsi 9ох
sаdэdir: Kela mэhsul istehsal et ki, опuп satrgr tэmiп edilmig olsun>.
Yalnrz Ьеlэ olduqda, miiэssisэ bazarda бziiпэ mёhkэm уеr tuta Ьilаr
чэ опuп gэliri dэ yi.iksэk оlаг.

Вэzi mtitэхэssislэгiп Гtkriпсэ, marketinq mtiasir miiэssisаlэrdэ,
firmаlаrdа эmtээlэriп tэkrаr istehsalr ргоsеsiпdэ fэаliууэtiп tэgkili
sistemidir. Bu zaman tэsэrriifаt fэаIiууэti iizrэ olan qэrаrlапп эsаslш
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bazartn tэlэЬlэri, altctlartn real ehtiyaclart, onlarrn эmtээlэrа чэ xid..l

mэtlэrэ olan tэlэЬаil, hэmiп miiэssisэlэriп, fiгmаlаrrп istehsal-satr9l
imkanlarr tэqkil edir.

istehsalrn inkigafi va miirэkkэЬlа9mэsi, yeni mэhsul n<ivtintinl
yaradrlmast, texnika чэ texnologiyanrn mоdеrпlа9dirilmэsi, dizaynrni
yaxgrlagdrrtlmast istehsalgrnt mэсЬur еdiг ki, о, эwаlсэdэп insanlarrnJ
чэ sahibkarlann tэlэЬlэriпi dэqiq оуrапmэlidir. Bu, опчп ýgtin zэruгi-
dir ki, miiэssisэ mэhsul (хidmэt) istehsal еtmэk mэqsэdilэ xeyli miq-1
dаrdа mаliууэ, эmэk чэ material rеsurslаrtпt hэdэr уеrэ sэгf etmasin.

Marketinq ХХ эsriп аwэllэriпdэ ABý-da meydana gэlmig,
mэhsчllаrrп satrgrnda olan рrоЬlеmlэгlэ эlаqэdаr оlагаq son begillik-
lаrdэ Ьir gox inkigaf etmiq kapitalist ёlkэlэriпdа genig yayrlmr;drr. Bu
iisulun tatbiqinin son maqsэdi firmаlаrrп maksimum gэlirlэriпi tэmiп.
еtmэkdir. Marketinqin tэtbiqi tэlэЬаtrп чэ qiуmэtiп intensiv оугэпil-
masi va proqnozlagdrrrlmastntn пэtiсэlэri эsastnda mэhsullаrrп isteh-
salt чэ sattgmtn tэ;kiliпi, reklamdan geni; istifadэ edilmэsini, istehsa-
lrn hэчэslэпdirilmэsiпi, mаllаrtп saxlamlmast чэ dagmmast рrоsеslэ-
riпэ mi.iasir чэ mi.itэrэqqi tisullarrn genig tэtbiqini, istehlakgrlara tex-
niki чэ digаr хidmэt почlэriпiп gёstэrilmэsiпi va s. hэуаtа kеgirmэуi
пэzэrdэ tutur.

Оlkэdэ bu i.isulun ёуrэпilmаsiпэ чэ Ьu sаhэdэ ixtisaslr kаdrlаг
hazrrlrýrna baglanrlmrgdrr. indi АzэrЬаусап Dёчlэt lqtisad
Universitetinda " Marketinq" ixtisasr i.izrэ уtiksэk ixtisaslr "mаrkеtо-
lоq"lаr hаzшlашr. Еlэсэ dэ digэr ali чэ оrtа ixtisas tahsili чеrэп tэdгis
mtiэssisэlэriпdа dэ "Marketinqin эsаslап" bir fэпп kimi kegilir.

Оlkэ mtэssisэlэriпiп (fiгmаlаrrпrп, qirkэtlэriпiп чэ s.) miistэqil
оlагаq xarici Ьаzаrlаrlа аlаqэsiпiп gепiglэпdirilmэsiпdэ bu tistilun tэt-
biqinin bёytik iqtisadi-sosial эhэmiууэti чаrdrr. Odur ki, bu sаhэdэ
эmэli iglэr aparrlmaslna baglanmrqdrr.

Marketinq miirэkkэЬ чэ dinamik sistem olub, miiэssisэ (firmа,
girkэt чэ s.) fэаliууэtiпiп idаrэ оlчпmаstпц bazara istiqаmэtlэпdi-
гilmэsiпi tэmiп еdir. О, tэ;kilati-texniki, iqtisadi, sosial чэ s. sаhэlэri
оztiпdэ Ьirlэ;dirэп idагаеtmэпiп apartct чэ hэlledici funksiyasrdit.
Xarici чэ оlkэ miitэхэssislаri arasrnda hэlаlik marketinqin iimumi qэ-
bul edilmi9 tагifi уохdur.

Аmеrikа Marketinq Assosiasiyastnln (АМА) fikriпсэ
<Marketinq эmtээlэr чэ xidmatlэr ахlшшп istehsalgrlardan altcllara
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(istehlakgllara) istiqаmэtlэпdirilmэsi ilэ baýlr olan sahibkarlrq fэа-
,liууэtidir>. Britaniya marketinq mэsэlэlэri institutunun verdiyi tэгifdэ
isэ, <<marketinq - istehlakgrnrn miiаууэп эrпtээlэrэ (хidmэtlаrа) olan
lalrcrlrq qabiliyyэtinin mtiэууэп edilmesi чэ Ьч qabiliyyэtin rеа1 gеr-
gэkliуэ рчгilmэsi, еlэсэ dэ hэmiп оmtээпiп (хidmэtiп) son istehlak-
grya gatdrrttrmast пэtiсэsiпdэ firmа tаrэfiпdэп пэzэrdэ tutulпiug gэliriп
altnmast (digэr mэqsэdlэгэ nail olunmasr) чэ s. biitiin kompleks iqgti-
zаr fэаliууэtiп tэgkili чэ idаrэ edilmэsi tИrэ firmапlп эsаs funksiyasb
dtr>>.' Umumiууоtlэ, indiki gэrаitdа marketinq ёz k<ihna mэпаstпl
ёttib kegmi;dir. Вir 9ох iqtisadi эdэЬiууаtlаrdа о, <<biznes fэlsэfэsi>,
<sattg Ьаzаrlаппtп yaradilmast>, <tэlэЬlэ tэklifiп uzlaqdtrtlmast,
tarazlagdrrtlrnast>>, <<Ьаzаr fэаliууэtiпiп konsepsiyasr>, <mtiЬаdilэ va-
sitasilэ tэlэЬаtrп чэ ehtiyaclarrn ёdэпilmэsiпэ istiqаmэtlэпdirilэп in-
san fэаliууэtiпiп nёvii>, <istehlakgrlann эmtээlэrэ (хidmэtlэrэ) оlап
tэlabatrnr эwэlсэdэп gоrэ Ьilmэk, onu idаrэ еtmэk чэ tэmiп еtmэk
i.isuludun>, кmtiэууэп hэуаt stапdаrtlапшп yaradilmaýt>>, <эmtээlэriп
(хidmэtlэriп) istehsalgrlardan istehlakgrlara gatdrrrlmasr ргоsеsil>,
qеуri-miiэууэпlik sэчiууэsiпiп aradan gёtiiriilmasi prosesi чэ s. kimi
qiуmэtlэпdiriliг. Вir 9ох хагiсi ёlkэ iqtisadgtlartnrn fikriпсэ, mаrkе-
tinqin 2000-э yaxln tэrifi чаrdrr.

Marketinqin miiasir izahr (gэrhi) Ьаzаг konsepsiyastmn idаrэ
edilmэsi kimi, mtiэssisэпiп, firmапtп, kоогроrаsiуашп istehsal-satr;
чэ tiсаrэt fэаliууэtiпiп tэgkili чэ idara edilmэsi sistemidiг. Оmtээlэriп
iqlэnib hazшlanmast, istehsah чэ sаtщt, yaxud хidmэt gбstэrilmэsi sis-
teminin maqsadi bazartn чэ altctlann (istehlakgrlarrn) rеаl ehtiyaclarr
чэ tоlэЬlагiпiп dэriпdэп чэ hэrtэrэfli бугэпilmэsi пэtiсэsiпdэ gэliriп
altnmast чэ агfiпlmаstпа istiqаmэtlэпdirilmэlidiг. Maгketinq еlэ эm-
tээlэriп iglэпiЬ hazrrlanmaslnl, istehsalrnr чэ sattqtnt tэgkil еtmэуi пэ-
zэrdэ tutur ki, hэqiqэtэп hэmiп эmtээlэrэ alrcr bёyiik mаrаq gбstэrir
va опlаrа hэqiqi tаlэЬаt чаr.

Marketinqin zэгчriliуiпэ ehtiyac yalnlz istehsalrn чэ Ьаzагtп
inkigafinrn miiэууэп mэrhэlэsiпdэ уаrапtr. Нэr Ьir ёlkanin ёziiniin
inkiqaf хi,isusiууэtlэriпdэп asrlr оlагаq, marketinq fэаliууэtiпэ sэmа-
rэli yanagmaq tэlэЬ оluпur. Yalnrz Ьеlэ olduqda, hэmiп ёlkэпiп mii-
эssisэ чэ fiгmаlаппtп tэsэrrЁfаt fэаliууэtiпэ onu tэtЬiq etmak чэ onla-
rm istehsal+atrg,vэ tiсаrэt faaliyyэtinin sэmэгаliliуiпiп yiiksэl-
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dilmэsiпэ nail olmaq miimktiцdtir. Вuпчп эsаs чэzifэlэri
krlаrdrr: Ьаzаrtп ёуrэпilmэsi, tэlэЬаtrп strukturu чэ dinamikast,
lakgrlarrn zбvqi,i va аrzulаrr haqqrnda sэhih informasiya
саri чэ perspektiv talabata miivaГrq olan эmtээlэriп istehsaltm
etmak; mtiхtэlif уаrmаrkаlаrm, sэrgilэriп kеgirilmэsi, rеklаm,
lэr чэ qiуmэt siyasэti, servis хidmэti gёstэrilmэsi, zэmапэtlэr vasi
ilэ mahsulun satrgt Ёgtin эlчеrigli gэrаit уаrаtmаq чэ s.

Мэhsuluп tэуiпаtrпdап, sattg bazanndan asilt оlаrаq a9aýt-|
dakr marketinq пёчlэгiпi fэrqlэпdirirlэr: а) kiitlэчi tэlэЬаt'оlап isteh-i
lak mаllаrrпrп marketinqi; Ь) istehsal-texniki tэyinatlr mэhsчllаrrпi
marketinqi; v) daxili marketinq; q) iхrас marketinqi; d) Ьеупэlхаlql
marketinq.

Оlkэпiп bazar mtiпаsiЬэtlэriпэ kegidi ilэ эlаqаdаr marketinq
mэsэlэlэгiпэ diqqэt аrtlгrlmrg чэ о, istehsalrn idагэ olunmast sistemi-
nin zаruri еlеmепtiпэ gечrilmэkdэdir.

Marketinq konsepsiyasrnr tэtbiq еdэп miiэssisэlэriп уirksэk is-
tehsal-satr; hэtiсаlэriпэ nail оlmаlап опuп qloballa;maslna, geni;-
lэпmэsiпэ, Ьеупэlmilэllэgmэsiпэ чэ iqtisadiyyatrn biittin sаhэlэriпdэ,
о сiimlэdэп Ьеупэlхаlq tiсаrэtdэ dэ tэtЬiq еdilmэуэ baglandr. Вuпчп
пэtiсаsiпdэ isэ Ьеупэlхаlq marketinq meydana grxdr. Hal-haarda
Ьеупэlхаlq mаrkеtiпqiп,mэzmuпчпа dair mtitэхэssislэr arastnda Гlkir
birliyi уохdur. Веlэ ki, опlаr Ьеупэlхаlq mаrkеtiпq anlayrgmr чэ опчп
mahiyyэtini mtixtэlif ciir izah еdiгlэr.

Мэlчm olduýu kimi, Ьеупэlхаlq iqtisadi эlаqэlэr sferastnda
marketinq anlaytgtna aydrnlrq gэtirilmэsi miihiim эhэmiууэt kэsЬ
edir. МэМ buna gсirэ dэ Ьеупэlхаlq marketinqin mahiyyэtinin agrq-
lanmast чэ опuп daxili mаrkеtiпqlэ olan эsаs fэгqlэriпi Ьilmэk zаruгi-
dir. Веупэlхаlq mаrkеtiпqэ miixtэlif уапа;mаlаr movcuddur. indi
onlartn Ьэzilэri ilэ tanrg olaq чэ marketinqin чаzifэlэriпа, mэqsэdiпэ,
рriпsiрlэriпэ, funksiyalarrna чэ fоrmаlаrtпа Ьir qэdэr aydrnlrq
gэtirэk.

Maгketinqin vazifalori - mi.iэssisэпiп (firmашп, 9irkэtiп, tэ9- i

kilatrn va s.) qarýlsma qoyulmug baglrca mэqsэdэ gatmaq, yani tэlэЬа- i

trn sэчiууэsiпi, опuп оdапilmэsi vaxtt чэ хаrаktеriпi чэ s. mtiэууэп
еtmэklэ опu yiiksэk sэmэrэ ilэ (az miqdarda mаddilэ;mig чэ canlr
эmэk sэrf еtmэklо) уеriпэ уеtirmэkdir. Bu чэzifэlэrэ uyýun olaraq,
marketinq agaýrda gоstэrilэп istehsal-satrq xarakterli mэsэlэlэri hэll
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еtmэlidir: а) эmtээlеrэ (mэhsчllаrа, хidmэtlэrа) olan hэqiqi чэ poten-
. sial tэlэЬаtr dэqiq miiэууэп еtmэli, опчп istehsalrnrn (xidrrrэtin уеriпэ
yetirilmэsinin) zэrчriliуiпi чэ na dэrасэdэ mэqsэdэuуýuп olmasrnr
elmi сэhэtdэп asaslandrrmalr; Ь) эmtаэ (mahsul, хidmэt) пigапэlэгiпiп
чэ mоdеllэriпiп hazrrlanmast iizra elmi-tэdqiqat чэ lауihэ=kопstгuk-
tоr iqlэriпiп icrastm, istehlakgrlarrn (alrcrlarrn) faktiki tэlэЬаtrпа
uyýun gэlэп эmtэаlэriп (mэhsчllаrtп, хidmэtlэriп) istehsalrnr tэqkil
еtmэli; v) istehspl vэ mаliууэ iqlэriпi qargrlrqlr эlаqаlэпdirmэli чэ рlап-
la;drrrlmasrnr hэуаtа kеgirmэli; q) эmtээlаriп (mэhsчllапп, хidmэtlэ-
гiп) bёlgiisii чэ satrgr sisteminin optimal variantda tэqkil еtmэli чэ
опч tэkmillа;dirmэli; d) mtiэssisэпiп (firmашп, qirkэtiп, tэgkilatrn чэ
s.) tаsэrriifаt faaliyyэtinin bЁtiin sfеrаlагrпdа (istehsala operativ rэh-
Ьэrlik еtmэ, qablagdrrma, пэqlеtmэ, reklam, sattg, texniki tэmiпаt,
tэmiг va texniki хidmэt, satrgrn hэчэslэпdirilmэsi чэ s.) iglэr optimal
variantda tапzimlэпmэli чэ dtizgtin istiqаmэtlэпdirilmэli; е) alrcrlaгa
(istehlakgrlara), tэlаЬаtа, bazara чэ s. tэsirеtmэ mеtоdlап чэ iisullarr
axtariltb taprlmalr чэ s.

Miiэssisanin (Гrrmапlп, 9irkэtiп va s.) bazar siуаsэtiпdэп asrlr
оlаrаq asas чэzifэlэri konkret mэzmчпа malik olmaqla, mtiэууэп fэа-
liууэt metodlart чэ iisullarr ilэ tаmаmlашr, уэпi hэуаtа kegirilir.
Umumiууаtlэ, mtiэssisanin (firmашп,girkэtiп чэ s.) bazarda olan ха-
rakteri опuп bёytikltiyiindэn, texniki-iqtisadi inkigaf sачiууэsiпdэп,
maгketinqin tэtЬiq edilmэsi dэrэсаsiпdэп чэ s. astltdш. Bu gёstэriсilэr
kompleksindэn astlr olaraq miiэssisэ (firmа, girkэt чэ s.) Ьаzаrа uy-
ýunlaqa Ьilэr чэ уа onu tэпzimlауэ Ьilэr чэ yaxud da onu tam ifаdэ
еdэ Ьilэr. Вч zaman mtiassisэ satrg iglэriпэ,,опuп gэrtlэriпэ пэ dэrЬ-
сэdэ yaxgr tэsir еdэ Ьilsэ, onda опuп bazardakr fааliууэti bir о qэdэr
dэ sэгfэli оlаг.

Marketinqin maqsadi - miiэууап vaxt эrziпdэ miiэssisэпiп (fir-
mапlп, girkэtiп, tэgkilatrn чэ s.) marketinq fэаliууэtiпiп bilavasitэ
mazmununu mtiэууэпlэ;dirэп gёstэriсilэг чэ keyГryyat xi.isusiyyэtlari;
эmtээпiп (xidmatin) kеуfiууэtiпi уiiksэltmэk, onun эldэ еdilmэsi qэ-
raitini yaxgrlaýdrгmaq, Ьеlэliklэ dэ, son пэtiсэdэ <ilkэ эhalisinin hэуаt
sэчiууэsiпiп уiiksэldilmэsiпi tэmiп etmak.- - 

Маrk}iпфп prinsipleri - marketinq fааliууэtiпdа уеriпэ yetiri-
lan funksiyalann эваslапdrýr iimumi рriпsiрlэr; marketinq пэzэriу-
уэsiпiп эsаs ilkin miiddэаlаrt. Yaxtn kе9migэ kimi Ьlэ hesab еdirdilэr
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