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ciKiý

Sочеtlаг birliyi iflasa uýradrqdan sошц уаrапmlý digаr
mtistaqil rеsрчЬlikаlаг kimi, АzаrЬаусап da demokratiya vo Ьа-
zar iqtisadiyyatr уоlчпч segdi va bu segim l995-ci ilda qabul
edilmi9 Konstitusiyanrn 15-ci maddasinda <iz aksini tapdr.
Lakin хагiсi sаrmауаdаrlапп kогtаЬii axmt, qrsa mtiddatli layi-
hэlаr, tэsadtifi gэlirlэr, еlасэ dэ daim maliyya Ьiihrапr kegiran
rus ruЬlчпdап astlthq respublikantn Ьаzаr iqtisadiyyatt va miis-
tэqilliya kegid dirvriinti uzatdr. Kegid dowtiniin tzanmasl KiV-
in btitiin sаhаlэriпdэ biznes faktorunun foгmalagmasrnr langitdi.

Вч uzanma va islahatlann vaxtmda hayata kegirilmэmasi
бz igini sistemla9dira bilmayan kiitlavi iпfогmаsiуа vasitala-
rinin iqtisadi faaliyyatina ciddi zarba ччrdч. Bununla bela,
iqtisadi sabitliyin tэdriсап Ьаrqэrш olmast, хагiсi sоrmауаdаr-
lапп asaslr kapital qoymasl va yeni texnologiyalann tatbiqi
Hitlovi iпfогmаsiуа vasitalarindo marketinq qапчпlапшп tat-
biqina rеаl gагаit yaratdr.

Demokratiyamn formalagmaslnda asas giistarici azad
sёziin Ьа9аri dоуагlаriп dagryrcrsr olmast va ршаlеl оlагаq dёv-
latin strateji maraýrnr aks etdirmasi fоrпrаlаgап iimumxalq
motbuatrn asas istiqamati oldu. Lakin beynalxalq institutlaпn
i;tirakr ilэ Ьч sahada dбvlot saviyyэli Ьгmапlаr verilsa da, mii-
vafiq qапчпlапп vaxfinda qabul olunmamast va passiv iсrа
mexanizmi bu ргоsеsiп qarýlslna biirokгatik mапеаlаr grxartdr.

Вчпчпlа bela, demokratik istiqamat va Ьаzаr iqtisadiyyatr
tadrican бz Ьаhrэsiпi чеrmауа bagladr. Sakinin vatandaga gev-
rilmasi prosesindan futmug, Ьiг srra sosial-iqtisadi рrоЬlеmlаriп
hallina qэdаr bЁtiin mаsаlаlаг Kitlavi informasiya vasitalarinin
faal mtidaxilasi sayasinda ictimai fikгiп mаrаýша sabab oldu.
Bazar iqtisadiyyatmtn yaratdrýr amtaa bolluýu gаrаitiпdэ rэqа-
batin saýlam hallini marketinq vo rеklаm qanunlztn бz tizarina
gotiiгdii. istehsal sektorundakr fasilasiz amtaa istehsalr mаrkе-
tinqa va reklama аупlап vasaitin getdikca аrtmаsmа sэЬэЬ ol-
du. Вч vasaitin Hitlavi informasiya vasitalarina colb olunmast,
camiyyatda azad sёziin чэ fikгiп fоrmаlаgmаsmа 9arait yaratdr.
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Ваzаr iqtisadiyyattna fоrmаl kegid iqtisadi рrоЬlеmlаrlа
уапаýl, KiV-in do рrоЬlеmlаriпi ЬirЬаgа hall eda Ьilmir. Ugiin-
cii dЁпуа ёlkalarini Ьtirtiуэп aclrq va igsizlik рrоЬlеmlаri Ьuпа
ayani misaldrr. Lakin idaraetma sistemindaki labtid islahatlar
kamiyyat va kеуfiууэt g<istaricilarini раrаlеl эldа etmaya im-
kan чегir. Xrrda va оrtа biznes iigЁп хаrаktеrik olan reklam va
marketinq qапчпlаппrп КiV-э da tэtbiqi sаmагоli notica чеrir.

Respublikanrn sosial-iqtisadi hayatlnda meydana gэlэп va
Ьir stra gatinliklara Ьахmауагаq, Ьаzаr iqtisadiyyatr zamininda
getdikca inkigaf еdап rеklаm va marketinq demokratik dауоr-
lага аrхаlапап KIV hеsаЬmа i'ziinti tasdiq etmaya doýru gеdir.
Оdчr ki, KiV-aa rеklаm va marketinq рrоЬlеmlаriпiп ara9dr-
nlmast artrq dбчriiп tаlаЬiпэ gevrilmigdir. Вч talaba uyýun
оlагаq, ictimai-siyasi, sosial-iqtisadi hayatrn геklаm vo mаrkе-
tinqla baýlr kamiyyat-keyГryyat dayigmalarinin saýlam паzаri
asaslarla tahlili, ргоЬlеmlаriп Ёzа gжапlmаsmа obyektiv
zarurat yaratmrgdrr.
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I. l.Kv_da REKLAM HAQQINDA

Reklam lattnca "rеklаmаrе" stiziindan olub, manast "qtg-
qtrmaqla, malumat чеrmаk" demakdir. Qadim уuпап va Roma
manbalarinda rеklаm sбzi.i аdаmlапп yrýrldrýr ktiga va mey-
danlarda, malumatlarrn gifahi еlап olunmasl manaslnda igladilir.
Bela grxrr ki, gаhlапп, sultanlann, krаllапп аmr va fаrmап-
lannr gifahi halda ahaliya gаtdшап cargrlar da reklamla mag-

ýul olublarmrg.
Qadim Yunantstanda maskalt саrgtlаr reklam matnini

mahnt ila охчуurdчlаr. Bu mahnrlardan birinin matninda tаrап-
ntim оluпап kosmetik mamulattn Eksliptosun dtikanrnda
satrldrýr bildirilir. Daýrlmrg Роmреу divarlanndan biri iizarinda
taprlmrg elan da diqqati gakir. Bu tahrikedici еlап аdаmlап
Kvintiy adlr siyasi xadima sэs чеппауа 9аýrпr. Bu rеklаm
elant mazali уumоru aks etdirir: "Kim Kvintiyi rаdd etsa,
eggakla yanaýl oturacaq."

Qэdim reklamgrlrýrn izlэrini АzэrЬаусапrп da folklor
ntimunэlarinda tapmaq mi.imkiindiir. Milli апэпауа uуýuп ola-
rаq Ьir gox Ьбlgаlаrdэ son dбчrlаrа qэdаг toy ganliyi Ьаrэdэ
malumatt ahaliyo, at belinda cargtlar-davatgilar gatdrnrdr.

Qadim zamanlardan qalma gil va yaxud dag lovhalardaki
yazit iпfогmаsiуа va mэlumаtlаr ilkin еlапlаr hesab olunur.
Lakin bu elanlarda tahrikedici amillar olmadrýrndan, опlаr
rеklаm saytlmш. Bununla bela zaman dayigdikca reklamgrlrýrn
da tadrican formalagdrýrnrn gahidi oluruq. Агхеоlоqlапп qadim
Misirin Memfis gaharinda tapdrqlan l<ivhada yazir "Man -
Krit adasrndan olan Rino, tапппtп iradasilэ yuxu уоzuгаm."

Таriхап amtaa-pul mi,inasibatlari takmillagdikcarekla-
ma talabat уаrапdr va reklamgllrq pega kimi fоrmаlаgаrаq yazit
hallini tapdr. Yazrlr rеklаmlаr isa reklamgrlrýrn tarixi inkigaf
mаrhаlаlаriпi izlamaya va пэzаri tahlildan kеgiгmэуэ imkan
verdi.

Nаzаri va amali cahatdan реgэkаr rеklаm dёvlat miqya-
srnda institut kimi ilk dafa Amerikada fоrmаlаgmrgdrr. Bu sis-
temli mexanizm reklamtn паzаri qапuпlаппrп tadrican mtikam-
malla9dirilmasina zamin уаrаtmrgdrr.
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Mtiasir rеklаm nazariyyasi mazmunca humanitar еlmlэr
saytlan iпсэsэпаt, filologiya, sosiologiya, psixologiya чэ iqti-
sadiyyata yaxln olsa da, fоrmаса daqiq elmlarin qanunlart
эsastnda Ыiyyat gёstаrir. Оdur Н, reklamrn estetik prinsiplari
yerli sanat пёчlоriпi эks etdirsa da, опuп semantik strukturu
diinyavi elmi qanunlara аsаslашr

8 mау 1886-cr ilda Согсiуа gtatmm Atlanta gаhаriпdа
Соп РеmЬеrtоп бz aptekinda <Koko-kolo> hazlrladr va 21 gtin
sопrа <Atlanta journal> qazetindaki elanla mЁ9tаrilага taqdim
etdi. Kiitlavi iпfогmаsiуа vasitasinda 9ар оluпап bu elanla
rеklаm tarixi rаsmi olaraq pгotokollagdr. Нэmiп elandakr <dadh
va sorinlagdiгici> sбzlаri bu gtina qаdаг KKoko-kola>ntn rek-
lam matninda leytmotiv kimi qorunub saxlamlr. Соп РеmЬеrtо-
пчп iggiizaг miinasibat qurduýu, bazarda maltn satrgr ila mа9фl
olan Robinson ilk реgаkаr reklamgr kimi tаriха diigdii. Iki il
sonra bu gаriklаr girkat hi.iquqlarrnt satsalar da, amtaa reklamr
tarixi опlапп adr ila baýlt oldu.

XIX asrin sапауе inqlabr sayasinda Hitlavi istehsal genig
miqyas aldr. iri miqyaslr kapital qoyulugu istehsalda fasilasizlik
tolab etdiyindan, istehlak Ьаzаппtп tanzimlanmasi labtid idi.
Bazar raqabati ilk пбчЬаdа goxluýun talabina uyýun keyfiyyat
standartmt formala;drnrdr. Yalnrz istehsalrn taklifini Ьаzапп ta-
labina uyýunlagdrrmaqla Hitlavi istehsal ёzi.inti tasdiq etdi.
Kiitlovi istehsal ча istehlak Ьаzапшп yaratdrýr idxal va iхrас
prosesi соýrаfi arazi gargivэsina srýmadr. Vа Ьu zаmап ktitlovi
informasiya vasitэlari sistemli reklamtn htidudlarrnrn geniglan-
masina obyektiv garait yaratdr.

Marketinqin tarkib hissasi оlап sistemli rеklаm hеsаЬmа
dоllапп zaif inkigaf etmig ёlkаlаriп bazannt ola almasmda kiit-
lavi informasiya чаsitэlэri miihiim rоl оупаdr.}IХ asrin sonla-
ппdап АzаrЬаусапdа da reklam i9i kiitlavi ifiЪrmаsiуа vasita-
lэriпdа sistemli gэkilda hayata kegirilmaya ba;lamr;drr.

ХХ эsriп аwэllаriпdа sosial-iqtisadi hayatda tam mёh-
komlanmig rеklаm mёчсud va yeni уаrапап Hitlэvi iпfоrmа-
siya vasitalarinin inki9af etdirilmasino obyektiv zаrurаt yaratdr.

l917-ci ilin поуаЬr aylnln 7-dэ оktуаЬr inqlabr qalib galdi
vo ertasi giin Lenin <Reklam iizarinda d<ivlat inhisan Ьаrаdа>
dekret imzaladr va Ьuпчпlа da rеklаm igi diinyada ilk dэfa ola-
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rаq dёvlatin alinda markazlagdi. Lakin, yazdlqlanndan gёrЁп-
dtiyЁ kimi, Leninin kapitalizma xas olan reklam Ьаzаппа pata-
loji nifrati vardt. О yazrrdr: <Kapitalistlar бz mаllаппа hay-Hiy-
lti ad qоуагаq, опlапп tarifinda yalangr tахаууiildэп bela gokin-
mirlап>.l Bununla bela, sosializmin ilkin dtiwiindo kapitalist
istehsal tisuluna maxsus bazar iqtisadiyyatr Ьiг mtiddot sosializ-
min planlr tassэriifat sistemi ila раrаlеl gakilda baliyyэt g<b-

tardi. Маtи Ьч diirп sosialiý rеklашш уilzlшшýпа prait yaratdr.
Sosialist reklamtntn ilk паzаriууаgilаriпdап biri gtirkэmli

gair V.Mayakovski oldu. О yaardt: <<ReНam taxayyi.il rап8а-
rangliyi ila se9ilmalidir... rеklаm sапауе va tiсаrэtiп tagvi-
qatrdrr. Ela reklam etmak gагаkdir ki, gikastlar belo dirgalib
alrg-verig etmaya qagstn>.2 Реgаkаr reklamgllrq fэaliyyati ila
da mэgýul olmug gаir qazet, jurпаl, kitablaгdan аlачэ, karandag,
divar kaýrzl, xalga, amzik, 9ау, kvas, qaxac va uýaq oyuncaq-
lаппm reklamtnt da hayata kegirmigdir. Lakin опuп yaradtct-
hýrnrn asas hissэi sosialist ideyalannrn tabliýini бпа gakan

ч!уаsi mаrkеtiпqdап ibarat olmugdur. l935-ci ilda Daxili Тiсагаt
Uzra Xalq Komissarlrýr tаrаfiпdоп <<Mal diivrtiyyasinin geni;-
landirilmasi tigiin reklamdan istifadэ haqqrndu qаrаr qabul
olundu. Ticarat Nazirliyi tагkiЬiпdа <Sобztоrqrеklаmо уша-
drldr. Bu idага istehlak mаllап ча ictimai iaga mЁassisalarinin
reklamtnt hayata kеgirmауа bagladr. кSобztоrqrеklаmоlпm 9
miittafiq respublikada istehsalat kombinatr yaradrldr. Takca
KUkrtorqreklamar>ntn nazdinda 28 ayalatda rеklаm istehsalat
kombinatr faaliyyat gёstаriгdi. Вчrаdа rеklаmlа baýlr miixtalif
avadanlrq va а9уаlаr istehsal оlчпчrdч. Az miiddat аrziпdа <So-
бztогqгеklаmо yiiksak gаlir gаtiгап tаsапЁfаt hesablr mtias-
sisэya gewildi. Hamin dёwda paralel olaraq <<Uепtrоsобz>uп
nazdinda <Qlavkooptorqreklamu idarasi ча опчп уеrlаrdа
miiassisalari yaradrlmlgdr. Umumittifaq miqyasda rеklаm iginin
geniglanmasi ila аlаqаdаг olaraq bu sahaya goxsaylr yaradtcr
mtitaxassislar calb оlчпuгdu. Lakin markazlagma fardi yaradtct
taxayytiliin inНgaflna mапе olmaqla yanaýl, kЁtlavi informasiya
vasitalarindan tэсrid olmaýa da sobab oldu.

l В.И.Ленин. соч.т.2 l.cTp275

' В.В.Маяковский.Агитаlшя и реклама.соч. т. l2 ст.58



Маlчm olduýu kimi, bazar iqtisadiyyatt reklam -"Ьil И
lunun ёzЁпii da ktitlavi informasiya vasitalaгi tigiin amtaaya
gevirir. Qtinki yalnrz amtaaya gewilmig sапэt asari Hitlavi mэ-
daniyyata xasdtr. Kiitlavi madaniyyat isa rеklаmt эsaslt gakilda
formalagdrnr ча satlrq i,igiin istehsal оluпmчg mal-amtaэ ila
yanaýl miixtalif xidmat sahalarinda da геklаmа ehtiyac уагапш.

Kiitlavi informasiya vasitalarinda эп genig yaylmrg
rеklаm tipi ticarэt mаrkаslшп reklamtdrr. Ticarat mаrkаsmtп
reklamrnda asas kоmmеrsiуа maqsadi, malm ahaliyo tantdt-
laraq daha 9ох mii9tari qazanrlmasrdlr. Оdur Н, ticarat mаr-
kastntn rеklаmrпdа az zamжl kэsiyinda daha gox mtigtari calb
etmak qаrýlуа maqsad kimi qоуulчг. Strateji funksiya dagryan
Ьч геklаm tipinda, badii imkanlar vasitasila mal haqqrnda alrcb
larda mtifassal tasawiir yaradrlrr.

Digar геklаm tipi isa taktiki funksiya dagryan, рогаkапdэ
sattg reklamldrr. Daha mahdud аrаzi dairasini аhаtаlапdiгап
рагаkапdа satrg reklamt, hаr hansr bir ticarat markazini va уа
xidmat sahasini reklam edir. Мiiоууэп mэkапtп miigtаrilаriпа
iinvanlanan Ьч rеklаm tipinin taqdimatrnda asas kommersiya
mэqsodi, qiymatin sarЫiliyi, ig saatmm qeyгi-mahdudluф va
digor sеrчis xidmatlari Ёzаriпdо qчrulчr.

DemokTatiyanrn talabindon doýan segН kоmрапiуаlаппrп
obyektivliyi, Hitlэvi iпfоrmаsiуа vasitalarinda siyasi rеklаmа
tэlabatr аrtrпr. Yalnrz bu yolla inkigafin qarýlslnl kasan
komrpsiya kimi qоrхulч mапеа аrаdап qаldrпlrг. Qeyri-etik hal
olan komrpsiya maddi чэ manэvi dауаrlаrэ zаrЬа ччrur. Vа
saýlam bizresin qaцlsma sadd gаkаrаk, Ьаzаг iqtisadiyyatml vo
azad sбzii iflasa uffadrr.Naticada vergilar aza|t, biidca Ьёhrап
kеgirir, investisiyalar kапаrа уёпаlir va dбvlat institutlan
faaliyyatini dауапdrпr. Segkilarin demokratik kegiгilmosi iso
cinayatkar elementlarin dбvlat strukturuna soxulmasrnm qar-
gtsmt аlш.

Segkili vazifэlarin tutulmastnda, layiqli namizodlarin
чýчr qazanmaslnda Hitlavi informasiya vasitalarinda mtihЁm
уег tutan siyasi rеklаmm эhamiyyati bёyiikdiir. Bu rеklаm
tipinin drаmаtчrji modelinda psixoloji miinasibatlar sisteminin
aks olunmasl vacib masaladir. iddiagrlann ап layiqlisi yalnrz
опlапп bilik va Ьасапqlап haqqrnda geгgaklik segicilara gatdr-
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rrldrqda, moqsada nail оluпur. Segicilari hаr hansr Ьir siyasi
lidera sэs чеппа5rа gaýrrmaq tigtin ahalinin siyasi talablэrinin
аwэlсэdап tiyгanilmasi rеklаm pegakarlrýlnrn gёstaricisidir.

Kiitlэvi informasiya vasitalarinda genig yayrlmrg tinvan -
sorýu геklаmt tipi girkэtin, ticarat va уа xidmэt miiэssisasinin
harada уеrlа9mаsi Ьаrаdа sada va vacib Ьir funksiyanr уеriпа
уеtirir. Вurаdа gбstarilan i.invana getmak йgiiп mйnasib naqliy-
yat nбvti barada dэ эtrаflr malumat чеriliг.

istehsalgr mtiassisalэra, topdan va рэrаkапdа satrg оЬ-
yektlarina iiпчапlапап biznes reklam tipi isa bu sahada ixtisas-
lagmrg kiitlavi informasiya vasitalari tigiin ahamiyyatlidir. Bu
tip rеklаm malumatlann sistemlagmasi саri рlапlаgdrгmапr
nizamlamaqla ixtisaslaýmaya imkan чеriг.

Маlumdur ki, sanayenin fasilasiz va goxsahali inkiqafi
ekoloji falakэtlэrin meydana glxmaslna sabab оlur. Bu рrоЬ-
lemin ktitlavi iпfоrmаsiуа vasitalaгi hеsаЬmа ictimai gtiurа yeri-
dilmэsinda sosial rеklаmlаг ahamiyyatli rоl оупауrr. Эtrаf mti-
hitin qorunmasr kimi qlobal рrоЬlеmlа yanaýl, spirtli igkilэro
va tiiti.in mamulatlanna aluda olmamaq Ьаrаdа хаЬаrdагlrqlаr
чэ ugaqlann zararli vardiglardan qorunmasr kimi mёчzulаr ёz
aksini sosial reklamda tapr. Вuпа gёгэ da hiiquqi taminatrn tam
tasdiq olunduýu d<ivlatlarda sosial reklamla magýul olan ki.itlavi
informasiya vasitэlari ila yanagt, bela sаhаlэrlа ma9ýul olan
studiya va аgепtliklаrэ ve.,gi ila baýlr gtizagtlar edilir. Bu isa
Hitlavi iпfогmаsiуа vasitalэгindo sosial rеklаmm inkigafina
garait уаrаdrr.

Ohata dairasina gёrа rеklаm maddi va уа manovi alama
aid оlur. Maddi Hitlэya malik amtaa reklammdan farqli olaraq,
manavi alama dair sosial rеklаm istehlakgrya g<izonii taqdim
оluпmur. Мапэчi tэlabatr ёdауап miibadilэ formast yalnrz kiitlo
ztivqiinti tаrЬ iуоlэпdiriг.

Miiasir dtiчrtiп ictimai gtiurunda imicin yaradtlmast va
inkigafinda da sosial rеklаmш ahomiyyэti bciyiikdtir. Dёvlatin
beynalxalq imicinin qorunmasl хаriсi siyasatin stгateji amilidir.
Bu imic siyasi va iqtisadi kapitalrn formalagmastna xidmat edir.
Osrin sonunda Tiirkiyanin beynalxalq alamda tanrnmasr i.igtin
d<ivlat va бzal turizm sektoru ilda yiiz min dollar хаrсlауirdi.
2000-ci ildэ <Qalatasaray> futbol komandastnrn UEFA kubo-
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kunu qazanmasl, gеmрiопlаг liqasrnrn qalibi KReal Madrid>
iizarinda qalabasi dбгd milyard dollar qаdаг dayarlandirildi чэ
ёlkada furizmin inkigaflna takan verdi. АzагЬаусапlr idmangr-
lапп Sidney Olimpiadasrnda qalэbasi isa fuгizmа takan
чеппаsа dэ, dovlatin beynэlxalq imicinin formalagmastna tasir
gёstardi.

Наг hansr siyasi, elmi, madani lidеr da sosial ahamiyyat
dagrdrýrndan reklama m<ihtacdrr. Lakin reklam hay-kЁylii tэrif
hesabrna deyil, obyekiv tadqiqatdan doýan tahlildan уагапdrq-
da tasir giiciino malik olur. informasiya qапчпlаппа gсirа, аgаr,
atrafda hay-ktiy gохdursа, опu nazarat altrnda saxlamaq iigiin
hissociklaгa bёlmak laztmdш. Biitёvliiyii tiziinda yagada bilan
Ьч hissaciklar, informasiya gergakliyini meydana 9tхапr.
Obyektiv tadqiqat biittin ;tibha va tэnqid elementlarini ёztinda
ya9adaraq imici fогmаlаgdrпr. Ogar biittin siyasi ruрогlаr eyni
sas va eyni fikiг уаушsа, опdа haqiqat gаlаrlап bela 9iibha
уаrаdш. Qtinki haqiqatin giibhadan va prgrltrdan doýulduýu
malumdur. Prgrltrnrn egidilmasi iigiin isa sakit liberal miihit
garakdir. Yalmz bu mtihitda takca 9axsiyyatin deyil, hаr hanst
Ьir giгkat, idаrэ ча mtiassisэ imicinin da obyektiv rеklаm
hesabrna formala;masr mЁmki,indiir. Demokratik camiyyatdэ
hakimiyyat uýrunda mtibarizэ араrап mtixtalif раrtiуаlаr da
геklаm xidmatindan istifada еdirlаr.Раrtiуа strukturu maksimum
qayda-qanun va minimum tэnqiddan ibarat olduýundan, Ьuгаdа
геklаm klipi da protokol хаrаktеri dagryrr.

DKivlatin sosial sifarigindan doýan vacib informasiyalar
htiquqi va mэпачi рrоЬlеmlаri aks etdiran masэlalar чеrgi,
hаrЬi miikallofiyyat va sair kimi dёчlэt idaralari ila baýlr mii-
паsiЬэtlаr sistemi da sosial reklamlarda <iz oksini tарrг. Sosial
rеklаmlаr sаdэсэ didaktik ёугаtmа maqsadi dаgrmауагаq adam-
lan moqsadyёnlii faaliyyata tahrik edir. Bu геklаmlапп asas
amacl эhalida dёvlatgilik va vatandaglrq ideyalannt agtlamaq-
drг. B<iyiimakda olan naslin pega yёniimi.iniin nizamlanmast va
yeni реgэlаrlа baýh bilgilaгin yayrlmastnda da sosial rеklаmm
imkanlarr genigdir. GKirkэmli yazlglmlz, SаЬir Эhmаdоч mat-
buatda sosial reklamt mЁdafiayo qalxrr: "Bбyiik Vаtап mЁ-
haribasi illarinda haml miihariba ila пэfоs alrrdr. indi bu hiss
edilmir. SаЬчпlапп, mаkаrопlапп rеklаmr па qadar desan
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чаr. Axr bu rеklаmlапп уеriпэ vatan uýrunda mticadilaya
saslayan рlаkаtlаг asrla bilardi. "l

Miiasir reklam Ьаzаппdа gйndalik tэlabat va qida mэh-
sullan ila yana;r эsаs va dcivгiya vasitalarinin satrgr da xtisusi
уеr tчtчr. Эsаs va dбvriya vasitlarinin istehsalr va satr;r ila
baýlt iggiizar mtinasibatlarin tanzimlanmasina dair rеklаmlаr-
dап brqli оlагаq, Ьапk-srýоrtа rеklаmlап KiV-da ahamiyyatli
уеr tuta bilmir. Ciinki buгadakr iggtizar mtinasibatlarin KiV-
daki rеklаmа ehtiyacr yoxdur.

Reklamln elm va уа sэпаt sahasi olmast nazariyyagilari
hamiga dtigtiпdЁrmiigdЁr. Mal va satrg уеri haqqrndakr sada
reklam klipinda bela elm va sanat qапчпlаппа ehtiyac duyulur.
Коmmеrsiуа ideyasrnrn badii qапuпlаг gargivasinda taqdimatr
elm va sanatin sintezidiг. Reklam klipinin dramaturji modeli
elmi-nazaгi qanunlara osaslansa da, опuп emosionalhýr va calb-
ediciliyi sanat hesabma уаrапш. Miigtari talabi artdrqca уаlшz
sапэt dagryrcrsr olan rеklаm ictimai z<ivqi.i fоrmаlа9drпr. Talab
hamiga taklifi da аrхаstпса араrdrýmdап, saviyyali геklаm
kоmрапiуаlаппtп ta9kili geni9 Hitlanin istehsal va ticaгat
madaniyyatinin artrnlmastnda da mЁhiim эhаmiууаt kasb edir.

Demokratiya mtihitinin уагаtdrýr bazar iqtisadiyyatrnda
kiitlovi informsasiya vasitalaгinin asas galiri yalnrz геklаm-
lаrdап оlчr. Вч isa dёvlatdan asrlrlrýrn qаrýlýmа sodd gаkаrаk
azad stiziin, паhауаt adalotli segНnin fоrmаlаgmаsrпа gorait
уаrаdrr.

l 525 -{i qazct 13 iyul2000 -ci il.
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2. QazET REKLAMI

1450-ci ilda Qutenberqin icad etdiyi yrýma gгiftli 9ар
makinasr па9riууаt iginin va о сiimlэdап геklаm matninin inki-
gafina takan verdi. l478-ci ildan ingilis dilinda diчаг еlапlап
9ар olunmaýa bagladr. 1480-cr ildan Londonda kilsa divanna
ччrulап аfi9аlаr dini kitablann satlgmt rеklаm edirdi. Poliqrafik
iisula hаzrrlапап rеklаmlаг asasan plakat-afiga Hmi Higa va
meydanlarda niimayig etdirilirdi. Omtoa nigantntn illustrasiya
va kommersiya ideyasmrn qlsa matnindan istifada olunmaqla
уаrапап паgri reklamlardan genig istifadэ оlчпчrdч. Bu qabil-
dan olan vaк)qa, prospekt, Ьrоgtirа, bйlet, kataloq, yaddag,
etiket, qiymat va marka yarlrqlan kimi паgri rеklаmlаr mah va
уа xidmati miigayiat etmakla mtigtariya tinvanlanrrdr. Ktiga va
meydanlar i.igiin nazarda tufulan maxsusi reklam gitlari iso
amtaa va xidmati potensial miigtariya xatrrladrrdr. Miiasir
poliqгafiyaya osaslanan паgri reklamlardan naqliyyat vasitэlari
iizarindo da istiйdo оlчпчr. Harakotdo olan паgri reklam
motni giriftinin hacmi diqqoti сэlЬ etmak tigiin daha da biiyЁ-
diiliir

Sanat baxtmmdan dауаrli olan tablo va раппоlаrdап
alava, 9апtа va qalam kimi maktab оgуаlаппа паgri sбz va уа
igаrаlаr аlачэ etmaklэ опlап bela rеklаm daglytctsma gечirmаk
mtimkiindiiг. Lakin bu prosesin hayata kegirilmasi xtisusi diqqэt
talэb edir. Маsэlап, hаr iki tагаfdап gaha qalxmrg сеуrапlапп
агаsmdаkr <Finab> sozЁ mаhgчr 9ауm аmtэа nigant, loqotipi
sayrltr. Bu loqotipin fiпсап, stokan, qandqabr, dam gаупiК vo
sаmочаr iizэriпа hakk olunmast bu mаghur 9ау uzunmtiddatli
rеklаm edir. Наmiп loqotipin qalam, dаftаr, xatkeg, taqvim
Ёzаriпа hakk olunmasr mantiqsiz gёriiпа Ьilаr чэ опчп alr;qan
i,izorina hokk olunmasr isa эhаliпiп sevimli qida mahsulu olan
gayln tiitiin mэhsчllап ila baýlr mЁbahisali rеklаmlаrа qatrl-
m:Бmа sabab olar.

Таriхап паgri rеklаmlаrdап an genig gaНlda qazet sahifa-
lагiпdа istifada olunmugdur. Qэzet italyanca qazetta olub, sti-
ztindan nominativ manasl <az dауэrli pub> demakdir. Еrаmtz-
dan аwэl I аsrdа, Yuli Sezar dtiчrЁпdа d<ivlat ahamiyyatli
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miihiim hadisalar yaz.laraq qazet fоrmаsmdа м pula satrhrdr.
XVI asrda isa Venetsiyada qozet almaq imkanrna malik pul
vahidi, rasmi оlаrаq qazetta adlanrrdr. Yaranrgrndan iqtisadiy-
yatla baýlr olan qazetlar reklam tarixinda miihtim rоl oynamtg-
lаr. , i

1525-ci ildan Almaniyada qazetlardэ 9ар olunan rеklаm
еlапlаппdап genig istifada olunurdu. Qap olunmug afiga va
чагэqаlаr tэdriсап qazet sahifэlarinda rеklаm Hmi ёziiпа уеr
tшturdu. Вч reklanrlarda illtistrativ rаsmlагdап da istifado edilir-
di. Malum olduýu kimi insanrn bag qаhrаmапа gevrilmasi va
опuп diirrya ila dialoqu intibah dёwЁпdап baglayrr. insanrn
maddi vo manavi talablari informasiya miibadilasina asaslanan
miiпаsiЬэtlаr sistemi bu dёчrdэ уаrапш. Bu sistemda formala-
5ап reklam <iziinЁ diirrya rniqyasrnda asaslt gakilda tosdiq еdiг.

l622-ci ildэ Amerikada ingilis dilinda 9ар оlчпап "Uikli
Ncбs" qazetindo vaxtagtn rеklаmlаrа уеr verilirdi. "Tgtler" qa-
zetinin 14 sепtуаЬr 1710-сч il sayr isa dаrmап реrераrаtlапшп
satt;t Ьаrэdа sistemli 9эkildэ rеklаmlаr 9ар etmiýdir. Bu qazet
ёz sohifэlarinda reklamtn паzаri рrоЬlеmlаri Ьаrаdа yazrlar da
dаrс edirdi.

Аmегikа rеklаmtшп atast saytlan Bendjamin Franklinin
l729-сu ildan 9ар оlчпап goxtirajlr "Qazet" adlr паgri, ilk san-
ballr rеklаm toplusu sауrlrг.l813-сЁ ildan Amerikada qtiwaya
miпап mосЬuri ibtidai tahsil sistemi qazet, jurnal поgriпа, о
ciimladan reklamrn yayrlmasrna 9arait yaratdr.

1839-сч ilda fotoqrafiyanrn ka9fi yazrlr reНamt уепi
mаrhоlэуо grxaгdr. Omtaa va xidmat barada гeallrýrn tasviri
badii matni аrха рlапа atdr. Fotoqrafiyanrn vizuallrýr tэsvirin
ёпо kegmasina va matnin qtsalmastna sаЬэЬ oldu.

1841-ci ildan mtiqavila ila Filadelfiya qazetlarinda rek-
lam уеrlэgdiгап U.В.Раlmеr ilk reklam agenti sayrlrr. О ;irkat-
larla qazetlarin mЁпаsiЬаtlагiпi tanzimlamaklo уапаgl, motn va
badii tartibatla da magýul оlчrdu. 1844-cii ilda teleqrafin kagfi
uzaq ayalatlarin bela atalatdэn grxaraq informasiya mi,ibadilasi-
пэ qogulmasma ча Ьuпчпlа da rеklаm mаkашпm hiidudlannrn
geniglanmasino takan verdi.

XIX оsгdап АzаrЬаусапdа dкiчгi matbuatm yaranmast
tarixi zаrurоt kimi meydana grxdr.Tiflisda grxan "Tiflisskie ve-
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domosti" qazetinin 1832-ci ilda, "ZakavkazsН vestnik" qa-
zetinin isa l845:ci ilda АzаrЬаусап dilinda bir mЁddat па9r
olunduýu mаlчmdчr. Lakin miistэmlakэ psixologiyasr аsагаtiп-
da ancaq igýalgr dёvlatin ideyalannr diqta еdэп bu пэ9rlагi
уаlrпlz btilliiten -чэrэqа hesab etmak оlаг.

XIX аsriп ikinci уапsrrлJап gаrq <ilkаlаriпdэ 9ар оlчпап
qazetlar da reklama ahamiyyat vermaya bagladrlar. ýarqda ilk
ticari reklam еlапlап 1864 cti ildan Tiirkiyanin "Таrсtimапi
Оhчаm" qazetindэ 9ар olunurdu.

Milli mэtbuattmtan qаrапqчýч sayrlan "OНngi" qazeti ilk
n<imrasindo rеklаm еlапlаппm gаrtlаri Ьаrаdа galacak mtig-
tэrilагiпа mtiraciat edarak yaztrdr: <<Наr kas oz iglari barasinda
bu qazetdэ еlаппаmаlаr basdrгa Ьilаr. Bela еlаппаmаlаr bas-
drran kaslar lмtmdrr ki, еlаппаmапiп hаr kэlmаsiпа iH qapik
versinlar.>(22-07-1875) Elandan gбriindiiyti kimi, qazet-ilk
saytndan ёz igini kommersiya istiqamatinda qurmugdur.

Qazetin ilk sayrnda dбrd rеklаm elant 9ар olunmugdur.
Mtixtalif mcivzulu bu еlапlаr miikammal 9akilda kommersiya
ideyalannr aks etdirirdi. <..<Qafqaz> adlr mtisаfirхапаdа sаНп
olan Tatosov adlr gaxs hаr bir iga vakil оlчr va hаr biT i9
barasinda mtifta maslahat чеriр. Elandan gёriiпdiiуЁ Hmi, gal-
ma hiiquqgtinas, бz bizrresina yeni ba;ladrýmdan, reklam maq-
sadila miifta mаslаhэtlаr bela vermaya rаzrdш.

ikinci elan ev alqbsatqrsr ila baýlrdrr: KBadkubanin 96l
gаhаriпdа, ýirчап yolunun kапаппdа taza tаmiг olunmug ev
firu9 olur. Xahig edan kaslardan iltinras olunur ki, о evin
sahibinin ismini "Okingi" пiп mtingisindan sоru9sчпlаr.> Miin;i
katib mэпаsmt чеrir va malum оlчr Н, redaksiyada mtigtarilarla
qar9rlrqlr аlаqэпi пizаmlауап, yani rеklаm agentinin i;ini gбгоп
gaxs da faaliyyot gбstаrirmig.

UgiincЁ elan isa mаýаzашп iinvamnt dayigmasi Ьагаdаdiг:
KKrasilnikov ёz mti9tаrilэriпа mаlчm еdiг ki, sabah опчп mа-
ýazini Вiruп, 9аhаrа sоЬrапiуапrп miiqabilindэ olan Lalayevin
kаrчапsаrаsrпа k69acэk.>

Sonuncu elan, hamin Birun maýazasmtn раrаkапdа sa-
tt;mt aks etdirir: <Вiruп MaýMasrnda italiyadan galan Bastiyan
adlr kas mаImаr va qеуri dа;lаrdап, hэmginin balrqqulaýrndari
qaynlmr; 9еуlаr firug еdiг.>
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Qazetin bu ilk.sayrndakr tаzэ xabarlar brilmasinda mёч-
cud bazarda пеftiп qiymatlari Ьаrаdа da malumat чеrilir:
<Badikubэda neftin хаlчап, yani iyirmi pudu l manat 50 qapik-
dэп tutmug 2 manat 50 qapik, пеft cёvharinin pudu bogkasrz 65
qэpik, bogka ila 1 manat.>

Digar malumatda isa аrzаýrп va giindalik tolobat mal-
lапшп miifassal qiymati gёstarilir: <Buýdanrn xalvan, y'ani
iyirmi Ье9 pudu 15- dan 16 mапаt 50 qopiya qаdаг, аrрапrп 8
manat, dЁyiintin pudu 18 9ahr, mal atinin alastntn girvonkasi 6
qapik, algaýrnrn 5 qapik, findrýrn girvankasi 12 qapik, qozun 4
qapik, похчd 3 qapik, qаrа kigmig б qapik, san ki9mig 8 qapik,
qaysr 2 9ahr, stiarin gamr 5 gahr, qandin pudu 8 mапаt 2 abbast,

учпчп pudu 3 manat, pambrýrn 5 manat 50 qapik.> Вч molu-
matlarla qazet dбчriiп iqtisadi роrtrеtiпi da уаrаtmаýа mЁvaffoq
оlчr.

GtirЁndtiyu kimi bu sosial reklam elant, ilk Ьжr;dап tica-
rata dаir qiymat va vergi mtinasibatlarini аrаgdrпr. Lakin satr-
аrаsl monalarda taгixi zarurotdon Ьэhrаlапmаk уо[[ап usИhqla
gбstorilir.

Qazetdoki reklam matnlari аsаsэп еlапlаr b<ilmasinda

9ар olunurdu. 20 oktyabr l875-ci il sayrnda isa alqr-satqr ila
baýlr rcklam е[аш toza хоЬаrlаг biilmasinda 9ар olunmugdur:
<Badkubэ gаhоriпiп Malakan baýrnrn уапшdа сапаЬ Vixman
sakin olduýu evin qibla tэrаfi sattlш.>

"OКngi" qazetinda 9ар olunan rеklаmlаr kommeвiya
idey,asr уеriпа yetirmakla уапаýl, sosial-iqtisadi рrоЬlеmlоriп
уагаtdrф dramatik vaziyyэtlari da эks etdirirdi. Qazetin l3
may 1876 -cr il sayrnda 9ар olunmug elan Ьчпа parlaq misaldrr:
<ВаdkчЬэdэ оlап maxsusi Ьапk Ьауап edir Н, may ayrnrn 24-
do, yani 9аrgапЬа gtinii saat onda zilc оlап bankrn htizunrnda,
Mahammadkazrm Hacl Ахчпdоччп zaloqu Н, 9 Иу va 5 bogka
sжsr qabdш, опчп bankdan Ьоrс elodoyi 900 manat ovazinda
fiirug olacaq.>

QazetdaН геklаm еlапlапшп pegakar savilyasinin gёs-
taricisi mаtпiп tahrikedici elementlarla zanginliyindadiг. 25
iучп l876-cr sayda охчучruq: <ivanov adlr digqayшarr usta ge-
пеrаl Lazarevin evinin altrnda mэnzil tutub. Digi оlmауапlаrа
dig qауrпг Н, asli digdon опа tafavЁt чеrmаk olmaz.> Вчгаdд
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daqiq tinvan di;i olmayan mi.igtarilar va xidmatin saviyyasi
реgаkаr Ёsluba malik miiallifin maharati sayasinda <iz aksini
taptr.

Qazetin 25 iyul 187б-+r il sayrndakr iki elan mбчzu
Ьахtmmdап brqlidir. Birinci elanda oxuyuruq: <РеtеrЬurqdа
unversitetin professoru Lazж Budaqov rus, tiirk, tatar dillarinda
bir liiýat qаушЬ, бl5 чагаq, qiymati 5 manat. Xahi; edan,
"ЭНп.9i" qэzetinin idarasindan хаЬаr bilsin. >

Ikinci elanda taza agtlmrg dtikan чэ Ьurаdа gЁndalik
talabat malt olan duzun раrаkапdа satt;r rеklаm оluпur. Reklam
matninda maltn keyfiyyatina da taminat чеrilir: <<Ваzаr Higa-
sindэ mizantn yantnda taza d{ikan agtltb, yaxgr Masazш duzu
sаfilш ki, о duzun rапgi аý, <izii Ьilmаrга tamizdir.>

<Эkingi> qazeti sosial rеklаmlаrа da genig уеr verirdi.
Qazetin 22 sепфаЬr 1876-cr il sayrnda Ьч mcivzudakr elanr

QY паzагdап kеgirаk: <Badkuba 9aharinin malakan hissasina 9i9ak
ý naxo9luýu dtigЁb. Опа binaan polisэxana malum edir Н, hаr

* kasin gigayi olan naxoýu уа gigayi dбуЁlmэmig ugaýr olsa

S ЕаhаПп hэkimi Vахrаmоча malum etsin К, bu naxogluýu
"ý miialica etmak ona havala оlчпчь.>

"Okingi" qazetinin qауэsi xalqtnt mааriflапdirmаk idi.
Reklam еlапlаппdа Ьеlэ bu ргiпsiр qorunub saxlanrlrrdr. Bu
qazetin 21 iyul 1877-ci il sayrndakr Ьir elanr паzагdап kegirak:
<Pavel Yeqorovig Zapaýgenko ki, Иmоjпахапаdа ambmgrlrq
edirdi-malum edir ki, sudlarda vэHllik elamakdan otrti
gahadatnama аlrЬ.Нэr kэs опu vakil еtmэуа xahig etso, опuп
manzilina getsin ki, Kokorevin imaratinda sakin оlur.>> Reklam
matnininda аmЬаrgmtп vakil gahadatnamasi almasrna aglq
mЁqavimat hiss оluпчr.

"Эkiпgi" qazeti dёwtin геаllrqlаппt informasiya gergak-
liyi zэmininda охчсulаппа gatdrnrdr. Qэzеtdэ 9ар оlчпап
reklam чэ еlапlаг gоlir gаtirmэklа yana9r, d<iwiin sosial iqtisadi
manzarasini yaradrrdr. Mahz bu sоЬоЬdэп 9аr hбkumoti iig il
эrziпdа 56 sayr gapdan glxmlý qozetin пэ9riпi dayandrrdr. Bu
dбwda 9ар olunan 23 sayda 33 reklam elanr dаrс olunmugdu.
Reklam еlапlаппdап galan gаliг, qazetda mэqаlаlагi darc
оlчпап 2l mtixbirin amak haqqr ila yanagr, digar хаrсlаriп dэ
ёdэnilmasina va xeyriyyogiliyo sагf
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mеrsiуа mexanizmi qazetin iqtisadi mtistэqilliyina 9arait
yaradrrdr.Bu iqtisadi miistaqillik isэ aйoritarlrýr sarsrdan yaпLt
fikriп fоrmаlаgmаsmа mtinbit garait уаrаdrгdr.

1877-ci ilda кОКп9i> qazeti baýlandrqdan sоша mэtЬuаt
alamindэ bogluq yarand1.1879-cu ilda 9аr hёkumati Tiflisda
Zaqafqaziya ruhani idаrэsiпiп iizvii Seyid Unsizadaya <<Ziya>>

qazetini 9ар etmaya icaza verdi. Sonradan bu qazetin adr
dayigib <Ziyayi-Qafqaziyya> oldu. Qazet ёz sэhifalэrinda эsа-
san dini tabliЁatl ёп plana gakirdi. Vа tabii ki, агаЬ fаrs kalma-
lагiпdэп gen-boluna istifada edirdi. Akademik M.ibrahimov
qazet Ьаrэdэ yazt: <<Ziya>> va <<Ziyayi - Qaфaziyya> kimi
mi.irtэсе fikirlar va mбvhumat уауап qazetlar va опlапп эtrа-
fina toplagmrg gахslаr albatta mtitaгaqqi-demokratik harakatm
qarýlsml ala bilmadilar. Lakin angal tёrаtdilэр.l Qэzet dini
tabliýatla yanaýl gаг i.isul-idarasina ЬiгЬаgа yannmaqdan gakin-
mirdi. Bilavasitэ ре9аkаr i,islubun yoxluýundan bu kobud 9akib
da iiza gtxtrdt: <Xudavandi-alam padgah imperatorumuzu mti-
hafiza va vйqaya etsin.>2

Bu dбчrdа milli matbuatlmиm banisi, реgаkаr qalam
sahibi Hasan Ьау Zardabi kапаrа gakilmaya mасЬur olmugdu.
Maddahlrq чэ yaltaqlrq rasmila9dirilmakdэ idi. Siyasi taqiblaгo
maruz qalan Hasan Ьау ZагdаЬi 1880-ci ilda ailasila doýma
Zardaba k<igtiг. 1896-cr ilda Bakrya qayrdaraq Dёvlat duma-
srnda galrgmaqla yanaýl, Kaspi qэzetila amэkdaglrq etmakla
kifayatlэnir.

XIX оsriп sonlannda АzэrЬаусапdа rus dilinda опа yaxln
qazet па9r olunurdu Н, опlаrdап biri "Kaspi" qэzeti idi. 188l-ci
ildan Bakrda rus dilinda па9r olunan <Kaspi> qazeti az vахt
агziпdа genig gбhrаt qazanmlýdr. Qazetla уахmdап amakdaglrq
edan M.ýahtaxtlr, O.Topgubagov, Э.Hiiseynzada, Э.Аýауеч,
N.Narimanov, C.Hacrbayov kimi milli ziyalrlm kommersiya
istiqamatinda bela mааriфiliуi ёпа gakirdilar. Qazetin 23\08-
1894-cii il 184 sayrnda ucuz qiymata matbaa, mЁhasibat,
dаftагхапа lavazimatlan taklif olunur, kitab, afiga, рrоqrаm va
bilet hаzrrlапmаsmа sifarig qabul olunurdu. 26 \08-1894-cti il

l М.о.iЬrаhimоч.Вбуiik dсrпоkrаt.В., l 957, s.ES.
z <Ziyayi-Qafqaziyya> q.l 879, Ml4.
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l85 saylr qэzetda хаriсi yaztgrlann kitablan silsilasindэn Alfons
Dodenin iki cildinin sattgt Ьаrаdа tam sohifada elan gap edilir.
Нэmiп sayda <О Воп Маrgе> firmаstпtп modda olan glyapalan
ila yanagt, <Qustav List ticarat evil> va genig ge9iddэ qazma
alatlarinin rеklаmt taqdim edilir. Qazetin 28\08-1894--cii il l86
sayrnda <Zingen tikig mаgtпlап, ttit{in mаmulаtlап va
tilgiiclэrla yanaýl mtixtalif vallar-plastinkalar da reklam olunur.
Qazetin пбчЬаti 31/08-1894 cii il l87 saylnda isa bu gtin da
bizim ktitlavi informasiya vasitalarinda reklamt davam edan,
artrq dtinyada mahgurlagmrg <<Nestle> girkatinin u;aq qidasr чэ
qatr si,id reklamtnt oxuyuruq. H.Z.Taýryevla qohumluq alaqasi
olan Вuхаrа аmiriпiп adr hallanan <<вчхаrа amirlarinin sаьчпш>
ticarat markast da vaxlagrn bu qazetin sэhifаlаriпdа reklam
olunurdu.

Oziiniin rеklаm strategiyasrnt formala9drrmrg <Kaspi>
qazetinin takca Ьu saylarr dёvriin iqtisadi mапаrаsiпi yaradabilir.

Zаmап kegdikca эsriп sопuпа уахш dowtin ictimai-siyasi
manzarasi da dayigir. 1896-cr ilda Bakrya qayrdan Hasan Ьау
Zardabi da <Kaspi> qazeti ila srx alaqa saxlaytr. Mahz Hasan
Ьау Zardabi kimi mtikammэl qalam sahiblarinin yorulmaz
amayi sayэsinda artrq bu dёчгdа matbuatm ictimai gi.iчrа
tasirinin formalagmast prosesi yaranmlgdr.

Hamin il Tiflisda gжan "Kavkaz" qazetinda АzаrЬаусапа
dair dэrс olunmug malumatlardan Ьiгiпi nazardan kеgiгmэklа о
dёwЁп ictimai-siyasi vaziyyatini da xarakteriza etmak оlur.
Bela Н, qazetda verilmig: Kýugada Ьа9 чеrап acaib oýurluqda
gаirа Natovanln evindan qiymatli tarixi чэ badii аsаrlоr da
qаrаt olunmuýdur..".t mаlчmаfi Ьir tаrэfdап Qingizxan naslinin
niimayandasi, Panahali xantn tбrоmаsi хап qиr Natэvantn
tэcaviiza mahkumluФ va kёmaksizliyi iiTak aýnst уаrаdr,
digar tаrаfсlэп isa 9аг Ёsul - idаrэsiпiп xalqtmzm taleyina
biganaliyi tasdiq Oluпur. Nahayot ki, mazlum xalqrn igarisin-
dэп gtxmtg milli burjuaziyantn matbuat Ьаzаппа da mаrаq
,gёstarmosi ictimai gi.iurun oy:mmaýlna asash 9arait уаrаdrr.

1897-ci ilin oktyabnndan "Kaspi" qazetinin nagirlik sala-
hiyyati xeyriyyagi kapitalist H.Z.Taýryevin ixtiyanna kegir. 24

'<<кавказu г. 1896.М1 81
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iyun 1898-ci ildon Hasan Ьау ZэrdаЬiпiп Hirakani Э.М.Тор-
9uba9ov qэzetin redaktorluýuna ta'yin olunur va о 20 оktуаЬr
l907--ci ilэdэk bu vazifada galrgrr. Bu arafada qozetin gйclii
maliyya dastayinэ malik olmasma Ьахmауаrаq, kommersiya -
reklam iizra baliyyat istiqamatini qoruyub saxlayrrdr. Belalik-
la, da matbuat tariximizda mi,ihЁm mаrhаlэ olan <Kaspi>
qэzetinin reklam strategiyasr formalagrrdr.

АzаrЬаусапdа sovet hakimiyyati qurulana qэdаr mtixtэlif
dillarda 9ар olunan alliya yaxrn bolgevik qazeti digarlorini
stxtgdmrdt. Bolgevik qazetlaгi аrаstпdа ап uzun0mtiTliisii "Ва-
Hnskiy rаЬоgiу" qazeti oldu. Bu qazet hэmigа reklama mtihtim
эhamiyyat verirdi. ОktуаЬr inqlabrndan sопrа bela, qazet bir
nega il reklam baliyyotini geniglandiгmakda davam etdi. 1923-
24-ci ilаrdэki sауlаппdа isa hэtta "Telefonnty btilleten" adr
altrnda reklam sahifasi gap оluпчrdu. Bu qazetdэ vaxtagn rеk-
lam sifarigi Ьаrаdа bela Ьir elana rаst gаliпir: <<44-46 пёmrаli
telefona zang etmakla, reklamgr Akim Koqanrn vastasila btitiin
yerli va acnabi qаzеtlаrэ sаrЬli qiymэtla rеklаm уеrlа9diга bi-
larsiniz. Orijinal ideyalar, miikammal icra va аsrаrапgiz rasm-
lэр>. l ,

Zаmап kegdikca sosializmin inzibati amirliyi bu qэzetin
rеklаm sahifasinda da ёziinti btiruza чеrir. Qэzetin аЬчпа
kampaniyasma hаsr olunmug reklam plakatrnda, al-ayaýrndakr
Ьчхочlап qumtý mtisalman aКngi pillalarla tizarina "BaНnskiy
rabogiy" yazrlmrg qazet redaksiyasrna qalxrr.Bu tasvir iizarinda
isa <Sanin Ьоrсuп "BakinsНy rаЬоgiу" qazetinin tэbliýatgrsr va
abunagisi olmaqdrr.>2 sбzlari yazrlmrgdir. Sosializm dочЁпdа
digаr ki,itlэvi informasiya vasitalari Hmi qazetlar da qlobal
tabliýat funksiyasrnr уеriпа yetiгirdi,

ХХ аsriп 80-ci illarindan раrtiуа qаrаrlаппdа tэsbit оlчп-
maqla, dбvlat miqyasrnda yenidanqurma pardasi altrnda sosia-
lizrnin qопrпmаsmа cahd gбstarildi.Lakin xarici q{iwэlarin
tasiri va daxili mЁqачimэt Ьчпа imkan чеrmаdi.

199l-ci ilda Sovet dбvlati iflasa uffadrqdan sonra siyasi,
iqtisadi va mаdэпi di.igi.inca tаrziпэ gcira Ачrорауа yaxtn olan

l"Бакинский 
рабочий" 03.II.-l7. IV-l923.

2 <<Бакинский рабочиЬ22. l 2\l923.
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Baltiýanr respublikalarda demokratiya va Ьаzаr iqtisadiyyatr
tezlikla бztinti tasdiq etdi. Digаr rеsрuЬlikаlапп bir negasinda
sosializm dёчЁпdэ idаrэеtmа strukfurunda rеаl gtiсэ malik
оlапlапп mtilkiyyat iddiasr, romantik taxayytillii xalqgrlarrn
tadrici tаlэЬаtlап ilэ i,ist-tista diigdii. Ваzэп bu proses hatta
vatэnda9 mtihагiЬэsi tahliikasi da yaratdr. Bu rеsрuЬlikаlапп
bazilarinda kanardan qrzrgdrnlan separatgrlrq siyasoti опlапп
аrмi bi,it<ivltiyiinii роzаrаq mtistaqilliyi sual altrnda qoydu.
Biiti.in bu qlobal hadisalar zaminindэ fоrmаlаgап Kitlavi
informasiya vasitalari demokratiyamn va bazar iqtisadiyyatrnrn
foгmalagmasmda уахmdап igtirak etdi.

Bazar iqtisadiyyatrnda reklam mtistaqil matbuatrn fоrmа-
lagmasrnda asas аmilэ gevrildi. Matbuat rеklаmlап, dёvri mat-
buatda haqqr tidanilmakla 9ар olunan еlапlаппt ahatalandirir.
Matbuat еlапlап operativ informasiyamn хаЬаr va гаsmi
hesabat janrlarrnda oxucuya gatdrnlrr. Miikammal elanda mаlm
va уа xidmatin kommersiya ideyasr iri 9riftlarla <in plana
gatirilir, maqsэd va mэrаm haqqrnda qrsa mэlumat чегilir.
Эlача malumat iigiin iinvan va telofon elanda ёz aksini taprr.
Nа9гi elanda girkatin ча уа mаlш emblemi ila yanagt, illЁstrativ
materiallar da aks оluпur. Ticari elanlarda mal sifarigi tigiin
blank va уа kupon da gap oluna bilir. Mii9tari Ьu blankr ча уа
kuponu doldurmaqla rеklаm olunan malr tаlэЬ edir. ВirЬаgа
satrg xidmati miigtari talabini уеriпа yetirir.

Kiitlavi informasiya vasitэlari arastnda asan эldа оlчпап
qazet, rеklаm taqdimatrnr sadala9dirir. Qэzetin tirajr televiziya
ila mЁqayisa oluna bilmosэ do, buradakr reklamla mi.igtori daha
darin iinsiyyэta girir. Yazrlr matn goxluq i.igiin ehkam kimi
qavranrldrýtndan, tarixiliyi qadim olan qazet reklamr artrq mЁ9-
tаriпiп daimi raýbatini qazanmtgdrr. Вчпчпlа bela matbuat
bazannda qazet audiovizual Hitlavi informasiya vasitalarinin
tazyiqina davam gatirmadiyindan yazit геklаm yalntz azsaylt
qэzet oxuculannr ahata edir. "Оsгiп awalindэ takca Nyu-
Yorkda on sakkiz giindalik qэzet gtxlrdr. Эsriп sonunda bu
qэzetlorin sayr bega yendi."l Saymtn azalmast ilэ yanagr tirajrn
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artmast genig ktitlanin qabul itdiyi iimumxalq qazetlarin mat-
buat bazannda oziinЁ tasdiq etmasi ila baýlrdrr. Digаг vacib
mаsэlа isa qazetin texnoloji sэviyyasinin yi.iksalmasidir. Qiinki
segim htiququna malik mtiasir охчсч estetik dауэгiпi ya|ntz
гапgli qazetlarda qoruya bilan rеklаmа аhаmiууэt чеrir.

Respublikadakr ciddi qаzеtlэriп aksariyyatinda rеklаm
bKilmasi faaliyyat gбstаrir. Bu Ьёlmаdа galrgan rеklаm аgепtlагi
sifari;gi tagkilatlarla alaqani tanzimlayirlar. Reklam sэhibsinin
qiymatindaki gi.iza9t va аlачаlаr mёчсчd Ьаzапп diqtasila tan-
zimlanir.
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3. JURNль MocMUa REKLAMI

1835-37-ci illarda па9r olunan "Southern Literary Mes-
sепgег" dargisinin tiгajrnrn yeddi yiizdan, iig min beg yiiza gat-
mast reklamgrlrýrn taгixina hakk olundu. Jчrпаlrп redaktoru,
cami qtrx il yagamrg gбrkэmli yazlgl Edqar Alen Ропчп tэsviri
<in plana kegirmasi, jurпаl-mасmча rеklаmr sahэsinda miihiim
addrm oldu. 1839-сч ilda fоtоqrаfiуапm уаrапmаst isa jчrпаl-
mасmuа rеklаmmm inkigafina takan чеrdi.

Milli madaniyyatimizin inkigaf tarixinda xtisusi уеr tutan,
mаtп va illi.istrasiya alaqalari tizarinda qurulan jчrпаl-mасmча
геklаmr. АzаrЬаусапdа tarixi эпапауа malikdiг. G<irkэmli па9iг
Сэlаl Unsizadanin l883-cti ilda aski alifba ilo Tiflisda па9r
etdirdiyi "Ka9Нil" macmuasinin sahifalarindo qаlэmdэп tut-
mug hаmаm lэvazimattna qadar mtixtalif mal va xidmat rek-
lаmlап gap olunurdu. Bela К, mасmuа hamin ilin 10-17-ci
saylannda "Zinger"markah tiК9 magrnt, damir 9аrрауr, divar
kaýrzr vo чсч учmrч qalam rеklаm etmigdir. Bundan baýqa
"KagНil" mааriфi funksiya dagryan sosial rеklаmlаrа da уеr
verirdi. Hamin ilgap olunmug 18-20-ci saylannda qazet <<Vеп-

ton> adlr muzeyi reklam еdir. Reklam mаtпiпdэ muzeyda nii-
mayig etdirilan "Napaleonun na9i", "Сап altb gedan azrall",
"Hind hёkmdап ча xanlml" kimi rаsm asarlarinin аdlап
sаdаlашr. Muzeyin salonlanndan Ьiгiпdа avtomatlagdrrrlmrg
inýan, heyvan vo quý mtiqawalaпnrn ntimayig olunduýu
bildiгilir. KKagНil>iin 24-26 saylannda siqaret va dаrmап
реrараrаtlапшп reklamlna, 27 sayrnda hacc ziyaratinin tagkili
Ьагоdэ геklаmа rаst gэlirik. l891-ci ildan <Ka9Нil>iin na9ri
dayandrrrlsa da, о qisman da olsa <Эkiпgil>пiп demokratik
апапэlаriп уеriпэ yetirarak milli diigiinca tarzinin уаrапrЬ
inkigaf etmasi prosesini davam etdirdi.

Obyektiv kommersiya maqalalari va reklam baxtmmdan
<Ka9kiil> baliyyatini tanzimlayarak miistaqilliyini alda sax-
laya bildi va m{ikammal matbuat nЁmunasina gevrilarak ёzii-
niin tarixi missiyasrnr уеriпа yetirdi.
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<Кэ9kЁl>>dэп sопrа iH эsriп аупсmdа jчrпаl-mасmuа
пэ;ri sayasinda uzunmtiddatli bogluq yarandt.

1906-cr ilda Calil Mammadquluzadanin yaratdrýr-redak-
toru чэ na9iri olduýu "Molla Nasrэddin", 1907-ci ilda Э.Эliуе-
vin redaktorluф ila ayda iki dafa grxan "Bэhlul", 1910-cu ildэ
D.Bi,inyadzadanin, l9ll-ci ilda Э.Эliуечiп rеdаktоrluýu ila
haftalik glxan "Ап", l9l2-|3-cii ilda Seyid Hiiseynin nagirliyi
ila aylrq "Kalniyyat", l9l4-15-ci illarda Н.Vаzirочuп nagirliyi
ila hэftalik "Mazali", 19l5-1б-сl illэrdа Miiznib Miitallib-
zadanin паgiri va redaktoru olduýu haftalik "ВаЬауi-Эmir"
satira jчrпаllап va mасmuаlаri эsаsап illiistrasiyalar hesabrna
tamaýagl mаrаýtпа sabab olurdu. Satira jапп опlапп rеklаm
fэaliyyatina asash gakilda mапе olsa da amtaa kimi Ьмаrdа
safigma tэmiпаt verirdi. Сэmiууэtdа m<ivcud olan kaskin
qагgrdurmапr эks etdiran satira jannna yiiksak talabat siyasi
reklamm foгmalagmastna 9arait yaradrrdr.

Sovet dciwtinda total tabliýat бпа gakildiyindan 9ар
оlчпап jurпаllаrdа ЬirЬаgа rеklаm mоhsчllаппа rаst galinmir.
Ваzаr iqtisadiyyatmtn Ьаrqаrаr olduýu mtiasir reklam di.in-
yastnda isa jчrпаllаr xiisusi gэkiуа malikdirlar. Qiinki jurnal
rеklаmr qazetlara пisЬаtэп bahalr olsa da, daha чzчпбmiirlii
hesab оluпчrlаг. Badii-estetik dауаrа malik jчrпаl faal охчсчlаr
tarafindan daim qorunub saxlanrlш чэ эldэп--эlа kegir. Оdur ki,
jurпаl, аsаsэп, ayda Ьir dafa па9r olunsa da, uzuп miiddatli
istifadэya уатаrlrdrг.

Umumilikdo hаr Ьir jчrпаl, dolayr yolla olsa da, reklam
baliyyati ila magýul оlчг. illtistrativ mаtеriаllапп va fotogakil-
lаriп keyfiyyati baxtmmdan jurnal reklamt miihiim аhаmiууэt
dаgrуrr.

Kegid d<iчrЁпiiп kortabii talabi naticasinda Ьаzша ycinab
mауап Ьir srra reklam jчrпаllап meydana grxarmrgdr. Эsаsэп
эmtаа yaxud imic rеklаmlапшп illtistrasiyalanndan ibarat olan
bu juгпаllапп Юtlэvi tiгаjr uуdurmа gёstэriсi idi. Ciinki Ьаzаrа
уёпаlmауап jurnalrn rеуtiпq cadvalinda уегi da ola bilmozdi.
Belolikla, Ьч rеklаmlапп mtigtariya gatmaq gansr da уох idi.
Bolka da bu jчrпаllапп sayt hаr sahibda 9ар olunmug
rеklаmlапп sayrndan Ьir qadar 9ох idi. Ciinki yalnrz геklаm
illiistгasiyalanndan ibarat jurnalr amtaaya gечirmаk, sattgmt
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tagkil etmak aslindэ mtimki,in deyildir. Оdчr ki, jurnalrn vaý-
zallarda, mehmanxanalarda paylanacaýtna sёz чеrап nagirlarin
tezlikla sifariglari itiгmasi tabii idi.

Srrf rеklаmlа ma;ýul olan jчrпаllаr asasan istehlak baza-
rlпl va iggiizar mtihiti эhata edir. АzэrЬаусапdа bilavasita
istehlak Ьмаппа aid olan jurпаllаr hаlэ ki, genig populyaгlrq
qazanmtglar. i9gЁzar alamla baýlr <Consaltig bizness>, (StilЁD,
<Nage чrеmуD) kimi реgаkаr juгпаllаrm isэ yalntz rus dilindэ
па9r olunmasr tirajtn агtmаsmш qаrýlsmа sadd 9эНr.
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4. RлDiо RЕкLлмI

ilk radio reklamr 2 поуаЬr 1920 --сi ilda Pensilvaniyantn
Piptsburq gоhог radiosundan yaytmlanmlý ча о zamandan bagla-

уаrаq tadrican efirda ёzЁпа m<ihkam уеr tutan rеklаmlаr rаdiо-
пuп mаliууэ manbayina gevrilmigdir. Reklam matninin fогmа-
lagmastnda mtihiim ahamiyyat dagrdrýrndan miiasir паzаriу-
уаgilагdап bir qismi televiziya ila miiqayisada radio еfiriпа
tisti,inltik чеrir. Опlаr Ьuпu radio dinlayicisinin fэallrýr ila
аlаqаlапdirirlаr. Radioda dinlayici sanki miiallif matnina gаrik-
dir. Kommersiya ideyasrnr ЬirЬаgа aks etdiran matn ekrandtr
istar-istamaz arxa plana kegir. Radioda isa matn арапсt rol
oynaylr.

Tasvirla matn alaqalarinin yarada bildiyi miikammal
drаmаtuгji model televiziya ekrantnda audiovizual xariqalar уа-
ratmaýa qadirdir. ýiibhasiz ki, diinya televiziya еkrапtшп rеk-
lam mэhsullаппdа da sanat asarlari daim yaranmaqdadrr.
Lakin audiovizual dramafurji model yaranmadrqda tasvirla sa-
sin qargrlrqlr - audiovizual эlаqаlаri itir. Bu halda televiziya
tamagagtst уа|пz еkrапdа sevimli aktyorun bu gtin песа gci-
riindtiyiinii izlamaklэ kifayэtlanir va naticэda sёzЁп ekranda
aktivlagdirilmasi da mtimki.in оlmur. Oziinэmaxsus tasvir dilina
malik оlап televiziya ekrantnda stiz asas dramatudi hadisada
faal igtiгak еtmir.

Zаmап раrаmеtriпdэ s<iziin mtistэqil taqdimatrna imkan
veк)n radio, ki,itlavi informasiya vasitalari аrаstпdа xiisusi уеr
tutur. Radioda reklamln haztrlanmasr daha operativ hayata
kegirilir. Digar Hitlavi informasiya vasitalari ila mi.iqayisada
rаdiо rеklаmlшп yaranmasl va niimayigi iqtisadi baxrmdan da
sаrЫidir.

Radiodan fasilasiz axrb galan sas, Ьir 9ох hallarda dinla-
yicinin diqqatindan yan kego bilir. Lakin fasilasizlik prinsipi
gtiuraltr alama ntifuz еtmауэ 9эrаit уаrаdш. Vа 9tibhasiz ki,
rаdiопuп бzЁпэmахsчs dinlayicilari vardrr. Dinlayici ilэ tak-
batak va uzunmiiddatli iinsiyyato giran radio on intim infor-
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masiya vasitasi saylhr. Tadqiqatlar qadrnlaгrn radioya daha gox
mаrаq gёstardiyini tэsdiq еdiг.

Tasvirin yoxluýu sаЬэЬiпdап radio rеklаmmdа gбгmа,
tantma refleksi уаrапmш. Оdчr ki, гаdiо геklаmmdа xidmat va
kompaniya rеklаmlаппа genig уеr verilir. Bu rеklаmlаrdа оЬ-
razlt metaforadan genig istifadэ оlчпчг. Gergakliyin ЬirЬа9а
toqdimatrna ehtiyac duyan amtaa чэ уа mаrkа rеklаmr isa tasr;,,
mэhdudluýu ucbattndan radioda бziinii doýrultmur.

Эп sadэ гаdiо геklаml diktorun oxuduф elandrr ki,
Ьчrаdа da sasin badii tartibatrna ehtiyac уохdчr. Radio rеk-
lаmmm zаmап kasiyinda аlqогitm stirati - az vaxtda bacardrqca
gox sбz sёylanilmэsi lazrmi natica чеrir. Digar vacib masala isa
intonasiyanrn dауigkэп taqdimattdlr. Nаzэrа almaq lazrmdrr ki,
radio-reklam matninda Ыaýatli, ritоrik ciimlalar бziinii
doýTuldur.

Radio геklаmlпtп aktivliyini аrtrгmаq iig{in stiztin, sasin
va musiqinin badii texniki imkапlап ila yana9r mёчzчпчп badii
hэllindan da istifada оlчпчr. РrоЬlеmiп hallina ytinalmig hadi-
sэlаr toplusu olan mёчzч kоmmегsiуа ideyasrna xidmat edir.
Dinlэyici mаrаýrпt qrzrgdrгmaq tigiin rаdiо rеklаmmdа seks,
qorxu, goxlu pul Ьаrаdа mёчzчуа dаir stizlaг tasirlidir. Telefon
zanglaгi, polis va уапфп siгenast bela mёvzulu drаmаfuгji
strukturu aktivlogdirir. Оdчr Н, radio rеНаmmdа uýurlu mёчzч
halli, gticlii tasira malikdiг.

Reklamrn mбvzu istiqamati halledici rоl oynasa da, опuп
jапr tayinatr da vacib masaladir. Xidrnatta baýh rаdiо rеklаm-
lаппtп jапr segiminda komediyaya iisttinltik veгilir. Real hayat
fraqmentlarini aks еtdirап digar агхеtiр janTlarda da badii
tartibat iigiin hadsiz imkanlar уаrашr. Эmtаа ila baýll radio
rеklаmlаппdа mtiasir iпfогmаsiуа jапгlаппdап da geni:; lstifada
оlчпчг. Qtxt9, 9аrh, miisahiba ча s<ihbat kimi inltlrmasiya
jапrlап gergakliyin tэqdimatrna уёпаlir. Bu jапrlаг bildii tarti-
bata yatrmlr olmadlýrndan, Ьчrаdа estetik tаlаЬlэri,, ,lhэmiууоt
чеrilmir.

Molumdur ki, televiziya ЬirЬаgа tinsiyyat vasltirsi kimi бz
tamagagrlannt amali faaliyyatdan аушаrаq audl,,r lzual iпfоr_
masiya ахmlпа calb еdir. Оdчr ki, televiziya reklitllrl daha nii-
fuzedici чэ mahsuldar hesab оlчпчr. Televiziy.r tаmаgаgllапп-
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dan fэrqlr olaraq radio dinlayicilari paralel olaraq amali faa-
liyyatla ma9ýul ola bilir. Tadqiqatlar gбstоrir ki, radio din-
layicilarinin cami 30 faizi rеklаmа ohamiyyat чегir. Nэzаrа
almaq laamdr ki, tasvir taqdimatrna i.isti,inliik чеrап televiziya
tamagagrlannda Ьu aktivlik faizi iki dafа gохdur. Оdur ki, ра-
ralel gakilda radio va televiziyada eyni reklamtn verilmэsi
maqsadэuyýundur.

"Teksun" yaýrnrn rеklаm klipinda gэпс ailada galin аriпэ
bu yaýda хсirаklаr hazrrlaytr. Эr igtahla yedikca агха plandakr
"Tekýun" уаý tanэkэsindan yagrl zоýlаr qalxtr ча qlппzl
gigаklаr agtr. Bu tasvirlari diktor matni mtigауiэt edir: "Tek-
suп" dtinya standartlanna uуýuп ytiz faizli bitki yaýrdrr. Bu уаý
dafalarla beynalxalq kulinariya sargilarinda miikafatl ar qаzап-
mtgdrr. "Teksun" keyfiyyatda takdir!" Eyni matnin paralel ola-
rаq radio еfiriпdа davamlt olaraq sэslandirilmasi televiziya
reklamtntn qavraytýlnln aktivla9dirilmasina xidmat edir.

Digar televiziya rеklаm klipinda isa, "Final ра9а" gayt
reklam olunur. Reklamrn dramaturji modelinda "ATýtn mal
alan" filminin motivindan istifadэ оluпur: " Hiylagor аrsпmаlgt
takidlo Gil7сihredап "Fiпаl pafa" SеуIоп 7aylп dапlопоуi
xahis edir. Опlаr birlikda gау dotпloyirlar.Sultan Ьоу qeyzlo
Аrупmаlgtуа qE vеIтпоуосоуiпi Ьауап еdir. Lakiп Gtilgбhrcпiп
опа taqdim etdiyi gауdап Ьir qurtum i9ап kiпi fil<riпi dayiporak,
паmпuпiууаtlа bu izdiuaca razthq vеir. Sеviпсlо пеуdапа
8Iхап 9ау qutusuпu tаmаsаqlаrа taqdiп edir: *Finai

раsа---gауlапп paýag. "Radio reklamtnda isa klipin sas iiпsЁrlо-
rindan iЬагаt mikropyes tamagagrlara taqdim edilir.
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5. тЕLЕчiziуд RЕкLлмININ
роsтмопвкшisт мднiууатi

Diinya daim harakatdэ olan materiya kimi zaman чэ mо-
kan gargivasinda mtivcuddur. Zаmапtп abadiliyi va makantn
htidudsuzluф isэ mаtеriуа sayrlmayan gtiur hesabma dark
оlчпчr. l94l-ci ildэп Kitlavi informasiya vasitalari sшаlаппа
daxil olmug televiziya zamanln abadiliyi vo makantn sonsuzlu-
ýu апlауrgrшп dark olunmasma takan verdi. Bu рrоsеsi Hitlavi
gokildэ hayata kеgirап televiziya rеklаmа genig уеr ayrrdr.
Texniki tarcqqi hesabtna l955-ci ildan уаrапап rапgli televiziya
iso reklamrn badii hallinda yeni imkanlar agdr. Gбriintti -tasvir
televiziya reklamtmn vizual ifada vasitэsi kimi oziinЁ tasdiq
etdi. Таsчirlа sas vasitalarinin birliyi isa audiovizual sistem
уаrаtmаqlа televiziya reklamtnt da sanat sahasi kimi tasdiq
etdi.

АzаrЬаусап televiziyasr уаrапdrýr vaxtdan miixtэlif elan-
lаr еfirэ verirdi. Bu igla televiziyantn buraxtltg gtibasi mа9фl
olurdu. 197l ci ildan isa televiziyanrn reklam va elanlar ;ёbasi
mtistaqil struktur kimi faaliyyata bagladt. Таdriсоп televizi-
уапm informasiya, tэdris, aylanca fuпksiуаlапшп mahiyyэtinda
igtirak edan rеklаm elementlari kommersiya funksiyasr dagrya-
rаq alava gэlir monbayina gevгildi.

Nazara almaq lмtmdrr ki, hadisalilik prinsipinda sensa-
siyanm teleekranda ЬirЬаgа taqdimatr bela operativ informasiya
mэпЬауiпiп telegirkatin va mtiallifin rеklаmmа da xidmэt edir.
Analitik informasiyanm asas gёstoricisi hesab оlчпап qlobal
рrоЬlеmiп tahlili isa biittin Ьuпlаrlа yanaýr, obyektiv dtigiinco
tarzina malik Ьrdlэri da genig tamaýagl Hitlasinin diqqat mаr-
kэziпdэ saxlaytr.

Наr hansr Ьir ictimai, iqtisadi va madani liderin hayatrnda
bag vermig hadisa, sensasiya kimi operativ infoгmasiyada ciddi
mаrаq doýurur. Sada votanda9m hayatrnda bag чегmig eyni
hadisa isa geni; tamagagl ki,itlэsinin mаrаýrпа sэЬоЬ оlmur.
Odur ki, ёziintin daxili azadlrýrnr qorumaq tigiin populyarlrqdan
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qagmaq sada vэtэndag Ёgtiп поrmаl hаldrr. Nizaminin tabirinca
desak, <Вэпёчgэ ol qoxunu duymasrnlap - fikri Ьеlаlэriпiп
hayat pгinsipidir. Lakin tanlnmaq, diqqat mэrkаziпdэ olmaq
talabatr ictimai, siyasi, iqtisadi va madani liderin maddi vo mэ-
navi ehtiyacrna gevrilmasi tэbiidir. iпfогmаsiуа ргоqrаmlаппtп
siyasi reklamla birbaga alaqэsi dэ mэhz bu maqamda meydana
9lхlr.

Maddi va manavi kapital qazanmaq meyli, potensial miig-
tarinin daim diqqat markazinda olmaýr talab etdiyindan оре-
rativ iпfогmаsiуа рrоqrаmlап da fэal rеklаm vasitasina gечrilir.
Lakin пэzаrа almaq lazrmdrr ki, ictimai, siyasi, iqtisadi va mа-
dani liderin operativ informasiyada taqdimatt yalntz hadisэlilik
prinsipi daxilinda oziinii doýruldur. Hadisaliliyin sЁпi gakilda
yaradllmasr isэ informasiya gergakliyini daýldaraq antireklama
sabab оlur.

Operativ infoгmasiyada hаr hansr liderin i,izvi gakilda
hadisalэrin саrауап etdiyi mi.ihito сэlЬ olunmast maqsadytinl{i
gakilda hall olunduqda reklam elementi <izi,iniin badii hallini
tарш. Masalan, iqtisadi mэkапdа miihiim ahamiyyat kasb edan
qida istehsalr miiassisasinin agrlrgrndan hazrrlanmrg rероrtаj,
hamin mtiassisa iigiin imic reklamrdrr. Agrlrgda igtirak edan
dtivlat niimayandэsinin ilkin mahsulun dadrna baxmast чэ Ьа-
уапmэsi isэ mahsul markast tigiin uфrlu reklamdtr.

ýirkat va miiassisalarin operativ infoгmasiyada reklam
mаrаýr tэbii olsa da, bu ап alverigli vasita saytlmtr. Вir 9ох hal-
larda operativ infoгmasiyadakr rеklаm elementi oziiniin mantiqi
hallini Ьеlэ tapmrr. ýirkat va mi.iэssisalarin qagqrnlara yardtmt
kortabii rеklаm kompaniyasr altrnda hэуаtа kegirilirdi. Bu d<ivr-
da goxsaylr problemlari olan qagqrnlara <ýollan> suyu рауlап-
masr Ьаrаdа iпfоrmаsiуа siijetinin еfirа getmasi dэ li,izumsuz
idi.

Operativ iпfоrmаsiуашп xronika jапппdа istehsal, sattg va
уа xidmat miiassisasinin agrlrgr barэda malumat diktorun deyil,
арапсl miiallifin taqdimatrnda potensial mЁgtаrilаriп diqqatini
gakir. Вч faklrn va hadisanin operativ canlanmastnda rероrtаj
jапп miihiim аhэmiууаt kasb edir. Вurаdа miiallif hadisanin
igэrisinda olduýundan tamagagrda miikammal tosэwi,ir уаrаdа
bilir.
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Canlr reportajda tamagagt, igtirakgrsrna gewildiyi hadisa-
nin ilkinliyini yaxrndan hiss edir. Hadisanin taqdimat рrоsе-
sinda mtiallifin aktivliyi qачrауlýа mапе оlчr. Scizgiiltik va
mtiallifin бzЁпiiп ekrant zэbt etmasi isa audiovizuallrýrn daýrb
maslna va miiallif yozumunun itirilmasina sabab olur. Yalntz
drаmаturji talabat olduýu halda ekranda gёrЁпэп pegakar
miiallifin az sozla mбчсчd hadisaliliyi qаЬаrtmаq qabiliyyэti,
dramaturji ilkinliyin audiovizuallrýrnrn ali maqsadэ уёпаlmа-
sina 9arait уаrаdш. Reportajda еkrапdа gёriiпоп mtiallifin -
арfflсmlп kadrda harakati va geda-geda dantgmast уаlшz fon-
dakr hadisaliliyin drаmаtчгj i inki9afinda ёzЁпй doýnrldur.

Istehsal miiassisalarin agrlrgrnda, yeni amtaa mаrkаstшп
taqdimatlnda, segН kompaniyalannda rероrtаj jапппdап istifada
az эlчеrigli va passiv reklam cahdi hesab olunur.

Ва9 чеrmig hadisanin ча уа faktrn Ьаrраsrпdа miisahiba
janrrndan istifada бziinii doýruldur. Реgаkаr miisahibada mёч-
zunu ahata edon hadisalar toplusu kegmig zamanl aks еtdirэп
tigiincЁ раrаmеtrdа apanldrqda mtiallif уоzчmu бziinii doýTul-
dur. Informasiyanrn operativliyi yalnrz mtisahibin taqdim olu-
пап vizual faktrn бzЁпdап daha gox dэqiq malumata sahib о1-

duýu hаllаrdа ёzi.iпЁ doýruldur.
Operativ iпfоrmаsiуашп rasmi hesabat jапппdа istehsal

sэviyyasi, iqtisadi siyasot va mal dёчrЁууэsi Ьаrаdа malumatlar
aktiv ictimai hadisaya gevrila Ьilmir. Naticalэrin Hitlavi mtiza-
kirosinin sosioloji sоrф Hmi tamagaglya ýшпmаst isa antirekla-
mа sаЬэЬ оlur. Eyni mбчzuпuп sfudiyaya da'vat olunmug girkot
чэ mtiassisa niimayandasi tаrаfiпdап monoloji grxrg jапппdа
taqdim olunduqda, 9жlý9mm yeknasak portreti audiovizuallrýa
хаlэl gэtirаrаk ekranr rаdiоlаgdrпr. Qrxrg jannnda awalcadan
hazrrla9rb maýq etma, atalar sёzii va misallardan istifada fardi
xiisusiyyatlari aks etdirmadiyindan amirliyin gёstaricisi hesab
оlчпчr. Amirlik standartr isa xtisusan glxlý jannnda saгigtasiz-
liyin bэsit taqdimatr kimi diqqati calb edir. Bu jапr <incadan
hаzшlапmtg miihita ehtiyac duyduфndan postmodernizmdan
uzaqdrr. Postmodernizmin fasilasizliyi reklamrn da demokratik-
liyinin gtistэricisi olan kiitlaviliyi tэlоЬ edir. Qrxrg jапппа xas
olan tаkаЬЬiiг, qeyri insani hal kimi kiitlavilik amsaltntn agaýr
dtigmэsina sabab оlur. Bununla belo, operativ informasiyanrn

зl



btitiin bu jапrlап mtixtalif saviyyada rеklаm funksiyasrnr da
уеriпа уеtiга bilir.

ýirkat va miiэssisa imicinin diqqэt markazinda saxla-
ntlmast iigtin televiziyanrn analitik informasiya еkrапr эlчегi9li
rеklаm vasitasidir. Наr hanst Ьir analitik informasiya рrоq-
rаmlшп dekorativ tartibatrnda giгkэtiп embleminin davamh
оlаrаq g<irЁnmasi imicin xattгlanmastna, yadda qalmasma garait

уаrаdrr.
Kiitlэvi informasiya vasitalari arastnda televiziya reklamt

daha 9ох tahlil va tanqid оlчпчr. Bu isa опuп genig Hitla
arasmda populyarlrýtndan хаЬаr чеrir. Polulyarlrýrn sababi isa
televiziyanrn gtistaгmak Ьасапýrпdаdrг. Reklam nozariyyagisi
V.ýубпеrt gёstагmапiп tasirina dair bela Ьir misal gэkir:
"Orkestrdan zarif, ilrq ifa talab edan drijоr Toskanini ipak das-
malrnt grхапЬ ehmalca уеrа аtш va опu sеуr edir. Orkestr onu
апlауш vo xafif musiqi sasi havada stizmэуэ ba9layrr.l

Тэsчir tizarinda qurulan televiziya геklаmt bahalr olsa da,
audiovizuallrýrna gёга <iztinti doýruldur. Televiziya ekranrnda
gergakliyin audiovizual niimayigi, gtiura чэ 9tiuraltr alama niifuz
etrnaya imkan чеrir. Вuпчпlа da televiziya reklamr sanki mtig-
tarini ofsunlayaraq, mal almaýa ча уа xidmatdan istifada et-
maya tahrik edir. Televiziyanrn saysrz-hesabsrz badii va texniki
vasitalari гeklamgrlrqda genig imkanlar а9rr. Вчrаdа tasvir va
sas birliyinin yaratdrýt есаzkаr alam, kommersiya ideyasmm
badii ekvivalentlarinin meydana glxmaslna garait уагаdrr.

Badii cohatdan reklam klipinin istehsalr asason tеаtг
sэnatinin qanunlan gargivэsinda hayata kegirilir. Bu kliplardэ
drаmаtчrji model sahna mэkашпа uyýun dekorda faaliyyat
g<istaran аktуог plastikasrnr rejissor yozumuna tabe etdiгir. Drа-
mafurji baxrmdan аktуоr canlt va уа сапsи реrsопаjlаrlа ужчd
detallarla da avaz оlчпа bilir. Qэkilig real чэ уа garti паfurаdа
apanldrqda Hno estetikast meydana glxrr. Mtiasir televiziya tex-
nologiyasr isa klipin cizgi va qrаfik hallinin уаrапmаsmdа gox-
saylr imkanlar а9rr.

Dramaturji modelin tipina gёrэ kliplar Ьiri-Ьiriпdап forq-
lапir. Оп geni9 yayrlmrg informasiya tipinda mal va уа xidmot

l В.Шенёрг. Грялущая реклама. М., l999 с. l3l
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haqqrnda sadacэ infoгmasiya verilir. Mi.irakkab strukturlu klip-
larda isa dramaturji vaziyyatin бп plana gatirilmosi reklam
оlчпап mal va уа xidmatlэ baýlr рrоЬlеmlаriп g<iziilmasina оЬ-
yektiv garait уаrаdrr.

МЁаsir rеklаmt 70-ci illardan fоrmаlа9ап kоmрЁtеr оучп-
lап ча еlеktrоп-гоk musiqisinin tasirindan уаrапап videoklip
estetikasr mеуdапа gatirdi. Telereklam klipi gergakliyin iпfоr-
masiya mahiyyatini бп рlапа gakmaklэ drаmаfurji modelda
апэпочi badiiliyin iпkап kimi tazahtir etdi.

Postmodeгnist sanatin parlaq пЁmuпэsi kimi klip fransz
ekzistensialist estetikasmt aks etdiгir. Ogar ananavi diigtincada
qаhгаmапlrq motivi mаýrur gaxsin vatana xidmэti kimi qачrа-
nllшsa, ekzistensialist mtiallif Ьчпч hаrсmаrсlik dёчrtiпtiп mа-
navi саhэtdэп k<ihnalmig amali kimi tэqdim еdiг. Postmoder-
nizm inkigaf etdikca ananavi siijetlilik ёz уеriпi fraqmentallrýa
чеrir va bununla da ekzistensializm poststrukturalizmlэ avaz
оlчпur.

Poststrukturalist tasvir tahkiyэsi pargalanmrg giizgti ini-
kasr kimi gergokliyin бziinii deyil, aks рагаmеtгiпi toqdim edir.
Belalikla da, tasvir olunan reallrýrn tizЁ deyil, onun aks раrа-
metri badii taqdimata va паzэri tadqiqata calb оluпur. Вurаdа
ekspermenti istanilan istiqamata yбnaltmak оlаr. Postmodernist
asarin drаmаtчгji strukfurundakr audiovizual kristallar, ёzlii-
yiinda tamlrq kimi Hitla gtiuruпа fаal tasir еdir. Reklam klipinin
giicii, hissaciklarla hiicuma kegarak insan gtiurunu goka salmaq
qabiliyyэtindadiг. Klipin drаmаtчrji modelindэ istifada olunan
modernist matn alaqэsiz fabula daxilindэ mtivcud оlчr. Bu
matn mtiallif yozumuna ЬirЬаgа xidmat etmadiyindan mоdеrпist
hesab оlчпчг. Maraqlrdrr ki, modernist mаtпiп еlеmепtlэriпа
gifahi xalq adabiyyatr ni,imunalarinda da rast galinir. Hoqqa
teatnndakr оуuп9ч mэtпi isa alaqasiz fabulanrn parlaq пйmчпа-
si kimi tazahi.ir edir.

Btittivliikdo mоdеrпizm mtiayyan Ьir tarixi dёчr аrziпdэ
fоrmаlа9mrg camiyyat konsepsiyasrna daxil ola bilmadiyindan
va хеуir-gэr qargrdurmalannda i9tiгak etmэdiyindan madaniy-
уэt sistemina yaddrr. Вu baxrmdan mоdеrпizm madani texniki
sivilizasiyamn бzЁпа qаrgr bir Ёsуапdш. Modeгnizmin daim
harakatda olan dinamikasr hэr hansr Ьir konkret modaniyyat
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sahasi tigiin "tikinti materialr" olmadtýtndan, diinyaviliya, insa-
niliya, ilkinliya, tabiiliya daha 9ох уахtпdrг.

Avanqardizmin tarkib hissasi olan mоdеrпizm elitm va
Hitlavi madaniyyati bir-birindan аушsа da, televiziyanrn уа-
ratdrýr postmodernizmda Ьч mаdапiууаtlаriп simbiozuna gev-
rilir. Postmodeгnizmin yaratdrýr poststrukturalist dramaturji
struktur kiitlavi giiura tasir imkanlannl аrtmr. Qiinki kоmрЁtеr
qrafikasrnda hаr hansl tasvir strukturunun daýrdrlmasl va уе-
nidan miixtalif чаriапtlаrdа ytýllmastnm miimktinltiyii audio-
vizual tahkiyyanin modellagmosina imkan чеrir. Вчпuпlа da
canlt insan fantaziyasrnr mahdudla9drran standart drаmаtчгji
model mavhumu daýrlrг.

Postmodernizmin yaratdr$ mozaik drаmаtчгji model tele-
viziya kommersiyastna xidmat edir. MЁstaqil kоmmегsiуа tele-
viziyalannr idara edan sarbast bizrres faktoru kiitlavi madaniy-
yatin hаrаkаwеriсi qtiwasidir. Вчrаdа saýlam iqtisadi mаrаq
hаr vasita ila tama9agtnt еkrапа baýlamaqla reklam sifariglarini
аrtrrmаýа xidmat edir. Mtiasir televiziyamn reytinq cadvalinda
Hitla zбvqtinti охýауап kiitlavi musiqi, tarixi belletгistika,
раrпоqгаfiуа galarlr erotika va dedektiv jаптlап iistiinltik ta9kil
еdir. Bu janrlardakr seriallmda hissiyatrn zahiri formast olan eh-
tirasrn уагаtdrýr mаhrumiууаtlаriп iпsашп al-qolunu baýlayaraq
опч qul etmasi Hitla Ьеупi iigiin saqqlz гоlчпч оупауш. Bununla
bela поrmаl comiyyatda, azad va saýlam Hitlavi madaniyyat
mtitaгoqqi sosial sifarigi уеriпэ yetirmakla dtigiinca tаrziпi
nizamlayrr. Nаzаrэ almaq laztmdrr Н, diktatura 9araitindэ haki-
miyyatin, demokratiya garaitinda isa Hitlanin sosial sifarigi уе-
гiпа yetirilir.

Malum olduýu kimi, informasiya, malumatstzhý, bilik-
lоrlа avaz etmakla qeyri-miiэyyanliyi daf edir. Miiasir postmo-
dernist gэxsiyyat fasilasiz informasiya qawaylýl ila daim mii-
kаmmаllа9ir. Bu miikэmmallagma zehnin mahsulu olan elmi-
texniН tагаqqi hasabrna daha kamil уа9аmаýа ;агаit уагаdrr.
lnformasiya qavтaylýtnm imkanlan hЁdudsuzdur. Audiovizual
taqdimatda, qlsa zаmап kasiyinda, еkrаrr makantnda, qatrlag-
drnlmrg informasiyanl qачrаmаq mtimktindiir. iпsап fantaziyasr-
пrп mahsulu olan mtiTakkab tэsчirlаr bela asanlrqla qavranrlrг.
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Klipin dramafurji strukfurunda, matnin ikonoqrafik igara-
lar va titr hahnda ikili ekspozisiyaya раrgim olunmast da, au-
diovizual iпfоrmаsiуапm qattlagdrnlmasrdш. Burada tasvirin,
matnin va musiqinin naqli paralel taqdim оluпur.

Klipin dгаmаtчrji modeli kodlarla, igаrаlаrlа mэhdud-
la9drnlmrg zaman, makan mtinasibati уаrаdrr. Bazж iqtisadiy-
yatlna xidmot edan klip estetikasr nadir гаsrп эsаriпi Ьеlэ yeni
yozumda Hitla ztivqtina tabe etdirir va bu gэrаitdэ fогmаlа;ап
ktitla zcivqi.i mtikammal klipi manovi qida kimi qabul edir.
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6. RЕкLлм кLiрiNilч ssшшдкisilтпа
MOVZU ЧЭ MaTN

Вiг zаmапlаг televiziyanrn gэkilig praktikastnda ssenarisiz
iglomэk prinsipindэn istifado olunurdu. МЁэllifl эr awalcadan
ssenarilagdirilmig tarixgani naql etmayi qargrlanna maqsad qoy-
mчrdulаr. Оdчr ki, hayatrn бzii olduýu kimi zaif va gЁclii
tаrаflаri ilэ birga еkrапа kёgtiriiliirdii. Zаmап kegdikcэ bu
pгaktika паzагiууаgilаr tаrэfiпdап radd edildi. Hayatrn бzii
deyil, drаmаfurji modeli olan ssепагi gakiligin tamali kimi
televiziyada da tiziinii tasdiq etdi. Mtiasir эdabiyyatrn orijinal
niimunosi sayrlan ssепаri hadisalilik рriпsiрiпiп tэqdimatrnda
asas rol оупауlr. Ela hekayatlar чаrdш ki, опlапп badii dayari,
tizlarinin daxili mahiyyatindadiг. Digar hekayatlэr isa опlапп
песа taqdim olunmastndan astltdr. Miikammal ssепагi isa
mahiyyatca maraqlt olan hadisaliliyin tэqdimat fоrmаstпtп da
miikammalliyini talab edir. Mahz bu sababdon kinoda olduф
kimi televiziyada da ssenarigi pegэsina talabat getdikca artma-

ýа bagladr. Ssenarigilik insanlann daxili alamina istiqamatlan-
mig emosiyanal sanatdir. ideyanrn iyazi tisullarla emosiyaya
gevrilma prosesi drаmаtuгji model уаrаdrr. Audiovizual tahkiy-
yada siyasi yaxud kommersiya ideyasr tamaýagmln daxili ala-
mina - emosiyaya qabla9drnlrr.

Madaniyyat sisteminda televiziyanrn уеriпi mtiayyan
edan faktorlardan biri da еkrап mateгialr hazrrlayan yaradtct
fаrdlэriп madani saviyyasidir, Tэnqidgi N.Knmova mа;hur
televiziya nazariyyэgisi V.Sappakrn televiziyaya miinasibatini
belo xatrrlayrr: KSappak televiziyanrn madaniyyat sisteminda
уеriпi bilavasita Ьurаdа galrgan sапаtkаrlапп mэdапi saviyya-
lаri ila alaqalэndirirdi.>I

Dэqiq mKivzu iizагiпdэ qчrulmауап televiziya veriliginda
арапсl, бvladr olmayan tantnmtg qonaýrn пеgа ugaýr olmasr ila
maraqlanmasr gёzlanilmazdiг. Bu mэqamda gox раrt olan qo-

l ТВ вчер4 сегодня, завтра.М., l9E6, стр.20
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naq sualdan уауmmаЁа gahýlr. Опdап al gakmak istarnayan
арапсmlп Ьч masalanin tama9agrlara maraqlr ola bilэcayini va
bela sчаllаr чеrmэуа опчп htiququ оldчфпu da wrфlауаrаq
qonaýrn tizагiпа getmasi аrапоluпmаz vaziyyat уаrаdrr. Natica-
da altnmayan verilig qonaqla ЬаrаЬаг, kanalrn va арапсmtп da
ntifuzuna xalal gatiгir. Ovladr olmadrýr balli olan qonaýrn по
асаЬ ugaq gtitiirЁb saxlamadrýr ila mаrаqlапап арапсmtп Ьu
tasadtifi mёчzчпч davam etdirmasi daha tahliikali ola bilir.
Qonaýln bela addrm ata bilmadiyini уэqiпlэ9dirdikdап ýопrаопч
alqr;lamasr rB: <<Diiz еdiБiпй, Ьаgqаsшrп чý€шdш, adama ovlad
olmaаl, demasi isa tivlad gбttirtib ЫiуЁdап ytizlarla ailэni bhqir edir.

GбrЁпdiiуЁ kimi, veriligi hazrrlayan yaradtct fаrdlоriп mа-
dani saviyyasi halledici amil sayrlsa da, yaradtct mexanizmin
qurulmasr sohvlaгdan qagmaýa imkan чеrir. Yaradlcl mexa-
nizm qurmчg televiziyada veriliglэr yalnlz бzfaaliyyatdan qag-
mаýа imkan чек)п ре9эkаг ssenari asastnda hаzшlашr. Оdur ki,
televiziya sahasindaki pe;akar mtitaxassislar arasmda ssena-
rigilik xtisusi уеr fufuг. Ssenarigilik isa ilk n<ivbada dramaturji
modelin taqdimatrnt ёпа gаkir.Вч peganin i9 prinsipi Ьаrаdа
Вегпаrd ýou bela yazri <Yеri galmigkan, mап odinal yMrgr
olmadrýrm iigiin ciz drаmlапm tigiin materiallan уа ЬirЬаgа
gergaklikdэn уа da ki, dolýun sanadlardan gбt{irmауа mэсЬч-
rаm. Materialr digar pyeslordan gёtiirmak daha asandш va bu
halda pyesdan pyesa kegmakla nahayat orijinal bir drаmаtur-
qun taxayyЁlti olan ilkin mапЬапi ахtапЬ tapmaq miimktindtir.
Опu demak lazrmdrr Н, dramaturqun uуdurduф fakt gergak
hэyatdan almmtg va уа bag чеrап gегgаklikdап 9ох farqlidir.> l

Reklam klipinin ssenarisi da dramaturgiya qanunlan asasmda
yazrlrr. Vа mэlчm olduýu Hmi dramaturgiya reallrýrn ёzЁп{i
deyil, опчп realltýrna Ьапzаr modelini aks еtdirir. Bu hayata-
Ьапzаr alamda qadim чэ mtiаsir prinsiplar asastnda )ruхu, emo-
siya, instinkt bela tasvir oluna bilar.

Reklam klipi ssenarisinin drаmаturji modelinda obrazlr
tacэssiim deyil, hadisali tasvir бztinii dоýruldur. Ctinki son na-
ticoda simvolizma gatirib 9lхаrап obrazlrlrq, informasiya gеr-
gakliyini Maldrr. Вu isa miigtагi iпаmmа mапfi tasir gбstагir.

l Б.шоу. о драме и театре. М., 1963, сгр. 94.
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Fotodan va rэsmdэп farqli оlаrаq ekran daim hагаkаtdа
olan tasviri gёstarir. Нэrэkаtli tasvir isэ hadisali olduqda dra-
maturji mantiq takca kadr daxilinda deyil, kadrarast alaqodэ da
meydana gtxlr. Belaliklэ, reklam klipindaki hadisa эsаsап
tasvirlorla пэql edilir. Obrazlr ifadaya nisbatan daha anlagrqlr,
zangin va laztmlt оlап tasvirli hadisani сапlапdrгmаq daha аsап
va maraqltdrr. Obrazrn tahlila ehtiyacr olduýundan опчп zama-
шпdа qavramlmamast sаЬэЬi aydrn оlчr. ОЬгаzr sёzla ifado
etmak miimktin olmadrýrndan опч ssenarila9dirmak dэ gatindir.
Hadisali tasvir manealari daf etmakla badbaxtlikdon xogbaxt-
liya va aksina саrауап etdikda drаmаfurji ahamiyyat da9ryrr.
Dгаmаfurji gэrginlik isa badbaxtlik va xogbэxtliyin maksimallr-
ýrndan astlt оlur. Osl drаm asarinda hadisalarin gedi9i qэhrа-
mапlап iimidsiz badbaxtlikdan hadsiz xogbaxtliya qaldrnr.
Dramafurji ziddiyyatda sбz deyil, hadisaliliya takan чеrэп
niyyat halledici гоl oynaylr. Вчrаdа audiovizual gakilda mа-
nealarin daf olunmast emosiyalan qrzrgdrnr. Hadisaliliyi qurub-
уаrаdап drаmаtчгq pe9asi haqqrnda Аmеrikа ssenarigisi Маriо
Pyuzo уалr; <Biz drаmаfurqlаr Kiga harakatini tапzimlауэп
yol polisina banzayirik. Lakin yol polisindэn farqli оlаrаq
qаr9rlаgап avtomagmlan dalicasina bir-birina gшраrаq qaza
yaradrnq.>l Hadisali informasiya tamagagt gi.iuruna ЬirЬаgа tasir
etmakla yanaýl, reklam taqdimatrna alverigli gэгаit уаrаdrr.
ýtiuraltr ta'sir uzun mtiddat yaddagda qaldrýrndan reklam stra-
tegiyasmt еkrап dramafurgiyasmm hadisalilik prinsipi iizorinda
qulmaq sогfаlidir.

Kino чэ televiziya reklam kliplarinin ssenaгisi drаmаturji
modelina va estetikastna gёrа bir-birindan Ьгqlапir. Каdrlаг-
dakr tэsvirlarin nбqtovi dЁztimiindan iЬагаt olan kinodan brqli
оlаrаq, televiziya fasilasiz - xatti informasiya taqdimattnt tiп
plana gаНr. Вчrаdа yaradrcrlrq prosesi ilo asarin ёzЁ tizvi
gaНlda birlagir. Televiziyanrn tasiri ila maksimal garginliyin
taqdimatrna убпаlап kino бz tэbiatindan uzaqlagш. Таdгiсап
kino va televiziya reklam kliplari еkташп паzаri qanunlannt
fоrmаlаgdrпr. Klip ssenarisinin yaztltgt, ilk пiiчЬаdэ, reklam

l Марио Пьёзо <О професии> ж.И.К.Лs9-1995 стр.278.
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obyektinin ёуrапilmаsiпi talab edir. Вч prosesdэ modellagma
prinsipindan istifada оlчпчr.

Modellagmэ hacmina gсirэ qачrауrgа srýrgmayan obyektin
kigildilmэsi va gёzlэ gёrЁпmаsi gatin olan obyektin bбytidiil-
masi yolu ila hayata kegirilir. Опсаdап dаrkеtmэ iigtin zamin
уаrаdап ssenari rеklаm klipinin kaýrz tizarinda virtrral mode-
lidir. Bu model galacэk klipin eskizi kimi uýurlann inkigaf
etdirilmэsina, qiisчrlапп 9rxdag оluпmаsmа garait уаrаdrr. Bu
ргоsеs operativ va analitik tahlil prosesinda hayata kеgiгilir.
Реgаkаrlапп model tizoгinda operaiv tahlili samarali natica
чеrir.

iqtisadi Ьаzапп эldа saxlantlmast taktiki gediglarda ореrа-
tivlik talab еdir. Reklam klipinin ssenaгisi da operativ tahlil
hesabma reallagdrnlш. Hazlr klipin zaman talab edan analitik
tahlili isa mtikэmmэl reklam strategiyasrnt fоrmаlа9dпг.

Faaliyyatli апlаrdап ibarat olan hayatm ssenari halrnda
modellagdirilmasi tasviri kodlagdrnr. ОЬrаzlr ifadэdan farqli
olaraq, tasvir ani оlаrаq gtiuraltr alama ntifuz edir. Dramaturji
strчkturuп tаsчiг halli isa ssenarinin nazari tahlilini talob edir.
Ssenarinin dramaturji modelinin tohlili iki mэrhаlэdа арапlrr.
Hadisэli tahlil va fэaliyyat tahlili. Hadisali tahlil zaman va
makan раrаmеtriпdэп astlt оlmауап, bu amillarla уаlшz dolayr
alaqa saxlayan fabulalrýr tanzimlayir. Fэаliууаt tahlili isa
реrsопаjlапп va detallann ig pгinsipinin qurulmasrdrr ki, bu da

фissor ssenarisinda ёz aksini tарrг.
Reklam klipi gakiliginin yalntz ssenari asastnda hэуаtа

kegirilmasi mаqsэdаuуýuпdur. improviza gakiliglar bela ssena-
riпiп dramaturji modelinda iyazi hollini tapmadrqda uýurlu
пэtiса аlmmш. Ssenarisiz gakili9 zаmапl meydana gжап mЁх-
talif g<izlonilmaz tаsаdtiflэr еkгапа gatirildiyindэn kommersiya
ideyasrna va bэdii halla yanlrg tasir gёstагir.

idrakrn yaratdrýr miiallif yozumunda ideyanrn hэуаtа
kegirilmasi tigiin ruhа tasiг edacak mёчzuпчп- hadisalar top-
lusunun zаmап, makan раrаmеtrlаriпiп ziddiyyatli hэlli taprlrг.
Эslinda emosional mёчzчпчп dramaturji strukturda semantik
qablagdrnlmasmdan уаrапап ssenarida sanat qanunlanndan bag-
qa, гiyazi bёlgti sistemi da vacib rol оупауtr. Tamagagr tigiin
mcivzunun inkigaf prosesi, hadisalarin gedigi naticasinda mapaq
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dофrdчýчпdап, fasilasiz iпfорmаsiуашп laami dozalarla za-
mап hэddindэ taqdimafi опчп mаrаqlа izlanilmasina gагаit Уа-
гаdtr. Informasiyanrn hadisali inkigaf prosesinin izlэnilmosi
tamagagmt опчп naticasindan gox maraqlandrrdrýr Ёgtiп zamanr
talasdirmak da olmaz. Ziddiyyatin da;ryrcrst olan реrsопаjlапп
tasvir tэqdimatrnda da sifatlarin lazrmi апа qэdаr gizlэdilmasi
ча ifadoli iri planrn yalnrz dramaturji zirvada veгilmosi
vacibdir. Zаmап ziddiyyatini уаgаmауап hadisэsiz infopmasiya
tamagagmtn hiss-hayacanlanna tasir еtmэk qiidгatina malik
olmadrýrndan, опчп taqdimatr аsап va garaksiz i9dir. Реgаkаг
ssenaгigi ctizi informasiya hesabtna bela, iyazi cahatdan qu-
rulmug strukturda zаmап, makan ziddiyyatlari hesabrna tama-
gagr diqqatini idага eda bilir.

Audiovizual tahkiyэda adabiyyatdan gаlэп sёz va mafir
kinodan galan роrtrеt va peyzajlar da ziddiyyatlar sistemindo
qurularaq m<ivzunun badii hallini aks etdirir. Ziddiyyatin taraf-
larini mtiayyonlagdiran реrsопаjlаг apaslnda kigi-qadrn, qoca-
сачап, uzun-g0dak, anq-ktik, vaplt-kasrb kimi kasНn fаrqlа
yanaýl hadisэlarin сэrcуап etdiyi miihit, паfurа, peyzaj da
dгаmаfurji hadisalarla kontrapunkt yaratmalrdrr. Peyzajrn ideo-
loji mапа dagtmast Ьагаdэ E.Neizvesn|y yazfi; "DostoyevsНda
makan metofizikdir. Bu, sadaca iig бlgiilЁ mokandan ibarat
РеtеrЬurq peyza| deyil. Опчп tasviг etdiyi па varsa, miiayyan
fantastik хаrаktеr da9ryrr. Makandan-makana kegidlar tohkiya
deyil, dаriп ideoloji хаrаktег da9tyш"l. Yalnrz ideoloji хаrаktеr
da;ryan makan dгаmаtчrji strukturda semantik ahamiyyat
dagrya Ьilоr. Sаhпэ dekorasiyasr kimi, Ьа9 чегап hadisalar Ёgifur
fon уаrаdап peyzaj, dramaturji stnrkturda ahamiyyat dagrya
bilmэz.

Drаmаfurji strukturda peyaja уеr verilmadikda fonsuzluq
ziddiyyati kasНnla9dirsa da, informasiyanrn ifrat fasilosizliyi
tammetrajlr klip dramatudi modeli уаrаdагаq tama9agr qav-
rауlýml yiiklayir. Оdur Н, hadisanin соrcуап etdiyi miihiti aks
etdiran peyzaj zaman hallini tapdrqda hаr Ьir faal epizodun dark
olunmastna gorait уаrаdаrаq fon rоlчпч оупауш. Роrtrеtlэ
peyzajrn drаmаfurji struktчrdа montaj hesabma birlagmasi isa

l Э. Неизвестный . ж. "Иссryство кино", J{g 6. 1989, сгр. 69.
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porfreti ýanэdlilikdэn gжаImаqlа уапаgr, peyzajr da пеуtrаllа;-
dmr.

Tasvir obyektinin mKivzu istiqamatini, zaman va makan
parametrinda oks оlчпап hэуаt hadisalarinin toplusu fоrmаlа;-
dtпг. Osas ideyanr miiэууапlэ9dirап mбчzu postmodernizmi
oks etdirarak bu giinti, kegmigi va galacayi ёzЁпdа biTla9dirir.
Еkrашп bэdii tasvir obyektindaki hayat hadisaloгinin toplusu
ssenarinin mбчzч hallini miiayyan еdаrаk, asas drаmаtчrji
hadisanin xidmat etdiyi ideyanr mtiayyanlagdirir. Naql olunan
tагiх9апiп asasmda dауапап m<jvzu istiqamati humanist ideya-
lага xidmat etdikda Ьа9аri хаrаktеr dagryrr.

Nаzоrэ almaq laztmdrr Н, рrоЬlеmiп mбчzч daxilindaki
obrazlr halli yalnrz miiallif уоzчmчпч aks etdirdikda оrаmаtчrji
struktчrа daxil ola bilir. Klipin do mёчzч halli-onun asas fikri
Ьэdii tэsчir obyektinin miiаууап zaman va makan gargivasinda
iizlagdiyi hayat hadisalorinin toplusudur. Вч hadisalar indiki
zamanl эks еtdirап struktur daxilinda, mёчzч - xatira kimi ke9-
mig zamana, mёvzu- fantaziya kimi olduqda iso galacak za-
mапа aid ola bilir.

"Azarsel"in reklam klipindэ ugaqlann spigka qutulап va-
sitasila dашgmаlап miiasir telefon alaqasi ila mtiqayisa
kontekstinda mбvzu-xatirani qаЬаrdrr. "Sal5rut" yaýrnrn reklam
klipindaki atagfэganlrqda isa mёvzu fantaziya kimi toqdim
оlчпчr.

Hadisaliyin ёzЁltinda dауапшаq hэrаkаt istiqamotini
miiаууапlоgdiгап miiasir, tагiхi, miihаriЬэ, vatanpaгvarlik,
istehsalat, aila, mэigat, mohabbat ча s Hmi mKivzular, hayat
hadisalorinin zaman - mэkап раrаmеtrlагi haqqrnda daqiq ta-
sawiir yaratmaqla kommersiya ideyasrna xidmat edo Ьilаr.
Маsаlэп, mэhаЬЬаt mбvzusu asasan ehtiras, апа qayýrsr vo
manovi zanginliya talabat gэkliпdа. meydana grxrr. Наr tig
halda isa mбчzч miiollif yoanmuna чуФп оlагаq miixtэlif
ideyalara xidmat eda bilar. Ideya учпапса anlaylg tэsаwiir de-
makdir. Klip ssenarisinin asas fikri, konsepsiyasr va miiollif
yoanmu ideyanr miiayyanlagdirarэk dramaturji strчktчru
fогmаlа9drпr. Sosial istiqamotli, tabliýat -togviqat хаrаktеrli
klip ssenarisindэ ideya agrq halda, titrlar, yaztlm, diktor matni
ila ЬirЬаgа miiraciat olunaraq taqdim оlчпчr. Miikэmmal sse-
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паridа isa ideya audiovizual hallini tapmrg drаmаfurji struktur
kimi meydana 9lхш. Реgаkаr iisluba malik miiallif ideyanr
ustalrqla gizladarak dramaturji strukturda aridir. Belaliklэ ideya
hadisalarin ziddiyyatli toqquýmaslna, реrsопаjlапп miinasibat-
lаr sistemina, tasvir-sas hallina va montaj рriпsiрiпа паzаrэt
edir. Yalnrzbll zаmап dramafurji struktur ali maqsada, mtiallif
yozumufia, sosial sifaгigin diqta etdiyi ideyanrn bэdii hallina
xidmat edir.

Klipin mazmununu уаrаdап m<ivzu kommersiya ideya-
stшп бп plana gakildiyi hadisalэr toplusuduг. Мбчzuпчп taqdi-
mattnda reklam matni dэ mtihtim rol оупауrr.

Oyalat bazannda bela rеklаm mаtпiпdэп gen-b.oluna isti-
fada оluпчr. Bazarda attnt satmaq istayэn birisi: <U9 giinliik
yolu Ьir gtina gedan сеугап уеrigli at. Qapa-gapa tisti.inda 9ау
ig.> - deya, miigtari gаýrпr. Malrn tarifina hasr оlчпmug Ьu rеk-
lam matninda sadaca atrn gбzalliyi deyil, опuп yeгiginin sЁrati
va rovanlrýmtn ta'rif olunmast altcmln talabina uyýun galir.

ýаhаr miihitinda isa reklam matni ayalatdakindan kasКn
9akilda farqlanir. Bakmtn к28 may meydant>na sapalanmig
satrcrlardan Ьiri: <Оmrаhrп kёупауi, Ье9 mina>, digari: <Sibel
Сапm donu, оп mina>> - deya mtigtori gаýrпr. Sattctlar mаghur
miiýэппilэriп ictimai giiuгdа уаrапmlý ntifuzundan maqsady<inlii
istifada еdirlаr.

Qarprz satan isэ: <bal Kmi, 9ipgirin, aýtzda xшtrldayan,
qabtýt namnazik Zira qаrрlzu> - dеуаrэk, dil imkanlanndan is-
tifada edir.

Btittin bu hallarda mal, sciz hesabma rеklаm оluпчr. ýifahi
sozdan ba9qa, yazit matndan reklamda genig istifadэ оlчпчr.
Мэtп sаdэса istehlak tэlэЬiпа uуФп olaraq malr tarif etmir,
onun tisti.in maziyyatlarini sadalamaqla miigtarini calb edir.
Reklam obyektinin hаrtэrаfli tэqdimatrnda matn vacib rоl
оупауlr. Virtчаl reallrq kimi matn obrazlt taqdimatla yanaýl,
kommersiya ideyasrnrn masgtabtnt aks etdirir. Matn informasiya
gergakliyina aгxalandtqda obyektiv tаsэwЁr уаrаdtr.

Reklam mаtпiпdэ adabi dil qanunlannrn qoruIrmasr mэsа-
lasi homiga gЁndamda durur. Вч mosalaya miihavizakar miina-
sibat ёziinii doýnrltmur. Nаzаrэ almaq laztmdtr ki, reklam yeni
tеrmiпlаrlа daim dilimizi zanginlagdiгir.
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Reklam matni Ьаzапп talabi чэ gitkatin reklam stгate-
giyasrna uyýun yanltr. Ваzапп talabi dedikdэ, miigtэri goxlu-
ýuпчп z<ivqiinii охýауап, опuп diigiinca tarzina uyýun galan,
daqiq va maqsэdy<inlti sбzlarin, сiimlэlэriп tapllmast nazarda
fufulur. Odur ki, rеklаm yaradrcrlrýrnda matnin badii hallina
xtisusi fikir чеrilir.

Badii hall dedikda mоtпiп semantik va estetik maziy-
yatlarinin uzlagdrnlmast паzэrdа tutulur. Semantika mal va уа
xidmat haqqrrnda informasiyanrn ёzЁпii, estetika isa taqdimat
foгmastnt aks еtdirir. Semantik mаtп kommersiya ideyasrnr
mti;taгiya ЬirЬа9а, estetik ifada formast isa dolayr yolla 9аЬ
dшr. Drаmаfuгji model hadisali olduqda matn bazarda malr
yaxud xidmati чýчгlа tantdш. Hadisalilik siijeti аrха plana аtаrаq
fabulalrýr qаЬагdrr. Fabulalr tasviгa хаý olan hadisalilik
tamagagtnt ekrana Ьаýlауrr. Tasvira alava оlап drаmаtчrji mаtп
isa bu tasiri gЁсlапdirir. GtirЁnan tasvirin matnda tаkrагlап-
mast isa liizumsuzdur. Reklam matninda stijet уаrаdап naqli
prinsipdэn qagmaq vacibdir. Reklam motni monoloji va уа
diloji ola bilar. Monoloji matn xabardarlrq funksiyasr dagtytг va
ЬiгЬаgа miigtoriya iinvanlanr. Вчrаdа mаlm va уа xidmatin
devizi, gtiап бz aksini taprr. Dioloji mэtп isa miigtari ilэ
i,insiyyэt уаrаdаrаq gtiuraltr alama ntifuz edir. Monoloji va
dioloji matn ziddiyyota xidmat etdikda drаmаtчrji ahamiyyat
dagryrr. Tasvirla matnin ziddiyyati isa fabulalr drаmаfurji
modelin asasmda dчrur.

Reklam klipinda fabulasrz drаmаrчrji hadisa хаriсiпdа
dialoq qurulmast lЁzumsuz siijet уагаdrr. Siijetda isa istor-
istamoz tasvir sбzda tаIсаrlапш. Stijet Ьir xatt iizro inkigaf
etdiyindan biitiin kаdrlапп ardrctl va diqqatlэ izlanilmэsi talэb
оlчпur.Вч рrоsеs danxdmct olduýundan tamagagmtn nafasini
kasiT. Vеrgilаr haqqrndakr rеklаm klipini паzаrdап kеgirэk:

<Мiаllitп siпifotaltпa dMil оlur.
- Sаlап usаqlаr.

- SаIап.
- Оуlоsiп. Bu gtiлdоп biz siziпlo уепi fопп cilmпacayik.

Fоплiпiziп adt кVеrgilооdir.Вапп bu dorsliyiп kdпауi ilo biz
vergilar haqqпda bilikloto yiyalonocoyik.Kiп dеуоr vergi
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поdir? Опч по igiп ddоуirtоr?-Йvilуо got lёvhayo.- Йvilyo
deya Ьilоrsопmi Ьч lбvhапi kiп ahb?

Moktobin dirеlаоrч . - deyo, sagirdlordan kiпso
уеrdоп cavab чеir.

- Yох, $ahk dйz dеmir. Вч lбчhопi Йчisуапiп ataM ahb.

- Мопim аkm?
- На. Sопiп аtап. iпdi mоп hаr sеуi izah еdосауаm. Вах

Йvilyo sопiп аtап islоуiц qаzапспdап da vergi cidoyir. Еlаmi?
- Boli.
- Deпoli, аtапп verdiyi vergi dфtir dбvlatiп btidcasina.

Bidco taskilatlaп horcsi опа аупlап рullап ciz ehtiyaclarlпa
sorf еdirlоr. Biziп tohsil sistemi do Ьч Ьidсаdоп пalisyolosir.
Ноtпiп pullar пiаllimlоriп пааупц dorsliklain 9арпа, lava-
ziпаtlапп аlппаsпа vo digoг ehtiyaclara хоrсIапir. iпdi bildiп
bu, lcivhoni kiп ahb?

Bildim, miаllimа. Demoli, папiп аtап vaxtlпda vergi
cidoпalidirki, mоп molaabda охчуа bitim. Аfоiп, Йvilrya!

Еkrапdа xobordarllq ifada еdап titTlar yaztlt: Vergiloi
vахfiпdа cidayin! Va хаЬоrdаr еdап mапЬа gciMailir! <Azor-
Ьаусап Respublika Vergilar Nazirliyi. >

ýiibhosiz ki, vergilorin бdanilmasi dбvlatgiliyin strategi-
yaslnl formalagdrran аhэmiууэtli mэsaladir. inki9af etmig
бlkаlэriп ictimai gtiurunda formala;mr9 KOliimdan va vergidan
qa9maq olmaa> fikri ictimai dауаrlаri formalagdrrmr9 klassi-
sizm сэrауашпlп tazahiiгйdiir. Romantizm саrауапrпrп реgэkаr
ti.slyb.u sayasinda <Dtivlatimi seviгam,vergimi ёdауirаm!> de-
vizini ugaq giiuruna bela уеritmаk mtimktindiir.

Reklam klipinin drаmаfurji modelindo уаиh titrlar mii-
htim аhэmiууэt dagryrr. Yazrlr frkir yaddaqalan olduýundan
kоmmеrsiуа ideyasrnrn dagtytctst olan deviz чэ 9iiarlar titrlаrlа
yazrlrr. Вir 9ох hallarda isa раrаlеl diktor \u уа реrsопаjlаrdап
Ьiriitагэfi пdап охuпur.

<Final> yaýrnrn геklаm klipinin sоп kadnndakr titrdэ
KviИminlagdirilmi9 bitК yaýr> stizlari drаmаturji modeldaki,
ana-uýaq miinasibatindan doýan <<ugaqlanntn saýlamlrýrnr dti-
giiпэп апаlаr tigiin> fikriпiп davamrna gеwilir.

Titrda gгiftlоriп бztiniin taqdimatr fikriп aktivlagdirilma-
sinda istifada oluna bilir. <Elidor)) ýаmрuпuпuп reklam klipin-
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daki titrdэ <<Sagtntz аsапса qtnltn> ctimlasinda <<qrnlrr> sбzЁ
sanki qrnlaraq, ilk <q> hаrГrпdап astlt qalrr. <Uсlап gatal-
la9rrmr?> ctimlasinda isэ qoga <lb> hаrflаriпiп uclan gatallagrr.

Тitrlэriп rэпgi va 9riftlarin bigimi mаlm ча уа xidmatin
xtisusiyyatlarina uyýun ola Ьilаr. Bir sша mаghчr girkatlar rап-
gi va 9rifti malrn оЬrаztпа gevira bilmi9diг. ВiФа9а reklamt
asasan qadaýan оlап siqaret girkatlari rcпg va grift hesablna
maltn оЬrаппt уаrаdаrаq reklam Ьаzаппа gira bilirlar. Titrlarin
kompozisiya hэlli, griftiп бlgiisti, fоrmаst va гопgi tamagagtnl
бzЁпа calb еdiг. Bununla bela rпЁгаkkэь skizlarin va сiimlаlаriп
titrla yazrlmasl dolagrqlrq уагаdrг.

Beynolxalq bankrn miikаmmэl kommersiya ideyasrnr tap-
mamlý va эsаsэп titrlаrdап iЬагоt olan reklam klipini паzаrdап
kegiгak: <Bu бlkопiп ап zangin bankr olan beynalxalq bankdrr.
АzаrЬаусапdа beynalxalq bankdan bagqa Ьir 9ох bagqa Ьапklаr
da mёчсчddчr. Lakin yalnrz biz, bank sirriпiп qorunmasma
taminat чеrа bilmiгik. Sadoca olaraq опа g<ira ki, biz bu sirri
bilmirik. АzаrЬаусап Ьеупэlхаlq Ьапkmtп adstz depozit
sertifikatlarr.> Dola9tq va ziddiyyatli сtimlаlаг qawayýa mапе
olmaqla уапаýl, kommersiya ideyasrnt fоrmаlа;drга bilmir. Эч-
valda iki сtimlэ liizumsuz informasiya чеrir. Sonrakr Klakin
ya|ntz biz bank sirrinin qоruпmаsmа taminat чеrа bilmirik.>
ctimlasi zarafat Hmi taqdim оluпчr. Halbuki bank reklamrnda
ctizi Ьir учmоr kоmmеrsiуа ideyasmi giibha altrna аhr.
Gёrоsап, поуа gбrа Ьч ciddi bank siп saxlamaýa taminat чеrа
bilmir? <<Sadaca olaraq ona gбrа ki,(giinki yazmaqla d<ird sёzЁ
ixtisar etmak olardr) biz Ьu sirri bilmirik. > Yani bu siп ela
qопrпur ki, bankrn mаmчrlап da bu sirdan ЬiхаЬаr qalrr. Burada
mаlчm оluг ki, mtigtагiуа miiraciat edan namalum Ьir bank
mаmчrudur. Bu namalumluq siгriп qorunmasmdan alava аmа-
пэtiп galacak taleyi Ьаrаdа da miiсаrrаd tаsаwЁr уаrаdrr. Son
naticada isa kommersiya ideyasr уаrапа bilmir чэ iistalik
ekrandan ЬiгЬа9а taqdim olunur.

Badii hэllini tapmayan kommersiya ideyasrnrn ЬirЬаgа
taqdimatrna гаst galanda АЬgеrоп bбlgasinda i;ladilan <Ag
tistiinda omba siimtiytD misalr yada dtigtir.

Titrlorda mahsulun va уа xidmatin tа'rifiпdэпsо. yalntz
tinvantn va telefonun yazrlrgr maqsadauyýundur. Reklamrn
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bodii чэ obrazlr halli isa btitёv dramaturji modelda iiz aksini
tapmalrdrr.

Reklam matninda asas masala az sёzlэ daha gox iпfоr-
masiyantn gatdrnlmasrdrr. Segilmig stizlarin arastnda da asas
fikrin dagryrcrsr о[ап rеklаm Ьахtmmdап daha ahamiyyatli
sбzlаr meydana gtхш. Va mahz Ьч sёzlаr kommersiya ideyastnt
уагаdrr.

Nэzаriууаgilагiп galdiii qanaata gбrа, reklam matninda
оп iigdan artrq stiz tamagaglya уоruсu tаsiг gбstаrir. ifrat
sбzgiiliik qawaylýa mапе oluг.Stnrkturalistlar ekrandakr sёzЁ
sаупýап informasiya аdlапdrпrlаr. Tamagagr sбzti egitsa da, bu
onda cavab reaksiyasr уаrаtmtr. Реrsопаjlапп stiyladiklэri sёzЁп
уаlпtz iki faizi tama9agr yaddagrnda qаlrг.Вчпчпlа bela, еkrап-
dakr adamrn ёz fikriпi izah etmasi рrоsеsi tamagagt iigiin 9ох
mаrаqlrdш.

Audiovizual sistemda uýurlu sбz hesabrna tasvirdaki va-
cib elementi ёп plana, diqqat markazina gatirmak mtimktindЁr.
Sбz, kadr daxilindoki tasvira mtidaxila etmakla yanaýl, miixtэlif
kафlап Ьir-Ьiriпо baýlamaqla da 9ох miihiim drаmаtчгji
эhamiyyat da;ryrr. Sбz tasvirdaki hadisani sadaca gбгmауо de-
yil, diqqatlo izlamayэ, паzаrdап kegirmoya 9arait уаrаdrr.
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7. REKLAM кLiрiNilч sTKuKTuRu ча
коммЕRSiуд tпвулsl

Kinogtinaslrq аlаmiпdэ оучп va qеуri--оучп filmi anla-
уrglап mёчсчddчг. Badiilik опlапп hэr iНsini хагаktегizа еdir.
Dilimizda sahv оlагаq уаlшz оуuп filmlari badii adlandrnlrr.
Qеуri-оучп filmlагi isa dtizgiin olaraq sэnadli filmlаrа aid
olunsa da, dil anlamtnda sanН badiilikdan uzaqlagdrnlrr. Эsliп-
da isa, qeyd olunduýu kimi, ёzliiyiinda оучп va sanadli filmlar
miitlaq badii olmalrdrr va bu prinsip klip jannnr da ahata-
landirir.

Televiziya rеklаmmm sanadli jашlаппdа mala va уа xid-
mata dаir hаr hansr miikafatrn, бdiiliin taqdimatt, faktrn tizЁ
kimi drаmаfurji ahamiyyat dagryrr. Sanadin - faktrn ciddiliyi
kоmmеrsiуа ideyasrnrn masgtabmt аrtrаrаq, daha genig tamaga-
gr Hitlasinda mаrаq оуаdrг.

Digаr еkrап jапrlаппdа olduф kimi, kliplarda da sanadli
vo оучп elementlorinin qarr;drnlmast sаmагаli natica чеrmir.
Qtinki rеаl hayat gergokliyini oks etdiran sanadlilik, badii ta-
xalryiiltin mahsulu olan оучп elementlari ilэ iizvi vahdat ta9Нl
eda bilmir. Btitiivliikda isa fabulah sanadli jarrrlar, sabab-nэtica
эlаqаlэriпi tanzimlayan stijetli оучп jашlаrrпrп tasirindan da-

ýtltr. Belalikla, materialrn adabilikla mtibaгizasindan ушапап
sanadlilik, adabiyyatdan imtina edir.

Sanadli reklamda роrtrеt kimi igtirak edan maldan va уа
xidmatdan istifada etmig ;axsin maslahati kommeвiya ideya-
slna xidmat edir. Вчrаdа gaxsiyyatin kimliyi mtihiim аhэmiууаt
dagrmadrýrndan sanadli регsопаjrп drаmаtчгji уЁНiпii miimkiin
olduqca tasvirla ekvivalent olan diktor matnina atmaq ёztinii
dоýruldчr. Klipin drаmаtчrji modelinda fоrmаl igtiгak еdап
sanod, ymadlcrlrq fantaziyasrna mапе olduýundan опч hог hansr
Ьir dramatik hadisэ mЁgауаt etmalidir. Eyni zamanda, drama-
tчгji modeldэ igtirak edan sanadin tizii, daxili dramatizmina
malik olmalrdrr.

Telereklamm оучп jапrlап isa, rеаl hayat hadisalaгini aks
etdiran хшdа руеsdir. Апсаq pyesdan brqli olaraq, rаklаm
klipinda mtivzu qlobal deyil, gaxsi рrоЬlеmlаri aks etdirir va
dramaturji ziddiyyэtin бzii kommersiya ideyasrna xidmat edir.
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Dramaturji modelda аmtээпiп va уа хidmэtiп alda olunmast
xo;baxt sonluq уаrаdr. Masalan: <Эr <Qara Maryam>in dadlr
va lazzatli gay оlduфпu siibut edir va xogbaxt aila birlikdэ 9ау
igib feyziyab оlur.>l

Оучп klipinda hayat tarzinin yamstlanmasrna tahrik еdэп
drаmаturji model genig yayrlmtgdtr. Вu halda firачап hoyatrn
atributlanndan ibarat algatmaz чэ агzчоluпап mtihit уаrаdrlrr.
Xogbaxt ailanin <FiпаЬ> gayr igmэsi mtiasir айоmаgtпdа gаzап
qayýrsrz сачапlапп <Alqidu dondurmasr yemasi va sair, kom-
meвiya ideyasrnrn taqdimahnda <izЁni.i doýruldur.

Dramafurji modela malik olan struktur, aslinda gergakli-
yin mЁallif уоzчmчпчпuп eskizini taqdim edir. Mtiallif yozumu
olmayan rеklаm klipi daýrntq strukfura malik паfurаdtr. Реgаkаr
ssenarida kаmеrапtп паzаr пбqtэsi ahamiyyat da9ryaraq mtiallif
уоzчmчпа xidmat еdiг. Маlum olduýu kimi, уuхап n<iqto
hadisalari kigilda, agaýr nбqta isэ yЁksaldэ Ьilir. Bu baxrmdan
kаmеrапtп gёrd{iyii hayat artrq mtiallif yozumuna xidmat eda-
rаk, avtomatik gakilda drаmаtчrji strukturunu tapan gergэklik-
dir. Nazar ntiqtasi - rаkurs, kompozisiya, gakilig tisulu bu dга-
maturji strukfura xidmat edir. Demoli, hayatr ekranda olduýu
kimi aks etdirmak mЁmktinstizdtir va gergakliyin nafuгallrýrnr
alda etmak maqsadi pe9akarlrqdan uzaqdш.

Ifrat mtidaxila isa dramafurji modeli hayat materialrndan
uzaqla;drnr va hadisaya miinasibatda mtiollifi hakima ча уа-
xud vakila gечiгir. Вu mi,idахilэlэrdэ mi.iallifin кiziiпэ vurýun-
luýu, hadisэliliyi tistalayarak dгаmаfurji strukfurun bэdii ele-
mentlarini mаhч edir.

Reklam klipinin ssenarisi mizankadrlann zancirvari Ьir-
la9masidir. Bu kliplardaki 15-30-45 saniyolik hаr mizankadr
minimum 3, maksimum б saniya оlчr. Ssenarinin dramafurji
rеlуеfi bilavasita bu рlапlапп qargrlrqlr alaqasindan astltdtr. Наr
klipin drаmаtчгji mаrkэziпdа опuп stгukfuruпu formalagdrran
mala va уа xidmata dair tasvir dауапlr. Вu tэsчiг asas drаmа-
turji hadisanin niivasinda dayandrqda kоmmеrsiуа ideyasr drа-
mafurji hallini tapmrg olur.

Ekranda garginliyin fasilasiz halda saxlanmast klipin dга-
mаtчгji modelina uyýundur. Digar jапrlаrdа isa bela garginlik
tama9aglya iiziicti tasir gostara bilar. Hadisэsiz drаmаtчrji
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modeli tamagaglda passiv <<tantma-bilma> prinsipi yaratsa da,
hadisoli klip опu heyratlandirmakla qavrayrgrnda kagf prinsipi
уаrаdrr. Hadisэ aysberq kimi <iziiniin gбri.iпmауап taraflarini
bela tamagagt tasawiirЁnda canlandtrdtýrndan kommunikasiya-
srnrn taqdimat prosesi hiss оluпmur. Hadisэli klip iiz tamlrýrnr
ela gakiligda qazanr va ;arhsiz, matnsiz Ьеlэ Иm qawantlr.
Hadisasiz stijetlaгda isa эlача sёza, verbal "qаrпir"а zаruгаt
уаrапlr.

Hadisalilik klipi subyektiv deformasiyalardan tacrid eda
bilir. Hadisasiz klip isa hamiga alava sёz, musiqi, гапg, igtq
kimi siini Ьаzаmаlаrа, estetik katalizatorlara mёhtасdrг. Bu stini
bazadilma isa klipin semantikasmt mahv еdir.

Klipin ilkin dramaturji рriпsiрlаrdап - baglanýrc, inkigaf,
kulyminasiya, final komponentlarindan mаhшm olmast опч
sciniik ча maraqslz еdir. Sэnadli klipdaki miisahibalarin, 9жtg-
lапп, s<ihbatlarin <iziinda Ьеlэ Ьu рriпsiрlаrа amal olunmahdrr.

Kliplarin Ьir goxu fоrmашп tacavtizi,inэ maruz qalaraq
siljetin аsiri оluг. Hadisalarin baliyyat istiqamati olan stijet,
asas чэ qeyri-asas drаmаtчrji epizodlarrn сэmidir. Qrsa reklam
klipi isa yalnrz asas dramafurji hadisani Kin plana 9аНr. Stijetin
xattiliyi qеугi-аsаs hadisalari tin plana gatirmakla, kоmmегsiуа
ideyasrnrn itiгilmasina sabab оlчr. Hadisali tosvir avazina, hаr
hanst bir makantn ча уа maigэt mапzаrэsiпiп liizumsuz
taqdimatr dramafurji stnrkturda эsas fiНriп аrха рlапа atrl-
masma sabab оlчr.

"Miimtaz" yaýr ila baýlr rеklаm klipinda Arif Quliyevin
oynadtýr miigtari maýazada rаflагiп аrаsr ila gazarak diiyu
paketlarini va damir qufudakr "Mtimtaz" уаýlаппr zanbilina
yrýrr. Sопrа maýazadan Higaya grхаrаq, yolu kegmasi ltizumsuz
siijet xatti уагаdrr. Опuп alindaki 9affaf salafan tоrЬаdа isa
"Miimtaz" уаý qutulan gоrЁпiir. Stijetin yaratdrýr qangrqlrqda
dtiyЁ paketlari bela чпчdчlur.

Nazariyyagi Y. Stellingin siijet anlaytgma miinasibэti
maraqltdr: "Мап baxrgdan sопrа stijeti unuduram. Sahnalari
plan va kаdrlшlа, Ьir sёzla frаqmепtlэrlа xatrrlayrram. Siz'ope-
rапt awэldan son поtа qador, illah da ki, siijetina gёrэ xatrrla-
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mlrsmи. Аriуапt, m{ivzunu, musiqili frazant, yadda saxlaytr-
smtz. Ekran аsаri dэ iyirminci аsriп operastdr."l

Ssenarinin strukfurunda harakatverici qtivva оlап fabula
asas hаdisаlэriп cami va faaliyyat srrasr kimi dгamaturji ha-
disani aks еtdiгir. Klipin stxtlmtg dramafurji modelinda yalntz
fabulalrq tiziinti doýruldur. Fabula mexanizmi bэdii чэ kom-
mегsiуа ideyasrna ЬirЬа;а aid olmur. Оdчr ki, eyni fabula mexa-
nizmini miixtalif kliplэrda tatbiq etmak оlаr. FаЬчlапtп ala-
qэlandirici mexanizmi siijet xatti kimi emosiyaya deyil, bila-
vasita 9tiurа tasiг gёstаrir. Aristotel fabulanr bela saciyyalэn-
diгir: "Fabula - hаrэkаtiп taqlid formastdtr. FаЬчlа dedikdэ
mап sadaca ahvalatlann olaqalandirilmэsini паzэrdа tutu-
rаm."2

FаЬulаdап ba;qa, ssenarida реrsопаjlапп va mtiallifin
subyektiv mi.inasibatini aks etdircn, qeyri - fabula elementlari
da mёчсuddur. Fabula va qeyri fabula elementlarinin birga in-
kigafindan уаrапап sЁjet xэtti, kommersiya ideyasr ila baýlr asas
Гrkгi yayrndtraraq, klipin dramaturji modelinэ daýrdrcr tasir
gёstаrir.

Klipin ssenaгisinda mazmunla yanagr fоrmа da бz aksini
tapmalrdrr. Эslinda formal sayrla bilacak rаkчrs bela, Ьчrаdа
mtihtim ahamiyyat da9ryrr. Masalan, эgэr ayaqqabt rеklаmшdа
agaýr пёqtа vacibdirsa, bina va tikililaгin gaНliginda quý uguýu
nбqtasi nazarda futulur. Fоrmаl taqdimatda gecikan tasvirla
hadisolarin yavagrdtlmasl va yaxud aksina, siiratlэndirilmasi da
kоmmеrsiуа ideyasma xidmat etmэdikda sаmэrаli natica чеr-
mir. Ssenarida fоrmа da, mazmun da kоmmегsiуа ideyasrnrn Kin
plana gatirilmasina xidmat еdir. Bu ideya sarfalilik, rahathq
kimi insani talabatlardan doýan drаmаfurji ziddiyyati ёп plana
gakir.

Hadisalarin hэrаkаtчеriсi qtiwasi olan ziddiyyэt - latmca
konflikt - dramaturji toqqugmant aks еtdirir. Вir-Ьiriпа oks olan
fэаliууэt, amal, istak, ideya va mэпаfепiп toqqugmast, drаmа-
turji hadisalari эsэriп ali maqsadina tabe еtdirir. Dramafurji
ziddiyyat qargrdurmanrn badii inikasmrn fогmаst kimi ауп-ауп

l Йос Стеллинг.В Голлаrции любят странньrх людей. И.К,Nс5-199l,стр.l64
2 Аристотел. Поетика. Б., 1 974, с.55.
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sosial ча sinfi qruрlапп mtibariza prosesini va qаhrаmапlапп
etik- axlaqi mёvqeyini эks etdirir. Sosial va sinfi sistem аrа-
srndakr ziddiyyat antoqonist - Ьапgmаz sayrlrr. Eyni sistem da-
xilindaki miixtalif manafelarin toqquýmasr ila baýlr ziddiyyat
isa qeyri-antoqonist-banýmasl mtimНin hesab оlчпчr. Sosial
hагаkаtlаr, mtihагiЬаlаr, inqilablar, antoqonist, саmiууэt daxi-
lindaki fardi-psixoloji ziddiyyatlar isa qeyri-antoqonistdir.

Ziddiyyatin badii taqdimat formasr zahiri va уа daxili
taqdimatla drаmаtчгji hallini taprr. Qаhгаmапш atraf miihitla
miibarizasi zahiri, опuп daxili 9ЁЬhаlоri, diigЁncalari, azablr
ахtап;lап isэ daxili ziddiyyati meydana 9lхапr. Klipin drama-
turji modeli fаal hadisalilik talab etsa da, Ьчrаdа Ьапgmм
ziddiyyata ehtiyac dчучlmuг. Qeyгi-antoqonist ziddiyyat isa
mЁtlэq zаhiri tэzаhЁr formasrnda <iztiniin uфгlч hallini tарrг.

Ziddiyyat zаmап чэ уа makan апlауrglаппm qargtdurmast
iizarinda qurulduqda ёztiпiiп sada hallini taprr. С.СаЬЬаrlr
ssenarilэrinin drаmаturji strukturunda Ьч sistemdan чфrlа
istifada etmi;di. "Zaman" kateqoriyaslnrn ziddiyyati Ёzаriпdэ
qurulan - mtisavat dбчrЁ ila sovet d<iчгiiпiiп miiqayisa оluпduф
"Sevil" ssenmisindan brqli оlалаq, "А'rпаq" ssenmisinin dramaturji
modeli makan kateqoriyasrnrn ziddi5вti tiarinda qurulmugdm."l

Klipin drаmаfurji modelinda da zaman va makan ziddiy-
yatinin qaг9rdurmast kommeвiya ideyasrnrn badii hallini yad-
daqalan еdir. "Ntkq" Ьtgаqlапшп rеklаm klipinda rahatlrq va
miiasirlik kommersiya ideyaslna gevrilorak, 7лmап va mаkап
birliyinin qargrdurmasrnda ideal hallini tарrr. Вurаdа drаmаfuгji
strчkfur yenilikla kёhnaliyin zаmап ziddiyyati iizarinda qu-
rulur. Кtihпа zаmапm brgaqlan siуirmаlаrdап gtxanlrb afilr va
miiasir zаmашп brgaqlannrn Ёstiinliiyii чэ rahatlrýl g<iztinti
niimayig оlчпчr.

"Alo Tide" 5rulruсu tozun геklаm klipinda isa sarЫilik
i,izarinda qurulan kоmmегsiуа ideyasr makan ziddiyyati tiza-
riпdа hall оlчпчr. Bu yuyucu tozdan istifada edon xanrm zivэni
uzatmaq Ёgiiп aýacr kбkiindan 9rхапЬ xeyli аrаhdа akir. Natica-
da ziva uzапlг va sarilmig раltаrlаrrп sayrnm artmasl kоmmеr-
siya ideyasrnrn g<izбnti пЁmауigiпо garait уаrаdrr.

t A.O.Dada9ov.Ekran dгаmаtчrgiуаsl. В., l999, s.33.
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Ziddiyyat yalntz rеаl hayat mantiqinэ sбykandikda drа-
mаturji hэllini taprr.Эks halda kommersiya ideyasr bela ёz aha-
miyyatini itirir. кQаrа Final> va <Qаrа Маryаm> 9ауlаппrп
reklam klipini паzэrdап kеgirаk. Сачап аr gчуа lotareyasr ud-
mug kimi, ktigadan аrчаdmа mobil telefonla <Qara final>> gayr
aldrýrnr хаЬаr чеrir. Vа 9ау dэmlamak tigiin опu g<izlamayi
xahig edir...Qadrn isa <Qаrа Маryаm> gayr aldrýrnt чэ аrfiq
damladiyini Ьildiгir.

Qay qrtlrýr olmadrýr garaitda bu xabarin telefonla gat-
dtnlmast va <Qаrа final> gayr damlanmasinin alehina olmast
gtilmэli аlmtr. Naticada drаmаtчгji modela ча kоmmегsiуа ide-
уаsmа xidmat etmayan uyфnsuzluqlar meydana glxrr. Nёvbati
epizodda аr, arvad va yaqin ki, опlапп qrzr sЁfrа агхаstпdа
ayla;ib 9ау igirlar. Ancaq yeniyetma qlzln уаý haddi, сачап
valideynlara qэtiyyan uуВuп galmir. Mantiqi asast оlmауап
ziddiyyэt isa liizumsuz halda davam edir...i9diyi gayr Ьауап-
mауэп эr <Qаrа Final>> damlamadiyi iigiin arvadtnt tanbeh edir.
Qadrn isa <Qаrа Маryаm>iп daha yaxgr olduýunu takidla sбу-
lэуir. Belalikla, tizltiytindэ mtiсаrrэd sayrlan ztivqlarin qаrýl-
durmast уагашr va bu <ziddiyyatiш gёzёпi,i halli еkrап drama-
turgiуаsrшп imkanr xaricindadir. Z<ivq Ьаrаdа аrlа аrчаdш
miibahisasi m<ivzu hэlliпо xidmat etmir чэ аrzчоlчпmаz natica
уаrаdrr. Son epizodda valideynlarin mtibahisasina miidaxila
edan qtz чуduгmа bir ttivsiya ila aila qalmaqalrnm qarýlsml
alrr: <<Qrz hэr iH gayr qапgdrгmаýr taklif еdагаk miibahisaya
son qоучr.) Naticada еkrапdа iH gayrn qangdrnlmasr kimi saý-
lam diigiincaya zidd olan, zararli fikir kommeвiya ideyaslna
gечrilir. Tamagaglda tэsаwtir уаrапrr ki, mtitlaq bu gaylan qa-
пgdrrmаq vacibdir. Vэ аgоr iki gayrn qangrýr чýчrlчdчгsа, onda
bas па tigiin bu igla istehsal prosesini tanzimlayan miitaxassis-
lаr бzlаri magýul оlmчгlаr?

Klipin drаmаturji modelinda halledici maqam saytlan
zirvэda mэпаfеlэr toqqugur va ziddiyyэt son hadda gataraq qati
gakilda hall оlчпur. Zirчапiп уаrапmаsl ila mаrаqlапп toqqug-
mastndan hadisalar g<izlanilmaz istiqamata уёпаlаrаk, yeni
tэklif оlчпап vaziyyat уаrаdrr. Ziddiyyat уаlпz gёzёпti hadisa-
da Ьа9 verdikda klipin dramatizmini аrtrпr. Dгаmаfuгji modelda
уаrапmlý gtiziinti ziddiyyэt реrsопаjlапп somakt fэaliyyэti Ьа-
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rada tamagagrda tasэwiir уаrаdаrаq kommersiya ideyasma
xidmэt edir. Vэ Ьuпuпlа da drаmаfurji zirча klip ssenarisinin
hэrаkаtчеriсi qtiwasino gevrilir.

Маlчmdur ki, еkrап sanatlarindan farqli olaraq, teatrda
ziddiyyatin plastik ifadasi mizanlaгda meydana grxrr. Teatrda
mizап, baglanýrc, inki9af va fiпаlа malik <<mizansahna>> anla-
mtnda qabul оluпur. Ekran sanatinda isa fabulalrq mizansah-
папiп mizankadra gevrilmasina sаЬэЬ olur. Burada hadisalar
sanki kаdг daxilina qovulur. Makan darrsqallrýr va zaman slxlt-
ýr isa an parlaq va yaddaqalan dramaturji modeli еkrапа gatir-
mayi diqta edir. Bu modelin hadisalilik prosesinda gёzlanilmaz
dramaturji vaziyyotlarla yanagt, igtirakgr реrsопаjlапп da stan-
dагtdап uzaq olmasr samaralidir. Reklam klipindэ maraqlr qo-
саlапп, qeyri-adi ugaqlann mЁxtalif ekzotik heyvanlarrn va
qu;larrn igtirakr hэyatiliyi аrtlппr.

Reklam klipinin adabi ssenarisinin yazrlrgrnda daqiq поr-
malar yoxdur. Вuпuпlа bela, ssепаri-рlап foгmast modellagma
iigtin daha alveгiglidir. Modellagma klipi ёпсаdап kaýrz iizorin-
da паzаrdап kegirib tahlil etmaya imkan чеrir. Tahlil isa badii
hallin meydana glxmasma garait уаrаdш. Oks taqdirda yax9r
tasvir va mэtп bela bir-birini пеуtrаllаgdrпr.

Klipin ёпсаdап tahlili tigi.in ssenari tizarindэ iga rassamtn
calb olunmasl somэrali natica чеrir. Rassam gэkiligdan awal
hаr kadrrn kompazisiya hallini eskizda aks etdirir. Bu eskiz
tasvirin obyektiv tahlilina 9arait уаrаdш.

Reklam klipindэ tasvir d<irdda i.ig, mэtп iso dcirdda Ьir
faiz nisbatinda olduqda dramaturji strukfur miikammal hesab
olunur. Вu nisbat tamagagtntn klipdaki gargin hadisalar alami-
па qogulmasma optimal ;эrаit yaradtr. Klip ssenarisi sada
televiziya elanr tipinda olduqda diktor matni оп plana kegir. Bu
halda tasvirla ekvivalent miigaiyyat оluпmауап mэtп audiovi-
zuallrýr daýrdrr. Naticada isэ ssenari rаdiо elanr gargivasindan
grxa bilmir. Halbuki televiziya elanrntntn tizii bela audiovizual
hэllini tapmalrdrr. Hatta hanstsa vozifэli mаmuruп igdan azad
olunmast Ьаrэdа elan охuпаrkап, опuп ekrandakr роrtrеtiпiп
qopub dtigmasi dramafurji model yarada bilir.

Nazara almaq laztmdtr Н, diktorun cizЁni.in ekrandakr
portreti Ьеlэ televiziya estetikast уаrаdа Ьilmir. Diktor mаtпiпэ
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alava olunmug digаr tэsvirlar do qаrпir funksiyasr dagtyaraq,
dramafurji ahamiyyatini itirir. Оdur ki, sada televiziya еlашпtп
da audiovizual dramaturji halli taprlmalrdrr. Drаmаturji hall isэ
уа|пz mёчzu чэ jапr еlеmепtlаri hesabma m<ivcud оlчr.

Reklam klipinin dramaturji modelindэ ziddiyyat, btiti,in
hallarda ёztinii doýruldur. Реrsопаjlапп qadrn - kigi xronotipla-
rinin anq - kбk, uzun- gбdэk,varlt- kastb, tanbal- iggtizar,
aýrllr -sаrsаq va sаiг kimi farqliliklari Ьеlэ dramturji modeldaki
qargtdurmanr giddatlandirir.

Aktyor segimindэ da banzarlik elementlari tamagagrnr
gagdrrmaqla drаmаfurji strukturu daýrdrr. Ugaqlaгla boyiiklэrin
mtinasibati tizorinda qurulan drаmаturji struktur isэ xЁsusi
maraq dофrur. Аdаtэп mаghur ispan rassamt Velaskesin rasm
asarlarindaki ya;rndan bёytik gёriiпап ЬtiуЁklаriп adalannt
manimsamig ugаqlаrа Ьапzаr tipajlar-aktyorlaг reklam klipla-
riпdа uýur qazantrlar.

Oyun klipinin gakiliginda aktyorlarla yanaýl tipajlardan
da istifadэ olunur. Lakin опu da паzаrа almaq lazrmdtr ki,
tipajlara hadsiz mаrаq ifrat naturalizma gatirib grхапr. Tipaj
ёzliiyi.inda deyil, yalntz sanadli mtihitin daxilinda ёziinii doý-
rulduг.

Reklam kliplarinda gozallik miisabiqalari qaliblэrinin
igtirakr Hitlэvi mаrаýа sэЬэЬ оlur. Lakin gtizallarin igtirakr Ьеlэ
dramaturji funksiya dagrmadrqda va tizvii ;эkilda kommersiya
ideyasrna xidmat etmadikda tiztinii doýrultmur.

Gozallik ilahalarinin айоmа;m rеklаm gakili;larindэ ёz
Ьаdапlэriпi agrq-sagrq niimayig etdirmalari, sэrt mаtеriаl
saytlan damirin yum;aldrlmastna xidmat edir. Otriyyatla baýlt
rеklаm kliplarinda isэ gёzallardan tistalik аktуоr maharati da
talab оluпчr.

Klipin tasvir hallinda ореrаtоr sanotkarlrýt mtistasna ro1

оупауш. Sanat qапuпlаппt manimsami; реgэkаr ореrаtоr mti-
vafiq linzalardan istifada etmaklэ sanki real gergakliya uуФп
giizgu tufur. Gtizgii dedikda isa mtixtalif obyektivlarin, igrq
siizgoclarinin va linzalann uyýunlagdtnlmast паzагdа tчfulчr.
KPepsodenD dig mэсчпчпuп rеklаm klipinda sevgilisinin ga-
ligini gбzlayan qrz qaplnln gёzliiyЁndan Ьахш. Telekamerantn
<bahq gбziiD linzasr oýlanrn saflanmig bayaz, parlaq diglaгini
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ёп plana gatirir. Qapr aglldrqdan sопrа bela hamin tasvirin
ekranda qalmasl giilii9 dоýursа da kommersiya ideyasrnt ak-
tivlagdirir. Texniki vasitalardan rеklаm klipinin audiovizul drа-
mаtuгji strukturunda istifada olunmast sэnat hadisэsi hesab olu-
пur.

Klipda rапglаrdап istifada masalasi da miihЁm эhаmiу-
уэt dagryrr. Umumi mtiddaalara g<ira, ekranda qtrmtzt - ehtirast,
qаrа - qоrхчпч, sап - hayacant, mavi - hi,idudsuzluýu, yagrl -
tabiati aks etdirir. Ranglardan уеriпdо istifada hesabrna kom-
mersiya ideyasrnr ёп plana gatirmak оlur. Qida mаhsullапшп
чэ dагmап реrераrаtlаппrп гeklamrnda ekoloji tamizliyin
simvolu saytlan yagrl rапg lazrmi reaksiya уаrаdш. Miixtэlif
meyva-taravazin tabii rапgi infoгmasiya gergakliyini аrtrпr.
Si.ini 9i9аklаг ча mеучаlаr iso ekranda lazrmi effekt чеrmir.

Klipin mЁkammalliyinda rejissorun montaj prinsiplarina
Ьэlаd olmast da mi.ihtim rоl оупауrr. Rejissor i.Belyayev oz
tэcri,ibasindan bela qanaata galir: <MexaniК montajla, оЬrаzlr
montaj qoиrýmaslmn kaskin brqini dэгk etmak оуrапmаk
iigtin nazari biliklar va uzun illarin yaradtct tacri.ibasi gагаk-
dir.>l

Reklam klipinin montajmm rejissor ssenarisi эsastnda
hayata kegirilmasi ilkin yozumun qorunmaslna taminat чеrir.
Оdur ki, ýissor ssenarisi montaj prinsipini da aks etdirmalidir.
Montaj isa dramaturji ziddiyyatin taqdimatrna xidmat edir.
S.Eyzengteynin yMdrýr kimi: <Eyniadlr kadrlann birlagdirilma-
sindan farqli olaraq miixtalif kadrlann montajr drаmаfurji
аhоmiууэt da9ryrr.>2 Eyniadlr kаdrlапп montajrndansa bu kadr-
lardakl personaj va predmetlarin kаdг daxilinda birga taqdimatr
mэqsаdачуýuпdчr. iri planla kadгdaxili alaqasi olmayan рlапrп
birlagdirilmasi isa gergэkliyin taqdimatrnl роzчr. Bela montaj-
da реrsопаj miihita yad оlur. Реrsопаjlапп ziddiyyatinin qabanq
taqdimatr iigiin hadisalarin саrcуап etdiyi fon haddan artrq
ytiklanmэmalidir.

Ekranda sanadi охuуап aktyorun реgэ cabbaxanasma aid
plastik elementlardan istifada edarak oynamasr da gtilЁg doýu-

l И.К.Беляев. Спектакль без акгера, М., l982.c.5
2 С.Ейзенштейн, соч.т. 2.сгр. 2S3.
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rur. Вu epizodda sanodin qabarrq taqdimafr iigiin aktyor оуu-
пuпuп аrха plana attlmast чэ Ьчпчп iigtin laztm olan passiv
аhч.,|-ruhiууэпiп yaradrlmasr vacibdir. istehsal prosesinda asas
mэrпаlа saytlan saslandirilmada gakilig zamanl аldэ olunmug
matnin чэ musiqinin istifadasi yolverilmazdir. Bu matn va
musiqi yalntz qaralama kimi saslandirma prosesinda istifadэ
oluna Ьilэr.

Реrsопаjlапп saslandirilmasini sasi чэ intonasiyast obraza
daha uyýun galan digar aktyor da hayata kеgirэ bilar. Osas
mаsаlэ sэslandirmanin jапr tayinattna uyýun galmasidir.

Sanadli kliplэrin gakiliginda tasvirin hadsiz gбzalliyi bir
9ох hallarda qаwауlýа mапе olduýundan bazan reallrýrn
tэqdimatrnda pintilik estetikasrndan da istifada оluпuг. Ауп-ауп
kаdrlапп gёzalliyi da biitёvliiyiin iizэriпэ kёlga salrr. Sanadli
klipda isa tasvirin deyil, fakttn, amalin va ideyanrn gcizэlliyi
tаlэЬ olunur. Bunun tigi.in tasvirin fotoqгafik gozэlliyi halledici
rol оупаmш. Burada hava dчrumu bela ideyanrn agtlrgrna
xidmat eda Ьiliг.

Sinxron gэkiliglardo tinsiyyatdan qagan qapalr-intrevert
personajlardansa, mtinasibat уаrаdа bilan, adama yovtlýan
еkstrачеrtlаrэ iisttinltik чеrmаk maslahэtdir. Danrga Ьilmэуап,
utancaq аdаmlаrdап qagmaq gэrаkdir.

Sanadli personajlan ёz miihitinda, ailada va уа ig уеriп-
dэ gakmak moqsadauyýunduг. Qakiligda nayi sorugmaq va
песа soruýmaq da vacib mэsаlаdir. Sбhbati ахаппа deyil vacib
оlап tаrэfа уёпаltmэk ustalrq'tаlэЬ edir. Yбnaldici-nazarat
suallanndan istifada olunsa da, montajda yalntz dramaturji
аhаmiууэt dagryan asas suallardan istifada оluпur. Sэnadli klip-
larda tahrikedici vaziyyat rеаl miihitda taqdim olunduqda
iпапdrпсr gtiriiniiг.

Marketinqin tarkib hissasi olan reklam strategiyasmm
formalagmastnda kоmmегsiуа ideyasrnrn taptlmast, bu vacib
mэsаlэуэ ре;аkаr miinasibati aks еtdirir. Коmmегsiуа ideya-
stnm formalagmasrnda osas masalo isa Ьаzаг talabini va reklam
strategiyastnt Ьirlаgdiгап devizin-9iiann taprlmasrdrr. Kom-
mеrsiуа ideyasrnr aks etdiran uýurlu deviz hadisali va emosiyalr
olduqda, digэr rеklаm mohsullan kimi klip da uýurlu badii
hallini taprr. <Koko-kolonln (yayln ortaslnda mбciiza> va уа
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<Аmеrikап hayattnrn simvolu>> kimi devizlari bu giina qadar
уаýауr. Bu isэ devizin gox diizgtin taprlmast demakdir. Deviz
gergakliyi aks etdiran uýurlu, qlsa va aydrn matn demakdir. Bu
matnda yalntz tahrikedici elementlar olduýu halda, bazarda
mаlm va уа xidmatin imici fоrmаlа9rr. Reklamrn stxtlmtg kris-
talr olan devizi, aslinda badii hallin ni.ivasi hesab еtmэk olar.
Reklamrn ozti isa sanki bu niivadэn-toxumdan gбуаrап cticarti-
dir. Deviz tasvirdэ halledici rol oynasa da, yaah va gifahi
mаtпdэ fоrmаlаgr.

inzibati amirliyin ttiýan etdiyi sovet rеklаmlаппdа deviz
dёvlatin tapgrnýr kimi saslanirdi. KAeroflot tayyaralari ila
ugun!> <Pullanntzl amanat kassalannda saxlayrn!>, <Damiryol
naqliyyatr xidmatindэn istifada edin!>>, <АйоmоЬil naqliy-
yattntn slýortasr vacib va sarfalidir!> - kimi kommersiya ideya-
lап mэntiqi hallini tapmrrdr. Hava naqliyyatrnda dбvlat inhisan
sayasinda sarnigin tэууаrэlаriпi alinda camlamig girkatin
<Аеrоflоt tэууаrаlэri ilэ ugun!> kommersiya ideyasr istar-ista-
maz - <Ugmaq istэуап hэrЬi hava qiiwаlэгiпiп tаууаrоlаriпdа
ugmayacaqdr ki?> sualtnt dоýurur.

Oslinda bank, naqliyyat va srýorta da dёvlat inhisannda
olduýundan bazarda rаqаЬаt yoxluýu bu sаhэlаriп rеklаmmt da
ahamiyyatsiz edirdi.

<<Ustop> cins galvarmm giiап <Sizi hayata baýlan> rеklаm
klipinda tizi.inЁn badii hallini bela tарrг: <Oýlan qrzt mаýmm
Ёsti,iпэ uzadrb опuп ;alvannl sоуuпdurur. Kaskin harakatla
galvan dartrb gжаrsа da tizi,inti saxlaya bilmayib arxastndakt stl-
dtnm qayalrýa уччаrlапш. Vа alindaН 9аlчаг qayalrqda hагаsа
iligэIэk onu xilas edir. Bu tэsvir tizarinda уааlап <Ustop sizi
hayata baýlan> 9Ёап mantiqi hallini doýTuldur.

Kommersiya ideyasr yalnrz gergakliyi aks etdirdikdo, rеаl
mantiqa asaslandrqda mЁgtarinini inamrnr qazanш. Вiг zаmапlаr
diinya avtomagm bazannda miixtalif kommersiya ideyalan
rпбчсчd idi. Вч ideyalar avtomagmlann Ьгqli Ёstiinltiklarini опо
gаkагаk miigtari mаrаýl oyatmaýa xidmat edirdi. Almaniyanrn
<Audi> avtomagmlan mоtоrlаппrп giiciiyla ёуЁпtirdti. Agaýr
nбqtadan gakilmi9 геklаm klipinda bu gЁс ayani niimayig olu-
пчr, diktor mэtпi isa <Almaniyada mtihariba goxdan bitsa da,
tank istehsal оlчпчр> ctimlasi ciddi zarafat kimi qobul оluпur.
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Yаропiуапm айоmаgrпlап uzun illar эrziпdа уапасаýа
qanaati, sarЫiliyi бпа gakirdi. <Hiunday>> айоmаgrпlап isa
mоtоrlаппtп sassiz iglэmasi ilэ fэхr еdiгdi. Bu alamatin
kommersiya ideyasrna gewilmasi da uфrlu badii hэllini tapdr.
Айоmаgmrп iglэmasini yalnrz onun tizarino qonmuý saysrz -
hesabstz, rапgЬаrапg kapanaklor hiss edarak parvazlantb ugur-
lаr. Эtrаf mtihitin qorunmasl kimi problemin hall olunmasmda
sakitliyin kommersiya ideyastna gevrilmasi uýurlu marketinqin
gёstaricisi hesab оluпur. Maigat texnikasmtn sassiz iglamasi
da, kommersiya ideyasrna gevrilir. <<Samsung> paltaryrryan ma-
grnr Ёsttinda uzanmlý аý pi9iyin vtzrlttya rеаksiуа vermasi va
mtiсоrrаd milgayi futmasr ilэ sэsin kasilmasi da eyni kоmmеr-
siya ideyasrnr qabardrr. <Аrgеlik> раltаrуuуап maýmtn rеklа-
mtnda isэ eyni kоmmеrsiуа ideyasr реrsопаjlапп plgrltr ila
dantgmast hesabma taqdim оluпur ki, bu da radio estetikastna
daha uyýundur.

<<Electrolux>> markalr soyuducunun kommersiya ideyasr
isa sas elementi iizarinda qurulur. <Eyvanda dayanmrg kigi
qaplst agrq qalmrg soyuducunun zang sasinэ otaýa daxil оlаrаq
уuхап mэrtэЬаdап qopub dtigan heykalin altrnda qalmaqdan
xilas оluо. Мэlumdur ki, soyuducunun qaplsl aglq qaldrqda, о
ciz funksiyasrnt tam уегiпа yetira bilmir. Lakin soyuducunun
zanginin hеуkэliп tбrаdа bilacayi olum-<iltim vэziyyatinda
xilaskar rolunu oynamasl mэntiqsiz аlmш. Neca dеуаrlаr, sаr-
ganin top gtillosi ila чurulmаstпа banzayir. Bununla Ьеlа,
<Еlесtrоlчх> markalr soyuducunun qaplsl agrq qaldrqda zang
galmast kommersiya ideyasrna gevгilarak, qismэn da olsa badii
hallini taprr. Lakin tadrican bazara daxil оlап digar soyuducu
mагkаlаппrп da zangli olmast rеklаmm yalnrz бz sifariggisina
aid olmasrna эпgаl tёrаdir. Demali, bilavasita mаrkапrп mahiy-
yatini tiza 9tхагап kоmmеrsiуа ideyasrnrn dtizgtin segilmasi
marketinqin ta9Нlinda va reklamtn badii hallinin taprlmastnda
halledici аmilэ gечrilir. Oks halda, bazarda ga9qrnlrýrn уаrап-
mast naticэsinda marketinq kortabii xarakter dagryrr va uфrlu
rеНаm kompaniyasrnrn tagКli miimki.in оlmчr.

Uruqvay yaýrnr rеklаm еdэп klipin nazari чýчrlап чэ qЁ-
sчrlап gоrmауа imkan чеrir. Klipin drаmаfurji strukturu sattct
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oýlanla altct qadrnrn iri planlarla пёчЬэlа9эп dialoq iizarinda
qurulmugdur.

ЭdаЬi mэtni паzаrdэп kеgirэk:
- Ау arvad sana demadimmi Uruqvay yaýr al?

- Demigdin bala demigdin.
- Demadimmi bu yaýrn 9жап pogti (demak olaT ki) ol-

mur?

- Demigdin bala demigdin.
- Na...
- Bas keyfiyyati песа?
- Demigdin bala.
- Son isa aksinэ hamiga aldrýrn yaýdan aldm, о da tоrtа

(tortaya) getdi.
- Та mandan na istayirsan?
- Uruqvay yaýr bala Uruqvay yaýt.
Reklam olunan yaýrn istehsal olunduýu ёlkапiп adr ila

taqdim olunmast, amtaa mаrkаsmm va kommersiya ideyasrnrn
olmamast miivafiq badii ekvivalentlarin taprlmasma angal
tёrаdir. Ustalik orta statistik yerli miigtari tigtin yalnrz futbolu
ilэ mаhgur оlап Uruqvay уаЁ istehsalgrsr kimi demak оlаr ki,
tашпmtr.

Digаr tэrafdan insan miinasibatlari sisteminin <ina gakil-
mэsi xronotiplarin taqdimatr baxtmtndan olsa da, геаl gergak-
liyin sosial ziddiyyatinin meydana 9lхапr. Nаtiсэdэ, sшtrq
saficmtn yazlq miigtэriуэ tapinmasinin niimayigi, mahsulun
ёzalliklari haqqrnda malumat almaq istayan potensial alrcmt
sadaca эуlапdirir. Odur ki, rеklаm klipinin xeyirli amsalr giib-
hali grirйпiiг.

Uzun miiddatli istifada iigtin паzэгdа futulmug manzil va
aйomagtn kimi mаllапп reklamtnda istehsalgr girkatin imicini
эks etdiran kommersiya ideyasr asas rоl оупауlr. Мtigtагiпiп
etimadmt qazanmlý tantnmtg girkэtin Hitlavi informasiya vasita-
larinda ustalrqla yaradrlan imici bazara yeni grxmrg mahsulun -
mаrkапm keyfiyyatinэ taminat чеrir.

Qtsa miiddat aruinda iptifadэya уаrаrlt, tez хаrаЬ olan qi-
da va mtiayyan dovr эгziпdа qoxusunu, tasirini itirап sаЬчп
mahsullarrnrn kommersiya ideyasmtn formalagmasrnda isa mа-
lrn tizЁnamaxsus xiisusiyyatlэri ёп plana gаtiгilir. Malrn key-

59



tryyatr va sаrЫi qiymatinin miigtoriya gatdrrrlmast kommersiya
ideyasrnrn эsastnda durur. Marketinq prosesindaki va reklam
bazanndakt rаqаЬэt mahz bu ideyanrn mtigtariya neco gatdrrrl-
mast i.izarinda dауапrr.

Реgаkаr marketinq vo davamlr reklam hеsаЬша dayigkan
qiymэti bazara uуФп olaraq tanzimlamak miimНindtir. Со-
sializmin planlr tasэrriifat sisteminda sart qiymэt siyasati
talabin taklifi i.istalomэsi ila nэticalandi. Bu sababdan qara Ьа-
zаr yarandt va alvergilik genig vi.isэt aldr. Bazar iqtisadiyyattn-
da isa qiymati bazann <izti miiаууэп edir. Malrn ucuzluýu sa-
trga tasir gostarir. Miigtarini calb etmak tigtin mtiэууэп dкiчrdэ
mal dоуаriпdэп ucuz da satrla Ьiliг. Bu maгketinq prosesinin va
rеklаm kompaniyasmln moqsadi malr tanrtmaqla miigtэrinin
raýbatini qazanmaqdtr. Kommersiya ideyasr гаqiЬ mtigtarilari
mala calb etmokla yanaýl, kёhпэ miigtarini аldэп чеппэmауэ
xidmat еdir. Эhalinin potensial mtigtari faizinin satrga calb
olunmastnda mаlm adr da mtihiim ahamiyyat dagryrr. Ad sada
va,yadda qalan olduqda onun yaddaga hakk olunmaýr asanlagtr.

<Fiпаl> gaymln aila mi.ihitinda reklamr ila baýlr klipi
паzэrdап kegirak: <Ata ilэ oýul siifra агхаsmdа ayla9miglar.
Апа da опlаrа yaxtnlagaraq siifrэ arxastnda оfurur va опlаr birga
9ау igirlаr. EkTanda aila iizvlэrinin роrtrеtlэri novba ila сап-
lапtr. Ekranda ailanin i.imumi tasviri tizarina mtixtalif <Final>

9ау qutulan gotirilir va <<Ailanizin dostu sбzlari yazrlrr.> Stan-
dart ailanin siifra агхаsrпdа 9ау igmasi, hadisэlidan uzaq olduýu
iigiin tamagagr mаrаýша sabab ola bilmir. Таsчirdа uzun-uzadt
aila iizvlэrinin portretlarino уеr verilmosi, 9ау агха plana atrr.
Naticada yalnrz son kadrda ekrana galan 9ау qufulan Ьеlэ
ktilgэda qalrr. Kommersiya ideyasrna xidmat etmali оlап <Aila-
nizin dosfu> sёzlari isэ dramafu{i ahamiyyat dаgtmш. Yeri
galmigkan, sonrakt dбчrdа 9ау mahsulunu xarakterizo eda
bilmoyan <Ailanizin dostu> devizinin KAilэnizin gayt> ,ila avэz
olunmasl daha mantiqli oldu. Lakin KSan FinalD 9aymln rеklаm
klipinda aila tarkibini aks еtdirmэуап реrsопаjlапп goxluýu,
hadisэlilik prinsipinin yoxluýu, iri рlапlапп пбчЬэlаgmаsi, ka-
mеrашп liizumsuz hаrаkэtlэri va пэhауаt gayrn formal taq-
dimatr kommersiya ideyasrna ogey miinasibatin naticasidir.
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Qayda insan orqanizmina vacib olan vitaminlar da чаrdtr.
Опчп tэrkibindaki karotin, antioksid, V (tamin), V2 (riboflivin),
V6,S (askorbin) vitaminlaгi badanda qidalanmadan аlmап епеr-
jinin qabulunda miih{im rоl оупауlг. Qaydakr antioksid vo ka-
rоtiп radioaktiv mаddэlаriп tэсачйzЁпа maruz qalan hi,icey-
rаlаri Ьаrра edir. Qayrn tarkibindaki miпеrаllаr da orqanizm
iigtin mtihiim ahamiyyat dagryrr. Buradakr maqnezium mikro-
elementlaгi siimtiyiin ча чйсuduп inkigafi tigiin vacib olan 2-5
milliqramr ёdауiг. Kalsium mikroelementlari isa iirak dtiytin-
tiisiinii, sinir чэ аzэlаlаriп fэaliyyatini поrmаlаgdrпr. 5-б stakan
9ау bu ehtiyacrn dёrdda iigtinti ёdауir. Qay di9 gtirtimasinin va
aýrz bogluýu xastэliklarinin qaцrsrnt alan flоridlэ dэ zangindiг.
Mtintazam оlшаq 9ауm qabulu, qan tazyiqini va qandakr
xolesterolu поrmаllа;drпr. Qayln tэrkiЬiпdа, kofedan 3 dafa az
olsa da, insanlmda sakit ahval-ruhiyya yaradan kafein чаrdш.
Lakin rеklаm kliplaгinin oyun jапrlаппdа asas drаmаtчrji ha-
disanin "Saýlamlrýtn taminafi " kommersiya ideyasrnm Ёzаriпdа
qurulmast gayln dаrmап kimi taqdimafi qогхчsч уаrаdrr. Eyni
kommersiya ideyasrnrn elmi-Hitlavi jапrlаrdа miigtагiуа gatdb
nlmast isa yalnrz reklam kompaniyasrnrn ilkin mаrhаlэsiпdэ
ёzЁпti dоýruldur. Ciinki sопrаkt marhalada artrq bazarda бzi.inti
tэsdiq etmig malrn iizalliklaгinin sadalanmast passiv fаktог kimi
miigtaгini qrcrqlandrnr.

Badiiliyin taminatt saytlan sensasiyalrlrq tizarinda qurulan
kоmmеrsiуа ideyasr iso asanhqla бzЁпiiп badii hallini taparaq
bazara tasir gёstarir.

25 поуаЬr 2000-ci ildэ geca оп Ьirо iglamig Baktda Ьаg
чеrап yeddi bal giiciina уахm zalzalanin эhali arasrnda уаrаt-
drýl talattim kiitlavi informasiya vasitalarinda genig aksini Ир-
dr. KGalini qoyub qagan Ьау vo hamin toya golib sevgilisini
xilas еdагаk чЁsаlа yetan kasrb оýlап> kimi Hitlavi fantaziyanrn
mahsulu olan mЁаsir folklor пtimчпаlоri, hatta qazet sahifala-
riпа gtxsa da, hаr hansr bir fakta istinad olunmadrýmdan mЁЬа-
hisэlэrа sabab olmayaraq maraqla охчпdu. Za|zala garginliyi
kеgirапlаr bir az da cizlorina gЁlmak iigiin tiraja xidmat edan Ьч
maqalalari havasla oxudu.

Эmlаk Ьаzаппdа isa rеаl manzara уаrапdr; gохmэrtаЬаli
binalardakr monzillar qiymatdan diigdЁ, hayat ечlагiпiп qiymati
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qalxdr. Vа паhауэt zalzala mбvzusundan rеklаm Ьаzаппdа
genig istifada olundu.

Ilin sопuпа yaxln gэhаrdаki miixtalif restoranlar yeni i[
maclisinэ hazrrlrq gсiri,ir va Ьч marasimi rеklаm edir. Эуlапса
mагkаziпiп reklam klipinda isэ tantnmrg aktyor Qогхmаz Эli-
linin matninda bela Ьir ci.imla diqqati gakir: <Эуlапса marka-
zinda qаr, govýun va hatta zэlzala bela qoгxulu deyil.> Агха
planda isa <Эуlапса mаrkэzi>пiп ЬirmаrtаЬаli mohkam binasr
gёri,iпiir.

АzаrЬаусап Respublikasr Milli Maclisina tаkrаr segkilar-
da namizэdliyini irаli siirmЁg Elgin Xalilov zalzola tizrа ciddi
mtitэxassis sayrlan gбrkаmli alimdir. Malum olduýu kimi, раr-
lament takca hiiquqi, iqtisadi va siyasi deyil, hэmgiпiп dбvlatin
miihtim strateji рrоЬlеmlаriпэ dair qаrагlапп qэЬul edilmasini
hayata kеgirir. Tabii falakatlar va о ctimladan zalzalэ da bu
stгategiyanrn tarkib hissэsi olduýundan tanmmtg alimin da
siyasatgilaг аrаsmdа xiisusi уеri ola bilar. Lakin segkiqabaýr
kompaniyada igin diizgiin qurulmast mЁhiim ahamiyyat dagrylr.

Qiinki rаqiЬlаr аrхаsmdа siyasi partiya va рlаtfогmаlапп dur-
duýu sэrigtаli va tасrЁЬаli namizadlardir.

Е.Хэlilочuп segkiqabaýr platformasmt паzаrdап kеgiгаk:
<<Oziz segicilar! Sizin va sizin ailalarinizin giiclЁ zalzalalar va
tabii Ыakatlarin поtiсэlэriпi minimuma епdirmэk ýansmlz
vardtr. Man чаr qiiwamla btittin bilik va ре;аkаr tэсrЁЬаmi
sizin рrоЬlеmlэгiпiziп hall оluпrлаsr tigtin istifada edacayam.>
E.Xalilovun potensial segici ila sёvdalaýma apffmast, yoni <еу
segicilar, mапi segmosaniz ýanslnlzl aldan verarsiniz> fikгiпiп
уаrапmаsl iddiagrnrn alehina iglэуап mi.iddaadrr. Hamin segki
dairasindan namizэdliyini irэli stirmЁ9 ixtisasca htiquqgtinas
оlап AXCP-nin niimayandasi Эlimammad Nuriyev darhal bu
biganalikdan istifada edarak Quranrn Yasin suгаsiпiп 2l,--ci
ayasini: <Sizdan Ьir qargrlrq ummayanlann агхаslпса gedin>
sёzlаriпi segiciloгa tinvanlanan bukletdaki miiraciotinin ba;lr-
ýrna 9rхапr. Lakin bukletdaki digar sohifada iddiagrnrn <Кimэ
sas verdiyini dtizgiin mtiayyan et Н, kimdan na umacaýrnda уа-
nrlmayasan.> baglrýr Qurап ayasi ila yanaýl, iddiagrnrn qaya-
sini da пеуtrаllаgdrгrr.
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Sensasiyalr hаdisаlэriп kommersiya ideyasrna calb olun-
mast hassas masaladir.Burada ilk ёпсЬ hiiquqi va etik поr-
mаlап gёzlamak daha diizgtindtiг. Эt mahsullannrn istehsalr ila
magýul olan <<Azat> girkatinin rеklаm klipinda Avropada mal-
qаrапш yoluxduф Kdэli dana> xastaliyi tina gakilir. Uzarinda
girkatin emblemi оlап ytik avtomaýml ala-bula хаriсi inayi
ччruЬ tш-mаr edir. Nёvbati kаdгlаrdа yerli at istehsalr ila baýlr
kаdrlаr biг-birini avaz еdiг va xarici at mahsullannt tanqid еdэп
rep-musiqi matni girkэtiп mаllаппа tarif ччrur. Mexaniki gakil-
da fогmаlаgап kommersiya ideyasr klipin badii hallina xidmat
еdэ bilmir.

Kommersiya ideyasrntn formalagmasrnda miigtэrilаriп
vatandaglrq hisslarina istinad edilmasi da hassas masoladir.
<Bizim piva, adt da bizim, dadr da bizim>, <Oz pamidorumuz,
ёz musiqimia kimi devizlarin Kin plana gtxanlmastntn sattga
tasiri inandmct gёriiпmiir. Вir milyondan artrq adamtn ёz
чэtапiпdа qagqrnlrýa diigar olduýu бlkanin Ьаzаппdа <Veta>>

kimi ciddi Ьir 9ау mаrkаstшп elmi-Hitlavi janTda hazшlanmtg
dayarli Ьir klipinda <Keyfiniza kef qatm!> kommersiya ideyasr
da yersiz saslanir.

<Аzаrgау> rеklаm klipinda: <Qayrmrzrn <izЁпа qayrdan
gёhrаtidir Аzаr9ау. АzаrЬаусап torpaýrnrn пеmаtidiг Аzаrgау>>,
stizlari va <<Vаtап gaylD titrinin ekranda saxlantlmasr da kom-
mersiya ideyasrndan uzaqdtr. Nёvbati rеklаm klipindэ Коrоýlч
qiyafali agrýrn: <<Ваzаrlаrа 9ох gауlаr galdi-getdi. Doýma Azar-
gaydan ау olmaz olmaa> sбzlarini <Misri havast iisttinda oxu-
masl va <Doýma 9ар titrinin kommersiya ideyasrna gevrilmasi
isa ёziiпЁ doýruldur.

Хаriсi girkat mahsullanntn kоmmеrsiуа ideyastntn matni,
bir gox hallarda tarciima naticasinda ilkin mazmunundan uzaq-
lаgrr. Маsаlап:<<Коkьkоla>шп mahsulu оlап <SрrауD qazlr
suyunun <Оziiпэ giiчэп. Susuzluýuna еtiЬаr еt> - devizi ingilis
dilindэ yaqin ki kommersiya ideyasmt aks etdirir. Satri tэrсiimа
isa fikri mexaniki gэkilda aks etdirsa da, mananl чеrэ bilmir.
Bizim di,igiinca tarzinda susuzluýa песа etibar etmak olduýu
tam anlagrlmrr. <Tviks- опч tut digina 9ak> dэ birbaga tarcii-
manin naticasidir.
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<<Snikers> gokaladrnrn rеklаm klipini nazardan kegirak:
<<Balaca oýlan kапdirа baýlanmrg qarmaýr avtomagmrn аrхаsrпа
ili9dirir. Foal hadisali Ьu epizodu diktor matni mi,igayiat edir:
<<Nэ isa yenilik ахtапrsап? Yax9r оlаr ki, tiind gokaladlr <Sni-
kеrs dаrk>tп dadlna Ьахаrsап. (Saslэndirmada <baxasam> avazi-
па <<Ьахаrsаш getmigdiг). АИоmаýmш hаrэkэti va oýlantn va-
ziyyati texniki effektla hallini taprr. Ekrandakr titr-kommersiya
ideyasrnr taqdim еdir va diktor bu sozlari da охчучr: <Snikersla
qara lazzatla!> Lakin (qаrа lazzaD> sбzlari, yaqin ki bizim ta-
maýagl iigtin miiammalr qalrr. Rus dilinda isэ bu fikriп "чёр-
ный омор", "чёрный кайф" kimi qarglltqlan vardrr.

ýirkatin, malm чэ уа xidmatin reklam strategiyasrnrn
formala9mastnda kommersiya ideyasrnrn rоlu btiytikdiir. Kom-
mersiya ideyasr matn kimi бzЁпii tэsdiq edarak giiara gevrilir.
Vо о па qadar miikammal olarsa, Ьir о qadar uzun<imtirlti оlur.
Bu gtiаr sada va yadda qalan olmaqla yanagt, mantiqi сэhэtdап
<izi.inti doýTultmaltdш. Kommersiya ideyasrnr aks еtdiгап gЁаr

уаlпz bu halda uýurlu badii hallini tapa bilir.
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8.RЕкLлм KLiPiNDa 0SLUB чэ JлNR
PRoBLEMLaRi

Mtiallif taxayyйli,indan kegan gergakliyin tэqdimatr уаrа-
drcrlrq tislubunu эks etdirir. Uslub ideyanrn maddila9masi kimi
meydana grxan эsаriп fоrmа va mazmununtr Ьirlэ9dirаrаk, taq-
dimat obyektino daqiq miinasibati ifada еdir va tahkiyanin
геаlizа prinsipini yaradr. Postmodeгnizmda genig vйsat alan
fаrdi iislub mtiollifin бztinomaxsusluýu va опuп gaxsi-psixoloji
alamatlarinin gcistэricisidir. ýtibhasiz ki, bilavasita televiziya
efirina grxmaqla dramaturji funksiya daglmalr оlап miiallif бzii-
niin fardi iislubunu da gёzбпii ntimayig etdirir. Yaradrcrltýrnrn
ifadasi kimi mtiallifi хаrаktеrizа edan vordiglar isa ре9аkаг
tislubu fоrmаlаgdrпг. Fabulalr ziddiyyatin gtizcin{i inkigafi, ha-
disanin Ьэdiiliуiпэ dalalэt еdэп sensasiyalrlrq, humanist ide-
уауа xidmat edan реgаkаr tislubun g<istaricisidir. Badii ideyanrn
dagtytcrsl olan iislub, оЬrаzh ifada уаrаdап tisullann cami kimi
konkret miiallib aid olsa da, о adabi-badii саrауапlаr Hmi
birlagdikda, ictimai хаrаktеr ala bilir. Digar adabiyyat ntimu-
паlагiпdа olduýu kimi, еkrап sапэtiпiп yazit modeli olan
ssenarida dэ badii tabkkiiri.in хаrаktеri tislubla, tipi isa jапrlаrlа
miiayyon оluпur va gergэkliyin mtiallif yozumlmu ifada edir.

Hadisalora mtinasibatda miiallifin gaxsi keyfiyyatlorini
agkarlayan fardi Ёslub ёztintin takrarsrzlrýr ilo segilarak miiallif
yozumunu meydana 9lхапr. Fardi iislub аsэriп ilНnliyini va
<iztinamaxsusluýunu qorumaqla yanaýl, gergakliya mtiпаsiЬэti
dayi9dirmэkla ictimai rауi fоrmаlаgdrпr. Наdisэlаго mЁпа-
sibatda tutduýu ittihamgr чэ yaxud mtidafiagi kimi mёvqeyo
gбrа miiallifin fardi tislubu опuп iddia dэracasini da miiay-
уэпlаgdiгir. Bazi hаllаrdа isa mЁallifin tizЁntitasdiq prosesi эsаs
ideyanr m{iаууэпlа9dirап m<ivzunu агха plana аtrr. Bilavasita
sэпаtkшhq sэviyyasini ntimayig etdiran pegakar iislub isa adabi
qапчпlаr asasmda meydana 91хаrаq monoloji, dioloji va tanqidi
prinsiplarla humanist dауаrlэri aks еtdirаrаk ictimai хаrаktег
dagryrr. Таriхап реgаkаr i.islub sayrlan madhiyyoda badii-pub-
lisistik аsаrlаr meydana gжsа da, опlапп ictimai хаrаktеriпdап
danrgmaýa dауmэz. Реgаkаr ЁsluЬчп yaradtct mtihitdэ fоrmа-
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lаgdrга bildiyi ictimai tislub yalntz ktitlaya- goxluýa aid olan
qlobal problemin badii hallini taqdim etdikdэ sosial sifarigi
уегiпа уеtirir. ictimai iislub genig vtisat aldrqda isa adabi
саrауап kimi tarixi dочr аrziпdэ ictimai giiurа da fэal tэsir edir.

Miiallifin yaradtct taxayyi.iltindan kеgэп gergaklik опuп
f,аrdi yaradrcrlrq i.islubunu miiэууап etmakla ЬаrаЬаr, gаrgiп
drаmаfurji mэqаmlаrdа mtiэllifin ёziiniin psixoloji portretini

уаrаdа bilir. Yani bilavasita fэrdi iislubla baýlr оlап mi.iallif
tahkiyyasi эsэrdэ mtiэllifin bela хаrаktеriпi iiza grxara Ьilаr.
Оrsоп Uels хаrаktеr va mЁэllif хаrаktеri Ьаrаdа 9ох daqiq уа-
zrr: KOliimqabaýr insantn tizi.inii песа араппаsl onun xarakterini
mi.iayyan еdiг. Эп qaddar оýru va уа flnldaqgr bela хаrаktеrа
malik ola bilar. Otellonun хагаktеri чаr, Maqbetin уох. Maq-
betda реrsопаj уох, pyes gЁcltidtir. ýekspirin <<Romeo va
CЁlyetto pyesinda isa biz gargin апdа mi.iallifin - хаrаktеriпiп
meydana 9lxmaslnln 9ahidi oluruq. Ciilyettanrn ёld{iyiinti Ьilэп
Romeo <<Ulduzlar, mап sizi dбyiiga gаýrпrаm> deyir. Bu s<izlar
Rоmеопuп deyil, ýekspirindir.>| Tahkiyyanin qаhrаmапtп
dilila taqdimafi, oxucuya va уа tamagagrya imkan чеrir ki,
miialliГrn <iz qэhrаmапlпа mtinasibatini seza bilsin.

Fаrdi iisluba malik olmayan miiallifin yazdrýr ssenari kor-
kоrапа оlаrаq bagqa bir ssenarinin dramaturji strukturunu tak-
rаrlауш. Mtiэllif yozumunda hэlledici rоl оупауап fэrdi tislub
dramaturji strukturun fiivqiinda durаrаq, daxili tasvirda bela
hadisalara qап;mаmаýа imkan чеrir. Miiallif drаmаfurji
modeli sanki kэпаrdап idагэ edarak kommersiya ideyasrnrn
badii hollini nizamlayrr. Fаrdi iisluba malik оlmауап miiэllif
isa hadisalarin labirintinda kоmmеrsiуа ideyasr ila baýlr ali
qayani va yozumu itira bilir. Movzu va janr miixtalifliyi fardi
tislubdan mahrum olan ssепагiуа ilkinlik gаlап чегsа da, struk-
tur elementlarinin tэkгаппt va tislub analogiyasrnr gizlэtmak
mЁmktiп olmur.

Sanatkann fаrdi iislubu опuп badiiliyэ estetik mi,inasibati
ila baýh оlчr ча miiallifin atraf аlэmа mi,inasibatini mtiayyan
еdir. Bu sаЬэЬdэп fardi tislubda miiэllifla mаtеriаl йzvi gakilda
Ьir-Ьiriпа qoиlýaraq qачrауlýа ЬiгЬа9а tasir gёstэrir. Qiinki fэг-

' Орсон Уэллс.Статьи, интервю,сценарии.М., l 990.с.,48.
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di iislub miiallifin па vaxtsa kegirdiyi mii9ahidэ va yaganttlarla
baýlrdrr. S.Eyzengteyn ёztintin tasvir tahkiyyэsinin formalag-
maslna fardi mi.igahidalaгinin tasiri Ьаrэdа yaztr: <<Вir zaman
kandda оlаrkап ýаm уеmауiпdэп ýопrа skamyada oturub,
yanyuxulu halda сачапlапп raqsina tamaýa еdаrkап gбziim
ёntindaki tasvirin Ьir-Ьiriпа qangdrýrnr xatlrlaylram. Rэqs edan
fiqurlаr: hadsiz bёytidiilmtig brýlar, naxtglr kёупаk yaxalrýr, Ьir
qrzrn belina dolanmrg toqqanrn mavi qotмr, bagqa qtztn sшýast,
qaranlrýa bi,iri,inan kandin fonunda stralantrdt. Maraqlrdrr ki,beg
il sonra kolxoz-kэndli mёvzusunda yazdrýrm <Кёhпа ча tazэ>
filminin ssenarisinda biittin ekrant tutan qolgamaýrn qulaýr va
Ьоуuп qtnglan, Ьir bagqasrntn koma boyda Ьuгпu ila пбчЬаlап-
mig ka_nd peyzajr kаdrlап hamin taassiirahn mahsuludur.>l

uslub fikriп obrazlr ifadasina kбmak еdэп tisullann cami
olmaqla yanaýl, hаm da badii ideyanrn dagrytctstdr. Eyni
iislublu miixtэlif sэпаt эsагlаri adabi-badii сагауапlаг atrafinda
birlagarak iisluba ictimai хаrаktеr чеrir. Demali, fэrdi ча
реgоkаr tislub birla9arak ictimai xarakter da9rya bilir.

Ideyanrn maddila9ma formast olan i,islub adabiyyatda,
dilla ifada olunsa da, sёz vasitasilэ hayata kegirilir. Madoniy-
yatgЁnas D.S.Lixagevin yazdrýr kimi: <Uslub аsаriп fоrmа va
mazmununu Ьirlаgdirап strukturun estetik prinsipi Hmi tadqiqat
obyektina mtiallif mЁnasibatinin ifada vasitэsidir.>2

Uslubun asarla deyil, bilavasita mtiallifla baýlr olduýunu
ча опчп fагdi prinsipi sayrldrýlnr adabiyyatgi.inas O.A.Tvoroqov
da qeyd edir: KUslub mi.iallifin, tahНyyaginin tагаfiпdэп
miiayyan оlчпап gergakliyin tэsvirinin realiza formastdtr.>3

Pegakar iislub klip ssenarisinin da iig dafа yaztlmastnt
talab еdiг; ilkin adabi matn kimi kaýrzda tasvir va sas kimi
gakili;. meydanrnda чэ nahayat hazrr klip kimi montaj masa-
stnda. Ilkin adabi matn dramaturji stгuktчr kimi tahlil obyektina
gevrilir. Qэkiliя meydanrnda bu ssenari asastnda audiovizual
tasvir tahkiyyasi, kamera va mikrafonla yenidan yazrlrr. Son
mahsul sayrlan miikammal audiovizual struktur isa montajda
уаrапlr.

l С.М.Ейзенштейн.Избр.произ.М,, l 964, стр.284.
j Д,Лихачев.Поэтика древнерусский литературы.М ., 1979, с.32.
' О.А.Творогов.Анализ литературного произведения.Л., l 976, с.б8.



Montaj zamanl, matn tizarinda ig prosesinda adabi dil tis-
lubundan istifada edilir. Malum olduф kimi insan baliyyatinin
miixtolif, farqli sаhэlаriпdа dil gtindalik iinsiyyat, malumat va
estetik tэsiг vasitasidir. Dilin bu funksiyalardan birini dagr-
mast tigiin опuп funksiyanal tislubundan istifada olunur. Funk-
sional usluba gёrа gtindalik tinsiyyatda danrgrq, elmi malumat-
da iggtizar-rasmi, estetik tэsirda adabi-badii dildэn istifada
oztinii doýTuldur. Unsiyyat, malumat va estetik tasir vasitэsi
saytlan rеklаmm, publisistik dil isa dantgtq, iggiizar va adabi dil
iislublannr ёziindэ birlagdirir.

Qida mahsullannm reklamtnda kiitlavi tamaýagmln qabul
etdiyi danrgrq dilina tisttinliik verilir. Bir gox hallarda isa hаr
hansr bir qida mahsuluna talabatln yiiksak olduýu ауаlэtiп
dialekt va lahcasindэn da istifada оluпur.

Qakili9 prosesi ila baýlr Ёslub klip estetikastnda da halle-
dici rоl оупауlr. Кiпо va televiziya nazariyyasini fоrmаlа9-
drrmrg sапаtkаrlаr tislubla baýlr Ьir stra amali iglar gбrmi,iglэr.
Gergakliyin mtivzu va fоrmа halrnda taqdimatrnda halledici rоl
оупауап tislub Dziqa Vеrtочч da daim diigiindtiгmiigdiir.

D.Vегtоччп паzэri va ре9аkаr iislubunun yorulmaz tadqi-
qatgrsr S.V.DrоЬаgепkопuп yмdrýr kimi "Эslindэ, "hayata mti-
daxila" mЁаsir kiпоdrаmаtuгgiуапlп rероrtаj tisulu dеmэkdir.
Vеrtоч ёztiпэ xas olan terminologiya ilo gergakliyin xronikal-
sanadli taqdimatrnln ti9 asas istiqamatini gёstarmigdir: "Kino-
gёz va cipiiя - gizli kаmеrа", "Kinogёz чэ,;ваSm - miida,xilali
gakilig", "Kinogiiz va qаrlt geca -makanrn miigahidasi"l. Mtia-
sir diinya televiziyastnm informasiya dramaturgiyasr gergakliyin
xronikal sэnadli taqdimatrnda "Kinogбz va ёрtis - gizli ka-
mеrа" iislubundan genig istifada etmakdodir. Qakili9 texnikasr-
nrn hadisalarin tabiiliyina mапе olmamast Ёgiiп "gizli kаmеrа"
metodundan va bu prinsipi hayata kеgirэп "gokilig апlпm
gizladilmэsi" tislubundan istifada оlчпчr. А.Кurаsача teleob-
yektivin kбmayi ila kаmеrапr gakilig obyektindan maksimum
uzaqlagdrrmaqla iri planlar aldэ etmak iigtin bu iislubdan badii
оуuп kinosunda bela istifada etmigdir. "Мапа iri plan laztm

l С.В..Щробашенко. "Теоретичсские взгляды Вергова", в кн. .Щ,зига Вертов. М.,
1966, сгр. l8.
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olanda mап teleobyektivin kбmoyila aktyordan чzаqlаgrгаm. iri
planla gэHldiyini aýlrna belo gatirmayan аktуоruп bЁtiin Ьdэпi
оупауш. Орг hamiga оldчф kimi biz ужrпdап gaksaydik, о,
апсаq mimikalan ila, sibtila oynayardl va опчп оучпч tabii
;жmazdt"l. Gizli kаmеrа saysrz-hesabstz cinayot хrопikаsmm
pixolфi апlаппt informasiya elcantna gatirmigdir. Informasiya
siijetinin drаmаtчrji ýtпrkШшпdа Ьч iislubun hayata kegirilmasi
vacib gartdir. Каmеrапm va yжud gokilig апlпm gizladilmasi
informasiya sЁjetini siinilikdan va qeyгi-tabiilikdon qoruyur.
А.Кчгаsачапrп qeyd etdiyi Hmi: "Аdаmlаг kаmеrапrп i;ladib
masini e;idon kimi, опlапп tabiiliyi уох оlчr vo опlаr ёzlаriпi
itirib fotoqraf qаrgrsrпй oturmu; Hmi pozalar gбstаrmар
ba9layrrlar"z. QaНli; апlпrп gizlodilmasi hesabrna iпsапm ап
intim psixoloji hауасапlаппrп plastik ifadosini еkrапа gatirmak
miimktin оlчr. Lakin gizli kаmеrа ilo miivzuya birbaga aid оЬ
mayan рхslаriп бzlаriпiп хаЬогi olmadan еkrапа gatiгilmasi
аиогiиrlrýа xas оlап anonimlik уаrаdш. Вч isa gaxsi Madlrýa
miidжila Hmi ауп-ауп Ьrdlаriп hЁquqi statusu ilэ ЬаrаЬог,
televiziyantn va miiallifin mЁsЫ imicina da xalal рtirir.

"Kinogiiz va уапýrп - mЁdaxiloli gakilig" tabii Ыаkаtlаr,
giizlanilmaz Иriхi hadisalar, qalmaqallardan iЬагаt inforпrasiya
stijetinin yaradrlmastnda asas ре9эkаr tislub sayrla bilar. Вч
iislub gеrgаНiуiп haqiqat апlаппt aks еtdirэrаk sЁjetin хrопi-
kallrýrnr qorumaqla, Иmаýаglпr hadisanin igtiгakgrsrna gечirir.
Miidжilali gokilig zamanr hadisanin dramaturji stnrkturu арапсl
mrivqeda durduýundan, mtiallifin mtidaKilosi sanki hiss оlчп-
mчг. Vа hаzrг siijet hаr hansr bir estetik emal рrоsеsiпо mtiqavi-
mat gбstаriг. Hadisoli stijetin ilkin strukturu konseptualizma
miinasibatda dedramatizasiyadramaturgiyanrn daýrdrlmasr kimi
tazahtir еdir. A.Ursulun qeyd etdiyi Hmi "MЁalliflar tагiхi naql
etmayi owalcadan qаг9rlагrпа mэqsad qоуmчrlаr. Hayatrn аха-
nnt zaif va gЁclti tаrаflаri ila gёrdiiklari Hmi elcana kё9Ё-
rtirlаr. Вч dedramatizasiyadш"3.

| С.В.ДоОашенко, "Тсоретические цtгляды Вертош", в кн. lРига Веров. М.,

_l966, стр. lE,
'АкираКурасава Сскрегы мастерства. М., 1977, стр. l83.
'А.Д Урсул. Огралсение и информачия. М., 1973, сгр. 2l3.
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"Kinogёz va qагlr gеса - mаkашп miigahidasi" iislubu
vasitэsila passiv hadisali dramaturji strukturu raqdim etmak
mtimНindiir. Маkап mtigahidasi qalmaqaldan, hay-Hiydan uzaq
hadisalarin zаmап alqoritmini уагаdtr. "Qаrlt geca"ni qulmaq,
yaratmaq mtimktin olmadrýrndan mtiollif yozumrrnrrn aýas
maqsэdi mёчсчd drаmаfuгji strukturun hadisali pauzaslnl
gёstаrmаkdir. Bu Ёslubda miiallif yozumrrna xidmat edan yek-
nasak makan mэпzаrаlагiпiп mtigahidasi, darketma tarzini
kainatm abadi ахаппа qoga bilir.

Badii аsаriп mаzmчпчпч tasvir obyekti mЁаууап etsa da,
опчп formaslnl, ger9akliyin obrazlr modelini jапr miiayyan-
la9dirir. Jапr fransrzca сiпs, пёч manasrnda igladilir. Yаrаdr-
crlrýrn formast kimi jаш, аsоriп qurulugunu,. alqoritmini va zid-
diyyatin zahiri gёriiпtigtiпii mtiayyan edir. Ilkin, аrхеtiр - ana
jапrlаr lirik, epik va dramatik istiqamotda inkigaf etmiglэr.
Lirikada hadisalar miiallifin subyektiv hissi, hoyacant va fikri
kontekstinda taqdim оlчпчr. Eposda, kegid marhalasinda xalq
qаhrаmапtпrп hэуаtа va camiyyata miinasibatlari obyektiv
aks edilir. Drаmdа isa hadisalarin da;ryrctst saytlan регsопаjlа-
пп gбzёпi.i faaliyyatindan уаrапап miinasibatlarin miiallif ta-
rаfiпdап bu idara olunmast badii gakilda gizladilir.

Malumdur ki, qэdim Yunamstanda sопэt asarlari реýо-
kаrlаr tаrэfiпdоп dayarlandirilir, ahэmiyyatsiz sayrlan аsаrlаr
mаhч edilir, dауаrli аsаrlаr isa galacak nasillar tigtin saxla-
шlшdt. Dayarlandirilmada asarin enerjisi va emosionalliýr asas
gбtiiriiliirdii. Heykaltaraglrqda bela komik роrtгеtiп daxili zid-
diyyati sanatkmlrýrn gёstэricisi idi. Aristotel komediya ila baýlr
dёwtin estetikastnt Ьеlэ sэciyyalandirir: "Komediya pis adam-
lапп aks etdirilmasidir, апlmа Ьчпч tam qabahat mэпаsmdа
anlamaq olmaz, gЁlmali - ёzii da eybacarliyin Ьir hissasidir.
Giilmali - heg Hma izirab va zаrc,r чеImауап miiayyan sohv
da girНnlikdir. Uzaýa getmak laztm deyil, elo komik maska
ozii bir пбч еуЬасаr va girkindir, апсаq iztiгab ifado edir."l
Qadim учпап dramafurgiyastnda enerjinin, emosiyantn паzаri
qапчпlаr asasrnda qablagdrnldrýr sahna аsаrlагlагiпiп goxu
komediya jапппdа yazrlrrdr.

tArisюtel. Poetika. В., l974, s.52
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МЁаsir геklаmdа genig yayllmlý оучп kliplarinda drаmа-
tчrgiуапrп эп genig yayrlmrg komediya jапппrп еlеmепtlэriп-
dэп istifada hadisaliliyi tamin еdiг. "LG"soyuduculannrn rеk-
lam klipinda komediya jапппrп еlеmепtlаriпdоп bacanqla
istifado olunmugdur.(Aý varcqa gaklini gakib soyuducuya qoy-
duqlaп bahýrn сапlапrЬ hагаkаt etmasi чgаqlап riqqata gаtirir.
Vа опlаr digaг чэrаqэ gakdiklari dinozavr 9aklini soyuducuya
qoymaýa hаzrгlаgrrlаr.> Komediya elementi hadisaliliyi qаЬаr-
dаrаq amtaa mаrkаstпtп уаddаglша hakk olunmaslna xidmat
еdir. Belalikla геklаm klipi, ilk nбvbada, janrlarrn qanunlannt
ёztiпdэ ya9atdrqda Hitlavi mаrаýа sabab olur.

Кiпоdrаmаturgiуапrп nazari qапuпlаппrп formalagdшdrýr
gergakliyin оЬгаzlr modellarindan оучп kliplarinda istifada
olunmast Hitlaviliya xidmat еdir. <Minute Maid> роrtаýаl
;irasinin rеklаm klipinda mЁtэ;okkil cinayэtkarlrýr aks еtdirап
qапqstеr filmlorinin estetikaslndan istifada olunur. <Mafiya
Ьаsрм хапilппп i9diyi pottaýal siresiпiп keyfr;ryotiпi yoxla-
mаР abegitiyiпdaН miаsir qоgulаrdап Ьiiпа tарsпr. Psixoloji
trillег jапппtп islok mехапizmi ipa dtistir; telefon zопgiпdоп
sопrа seugilisiniп isti уаtаРпdап аупlпаIl оlап hаmiп qogu
сопuЬа уоllапtr. РапlПlt iti ЬryаРп tiyosi еlсаm tutur ча miiasir
qоquпuп а!асdап qорапЬ fugаqlа soyaпq disiпа gakdiyi роr-
talalп sircsi fisqпr va о darhal sеh zопg edarck keyfisryoti
tosdiqloyir. Belaliklo <Giina9in girаli dadr> kоmmеrsiуа ideya-
sr чýчгlu badii hallini Ирmrg оlчr.

Nainki reklam kliplarinda, siyasi va уеrli telekanallarrn
iistiinliik verdiyi elan tipinda bela, adabi jаш tayinatl sanat
рriпsiрlагiпа uyýun goldikda бz badii hallini taprr.

Sanat iddialt klipin drаmаtчгji modelindэ tаsчiг ёп рlапа
kegir. Оdчr H,tasvirla baýlr sэпэt va о ciimladan jапr рriпsiр-
lаri гassamlrq qапчпlаппа tabe оlчr. Rassamlrýrn паtiirmогt,
peyzaj, роrfrеt janTlannr aks etdiran tаsчirlэr bodii va kommer-
siya ideyasrna ЬirЬа;а xidmat edir. Qida mэhsчllаппm rеk-
lamlnda паttirmоrtdап genig istifada оlчпur. Вчrаdа xammal
Hmi istifada оlчпап meyva, taravaz vo digэr mаhsullагlа
yanaýl, son naticada уаrапап hаzш mаlrп estetik tasvirindan -
kompozisiya hallindon iЬагаt о[ап паtiirmоrtlаr ёп рlапа kegir.
Nаzага almaq lazrmdrr ki, паtiiгmоrtdаkr detallar ziddiyyatli va
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tэcaviizkar olduqda tama9agrnrn vizrral yaddagrna hokk оlчпчr.
Belalikla паtiirmоrt jann audiovianal sisternda tasviri tiп plana
kеgiгir. Jаппп aktivliyi tasvirin gбriimliiliiyiinii aktivlagdirir.
Аrха planda isa mаtп, mаlm бzalliklarini sadalayrr. Matnla
ЬrаЬаr musiqi va digаг sas elementlari audio qatml zanginlag-
diriц раrаlеl olaraq tasvir hallini tарап jшr tamizliyi iso
mtikammэl audiovizuallrýr fоrmаlаgdrпr.

Тчгizrrr.rеklаmlаппdа rassamlrýrn реуzаjjапппdап Ьhrо-
lanmak бzЁпii doýruldur. Tabiat tasvirlarindan iЬагаt peyzajlar-
dап istifada olunmast, бziiпiiп dгаmаtчrji hallini Ифlqdа
kommersiya ideyasrnr уегiпа уеtiгir. Маlчm olduф kimi turizrn
biznesi da goxgaxalidir. Sadaca coýTafi arazinin tasviгi ilo
miigtогi mаrаýr уагаtmаq miimНin deyil. Nэzэrа almaq lazrmdrr
ki, tчгizm sahэsi da yalnrz ixtisaslagma yolu ila fоrmаlаgr.
Ovguluýa, balrqgrlrýa meyli olan miigtarini tabiatin qоупчпdа
saНt istirahata tahrik etmak оlmчr. Bundan alava takbagma,
ikilikda, ailavi istirahata 9аýrгаrr turizrrr salrolori iiztina mЁvafiq
kommeвiya ideyalannr fогmаlаgdrпr. Vа Ьч kommersiya ide-
уаlагr mэхsчsi реуzаjlаг talab edir. Peyzajlardan iЬагоt drama-
tuгji modelda matt, соýrаfi arazi haqqmda srf mаlчmаt хагаk-
tеri dagryrr.

Xidmat sаhаlэri haqqrndakr rеklаm kliplorinda роrtrеt
jапппа genig уеr чеrilir. Bu jапr haqqmda поzоriууаgi L.S.Zin-
gегiп fikгi mаrаqlldrr: <bdi роrtгеt jапп bdii yaradlcrlrýrn
rassamltq, heykaltэraglrq,adabiyyat, tеаtг, fоtоqrаfiуа, kino,
radio va televiziyanrn sanadli publisistika sahalarЫn jапп
hesab оlчпчr va hаr sahanin bu jапrа alavosi уаrашr.rrl

Роrtгеt jапп bilavasita insma aid olub, adabiyyat, kino va
televiziya dramaturgiyasmda psixoloji роrtrеt kimi tizЁпiiп
miifassol inkigaf formasmt taprr. Tadqiqatgr М.i.Апфопikоча-
шп yazdrýt kimi <Tasviri sanatdaki рrtrеtdап farqli оlагаq,
adabiyyat peвonajrn хаriсi gtiriiпiigiiпtiп, опчп эmэl va faaliy-
уэtiпiп sёzlo tasvirini nazarda futчг. Вч Ьцrmdап еkrап port-
reti adabi роrtrеtа у:D(m olsa da, опdап faцli оlаrаq modelin
daqiq giirЁmlii tasvirini чега bilir. Вч tasvir гаssаmlrq va hey-
koltaraglrqdakr Hmi statik оlmауаrаq zaman daxilinda inkigaf



еdап daqiq tasvirli va sёzlii-sasli оЬrаzrп sintezi gaklinda
tчdim оtчпчr.>>t Sбzlii-sasli оЬгаzlаr sistemi Hmi mбчсчd olan
psixoloj i portret dfinyavi рrоЬlеmlаrlа ahatalandikda dramatuгji
strukШruп biitёvliiyЁ уаrапlr.

Psixoloji portret jапп hаr hansl Ьir ideoloji stijetdan uzaq
olaraq, tiz daxili diinyasrna qapanmlý insanl amali baliyyata
qоýmш. Таsчiг оlчпап gergakliyi dark еfrrrа formast, psixoloji
роrtrеtlа baýlr феtiп dramaturji strukturunu ta9Нl еdir. Vэ bu
stnrkturda Ьrdiп gergakliya mtinasibti опш ýaxsilryati haq-
qmda tasawЁr уаrаdrr.

Reklam klipinin dramaturji modelinda isa goxsiyyatin
ЬiФа9а taqdimatrna ehtiyac уохdчr. Geyim mahsullanntn rеk-
lammda bela, роrtrеtiп psixoloji taqdiпiatt qачrауца mапе
оlчr. Reklam klipinda yalntz аmtаапiп taqdimatr miihчm rol
оупауш.

Xidmэt sаhаlагiпiп геklаmrпdа da psixoloji роrtеtа eh-
tiyac уохdчr. Вчrаdа рrtrеt kimi i9tirak edan рrsопаjlаr xid-
'mat sahasi haqqrnda Pilgilar чегir.

Miiasir klipin dгаmаtчrji modelinda уепi sembioz уаrаdа
bilan ilНn агlкеtiр, kirklii jапгlаr miihiim rоl oynadr. Nаzага
almaq lazrmdlr Н, postrnodernizrn dбwiiпdа miПi diigflnca
tаrziпа уахm yarrmmifik, ziddiyyatlarlo zangin mЁasir naýrl
агхеtiрiпа meyl gЁclandi. Вчпчпlа bеla, hаr bir modoniyyatin
бziina yaJ(m jапп olmasr fikri ilo razrlagmaq lazrmdrr.Hargand
ki, bu mantiqla giilmayi va yaxud аýlаmаф sечап xalq fikri
meydana grxrr. Digar tarafclan canlr metofizik proses, miiаlryэп
Иriхi diivrlarda tiziino чуýчп janTlara tolabat yaratdrýrnr tasdiq
edir. Todqiqatgr Y АгаЬоччп fil<ri maraqlrdrr: <Yaqin Н, janr
anlayrgr ЬirЪаgа miitloqiyyэtgilikla, daha daqiq desak, saat kimi
iglayэn sosial idаlэеtmапiп tamamlanmt9 fоrmаsr ila baýlrdrr.
Rusiyanrn yetkin mtitloqiyyat ya;cud Аmеrikапш yetkin demok-
ratiya dёчriiпdа olduýu kimi, hаr igin nizamlandrýr garaitda jапr
camilryat hayatmln reqlamentindan astlt оlчr.Вч baxrmdan
klassisizrrr reqlamentin ideal ifadasi idi.>2 Giiriindtiyti kimi,
ictimai iislubun sosial sifaгi9i jаш tayinatrnl fоrmаlаgdrпr.

l М.И.Анлроникова. От поргрgга к образу. М., t974, cTp.l l
' Ю.А.Арабов.Виваг,новые врмена! ж.ИК. Шsbl9E9 стр.%.
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Maigat qayýrlannrn azalmast va asuda vaxttn goxluýu dedektiv,
mасаrа, fantastika jашlаппа meyli gЁсlапdirir. Kegid dёwtiпdа
maigat va cinayat xronikastnt aks etdiran psixoloji trillеr va
vahgat jапrlаппа meyl artsa da, sabitlik dtivriinda агхеtiр jапrlаr
abadi olduqlannl tasdiqlayiг.

Reklam klipi da mazfnunca an qadim adabi vo sаhпа
jапrlаппrп, facianin, drаmlп, komediyantn da9tytctst оlап, fоr-
maca jurnalistika jапrlаппr aks etdiгa bilan rероrtаj, mtisahiba;
porfret, amacц cizgilama, хаЬаr va s. kimi meydana 9rхrr.
Klipin btitiin janrlannda badii gergaklik prinsipinin itirilmэsi,
drаmаtчrj i struktura daýrdrcr tэsir g<istarir.

Musiqili jапгlаrdа badii gergakliyin qormlmasl xiisusi
аhоmiууэt dagryrr. Nаzага almaq lazrmdrr ki, геklаm klipinn
musiqili jапrlап tama9agrya daha fэаl tasir gбstэrir. Odur ki,
Amerikada tagakktil tapmrg mtizikl jапппdап kliplarda genig
istifada оluпur. Musiqinin emosional alami klipin drаmаtuгji
strukfuruna daxil olaraq, еkrапm plastikasrnt эsash gakilda da-
уi9ir. Ekranda musiqinin hissiyyat dili еkrап dramaturgiy:Бrmn
fэaliyyat dilina gewilir. Maxsusi klip iigtin yazrlmrg orjinal duet
ёzЁпtiп dramaturji hallini tapmaqla kоmmеrsiуа ideyasrna
xidmat edir. Digar kliplэrda isa рорчlуаr mаhпrlаr kommersiya
ideyasrna uyýun matnla toqdim оlчпчr.

Nazara almaq laztmdrr ki, tэsчir yalnrz musiqiya hamila
olduqda опdап istifada mantiqli va calbedicidir. Ehtiyac olma-
dan musiqidэn yerli-yersiz istifada olunmast audiovizuallrq
prinsipina zidd olmaqla yanagt, jапr toyinatma da manfi tаsir
gtistаrir.
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п млRкЕтiNQ

1. Kiv-ao млкквтiшQ

insarri mtinasibэtlaгinin, xiisusila опчп gЁndalik hayatda
dafalarlo tazahtir edan amtaa-pul fоrmаsmm ёп plana gakildiyi
intibah dёчrЁпdа marketinq genig viisэt aldr. Mahz bu dбwdап
baglayaraq, hatta dini tabliýah aks еtdiгап sanat asarlari da
satlrq mala gewildi. Tabliýatdan uzaqlagaгaq Ьаzаrа убпоlап
sanat пЁmчпаlаri mifologiyadan геаllrýа iD futdu. Artlq sanat
dayori оlап dini па9rlоr bela yalnrz satrg yolu ila miigtariya
gatdrrrlrrdr. Belalikla, sanat аsаrlаriпа istehlak mtinasiЫ-
lаriпiп mеуdапа galmasi Hitlavi madaniyyatin inkigafl Ё9Ёп
genig sosial-iqtisadi zamin ymatdr.

sosializm dбчriiпdа marksizm-leninizmin sonot ekviva-
lenti olan sosrealizm carayanl totalitaг siyasi marketinqin
mехапizпiпо gevrildi. Sosrealizmin эmэk miirrasibatlarini di-
gаr insani mЁnasibatlardэn tisttin tutmasl, adabiyyat va sanatin
biitiin sаhаlагiпdэ daha genig aks оlчпurdч. Kobud fiziН
amayin madh olunmast, опчп etalonlagdrnlmast, ХХ аsгiп 20-
50-ci illaгi tigtin хаrаktеrik fоrmа kasb etmigdir.

Эmаk prosesinda rеаl рrоЬlеmlаri gёstаrilmэуап аdаmlаr
qayýrsrz va gЁmтаh tasvir оlчпчrdulаr. Sanki yorulmayan bu
аdаmlаr damir yolu gakir, kёrрtilаr saltr, neft 9lхапr, elektrik
stansiyalan tikir, Ьir sёzla, пэhэпg sosialist obyektlari уаrаdrr
va amoyin tizfaaliyyata gewilacayi kommunizrn qururdular.
Real hayatda gaxsi mапаfеуа, fаrdi tassarriifata уег olmadr-
ýmdш badii аsаrlэrdа da бzlогi Ё9tiп deyil, cэmiyyat iigtin
galrgan bu ревопаjlаr zahmati tоу-Ьауrаm Hmi qabul edirdilar.
Vэ опlапп gaxsi mэпаfеуi Ёmuminin-ktitlanin mапаfеуiпэ
qчrЬап verilirdi. Aýrr zahmatin mtiqabilinda adamlara pul qiy-
matli э9уа deyil, kegici qumиl Ьауrаqlаr, оrdеп va mеdаllаr
tэqdim olunurdu.

l935-ci ilda пбчЬа эпiпdа l02 ton-yani погmаdап 14
dafа mtrq kоmtir glxalmlý Donbas ýжИ9lýl А.Stоипоччп adr
ila baýh yeni sosializrn уапgr hагаkаtmа baglandr. Kommu-
nizmin maddi-texniki bazasrnrn yaradrlmasr tigtin amak mэhsчl-
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darlrýrnrn yiiksaldilmasi, dёvlatin va prtiyanm рrоqгаmlпа
gewildi. Muharibadon sonra starвnovguluq kommunist amayi
kollektivlari чэ zarbgilari hаrаkаtr ila avoz olundu. Вч dбчr-
lаrdа total reklamr hayata kеgiгап adabilryat vo ýanat hayatrn
reallrýrndan uzaq оlап поrmаtiч sifariglari уеriпо yetirdi.
Tabliфt frmksiyasr dagrmlýa mоhkцm olunmug Hitlavi iпfог-
masiya vasitalari isэ ziddiyyatsizlik va qэbmansrzlrq dбvrii-
пii yaqayrrdr. Miivcud siyasotin diqbsi altrnda hayata kegirilon
bu tabliýat, <фizimkilaodan{ostlardan va кбzрlопdап- diiy
manlardon iЬагоt cobhala9ma yaratdr. Bu qаrgrdчrmаdа <<bizim-

Hlanl hamiga qalab qazanшdt, <iizgalan> isa mэhч edilirdi.
<<Bizimkilэnl gtizal, aýrllr, tadbirli <6zgalaol isa еуЬсаr,
kiitbeyin va maymaq tasvir оlчпчrdчlаr. Lakin аdэЬi qanrrrrlara
deyil, siyasi diqtaya tabe olan dramaturji strukturda <ёzgo-
lanin hamiga asanhqla mohv olunmast va <bizimkilaoin qa-
lobasi mэntiqi hallini ира bilmirdi. Yeni idюlogiyaya сапlа-
bagla xidmat еdапlагlа опlаrа mапе оlапlаr arasrndakr mexa-
niН funksiya daýryan manfi-miisbatlik dгаmаtчrji konflikt уа-
rаdа bilmirdi. Sadaca miisbatlarin iitiilti, srýallr dачrшtglап,
mапfilаriп isa qaba vo gЁlЁпсliiуЁ giistoгici sayrlrrdr. Naticada
rеаl hэуаtdап uzaqlagan Hitlavi informasiya vasitalarindo
stikunatli ziddiyyaкizlik diivrii foгmalagdr.

Siyasi ideologiyanr, iqtisadi mtinasibatlari aks еtdiгап
sosгealizm сэrауапl iiziindan эwаlН аdэЬiууаhп vo sanotin
bбyttk aksaгiyyotini burjua-feodal damýasr altrnda гоdd edarak
hоr hansr Ьir mапачi mtixalifat alternativina уеr qoymurdu.
Эdabiyyat va sanat konkret insandan, опчп pixoloji рrоЬlеm-
larindan, аdаmlапп Ьir-Ьiri ilэ va camilryatla mtinasiЫla-
riпdап sбhЬаt а9mш. Sosializm dёчrЁ insan miinasibotlэri Ьахр
mmdап ibtidai icma driчriiпэ уахm idi. Odur Н, miivcud siyasat
va qапчпlаrа xidmat еdэп sanat gaxsiyptlarin mапаfеуiпi
deyil, iсmашп, kolxozun, Ьriqаdапrп manafeyini qoruprrdu.
Копkrеt adam уох, Hitla чаr idi. Наг Ьir adam isa sadaca bu
Hitlanin zэrгасiуi idi. <Саrrасilо>lаriп faaliyyati isa daim пэ-
zarэt altrnda saxlanrhrdr. ýaxsi manafe, dostluq, sevgi kimi
поrmаl insani mtinasibotlar Ьir gox hаllаrdа pozýunluq, ocaib-
lik va patalogiya sayrlrrdr.
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Beynalmilal tarkibli bu оЬrаzlапп milli va cinsi mansu-
biyyatindan sёhЬаt geda bilmazdi. Qiinki kigi xronotipi <in

plana kegdiyindan, паdir halda rаst galinan qadrn ча uýaq реr-
sonajlan sxematik olaraq yalntz опlапп tizarina dtigan siyasi
missiyanr уеriпа yetirirdilar. Siyasi ideya uýrunda mаmпuпiу-
уэtlэ ёliima gedan, sevgisiz, qadmstz, uýaqsz, ailasiz kigi хто-
notipinin bolluýu dramaturji ziddiyatin dialektik inkigaflna
mапе olurdu. Naticada gergaklikdan uzaq saxta hadisalilik in-
ki9afa deyil, gtiЁmауа tiz fufurdu. qfinki Ьчrаdа tasvir оlчпап-
lаr hayat gergэkliyinin deyil, агzч оluпап ideallann sxemla9-
dirilmig modeli idi. Ktitla igarisindan segilmig birisi, qаhrmапа
gечrilагаk biitlagirdi. Vа biitla9diyi Ё9Ёп da artrq опuп gaxsi
hayatr ola bilmirdi.

Demokratiya ча Ьаzж iqtisadiyyatrna istiqamatlanmig ke-
gid dбvrtinda isa ktitlavi informasiya vasitalorinin total tobliýat
funksiyasrna ehtiyac qalmadr.

Insanlann sosial - iqtisadi miinasibatlэr sistemindэ mаr-
ketinq anlayrgr amtaa-pul miinasibatlarinin miihtim atributu
olmaqla, ictimai amak bёlgЁsiintin fоrmаst Hmi Ьаzаr iqtisa-
diyyatr qisman бztinti tasdiq etdikdэn sопrа daha da mcihkэm-
landi.

Qeyd etmak laztmdr ki, sosial iqtisadi hayatrn btitiin
sahalorinda уаrапап рrоЬlеmlэriп hallinda marketinqin sэviy-
yasi baglrca rоl оупауrr. Kiitlavi informasiya vasitalэrinin icti-
mai pcii m<ivcud marketinqin saviyyasini ahata etmak
Ьасапýrпdаdr. Вчпа gёrа da Hitlavi informasiya vasitalarinin
ёzЁ mmketinq qаrruпlаппа tabe olduqda yagamaq htiququ qa-
zжlпr. Kiitlэvi informasiya vasitolarinin osaslt kapital va саri
хаrсlаrа чуёчп sarЫi tahcizatgr miiassisalarla miinasibatla-
rinin qurulmasr iigiin опlапп qar;rlrqlr alaqalarinin sistemli 9э-
kildo буrапilmаsi talab оlчпчr.

Demokratik mЁhitda potensial mЁgtагilаriп marketinqa
сэlЬ olunmast prosesi yalntz Hitlavi informasiya vasitalarinin
sayasinda miimНindtir. Malum olduýu kimi, marketinq ЬirЬаgа
bazara istiqamatlanmig, опчпlа dialektik vahdatda оlап insan
foaliyyatidir. Marketinq nazariyyagisi Filip Коtlега gбга:
KMarketinq аdаmlапп istehlak talablarinin mЁbadila yolu ilo
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ёdanilmasini ёуrапап Ьir elmdin>l. Mahz kiitlэvi informasiya
vasitalari sayasinda marketinq tahcizatgrlann, raqiblarin, 9а-
riklэriп va miigtarilarin elmi-nazari yollarla hаrtэrаfli <iуrа-
nilmasina ;arait уаrаdrr.

istehsal prosesini hагаkаtа gatiran va tanzimlayэn tachi-
zatgr mtiэssisэlэr marketinq sisteminin subyekti kimi tizlarini
kiitlavi informasiya vasitalari hesabtna tэsdiq eda Ьilirlоr.
Hiiquqi baxtmdan daha etibarlr va iqtisadi cohatdan sarfali gir-
kаtlэriп m<ivcudluýu опlапп imicinin ciddiliyina asaslanrr.Ciddi
imic isэ 9irkэtiп ktitlavi informasiya vasitalari ila informasiya
gergakliyina asaslanan saýlam mi.inasibatlarina sбуkапir.

KIV-da marketinq, miitamadi оlаrаq mti;tari talэbini
- ciyranib уеriпа yetirmakla, miintazam galir alda olunmasr iigtin

genig imkanlar а9ш. Мiigtэгi talabinin oyranilmэsi isa raklam
strategiyastnda asas amil sayrlrr. Bu talabin tadqiqat makant
bilavasita Ьаzагdtr. Psixoloji сэhаtdап bazar sattct va mtigtэri
qargtdurmastdtr. Bu qагgtduгmа isa saystz hesabstz mi.inasi-
Ьэtlаr sistemini oztinda Ьirlэ9dirir. Marketinq mahz bu sistemin
taktiki va strateji tаrаflаriпi maqsэdytinlii gakilda аrаgdtпr.

КtV-dа marketinq alaqalarinin sistemlagdiгilmosi strateji
mаsэlаdir. Маrkеtiпq tahlili fasilasizlik prinsipi asasmda ha-
yata kegirildikda samarali natica чеrir. Reklam klipi ssenarisi-
nin hazrrlanmasl bela kommersiya ideyasrnrn daqiqla9diгilma-
sini tэlаЬ edir. Коmmеrsiуа ideyasr isa marketinq tahlili эsasln-
da fоrmаlаgrr. Marketinq tahlilinin baglrca vazifasi Ьаzапп
mtitomadi оlагаq бylэnilmasi va istehsal prosesini miigtari
taloblarina uуФп istqamatda tanzimlamakdan iЬаrэtdir. Ваzаr
isa miibadila prosesinda igtirak edan adamlardan ibarat oldu-
ýundan buradakr iqtisadi miinasibatlara psixoloji amillaгin tasiri
halledici rоl оупауr.

iqtisadi baxtmdan alrcr Hitlasi ziimrаlэrа Ьtiliiпiir. isteh-
lak sabotina-yani alrcrlrq qabiliyyatina gtiга, kastb, ortabab va
varlt zЁmrаlаr-mtigtаrilаr mёчсчddчг. Istehsal, sanaye, dбчlэt
va beynэlxalq bazarlar bela bu bёlgiiya uyýundur.

Ig vaxtr ictimai sэrчаt hesab olunsa da, gэxsiyyatin hаr-
monik formalagmastnda чэ Kiv-in ictimai giiura tэsiriпdо

' Филип Кmлер.Основы маркетинга.М., l99l, стр.56.
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aýuda vaxt mi.ihi.im гоl оупауr. ictimai sаrчаt olan maddi
texniki baza va опчп bilavasita naticasi olan аmэуiп mah-
suldarlrq saviyyasi ila аsчdэ vaxt dialektik vahdata malikdir.
Miixtalif amak alэtlari, maxsusi geyimlar kimi istehlak mаllап
yaLntz ig prosesina aid olsa da, ki.itlavi informasiya чаsitэlэгiпiп
mahsullan aýasan asuda vaxta xidmat edir. Lakin Hitlavi
informasiya vasitalarinin Ьir gox niimunalari qida mahsullan
kimi fasilasiz istehlaka da aid ola Ьilir. Demali, manavi qidaya
gevrila bilan Hitlэvi informasiya vasitaloгi mcivcud bazar
raqabatina davam gatira bilir.

Sistemli marketinq tadqiqatr stibut edir ki, kasrb bazara
yЁksak keyfiyyэtli bahalr maltn gжапlmаst бziiпЁ doýrultmur.
Nаzэrа almaq lsaztmdrr ki, kasrb bazar эsаsап giindalik tаlэЬаt
mallannt ahata edir. Burada Ьаzап yalntz qiymat mexanizmi
idаrа etdiyindan, ucuzluq va saгfalilik kommersiya ideyasrna
gечгilir. Varlr-zangin bazarda isa qiymat mexanizmi miihiim
ahamiyyat da9tmtr. Вurаdа taklif talabi tistэlэdiyindэn servis
xidmoti daha vacib rol оупауrr. "Maltn mal olunca Ьаzапп
bazar olsun" kimi atalar sKizii zangin bazara aiddir.

Bazж iqtisadiyyattntn formalagdrrdrýr raqabat sisteminda
talabla taklifin qargrlrqlr alaqэsi dayigkandir. Оdчr ki, burada
rеklаm strategiyastntn marketinq tэhliliпэ tabe olmast hamiga
irztinii doýruldur va bu zaman marketinq alaqalari ЬirЬаgа ча уа
dolayr ;akilda meydana grxrr. Birba9a marketinq alaqasinda
mбчсчd olan mtinasibatlar sistemi intensiv hesab оluпur. Bu-
rаdа iggi qtiwasina va аlачэ хэrсlаrа qanaat оluпчr. istehsalgr
girkatla mtigtarinin ЬirЬаgа marketinq alaqalari firmа maýa-
zаlап ilэ hayata kegirila bilir. Bu halda girkаt istehlakla baýlr
prosesi dэ nizamlayaraq talob оluпап qadar mahsul istehsal
edir. Daha 9ох deyil, laztm olan qэdаr mahsul istehsah isa
marketinqin talabidir. Birbaga marketinq аlаqэlэгi pogtla, tele-
fonla sattg, gek ёdаmаlаri mexanizmi yarandrqda da mtimkiin
оluг va girkat tamasda olduýu mtigtэrinin dayigkan talablarini
mtintэzam izlэmak imkantna malik olur. Marketinq tэhlilinin
elmi-nazari аsаslапшп gtindalik tatbiqi реgаkаrlапп iga calb
olunmastnt tэlаЬ еdir. Эks halda, kortabii gakilda ушапап
ЬirЬа9а marketinq alaqalari sаmагаli пэtiсэ чеrmir. Мtigtэri ilэ
dolayr marketinq alaqalari dэ бziinii doýruldur. Kegid dбvriinda
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dolayr marketinq alaqalaгi tasadiifi хаrаktеr dagrsa da, Ьаzаr
iqtisadiyyatr <iztini,i tasdiq etdikcэ bu аlаqэlэr mбhkаmlапir va
mi.intazam istehlakla magýul оlап bayi- distri.ibiiter mexanizmi
iizarinda qurulduqda isa marketinq i9i nisbatan sistemlagэ Ьilir.
Oz igini ЬirЬаgа va yaxud dolayr marketinq mexanizmi tizэ-
rinda qurап 9irkаtlаr yalntz Ьu tahlili ktitlavi informasiya va-
sitalari ila mtigtarak hэуаtа kegirmakla uýur qаzапrrlаг.

Bazar iqtisadiyyatrnda raqabatin yaratdrýr sarbast qiymat
marketinq stгategiyasml qurа bilmayan xrrda girkatlari miiflis
edir. Оdur ki, ciddi girkatlar va о ciimladan Hitlavi informasiya
vasitalari ilk кiпса marketinq iginin qurulmastna miihtim aha-
miууэt чеrirlаr. Bu igin паzаri asaslarla qurulmast isэ girkatin
galacэyina taminat чеrir.

Sosializm d<iчгйпdа mtixtalif sanat sahalari va adabiyyat
marksist ideologiyanrn sosial sifari9ini уеriпа уеtiгап tabliýat
vasitasi idi. Tabliýat funksiyasr da9ryan ki.itlavi informasiya
vasitalari, btitёvltikda marksizm -leninizmin siyasi marketinqi
idi. Bazar iqtisadiyatrnda isэ ktitlavi informasiya vasitalari ila
yanaýl, hаг hanst Ьir sanat niimunasi da yalntz amtaaya
gevrildikda yaýamaq hiiququna malik olur.Masalon, yaradtct
qrup tагаfiпdап hazrrlanmrg-istehsal olunmug teatr tamagast
yalnrz аmtаэуа gevrildikda istehsalr doýruldur. Теаtпп mаr-
ketinq strategiyast tamagagt tэlаЬiпiп кiугапilmэsi, sosial sifa-
ri9iп badiiliyi ila yanaýl reklam iginin gevikliyini da бпа gakir.

Mtifassal malumatlr afi9ada tamagantn adt va niimayig
vaxtr ila уапаýl, genig Hitlonin rоýЬаtiпi qazanmrg аktуоrlапп
igtirakr da mtihtim ahamiyyat dagryrr. Lakin unutmaq olmaz ki,
уаlшz rеklаmm operativliyi va zamantnda taqdimatr опu
marketinqin tагkiЬ hissasina gevira bilir. Vaxtmdan awalki
taqdimat tamaga haqqrnda informasiyalann unudulmasrna sabab
оlчr. Gecikmig taqdimat isэ asuda чахtmt bagqa сЁг nizamlamrg
tamagagrdan-istehlakgrdan уап kеgiг.

Рорчlуаr tаmаgашп rеklаm klipinda da parlaq epizoddan -
dramafurji vaziyyatdэn va tamaýagl yadda;rna hakk olunmug
реrsопаjlагdап maqsadyёnlti gakilda istifada edilir. Yeni уо-
zumda taqdim оlчпап drаmаfurji modeldэ kоmmеrsiуа ideyasr
Kin рlапа gakilir. Miiasir dcivrda kiitlavi yaddaga hakk olunmug
mэdaniyyat ntimunasinin reklam bazanna calb olunmast tacЁ-
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basi genig yayrlmrgdrr. Haz.r sanat va adabiyyat niimunalarinin
yeni miiallif уоzumuпа xidmat etmasi rеklаm estetikastnrn daxil
olduýu postmodernizmda adi haldrr. Ktitla gtiuruna hэkk
olunmug Mogadi ibad, Soltan Ьау, Giilg<ihra, qaynana, baktlt
оýlапlаr оЬrаzlаппtп dafalarla mtixtalif funksiyalr kliplarda
takrarlanmast Ьчпа misaldrr.

Demokratiya рэrdаsi алtаsmdа gizlэnmig аИоritаr sis-
temda bazar iqtisadiyyatrnrn Ьпdlаriпdоп istifada olunmast-
manipulyasiyasr, azad segkinin oynantlmast-saxtalagdrnlmasr
mi.imktin olsa da, azad soz уа чаr, уа da ki уох. Qiinki azad
s<iziin yamstlanmast-immitasiyast qatiyyan mtimktin deyildiг.
Mahz ela Ьч sababdan do demokratiyanrn asas gбstaricisi azad
sбz hesab оluпur. Dбvlatdan astlr olmayan reklam Ьаzап, azad
s<iztin formala9maslna ЬirЬаgа xidmat еdir. Azad stiz isa
komlpsiyanrn хrопiki hal almasrnln qаrýlslпа sadd gakir.

Bazar iqtisadiyyatrnrn tаrkiЬ hissasina gevrilan marketinq
dolayr yolla dбvlatin iqtisadi siyasэtinin foгmalagmastna da
xidmat еdir. Istehsal-istehlak mtinasibatlarinin tabii ;эkilda
formalagmasr rеklаmdап astltdr. Oslinda rеklаmgtшп паzаriп-
da xalq, ahali mачhчmч m{igtari demakdir. Xalq mavhumu
falsafi baxtmdan eyni taleli insanlann birliyi hesab olunsa da,
iqtisadi baxtmdan xalq eyni bazarda mйxtalif istehlak da-
уаrlаriпiп realla9mast xotti ila birlagan аdаmlапп birliyi de-
mаkdiг. Вu birlik qargtsmda соýrаfi arazilar уох olub gedir.
istehsal-istehlak mtinasibotlari yeni Ьаzаrlапп fэth olunmasrnr
tаlэЬ edir va bazara glxan yeni mahsulun бzalliklarinin
potensial mti;tariya gatdrnlmasr рrоЬlеm kimi istehsalgtntn чэ
istehlakgrnln qarýlslna 9жш. ilkin mэrhаlаdа yeni mahsulun
rеklаmmdа asas masala mtigtarini bu mahsula calb еtmаkdiг.
Эgоr bu mahsul moigэt agyasrdrгsa - опdап istifada etmaya,
qida mohsuludursa - опчп dadrna Ьахmаýа miigtarini tэhrik
etmok reklamgrnrn Ьоrсчdчr. Bu tahrik badii estetik va drа-
maturji qanunlar asasmda hayata kegirildikda notica hasil оlчr.
Bu qапuпlаr yalntz эhalinin madani saviyyasina va diigiinca
tаrziпа uуёчп galdikda samarali natica чеrir. Miixtalif zЁmrа-
nin mаrаq dairasi brqli olduфndan goxluq asas hаdэf kimi
giittiriiltir. Bu isa reklamt hаr kasin hэуаtrпа mtidaxila edan
ktitlavi sэпаt kimi fоrmаlаgdrпr. Mazhaka estetikasma чуЕчп
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galan ktitlavi sапэt, hayat va оуuп elementlarinin qangrýrn-
dan ibarat Ьауrаm yaradrr.

Мiigtэri zcivqtinti oxýamaq istoyan reklam isa Ьаугаm
ahvalr уаrаtmаýа borcludur. Роsmоdеrпizmэ xas olan fraqmen-
tallrq, ktitlavi ;anlik чэ Ьауrаm эhчаlr уаrаtmаýа qаdir maz-
haka estetikastnt niimayig etdirir.

ýarti Ьауrаm hadisaliliyi telemtiallifi dаrчig, 9аmап kimi
miihitin gагtiliklагiпdап azad edir. Mtiallif fэal {insiyyat хаtiriпэ
hatta cancaldan, qalmaqaldan bela hazz a|araq dialoji sепsа-
siyalar уаrаdrr. Эmtаа dayari qazanmlý postmodernist аsаг
tabliýatdan uzaq olduýu iigiin Ьuгаdа mtiallifin ёzй istar-ista-
maz siyasi ideyadan uzaqlagrr. Bazar mtinasibatlarino calb
olunmug postmodernist mtiallifin platformasrna gёrа ideyanr
sevmak vah9ilik kimi gбrйпа bilir. Qiinki iqtisadi miinasibatlar
sisteminda mtiсаrrэd ideyanr sечап, aks ideya da9ryrcrsrnl бl-
dtiгmауэ bela qadirdir.

Demokratik miihitda ictimai gtiurun formalagdrnlmastnda
Hitlavi informasiya vasitalaгinin rоlч avэzsizdir. Hakimiyyatin
aldэ saxlantlmast tigЁn ictimai giiчrа tasir vasitalэrinin axta-
nlmast btitiin dtiчrlаrа хаsdш. Bu igda savadlr,daqiq va mэq-
sаdубпlЁ siyasi maгketinq mtihtim rоl оупауш. MЁxtalif sosial
va milli qruрlапп manavi tэlэЬаtrпа uyýun dауагlаriп бп plana
gtxanlmast da bu sababdandir. Demokratik dауаrlаri бп рlапа
glxilmlý Amerikada hakimiyyat uýrunda saýlam mi.ibaгiza ара-
rап <<Demokrat> чэ <Respublikagtlan kimi iki partiyanrn adlan
bela опlапп ideya va proqramtnt aks еtdiгir. Yeni аsriп astana-
smda АzаrЬаусапdа hakimiyyat uýrunda demokratik mtiba-
гizауа qogulmug goxsaylr раrtiуаlапп аdlап isa bazan daqiq
ideyanr va рrоqrаmr aks etdiгmakdan uzaq olmaqla yanagr, hэlа
da mаhэlli, etik-axlaqi поrmаlаrа istinad edir. Вчпа baxmaya-
rаq, demokratiya prinsiplari, паzаri саhаtdэп asaslandrnlmrg
siyasi marketinq поrmаlаппrп tatbiqini diqta edir. Siyasi lider-
lэriп va раrtiуаlапп ilэli siirdtiyii ideya va рrоqrаmlапп kiitla-
lэrа gatdlпlmasr isa yalnrz ktitlavi informasiya vasitalorindэ
ёziinii doýruldur.

Demokratiyanm talabindэn doýan saýlam raqabatda, si-
yasi marketinq sosial mtihitin-yani ictimai bazann, raqib plat-
fоrmаlапп oyranilmasi ila yana;r, lidеrlэriп gaxsi-psixoloji
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роrtrеtlаriпiп ёyranilmasina da ahamiyyat чегirlаr. Mtixtalif
segkili чэziЬlаrа segilan gахslаriп реgаkаr gбstаriсilэriпi эks
etdiran maqala, verilig va уа klip marketinq tahlilina asaslan-
dtqda kommersiya ideyasrnt dоýrulduг. Siyasi, ictmai, madani
lideгin реgэkаr gcistaricilэri ila yanagr insani keyfiyyatlari da
siyasi marketinqda asas gёttirtiliir. Qadim el misalrnda deyil-
diyi kimi: <<alim olmaq asandtr, adam olrnaq gatin.> Segki
kompaniyalanntn obyektivliyi ilk сiпсэ segicilarin ballrýrndan
astltdtr. Bu faallrýr аrtrmаq iig{in segki kompaniyasrnr ki.itlavi
ganliyэ-mazhakaya gечirmэk mtihiti faallagdrrmaqla ёztinti
doýruldur. Yalnlz ki,itlavi faallrq siyasi reklama talabatr аrtmr.
Qtinki mazhaka estetikasr Hitlavi qаhгаmапа talabat уагаdrr.
Ktitlavi qаhrаmап isэ goxluýun zёvqiinii охýауап cazibaya,
xarizmaya malik olmalrdrг. Ваzэп hatta qаhrаmапrп qtisuru
belo kiitla zёvqiina uyýun galarak ona populyarhq qazandtra
Ьilаr.

Tipoloji baxtmdan ananavi, xarizmatik ча bi,irokratik
liderlar mёvcuddur. Эпапэчi liderlik yerli adatlara tisti.inli.ik
чеrап feodal axlaqtnt ёпа gakir. Xarizmatik liderlik dinda ol-
duф kimi, aqida va inam iizarinda qurulur. Biirokratik liderlik
isa mаmurlаrа xas olub, mёvcud qапuпlапп аmirапа уеriпа
yetirilmэsini talab edir. BtitKivltikdэ isa siyasi lider ahalinin va
mtixtalif tаЬаqаlэriп aksariyyatinin talabina cavab чеrmэk
iigiin tipolojilikdan uzaqlagmalt оlur.

Prezident араrаtl, раrlаmепt, partiyalar, ictimai, dini tag-
kilatlar, giic паzirliklаri, qanunverici, iсrа, mahkamo оrqапlап
чо ktitlavi informasiya vasitalaгindan ibarat makanda dinamik
prosesin tanzimlanmasi siyasi marketinqin asas funksiyasrdrr.
Lakin adlan sadalanan bu institutlar mtistaqil olmadrqda siyasi
marketinqdan s<ihbat gedo bilmaz. Нэr dбчriiп siyasati <izi.i-

паmэхsчs oyun qaydalan diqta etsa da, demolcatiyanrn talabi
olan siyasi marketinq liЬеrаl mtihitin htiquqi va etik axlaqi
qапчпlаппа tabedir. insan baliyyatinin miihiim sahasi olan
siyasэt yaLntz demokratiya garaitinda maddi va manavi dауаr-
larin macmusuna gevrilir.

Ali va miitlaq hakimiyyatin imkanlannt mahdudlagdrran
konstitutsializm demokratiyanrn liberalizm miihitini yaradlr.
Вurаdа siyasi mtihitin daxili эlаqаlаri istehlak bмanndakt mii-
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nasibatlaг kimi tifiiqi tanzimlanir. Ваzаг iqtisadiyatrnda isteh-
lakla siyasatin gaquli эlаqэsi yalnlz vergi эlaqasi gaklinda mKiv-
cud olur. Yalnrz demokratik inkigafin qarýlslnl kasan komrpsiya
tэzyiq vasitalarini аrttпr. Naticada qeyri-etik hal olan komrp-
siya maddi чэ manavi dауаrlаrа daýrdrcr tasir gёstаrir. Коr-
rupsiyantn yaгatdrýr passiv burjuaziyanrn эlda etdiyi vasait
ёlkadaxili salmaya qoyuluguna sагf oluna bilmir. Olkadan 9r-
хапlа bilan mаsrаflаг iso saýlam biznesin qагýlýlпа sadd 9эk-
агаk, Ьаzаr iqtisadiyyattna zаrЬа чuгmаqlа уапаýl, azad sбzii da
iflasa ugradrr.

Kegid dбчrЁпdа dtivlatin hэуаtа kegirdiyi osas iqtisadi
рrоqrаm komrpsiyanr fоrmаlа9drrап mаmчrlаг ordusunun sayt-
nln va sэlahiyyatlarinin azalmasma, azlrqda qalan реgаkаrlапп
эmаk haqqrnrn artmastna xidmat etmadikda tahlЁkali vaziyyat
уаrапlr. Komlpsiyanrn tazyiqi naticasinda vatanda9lann siyasi
aktivliyi ti.ikanir. Naticada siyasi раrtiуаlапп va dёvlat institut-
lanntn faaliyyati iflic vaziyyata dtigiir. Dеmоkгаtiуашп va
Ьаzаr iqtisadiyyatmln samarali naticasi olan miistaqil Hitlavi
informasiya vasitalэri komrpsiya kimi qоrхчlu maneadan уап
kegmaya imkan чеriг. КiV-dэ fasadlann obyektiv tahlili va
informasiya geгgakliyinin taqdimatr komrpsiyanrn zаmапmdа
аrаdап qaldrnlmasrna xidmэt edir. Эks taqdirda komrpsiyanrn
riigчэt чэ gtic mexanizmi leqal biznesi, segНli оrqапlап va
dёvlat strukfurlапш zabt edir. Naticada azad Гrнr mачhumчпчп
yoxluýu camiyyэti qapalr Ьir zindana gечirir.

Miixtalif sosial-siyasi ztimrаlаriп, раrtiуаlапп manafeyina
xidmat edan ktitlavi informasiya vasitalaгinin dэ miistoqilliyi
azad fikrin fогmаlаgmаstпа 9arait уаrаdrr. CamiyyatdaН iqtisadi
va siyasi miinasibatlari gаffаflаgdrrап Mad fiНr isa чеrgilагiп
azalmastna, biidcadaki Ьёhrапа, investisiyalann kапага убпаl-
mэsiпа 9orait уаrаdап komlpsiyanrn gizli faaliyyatina mапе
olan odalatli segНya gаrаit уаrаdш. SеgКlагiп demokratik ke-
girilmasi saýlam qiiwalarin dёчlэt idaragiliyina gatirilmэsina
;arait уаrаdш. Bu halda adalat prinsipi Ьаrqаrаr olduýundan
komlpsiyaya meyilli cinayatkar elementlarin dёvlэt strukturuna
qogulmasrnrn qаrýtýl аltшr.

SegНli vazifalarin futulmasr Ёzrа kegirilan kompaniyalar,
yazit ig planr asasmda арапlш. Maqsad, mаrаm va hall olunast
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рrоЬlеmlагlа yanagt, kоmрапiуапrп taqviпrplanr va biidcasi do
Ьчrаdа ёz aksini taplr. Layiqli namizadin чýчr qazanmasmda
опчп faaliyyatinin чфrlч mаrhаlаsiпiп qabardllmasr ёztinii
dоýпrldчг. Siyasi mагkеtiпqiп segicilarin yaqadrýr соýrаfi orazi,
уа9, tahsil, gаliг, aila, amak faaliyyati ila baýlr malumatlar
tорlапtr. Segicilarin hayat faaliyyati; hobbisi, ictimai mагаýt,
asuda vaxtmm tagkili, monavi dауаrlаго mtinasibэtini эks
еtdiгап gёstэriсilэriп sistemla9dirilmasi miihiim ahamiyyat da-
glуrr. Siyasi marketinqin reallagdmlmasmda liderin segici tala-
Ьiпа miivafiq imicinin yaradrlmaslnm da ahamiyyati ЬёуЁkdiir.

Sosial rеklаm tipinin dramaturji modeli оlап ssепагidа,
psixoloji mtinasibotlar sisteminin aks olunduýu рогtrеt jап-
ппdап istifada edilir. Ciinki, liderin gaxsi hoyatma dair
hаdisаlагiп xatlrlanmasr Ьеlэ Ьчrаdа бz drаmаtчгji.hаlliпi tapa
bilar. Lidегiп реgэkагlrqlа baýlr i9 рriпsiрiпiп ntimayi9i, hobbisi,
zёvqii ilo уапа9r istirаhаtiпiп, asudэ чахtmm tagkili da yalnrz
gохlчфп hayatma уахm olduqda Hitla mаrаýrпа sabab оlчr.
Оdчг Н, lidеr istaг-istamaz daxili azadltýmr, gaxsi mэnafeyini
ictimai mапаfеуа qчrЬап чсrir.

iddiagrnrn layiqlisi опчп kiitla tаlаЬiпэ чуФп insani
qiisurlan ila Ьiгgа da segici mаrаýrпа sabab ola biliT. KЁtla
idballannrn гeallagdrnlmast yalntz опlапп iizlari kimi xrrda gii-
паhlагdап xali оlmауап gaxsin iradosila rеаllа9а Ьilаr. Mahz bu
tasawiir lideгi doýmalagdrnr. Qocahýrndan va уа cavanlrýmdan
asrlr оlmауагаq lidегiп Ьасапýl haqqrnda geTgoklik Hitlavi in-
formasiya vasitalarindo sanki рrоtоkоllаgtг. Informasiya taqdi-
matmrn dozast Ыli olduqda va апmdа sеgiсilаго gatdmldtqda
kompaniya moqsadinэ nail olur. Siyasi mmketinq segicilari
sas чеппауа gаýrrmаdап ёпса sosial mtihiti ёуrапir. Ohalinin
siyasi talablarinin tincodan iiyranilmasi геаl proqnozlagdrrmaya
gагаit уаrаdrr. Oks halda lider va раrtiуа tiziiniin sosial bazast
barada yanlrg tasawiira malik оlчr. Mtihitin obyektiv tahlili va
proqnozlagdrnlmast siyasi marketinqin pegakarlrýrna taminat
чегir. Siyasi maгketinqin segki kompaniyalannda igtirakr, siya-
sэtэ qanýmadan srrf biznesa xidmэt etdikda demokratik dауаr-
lara tiz tчfur.

Sovetlar dёwЁпdа hбkm stirап totalitarizm sayasinda ic-
timai, siyasi va mаdэпi lidеrlагiп stafusu опlаrа rasmi imti-
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