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GIRIS

Sovetlor birliyi iflasa ugradiqdan sonra, yaranmig diger
miistaqil respublikalar kimi, Azarbaycan da demokratiya vo ba-
zar iqtisadiyyat1 yolunu se¢di ve bu se¢im 1995-ci ilde qabul
edilmis Konstitusiyanin 15-ci maddesinde 6z oaksini tapdi.
Lakin xarici sermayadarlarin kortabii axim, qisa miiddatli layi-
haler, tesadiifi golirler, eloce do daim maliyye bohram kegiron
rus rublundan asililiq respublikanin bazar iqtisadiyyat1 ve miis-
toqilliys kegid dovriinii uzatdi. Kegid dévriiniin uzanmasi KIv-
in biitiin sahalerinde biznes faktorunun formalagmasim langitdi.

Bu uzanma vs islahatlarin vaxtinda hoyata kegirilmamasi

0z isini sistemlegdire bilmayen kiitlovi informasiya vasitals-
rinin iqtisadi fealiyystine ciddi zerbe vurdu. Bununla bels,
iqtisadi sabitliyin todricen bargarar olmasi, xarici sermayadar- -
larin asash kapital qoymasi va yeni texnologiyalarin tatbiqi
kiitlovi informasiya vasitolorinde marketinq qanunlarinin  tot-
bigine real gorait yaratdi.
A Demokratiyanin formalagmasinda osas gosterici azad
s0ziin bagori doyarlorin dagiyicisi olmasi va paralel olaraq dov-
latin strateji maragim1 oks etdirmesi formalagan iimumxalq
matbuatin asas istigamati oldu. Lakin beynalxalq institutlarin
istiraki ile bu sahade dovlat soviyyali formanlar verilsa da, mii-
vafiq qanunlarin vaxtinda qobul olunmamas: ve passiv icra
mexanizmi bu prosesin qarsisina biirokratik maneslar gixartdi.

Bununla bela, demokratik istigamat ve bazar iqtisadiyyati
todricen 6z bahresini vermays bagladi. Sakinin vatondasa ¢ev-
rilmasi prosesindon tutmus, bir sira sosial-igtisadi problemlarin
halline qadar biitiin messalaler kiitlovi informasiya vasitelarinin
foal miidaxilesi sayesinde ictimai fikrin maragina sebab oldu.
Bazar iqtisadiyyatinin yaratdigi amtos bollugu seraitinds roqa-
batin saglam hollini marketinq ve reklam qanunlan 6z iizerine
gotiirdii. Istehsal sektorundak: fasilesiz emtes istehsali marke-
tinge vo reklama aynlan vesaitin getdikce artmasina sebab ol-
du. Bu vesaitin kiitlovi informasiya vasitalerina calb olunmasi,
comiyyatde azad s6ziin ve fikrin formalagmasina gorait yaratdi.
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Bazar iqtisadiyyatina formal ke¢id iqtisadi problemlarls
yanasi, KiV-in ds problemlarini birbasa hall eda bilmir. Ugiin-
cii diinya 6lkslerini biiriiyan acliq vs igsizlik problemlsri buna
ayani misaldir. Lakin idareetms sistemindaki labiid islahatlar
kemiyyat vo keyfiyyst gostoricilarini paralel alde etmays im-
kan verir. Xirda vo orta biznes ligiin xarakterik olan reklam va
marketing qanunlarinin KiV-a da tetbiqi semersli natice verir.

Respublikanin sosial-igtisadi hayatinda meydana goaloen vo
bir sira ¢atinliklore baxmayaraq, bazar iqtisadiyyat1 zamininda
getdikco inkisaf edon reklam ve marketing demokratik doysr-
lore arxalanan KIV hesabina 6ziinii tosdiq etmays dogru gedir.
Odur ki, KIV-ds reklam ve marketing problemlarinin aragdi-
nimasi artiq dovriin tolobina g¢evrilmisdir. Bu taleba uygun
olaraq, ictimai-siyasi, sosial-igtisadi heyatin reklam ve marke-
tingle bagli kemiyyst-keyfiyyot doyismslerinin saglam nazari
osaslarla tohlili, problemlorin iizs ¢ixarilmasina obyektiv
zoruret yaratmisdir.



I. 1.KiV-do REKLAM HAQQINDA

Reklam latinca “reklamare” s6ziinden olub, manas1 “qis-
qirmagla, malumat vermak” demakdir. Qadim yunan ve Roma
manbalarinde reklam s6zii adamlarn yigildig: kiige ve mey-
danlarda, malumatlarin gifahi elan olunmasi menasinda igladilir.
Belo ¢cixir ki, sahlarin, sultanlarin, krallarin omr vo forman-
lannm sifahi halda ohaliys ¢atdiran cargilar da reklamla mos-
gul olublarmas.

Qadim Yunanistanda maskali cargilar reklam mstnini
mahm ile oxuyurdular. Bu mahnilardan birinin matninds teren-
niim olunan kosmetik moamulatin Eksliptosun diikaninda
satildigy bildirilir. Dagilmis Pompey divarlarindan biri {izerinda
tapilmis  elan da diqgosti ¢ekir. Bu tehrikedici elan adamlar
Kvintiy adli siyasi xadims ses vermoaya ¢agirir. Bu reklam
elani mazali yumoru aks etdiri ”Kim Kvintiyi redd etss,
essokla yanagi oturacaq.”

Qadim reklamgihigin izlorini Azerbaycamin da folklor
niimunalarinda tapmaq miimkiindiir. Milli snsnsays uygun ola-
raq bir ¢ox bolgalardo son dovrlere gadar toy senliyi barado
mpolumati ahaliys, at belinds cargilar—davatgilor ¢atdirird:.

Qoadim zamanlardan qalma gil ve yaxud das 16vhealordaki
yazili informasiya ve msalumatlar ilkin elanlar hesab olunur.
Lakin bu elanlarda tshrikedici amiller olmadigindan, onlar
reklam sayilmir. Bununla bels zaman dayigdikce reklamgilifin
da tedricen formalagdiginin sahidi oluruq. Arxeologlarin gedim
Misirin Memfis soherinds tapdiglan 16vhede yazihir “Men —
Krit adasindan olan Rino, tanrimn iradesile yuxu yozuram.”

Tarixen omtss-pul miinasibatlori tokmillegdikcs rekla-
ma tolobat yarandi ve reklamgiliq peso kimi formalasaraq yazili
hellini tapdi. Yazihi reklamlar iso reklamgiligin tarixi inkisaf
morhalslerini izlomays ve nozeri tohlilden kegirmoays imkan
verdi.

Nozori ve amali cohatden pesokar reklam dovlet miqya-
sinda institut kimi ilk dofo Amerikada formalagmigdir. Bu sis-
temli mexanizm reklamin nazeri ganunlarinin tedricen miikem-
mallegdirilmasine zemin yaratnugdr.
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Miiasir reklam nezeriyyesi mezmunca humanitar elmlar
sayilan incesensat, filologiya, sosiologiya, psixologiya ve iqti-
sadiyyata yaxin olsa da, formaca daqiq elmlarin qanunlari
osasinda foliyyet gostorir. Odur ki, reklamin estetik prinsiplari
yerli sonat novlerini oks etdirse ds, onun semantik strukturu
diinyavi elmi qanunlara asaslanir

8 may 1886-c1 ilde Corciya statimir. Atlanta goherinda
Con Pemberton 6z aptekinds «Koko-kola» hazirladi ve 21 giin
sonra «Atlanta journal» goazetindaki elanla miisterilere teqdim
etdi. Kiitlovi informasiya vasitesinds ¢ap olunan bu elanla
reklam tarixi rasmi olaraq protokollasdi. Homin elandak: «dadl
vo sorinlegdirici» s6zlari bu giina qader «Koko-kola»nin rek-
lam matninds leytmotiv kimi qorunub saxlanilir. Con Pemberto-
nun iggiizar miinasibat qurdugu, bazarda malin satis1 ile masgul
olan Robinson ilk pesokar reklam¢i kimi tarixe diisdii. Iki il
sonra bu sorikler sirkat hiiquqlarini satsalar da, amtea reklam
tarixi onlarin adi ile bagl oldu.

XIX osrin sonaye inqlab: sayesinds kiitlovi istehsal genis
miqyas aldi. Iri miqyash kapital goyulusu istehsalda fasilssizlik
toleb etdiyindan, istehlak bazarinin tenzimlonmasi labiid idi.
Bazar ragabati ilk ndvbads goxlugun tolabina uygun keyfiyyat
standartini formalagdirirdi. Yalniz istehsalin toklifini bazarin to-
lobine uygunlagdirmaqla kiitlovi istehsal Oziinii tesdiq etdi.
Kiitlavi istehsal va istehlak bazarmin yaratdig: idxal ve ixrac
prosesi cografi arazi ¢argivesine sigmadi. Va bu zaman kiitlevi
informasiya vasitelari sistemli reklamin hiidudlarinin geniglon-
masina obyektiv gorait yaratdi.

Marketingin torkib hissasi olan sistemli reklam hesabina
dollarin zaif inkisaf etmis 6lkalerin bazarini slo almasinda kiit-
lavi informasiya vasitelari miihiim rol oynadi./XIX asrin sonla-
rindan Azarbaycanda da reklam isi kiitlovi informasiya vasito-
larinda sistemli gokilde hayata kegirilmays baslamigdir.

XX osrin avvellorinds sosial-igtisadi hayatda tam mdoh-
kemlenmis reklam mdvcud ve yeni yaranan kiitlavi informa-
siya vasitalarinin inkisaf etdirilmasins obyektiv zarurat yaratdi.

1917-ci ilin noyabr aymnin 7-do oktyabr inqlab: qalib geldi
va ertasi giin Lenin «Reklam iizorinde dovlat inhisari barade»
dekret imzalad: ve bununla da reklam isi diinyada ilk dafs ola-
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raq doviatin slinde merkazlegdi. Lakin, yazdiglarindan goriin-
dityii kimi, Leninin kapitalizme xas olan reklam bazarina pata-
loji nifrati vardi. O yazirdi: «Kapitalistlor 6z mallarina hay-kiiy-
lii ad qoyaraq, onlarin terifinds yalang¢: toxayyiilden bels ¢okin-
mirler.! Bununla bels, sosializmin ilkin dévriinde kapitalist
istehsal iisuluna maxsus bazar iqtisadiyyat1 bir miiddat sosializ-
min planh tessoriifat sistemi ilo paralel sokilde foaliyyot gos-
tordi. Mahz bu d6vr sosialist reklammin yaranmasina gorait yaratdi.

Sosialist reklaminin ilk nazariyyagilarindan biri gérkemli
sair V.Mayakovski oldu. O yazirdi: «Reklam toxayyiil ronga-
rongliyi ilo secilmslidir... reklam ssnaye vo ticaretin togvi-
qatidir. Elo reklam etmak gerekdir ki, sikastlor belo dirgalib
alig—veris etmaya qagsin».2 Pegokar reklameiliq foaliyyati ilo
de masgul olmus sair qazet, jurnal, kitablardan alava, karandas,
divar kagizi, xalga, amzik, ¢ay, kvas, gaxac ve usaq oyuncag-
larinin reklamim da hayata ke¢irmigdir. Lakin onun yaradici-
Iigimin asas hissai sosialist ideyalarinin tebligini 6ne ¢oken
siyasi marketinqden ibarat olmugdur. 1935-ci ilde Daxili Ticaret
Uzro Xalq Komissarlig1 terefinden «Mal dévrityyesinin genis-
londirilmasi igiin reklamdan istifade haqqinda» qoerar gabul
olundu. Ticarat Nazirliyi terkibinde «Sodztorqreklama» yara-
dildi. Bu idare istehlak mallari ve ictimai iage miiessisalarinin
reklamim hayata kegirmays bagladi. «Sooztorgreklama»nin 9
miittefiq respublikada istehsalat kombinati yaradildi. Tokce
«Ukrtorgreklama»nin nozdinds 28 oyalotds reklam istehsalat
kombinati faaliyyst gosterirdi. Burada reklamla bagh miixtalif
avadanliq va agyalar istehsal olunurdu. Az miiddst arzinde «So-
oztorqreklama» yiiksak golir gotiron tesarriifat hesabli miios-
sisoye cevrildi. Homin dévrde paralel olaraq «Uentrosoéz»un
nazdinde «Qlavkooptorqreklama» idaresi ve onun yerlarde
miiessiseleri yaradilmigdi. Umumittifag miqyasda reklam isinin
genislanmosi ile slagadar olaraq bu sahays goxsayli yaradici
miitoxassisler calb olunurdu. Lakin markazliogsma fordi yaradici
toxayyiiliin inkisafina mane olmaqla yanasi, kiitlavi informasiya
vasitalorinden tacrid olmaga da sebab oldu.

! B.W.Jlennn. cou.T.21.c1p275
2 B.B.MaskoBckui. Arurauns u pexnama.cod. 1.12 c1p.58.
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Mbolum oldugu kimi, bazar iqtisadiyyat1 reklam mshsu- v
lunun 6ziinii do kiitlavi informasiya vasiteleri iigiin amtesys
cevirir. Clinki yalmiz smteaye ¢evrilmis sonat asari kiitlovi me-
deniyysts xasdir. Kiitlovi madeniyyat ise reklam asash gokilde
formalagdinr ve sathq iigiin istehsal olunmus mal-emtos ile
yanag: miixtalif xidmat sahalerinds do reklama ehtiyac yaranir.

Kiitlavi informasiya vasitolorinde on genis yayilmis
reklam tipi ticarot markasmmin reklamidir. Ticarot markasinin
reklaminda asas kommersiya maqsedi, malin shaliye tamdi-
laraq daha ¢ox miistori qazamimasidir. Odur ki, ticarot mar-
kasinin reklaminda az zaman kesiyinde daha ¢ox miigteri celb
etmok qarsiya maqgsad kimi qoyulur. Strateji funksiya dasiyan
bu reklam tipinds, badii imkanlar vasitesile mal haqqinda alici-
larda miifessal tasovviir yaradilir.

Digar reklam tipi iso taktiki funksiya dasiyan, perakands
satis reklamidir. Daha mahdud srazi dairesini shatslendiren
porakends satis reklami, hor hansi bir ticaret merkezini vo ya
xidmat sahasini reklam edir. Milayyan mekanin miistarilerine
iinvanlanan bu reklam tipinin tsqdimatinda asas kommersiya
mogsadi, qiymatin sarfsliliyi, ig saatinin geyri-mshdudlugu ve
digor servis xidmatlori lizerinds qurulur.

Demokratiyanin telabinden dogan segki kompaniyalariin
obyektivliyi, kiitlovi informasiya vasitelerinde siyasi reklama
tolobat1 artirir. Yalmiz bu yolla inkisafin qarsisim kosan
korrupsiya kimi gorxulu manes aradan qaldinilir. Qeyri-etik hal
olan korrupsiya maddi ve menavi doyarlore zerbe vurur. Va
saglam biznesin qarsisina sadd ¢okarak, bazar iqtisadiyyatint vo
azad sozii iflasa ugradir.Noticode vergilor azalir, biidco bohran
kegirir, investisiyalar kenara yonalir ve doévlst institutlan
foaliyyetini dayandinr. Seckilorin demokratik kegirilmasi ise
cinayoatkar elementlorin dovlat strukturuna soxulmasinin qar-
sisim alir.

Secgkili vezifolorin tutulmasinda, layigli namizadlarin
ugur qazanmasinda kiitlovi informasiya vasitalerinde miihiim
yer tutan siyasi reklamin shomiyysti boyiikdiir. Bu reklam
tipinin dramaturji modelinde psixoloji miinasibatler sisteminin
oks olunmasi vacib massaladir. Iddiagilarin an layiqglisi yalmz
onlarin bilik ve bacanqlan hagqinda ger¢aklik segicilera gatdi-
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rildigda, maqgsado nail olunur. Segicilori har hansi bir siyasi
lidera sos vermays ¢agirmaq iigiin ahalinin siyasi toeleblsrinin
avvalcadan Gyrenilmasi reklam pesakarliginin gostoricisidir.

Kiitlavi informasiya vasitelarinds genis yayilmis iinvan —
sorgu reklami tipi sirkatin, ticarat vo ya xidmat miiassisosinin
harada yerlogmasi barade sade ve vacib bir funksiyani yerina
yetirir. Burada gostarilan iinvana getmak ii¢iin miinasib nagliy-
yat novii barads do atrafli mslumat verilir.

Istehsalgi miisssisalora, topdan ve porakends satig ob-
yektlarina {invanlanan biznes reklam tipi ise bu sahade ixtisas-
lasmus kiitlavi informasiya vasitalari ii¢iin shamiyystlidir. Bu
tip reklam msalumatlarin sistemlagmasi cari planlasdirmani
nizamlamagqla ixtisaslagsmaya imkan vertr.

Mslumdur ki, senayenin fasilasiz ve ¢oxsaholi inkisafi
ekoloji folakatlorin meydana ¢ixmasina ssbab olur. Bu prob-
lemin kiitlavi informasiya vasitalori hesabina ictimai siiura yeri-
dilmasinds sosial reklamlar shomiyyatli rol oynayir. Otraf mii-
hitin qorunmas1 kimi global problemls yanast, spirtli igkilors
va tiitiin mamulatlarina alude olmamaq bareds xabsardarliglar
va usaqlann zarorli verdiglordan qorunmasi kimi mévzular 6z
aksini sosial reklamda tapir. Buna gore de hiiquqi teminatin tam
tosdiq olundugu dovlastlords sosial reklamla maggul olan kiitlovi
informasiya vasitalori ilo yanagi, belo sahoslorle mesgul olan
studiya vo agentlikloro ve gi ilo bagh giizestlor edilir. Bu ise
kiitlovi informasiya vasitolorinds sosial reklamin inkigafina
sorait yaradir.

Ohato dairesine gbro reklam maddi ve ya menavi alomo
aid olur. Maddi kiitlaye malik emtes reklamindan forqli olaraq,
manavi aloms dair sosial reklam istehlak¢iya gozonii teqdim
olunmur. Manavi talebati1 6deysan miibadils formas: yalniz kiitle
zovqiinii torbiyslandirir.

Miiasir dovriin ictimai giiurunda imicin yaradilmasi va
inkisafinda da sosial reklamin shamiyyati boyiikdiir. Ddvlatin
beynalxalq imicinin qorunmasi xarici siyasstin strateji amilidir.
Bu imic siyasi va iqtisadi kapitalin formalagmasina xidmat edir.
Osrin sonunda Tiirkiyanin beynslxalq alomds taninmasi iigiin
dovlst ve 6zsl turizm sektoru ilds yiiz min dollar xarclayirdi.
2000-ci ilde «Qalatasaray» futbol komandasinin UEFA kubo-
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kunu gazanmasi, ¢empionlar ligasimin qalibi «Real Madrid»
iizorinds golebasi dord milyard dollar qeder doyarlandirildi ve
6lkads turizmin inkigafina tokan verdi. Azerbaycanl idmangi-
lanin  Sidney Olimpiadasinda golobasi ise turizms tekan
vermasa da, dovlstin beynslxalq imicinin formalagsmasina tosir
gostordi.

Har hansi siyasi, elmi, madeni lider do sosial shemiyyst
dasidigindan reklama mohtacdir. Lakin reklam hay-kiiylii torif
hesabina deyil, obyekiv tedqiqatdan dogan tehlilden yarandig-
da tesir giiciine malik olur. Informasiya qanunlarina gére, ager,
otrafda hay-kily ¢oxdursa, onu nazaret altinda saxlamaq iiciin
hissaciklore bolmak lazimdir. Biitévliyi 6ziinds yasada bilen
bu hissaciklar, informasiya gergokliyini meydana ¢ixarir.
Obyektiv tadgiqat biitiin siibha ve tenqid elementlarini 6ziinda
yasadaraq imici formalagdirir. 9gar biitiin siyasi ruporlar eyni
sos vo eyni fikir yayirsa, onda haqigat ¢alarlari bele siibha
yaradir. Ciinki haqigetin siibhaden ve piciltidan doguldugu
- molumdur. Pigiltinin egidilmasi iigiin ise sakit liberal miihit
gorakdir. Yalniz bu miihitds tekcs soxsiyyetin deyil, har hansi
bir sirket, idaro vo miiossiso imicinin ds obyektiv reklam
hesabina formalagmasi miimkiindiir. Demokratik comiyystdo
hakimiyyst ugrunda miibarizo aparan miixtalif partiyalar da
reklam xidmstindon istifade edirlor.Partiya strukturu maksimum
gayda-qanun ve minimum tanqidden ibarat oldugundan, burada
reklam klipi do protokol xarakteri dagiyir.

Dévlatin sosial sifariginden dogan vacib informasiyalar
hiiquqi ve moenavi problemlori oks etdiron masslaler vergi,
horbi miiksllaefiyyat va sair kimi dovlet idarsleri ile bagh mii-
nasibatlar sistemi do sosial reklamlarda 6z aksini tapir. Sosial
reklamlar sadace didaktik 6yretms maqgsadi dasimayaraq adam-
lan moaqsadyonlii fealiyyste tohrik edir. Bu reklamlarin asas
amaci shalide dovlstgilik ve vetendasliq ideyalarim agilamag-
dir. Boyiimakds olan naslin pege yoniimiiniin nizamlanmasi vo
yeni pesolorle bagh bilgilsrin yayilmasinda da sosial reklamin
imkanlan genigdir. Gorkemli yazigimiz, Sabir Ohmadov mat-
buatda sosial reklami miidafisys qalxir: “Bdyik Veton mii-
haribssi illerinde hami miiharibe ile nafes alirdi. Indi bu hiss
edilmir. Sabunlarin, makaronlarin reklamn na qoder dessn
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var. Axi bu reklamlanin yerine vaten ugrunda miicadilaya
saslayan plakatlar asila bilardi. !

Miiasir reklam bazarinda giindslik toelabat ve gqida moh-
sullan ilo yanagi asas ve dovriys vasitelorinin satig1 da xiisusi
yer tutur. Osas vo dovriye vasitlorinin istehsali ve satisi il
baglh isgiizar miinasibatlorin tonzimlanmasina dair reklamlar-
dan farqli olaraq, bank-sigorta reklamlani KiV-do shamiyyaetli
yer tuta bilmir. Ciinki buradaki iggiizar miinasibatlerin KIV-
daki reklama ehtiyac1 yoxdur.

Reklamin elm ve ya senat sahasi olmasi nazeariyyagilari
hamise diigiindiirmiigdiir. Mal ve satis yeri hagqindaki sade
reklam klipinda bels elm va sanat qanunlarina ehtiyac duyulur.
Kommersiya ideyasinin badii qanunlar ¢ar¢ivasinds taqdimati
elm va sonatin sintezidir. Reklam klipinin dramaturji modeli
elmi-nazari qanunlara asaslansa da, onun emosionallig1 ve calb-
ediciliyi sonat hesabina yaranir. Miigtori telobi artdigca yalmz
sanat dasiyicist olan reklam ictimai zoévqii formalagdirir. Talab
hemigo toklifi do arxasinca apardigindan, soviyysli reklam
kompaniyalarinin tegkili genis kiitlonin istehsal vo ticaret
madeniyyatinin artinlmasinda da mithiim shemiyyat kasb edir.

Demokratiya miihitinin yaratdifi bazar iqtisadiyyatinda
kiitlavi informsasiya vesitolorinin osas goliri yalmz reklam-
lardan olur. Bu ise dovlatden asililifin qargisina sadd ¢ekearsk
azad soziin, nahayst adalatli seckinin formalagmasina sorait
yaradir.

V525 —ci gozet, 13 iyul 2000 i il.
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2. QBZET REKLAMI

1450-ci ilde Qutenberqgin icad etdiyi yigma sriftli ¢ap
makinasi nogriyyat iginin vo o ciimladan reklam matninin inki-
safina tokan verdi. 1478-ci ilden ingilis dilinde divar elanlan
¢ap olunmaga bagladi. 1480-c1 ilden Londonda kilse divarina
vurulan afigalar dini kitablarin satigin1 reklam edirdi. Poligrafik
iisula hazirlanan reklamlar osasen plakat-afiga kimi kiige ve
meydanlarda niimayis etdirilirdi. Omtes nigsamnin illustrasiya
vo kommersiya ideyasinin qisa matnindan istifade olunmagla
yaranan nagri reklamlardan genis istifade olunurdu. Bu gobil-
den olan vereqa, prospekt, brosgiira, buklet, kataloq, yaddas,
etiket, qiymat vo marka yarlhiglan kimi nogri reklamlar mah va
ya xidmati miigayiat etmoakls miistoriys iinvanlamirdi. Kii¢e ve
meydanlar liglin nazorde tutulan mexsusi reklam sitlori iso
omtod vo xidmati potensial miisteriye xatirladirdi. Miiasir
poligrafiyaya osaslanan negri reklamlardan nagliyyat vasitalori
iizorindo do istifade olunur. Horekotds olan nasri reklam
matni siriftinin hacmi diqqgati calb etmak iigiin daha da boyii-
diiliir '

Senat baximindan deyerli olan tablo ve pannolardan
alave, ¢anta vo golom kimi makteb agyalanna nogri s6z ve ya
isarolor alave etmakis onlan bels reklam dagiyicisina ¢evirmak
miimkiindiir. Lakin bu prosesin hayata kegirilmasi xiisusi diqqat
tolob edir. Masaloan, her iki terefden gahe qalxmis ceyranlarin
arasindaki «Final» so6zli mehsur ¢aymn amtes nisam, loqotipi
sayilir. Bu loqotipin fincan, stekan, gendqabi, dom ¢ayniki vo
samovar iizerine hokk olunmasi bu maghur ¢ay1 uzunmiiddstli
reklam edir. Hamin loqotipin galem, deftor, xetkes, toqvim
tizarine hokk olunmas1 maentigsiz goriine biler ve onun aliggan
lizorine hakk olunmas: ise shalinin sevimli gida mahsulu olan
¢ayin tiitin mohsullan ile bagh miibahisali reklamlara qatil-
masina sabab olar.

Tarixan nagri reklamlardan an genis sokilde goazet sohifo-
lerinds istifade olunmugdur. Qozet italyanca qazetta olub, so-
ziinden nominativ menasi «az doyarli pul» demekdir. Eramiz-
dan ovval I osrde, Yuli Sezar dovriinde dovlet shemiyyetli
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mithiim hadisslor yazilaraq qozet formasinda az pula satilird:.
XVI oasrde ise Venetsiyada gozet almaq imkanina malik pul
vahidi, rosmi olaraq qazetta adlamirdi. Yaranigindan igtisadiy-
yatla bagh olan gazetlsr reklam tarixinds miihiim rol oynanus-
lar. .

1525-ci ildon Almaniyada goazetlards ¢ap olunan reklam
elanlanndan genis istifads olunurdu. Cap olunmus afisa ve
voraqgeloer tedricon gazet sahifalerinds reklam kimi 6ziina yer
tuturdu. Bu reklamlarda illiistrativ resmlordan do istifads edilir-
di. Moalum oldugu kimi insanin bas gehremana ¢evrilmasi ve
onun diinya ilo dialoqu intibah dovriinden baslayir. Insanin
maddi ve meanavi talablari informasiya miibadilasina asaslanan
miinasibatlar sistemi bu dovrde yaranir. Bu sistemda formala-
san reklam 0ziinii diinya miqyasinda asash sakilds tasdiq edir.

1622-ci ilde Amerikada ingilis dilinde ¢ap olunan “Uikli
Ncos” qozetindo vaxtasin reklamlara yer verilirdi. “Tgtler” ga-
zetinin 14 sentyabr 1710-cu il say1 iso derman pereparatlarinin
satigt barads sistemli gokildoe reklamlar ¢ap etmigdir. Bu gozet
0z sohifslarinds reklamin nazari problemlari bareds yazilar da
dorc edirdi.

Amerika reklaminin atas1 sayilan Bendjamin Franklinin
1729-cu ilden ¢ap olunan goxtirajli “Qoazet” adli nagri, ilk san-
balli reklam toplusu sayilir.1813-cii ildon Amerikada giivveys
minan macburi ibtidai tahsil sistemi gozet, jurnal nagrins, o
ciimladan reklamin yayilmasina garait yaratdi.

1839-cu ilde fotografiyamin kosfi yazili reklam: yeni
morhoalayo ¢ixardi. Omtes vo xidmat bareds reallifin tosviri
badii matni arxa plana atdi. Fotoqrafiyanin vizuallif1 tesvirin
Ono kegmosinoe vo matnin qisalmasina sabab oldu.

1841-ci ildon miiqavile ilo Filadelfiya qazetlorindo rek-
lam yerlogdiren U.B.Palmer ilk reklam agenti sayilir. O sirkat-
lerls gazetlarin miinasibatlarini tenzimlomakle yanasi, matn vo
badii tortibatla da masgul olurdu. 1844-cii ilde teleqrafin kosfi
uzaq 9yalotlarin bels otalatden ¢ixaraq informasiya miibadilesi-
no qosulmasina ve bununla da reklam mskaninin hiidudlarinin
genislonmasine takan verdi.

XIX osrdon Azerbaycanda dovri matbuatin yaranmasi
tarixi zeruret kimi meydana ¢ixd1.Tiflisde ¢ixan “Tiflisskie ve-
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domosti” qozetinin 1832-ci ilds, “Zakavkazski vestnik” qo-
zetinin iso 1845-ci ilde Azerbaycan dilinde bir miiddet nasr
olundugu moalumdur. Lakin miistoamloks psixologiyast asaratin-
de ancaq isgalgi dovletin ideyalarimi diqte <den bu negrleri
yalniz biilliiten ~verage hesab etmak olar.

XIX osrin ikinci yansiulan gorq 6lkslerinds gap olunan
gozetlor do reklama shamiyyst vermaye bagladilar. Serqde ilk
ticari reklam elanlar1 1864 cii ilden Tiirkiyenin “Terciimani
©hvam” gazetinds ¢ap olunurdu.

Milli matbuatimizin qaranqusu sayilan “Okingi” goazeti ilk
nomroasinde reklam elanlarinin sortlori barede goalecak miig-
torilorine miiracist edarak yazirdi: «Har kes 6z isleri baresinds
bu gozetdo elannamolor basdira biler. Bels elannamsalor bas-
diran kasler lazimdir ki, elannamenin her kalmasine iki qoapik
versinlar. »(22 07-1875) Elandan gériindiiyii kimi, gozet ilk
saymdan 6z igini kommersiya istigamatinda qurmusdur.

Qozetin ilk sayinda dord reklam elami ¢ap olunmusdur.
Miixtelif movzulu bu elanlar miikemmsl sokilde kommersiya
ideyalarim1 aks etdirirdi. «. «Qafqaz» adli miisafirxanada sakin
olan Tatosov adli goxs her bir igo vakil olur ve her bir is
baresinda miifte meslehat verir». Elandan goriindiiyii kimi, gol-
md hiiquggiinas, 6z biznesino yeni bagladigindan, reklam maq-
sodile miifto maslahatlar bele vermayae razidir.

Ikinci elan ev algi-satqis: ile baghdir: «Badkubenin ¢ol
soharinde, Sirvan yolunun kenarinda teze tomir olunmus ev
firus olur. Xahis edon keslorden iltimas olunur ki, o evin
sahibinin ismini “Okingi” nin miingisinden sorugsunlar.» Miingi
katib manasini verir ve malum olur ki, redaksiyada miistarilarle
qarsiligh alagani nizamlayan, yeni reklam agentinin igini géren
soxs de fealiyyst gosterirmis.

Ugiincii elan iso magazanin linvanim deyigsmesi baradadir:
«Krasilnikov 6z miisterilerine melum edir ki, sabah onun ma-

.gazini Birun, gohare sobraniyanin miiqabilinde olan Lalayevin
karvansarasina kogacak.»

Sonuncu elan, hamin Birun magazasinin psrakends sa-
tisim oks etdirir: «Birun Magazasinda Italiyadan gelon Bastiyan
adll kes marmer va geyri daglardan, homginin baliqqulagindan
qaynlmis seyler firug edir.»
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Qozetin bu ilk-sayindaki toze xabarler bélmasinde mdv-
cud bazarda neftin qiymstlsri barads ds mslumat verilir:
«Badikubads neftin xalvar, yoni iyirmi pudu 1 manat 50 qopik-
den tutmus 2 manat 50 gqopik, neft covharinin pudu bogkasiz 65
gopik, bogka ilo 1 manat.»

Diger molumatda ise arzagin ve giindslik tolobat mal-
larinin miifossal giymoti gosterilir: «Bugdanin xalvari, y eni
iyirmi bes pudu 15- den 16 manat 50 gepiya qoeder, arpanin 8
manat, dityliniin pudu 18 sahi, mal stinin slasinin girvenkasi 6
qopik, al¢aginin 5 qopik, findifin girvenkassi 12 qapik, qozun 4
gepik, noxud 3 gepik, qara kigmis 6 gopik, san kismis 8 gapik,
qaysi 2 sahi, stiarin gam S sahi, qendin pudu 8 manat 2 abbasi,
yunun pudu 3 manat, pambigin 5 manat 50 qapik.» Bu malu-
matlarla gazet d6vriin iqtisadi portretini do yaratmaga miivaffoq
olur.

Goriindiiyu kimi bu sosial reklam elani, ilk baxigdan tica-
rato dair qiymst va vergi miinasibatlarini aragdirir. Lakin satr-
arast monalarda tarixi zoruretden bshreloanmak yollan ustaligla
gostorilir.

Qozetdoki reklam motnlari asasen elanlar bélmeasinds
¢ap olunurdu. 20 oktyabr 1875-ci il sayinda iso alqi-satq: ile
bagli reklam elani teze xaborlar bélmasindoa ¢ap olunmusdur:
«Badkubs soherinin Malakan baginin yaninda cenab Vixman
sakin oldugu evin gible terefi satilir.»

“Okingi” gozetinde ¢ap olunan reklamlar kommersiya
ideyas1 yerina yetirmakle yanagi, sosial-igtisadi problemlsrin
yaratdif1 dramatik veziyystlori do oks etdirirdi. Qwazetin 13
may 1876 —c1 il sayinda ¢ap olunmug elan buna parlaq misaldir:
«Badkubado olan maxsusi bank bayan edir ki, may aymn 24-
do, yoni ¢orgenbo giinii saat onda zikr olan bankin hiizurunda,
Mshammeadkazim Haci Axundovun zaloqu ki, 9 tay ve 5 bogka
saxst qabdir, onun bankdan borc eladeyi 900 manat avazindo
fiirug olacaq.»

Qozetdoki reklam elanlarinin pegokar saviyyesinin gos-
toricisi matnin tohrikedici elementlorle zonginliyindedir. 25
iyun 1876-c1 sayda oxuyuruq: «Ivanov adh disqayiran usta ge-
neral Lazarevin evinin altinda menzil tutub. Disi olmayanlara
dis qaywnir ki, asli digden ona tefaviit vermak olmaz.» Burada
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daqiq iinvan disi olmayan miigtorilor vo xidmatin saviyyesi
pesokar iisluba malik miiellifin moharsti sayasinds 6z oksini
tapir.

Qozetin 25 iyul 1876-c1 il sayindaki iki elan modvzu
baximindan forqglidir. Birinci elanda oxuyuruq: «Peterburqda
unversitetin professoru Lazar Budaqov rus, tiirk, tatar dillserinde
bir liiget qayunb, 615 vereq, qiymsti 5 manat. Xahis edon,
“Dkingi” gazetinin idarasinden xabar bilsin.»

Ikinci elanda teze acilmis diikkan ve burada giindslik
tolabat mal1 olan duzun parakends satisi reklam olunur. Reklam
matninde malin keyfiyyatine do tominat verilir: «Bazar kii¢o-
sinde mizanin yaninda toze diikan agihb, yaxs1 Masazir duzu
satilir ki, o duzun rengi ag, 6zii bilmarrs temizdir.»

«Okingi» gozeti sosial reklamlara da genis yer verirdi.
Qozetin 22 sentyabr 1876-c1 il sayinda bu mévzudaki elam
nazarden kegirok: «Badkuba saharinin malakan hissasine ¢i¢ok
naxoslugu diisiib. Ona binasn polisaxana malum edir ki, her
kasin ¢i¢oyi olan naxosu ya ¢i¢oyi doyillmeamis usagi olsa
soharin heakimi Vaxramova mslum etsin ki, bu naxoslugu
miialice etmoak ona havale olunub.»

“Okingi” qozetinin qayesi xalqni maariflondirmak idi.
Reklam elanlarinda bels bu prinsip qorunub saxlanilirdi. Bu
gazetin 21 iyul 1877-ci il sayindaki bir elam nazarden kegirok:
«Pavel Yeqorovi¢ Zaparojcenko ki, tamojnaxanada ambargiliq
edirdi—msalum edir ki, sudlarda vokillik elomoakden 6trii
sohadstnamo alib.Her kas onu vokil etmays xahis etss, onun
manzilins getsin ki, Kokorevin imaratinds sakin olur.» Reklam
moatnininde ambarg¢inin vakil gshadstnamesi almasina agiq
miiqavimat hiss olunur.

“Okingi” qozeti dovriin realliglarini informasiya gercok-
liyi zemininde oxucularina g¢atdirirdi. Qoazetds ¢ap olunan
reklam va elanlar golir gotirmakle yanagi, dévriin sosial igtisadi
manzoresini yaradirdi. Mahz bu ssbabden ¢ar hokumeati iig il
arzinds 56 say1 ¢apdan ¢ixmis gozetin nogrini dayandirdi. Bu
dovrde cap olunan 23 sayda 33 reklam elant doerc olunmusdu.
Reklam elanlarindan goalon golir, qozetde moqalslori darc
olunan 21 miixbirin amak haqqi ile yanasi, diger xarclarin do
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mersiya mexanizmi goazetin iqtisadi miisteqilliyine gorait
yaradird1.Bu iqtisadi miistoqillik ise avtoritarhif: sarsidan yazili
fikrin formalagmasina miinbit gorait yaradirdi.

1877-ci ilde «Okingi» gozeti baglandiqdan sonra matbuat
alominds bosluq yarandi.1879-cu ilde car hokumsati Tiflisdo
Zaqafqaziya ruhani idaresinin iizvii Seyid Unsizadeys «Ziya»
qozetini ¢ap etmays icaze verdi. Sonradan bu gozetin adi
dayisib «Ziyayi-Qafqaziyys» oldu. Qazet 6z sohifelorindo asa-
son dini tabligati 6n plana ¢okirdi. Vo tebii ki, ereb fars kelme-
lorinden gen-boluna istifade edirdi. Akademik M.Ibrahimov
qozet barads yazir: «Ziya» ve «Ziyayi — Qafqaziyye» kimi
miirtace fikirlor ve mévhumat yayan goazetlor ve onlarin atra-
fina toplagsmis soxsler albatte miitereqqi-demokratik harekatin
qarsisim ala bilmadiler. Lakin angsal toretdilor».! Qazet dini
tobligatla yanas1 ¢ar tisul-idaresine birbaga yarinmaqdan ¢okin-
mirdi. Bilavasito pesokar iislubun yoxlugundan bu kobud sakil-
ds iize ¢ixirdi: «Xudavendi-alam padsah imperatorumuzu mii-
hafize ve viiqaye etsin.»?

Bu dovrde milli matbuatimizin banisi, pesskar gslom
sahibi Hoson bay Zardabi kenara ¢okilmays macbur olmusdu.
Moaddahliq ve yaltaqliq resmiloegdirilmakds idi. Siyasi teqiblere
moaruz qalan Hoson boay Zordabi 1880-ci ilde ailasilo dogma
Zardaba kogiir. 1896-c1 ildo Bakiya qayidaraq Dovlst duma-
sinda calismaqgla yanasi, Kaspi gozetilo amakdashq etmakls
kifayatlonir.

XIX asrin sonlarinda Azarbaycanda rus dilinds ona yaxin
gezet nagr olunurdu ki, onlardan biri “Kaspi” gozeti idi. 1881-ci
ilden Bakida rus dilinde negr olunan «Kaspi» gozeti az vaxt
arzindo genis s6hrot qazanmigdi. Qazetle yaxindan smeakdashq
edon M.Sahtaxtli, ©.Topgubasov, O.Hiiseynzados, O.Agayev,
N.Norimanov, C.Haciboyov kimi milli ziyalilar kommersiya
istigamatindo bels maarifciliyi 6ne ¢okirdilor. Qazetin 23\08-
1894-cii il 184 sayinda ucuz qiymsto mstboes, miihasibat,
doftorxana lovezimatlan toklif olunur, kitab, afisa, program ve
bilet hazirlanmasina sifaris gebul olunurdu. 26 \08-1894-cii il

1 M.9.ibrahimov.Boyiik demokrat.B.,1957, 5.85.
2 «Ziyayi-Qafqaziyys» q.1879, Nel4.
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185 sayhi gozetds xarici yazigilarin kitablan silsilasindon Alfons
Dodenin iki cildinin satist barade tam sehifade elan ¢ap edilir.
Hoamin sayda «O Bon Marge» firmasinin modda olan slyapalan
ilo yanasi, «Qustav List ticarat evi» va genis ¢esidde qazma
alatlorinin reklami togdim edilir. Qoazetin 28\08-1894—cii il 186
sayinda «Zinger» tikis maginlarn, titin memulatlan ve
tilgiiclorlo yanas: miixtalif vallar—plastinkalar da reklam olunur.
Qozetin novbati 31/08-1894 cii il 187 say:nda ise bu giin ds
bizim kiitlovi informasiya vasitelarinde reklami davam eden,
artiq diinyada moahsurlagmis «Nestle» sirkatinin usaq gidas1 vo
qat1 siid reklamim oxuyuruq. H.Z.Tagiyevlo qohumluq slagasi
olan Buxara smirinin ady hallanan «Buxara smirlarinin sabunu»
ticarat markasi da vaxtagiri bu gozetin sohifslerinde reklam
olunurdu.

Oziiniin reklam strategiyasim formalagdirmis «Kaspi»
gozetinin tokca bu saylan dovriin iqtisadi menzsresini yarada bilir.

Zaman kec¢dikco asrin sonuna yaxin dovriin ictimai-siyasi
monzorasi do deyisir. 1896-c1 ilde Bakiya qayidan Hasan bay
Zordabi do «Kaspi» qozeti ila six alage saxlayir. Mohz Hesen
bay Zordabi kimi miikemmsal gelom sahiblarinin yorulmaz
amayi sayssindo artiq bu dovrde motbuatin ictimai siiura
tasirinin formalagmasi prosesi yaranmigdi.

Hoamin il Tiflisde ¢ixan “Kavkaz” qozetinds Azerbaycana
dair derc olunmus msalumatlardan birini nezardon kegirmakls o
dovriin ictimai-siyasi veziyyetini do xarakterize etmak olur.
Belo ki, gozetds verilmis: «Susada bag veran acaib ogurlugda
saire Natovanin evinden qiymstli tarixi ve badii aserler do
qarat olunmugdur..”.! malumati bir terafden Cingizxan naslinin
niimayondesi, Panahsli xanin téremesi xan qizt Natovanin
tocaviize mahkumlugu ve kémoksizliyi iirek agnsi yaradrr,
diger terefden ise gar iisul — idaresinin xalqimizin taleyins
bigansaliyi tesdiq Slunur. Nahayst ki, mazlum xalqin igerisin-
don ¢ixmis milli burjuaziyanin mstbuat bazarina da maraq
‘gostormasi ictimai siiurun oyanmasina ssasli sorait yaradir.

1897-ci ilin oktyabrindan “Kaspi” qozetinin nasirlik ssla-
hiyysti xeyriyyagi kapitalist H.Z.Tagiyevin ixtiyarina kegir. 24

l«KaBka3» r.1896.Ne181.
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iyun 1898-ci ildesn Hason bay Zardabinin kiirokani 9.M.Top-
cubasov goazetin redaktorluguna te'yin olunur ve o 20 oktyabr
1907—i iledsk bu vazifeds caligir. Bu arefods gazetin giiclii
maliyys destayine malik olmasina baxmayaraq, kommersiya —
reklam iizro foaliyyat istigamatini qoruyub saxlayirdi. Belolik-
lo, do matbuat tariximizde miihiim mearhale olan «Kaspi»
gazetinin reklam strategiyasi formalagirdi.

Azoarbaycanda sovet hakimiyysti qurulana qodsr miixtalif
dillarde ¢ap olunan slliya yaxin bolsevik qozeti digsrlorini
sixigdinirdl. Bolsevik gazetlori arasinda an uzunomiirliisii “Ba-
kinskiy rabogiy” gozeti oldu. Bu gazet homiss reklama miihiim
shemiyyst verirdi. Oktyabr inglabindan sonra bels, gazet bir
neco il reklam foaliyyetini genislondirmakde davam etdi. 1923-
24-cii ilardaki saylarinda ise hatta “Telefonmy biilleten” adi
altinda reklam sahifosi ¢ap olunurdu. Bu goazetda vaxtagir rek-
lam sifarigi barads belo bir elana rast galinir: «44-46 némroali
telefona zoang etmoakls, reklam¢1 Akim Koganin vastasils biitiin
yerli vo acnabi gozetlors sorfali qgiymstle reklam yerlasdira bi-
larsiniz. Orijinal ideyalar, miikkemmsal icra vo asrarengiz rosm-
lor». 1 ,

Zaman kecdikco sosializmin inzibati amirliyi bu gazetin
reklam sohifosinde do Oziinii biiruze verir. Qezetin abuno
kampaniyasina hasr olunmus reklam plakatinda, sl-ayagindaki
buxovlan qirmis miisslman akingi pillalerls iizerine “Bakinskiy
rabogiy” yazilmig gazet redaksiyasina qalxir.Bu tasvir iizorinds
is® «Sanin borcun “Bakinskiy rabogiy” gazetinin tobliatgisi vo
abunagcisi olmaqdir.»? sozleri yazilmigdir. Sosializm dévriinds
diger kiitlavi informasiya vasitolori kimi goazetlor do qlobal
tobligat funks1yasm1 yerina yetirirdi.

XX osrin 80-ci illorinden partiya gerarlarinda tosbit olun-
magqla, doévlst miqyasinda yenidenqurma pardesi altinda sosia-
lizmin qorunmasina cahd gosterildi.Lakin xarici qiivvelarin
tosiri vo daxili miigavimat buna imkan vermadi.

1991-ci ilde Sovet dovlsti iflasa ugradiqdan sonra siyasi,
iqtisadi ve madeni diiglince torzine gére Avropaya yaxin olan

'“Bakunckuii paGounit” 03.1.—17. IV-1923.
? «Bakuuckait pabouniin22.1211923.
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Baltikyani respublikalarda demokratiya ve bazar iqtisadiyyati
tezlikle Oziinii tosdiq etdi. Digar respublikalarin bir negasinda
sosializm dovriinde idareetms strukturunda real giico malik
olanlarin miilkiyyst iddiasi, romantik texayyiillii xalgg¢ilarin
tadrici tolobatlan ilo iist-iisto diigdii. Boazen bu proses hoatta
vetondas miiharibasi tohliikesi do yaratdi. Bu respublikalarin
bazilerinde kenardan qizigdirilan separatgiliq siyassti onlarin
orazi biitovlilyiinii pozaraq miistaqilliyi sual altinda qoydu.
Biitiin bu qlobal hadisslor zeminindos formalasan kiitlovi
informasiya vasitaloeri demokratiyanin va bazar igtisadiyyatinin
formalagmasinda yaxindan istirak etdi.

Bazar iqtisadiyyatinda reklam miistaqil matbuatin forma-
lagsmasinda asas amilo gevrildi. Matbuat reklamlari, dovri mat-
buatda haqq: 6dsnilmakls ¢ap olunan elanlarini @hatslandirir.
Motbuat  elanlann operativ informasiyanin xabar ve resmi
hesabat janrlarinda oxucuya ¢atdirilir. Milkemmal elanda malin
ve ya xidmatin kommersiya ideyas:i iri sriftlerls 6n plana
gotirilir, maqsed ve mearam haqqinda qisa melumat verilir.
Olave moalumat iigiin invan va telofon elanda 6z aksini tapir.
Nosri elanda girkatin ve ya malin emblemi ila yanagi, illiistrativ
materiallar da oks olunur. Ticari elanlarda mal sifarigi ii¢lin
blank ve ya kupon da ¢ap oluna bilir. Miistori bu blanki va ya
kuponu doldurmaqgla reklam olunan mali telab edir. Birbasa
satis xidmati miistori talabini yerina yetirir.

Kiitlavi informasiya vasitalori arasinda asan slds olunan
gazet, reklam toqdimatin1 sadslagdirir. Qazetin tiraji televiziya
ile miiqayis® oluna bilmass ds, buradaki reklamla miistori daha
derin insiyyste girir. Yazilh matn ¢oxluq iigiin ehkam kimi
qavranildifindan, tarixiliyi gadim olan gazet reklami artiq miis-
torinin daimi rogbatini qazanmigdir. Bununla belo matbuat
bazarinda qozet audiovizual kiitlovi informasiya vasitelorinin
tazyiqine davam gotirmadiyindan yazili reklam yalmz azsayl
gozet oxucularimi shate edir. “Osrin oavvalinds takce Nyu-
Yorkda on sokkiz giindslik gozet ¢ixirdi. Osrin sonunda bu
gozetlerin say1 beso yendi.”! Sayimin azalmast ilo yanagi tirajin

Y. Yanne. ix. Bepuer. C. Mopnapm Pexnama, npuximnel-npakruka. C.Iletep6ypr.
1999. cTp.324.
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artmas: genis kiitlanin gabul itdiyi iimumxalq gozetlorin mat-
buat bazarinda Oziinii tesdiq etmssi ilo baghdir. Diger vacib
masala ise gazetin texnoloji soviyyasinin yiiksalmasidir. Ciinki
se¢im hiiququna malik miiasir oxucu estetik doyerini yalmz
rongli gozetlords qoruya bilan reklama shemiyyst verir.

Respublikadaki ciddi gozetlorin oksariyystinde reklam
bdlmasi fealiyyst gostarir. Bu bélmads ¢alisan reklam agentloari
sifaris¢i togkilatlarla slageni tonzimlayirlar. Reklam sahifasinin
qiymatindaki giizost vo slavelar mdvcud bazann digtesile ton-
zimlanir.
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3. JURNAL- MOCMU9 REKLAMI

1835-37-ci illords nasr olunan “Southern Literary Mes-
senger” dergisinin tirajinin yeddi yiizdan, ii¢ min bes ylize ¢at-
masi reklamgihgin tarixine hakk olundu. Jurnalin redaktoru,
comi qurx il yasamis gérkemli yazig1 Edqar Alen Ponun tasviri
on plana kegirmasi, jurnal-macmus reklami sahasinde miihiim
addim oldu. 1839-cu ilds fotoqrafiyanin yaranmasi ise jurnal-
macmus reklaminin inkisafina tokan verdi.

Milli madaniyystimizin inkigaf tarixinds xiisusi yer tutan,
matn vs illiistrasiya alagaleri lizerinds qurulan jurnal-mscmus
reklam: Azarbaycanda tarixi eanenaye malikdir. Gérkamlii nagir
Colal Unsizadenin 1883-cii ilde oski slifba ilo Tiflisde negr
etdirdiyi “Kagkiil” macmussinin sahifslerinde galemdan tut-
mus hamam lovazimatina gadar miixtslif mal ve xidmet rek-
lamlar1 ¢ap olunurdu. Bels ki, macmus homin ilin 10-17-ci
saylarinda ”Zinger”’markah tikis masini, domir ¢arpayi, divar
kagizi vo ucu yumru goelem reklam etmisdir. Bundan basqa
“Koskiil” maarifci funksiya dagiyan sosial reklamlara da yer
verirdi. Homin il ¢ap olunmug 18—20-ci saylarinda qezet «Ven-
tor» adli muzeyi reklam edir. Reklam matninds muzeyds nii-
mayis etdirilon “Napaleonun nasi”’, “Can alib gedsn azrail”,
“Hind hokmdan ve xanmmm” kimi resm asarlerinin adlan
sadalanir. Muzeyin salonlarindan birinde avtomatlagdiriimig
insan, heyvan ve qus miigovvalarinin niimayis olundugu
bildirilir. «Keoskiil»iin 24-26 saylarinda sigaret ve derman
peraparatlarinin reklamina, 27 sayinda hacc ziyaratinin togkili
bareds reklama rast golirik. 1891-ci ildon «Kaskiil»iin nosri
dayandinlsa da, o qismen do olsa «9kingi»nin demokratik
ononalerin yerina yetirorak milli  diigiince terzinin yaramb
inkigaf etmasi prosesini davam etdirdi.

Obyektiv kommersiya maqalaleri vo reklam baximindan
«Kaskiil» foaliyystini tonzimloyerok miisteqilliyini slde sax-
laya bildi ve miikkemmsal motbuat niimunssine ¢evrilorek 6zii-
niin tarixi missiyasini yerina yetirdi.
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«Kaskiil»don sonra iki esrin ayricinda jurnal-mecmus
nasri sayasinde uzunmiiddatli bogluq yarandi.

1906-c1 ilde Celil Meammadquluzadenin yaratdigi-redak-
toru ve nasiri oldugu “Molla Nesroddin”, 1907-ci ilde ©.Oliye-
vin redaktorlugu ils ayda iki defo ¢ixan “Bshlul”, 1910-cu ilde
D.Biinyadzadsnin, 1911-ci ilde ©.9liyevin redaktorlugu ile
heftalik ¢ixan “An”, 1912-13-cii ilde Seyid Hiiseynin nagirliyi
ile ayliq “Kalniyyst”, 1914-15-ci illorde H.Vezirovun nasirliyi
ilo heftelik “Moazsli”, 1915-16-c1 illords Miiznib Miitallib-
zadonin nasiri ve redaktoru oldugu hsftelik “Babayi-Omir”
satira jurnallan ve macmuslori asasen illiistrasiyalar hesabina
tamasa¢l maragina ssbab olurdu. Satira janr1 onlarin reklam
foaliyysatine osashi gokilde mane olsa da emtes kimi bazarda
satigina tominat verirdi. Cemiyyotdo mévcud olan keskin
qarsidurman: ‘aks etdiron satira janrnina yiikssk telebat siyasi
reklamin formalagmasina gorait yaradirdi.

Sovet dovrinda total teblifat 6ne ¢okildiyinden ¢ap
olunan jurnallarda birbasa reklam mohsullarina rast golinmir.
Bazar iqtisadiyyatinin bergerar oldugu miiasir reklam diin-
yasinda is® jurnallar xiisusi ¢okiys malikdirler. Ciinki jurnal
reklami gozetloro nisbaten bahah olsa da, daha uzunémiirli
hesab olunurlar. Badii—estetik doyere malik jurnal feal oxucular
terefinden daim qorunub saxlamhir ve alden—sle kegir. Odur ki,
jumal, asasen, ayda bir dofe nagr olunsa da, uzun miiddetli
istifadeya yararlidir.

Umumilikde har bir jurnal, dolay1 yolla olsa da, reklam
faaliyyeti ilo maggul olur. Illiistrativ materiallarin vo fotogakil-
lorin keyfiyysti baximindan jurnal reklami miihiim shamiyyst
dastyr.

Kegid dovriiniin kortabii tolabi naticesinde bazara yonal-
moyan bir sira reklam jurnallan meydana ¢ixarmigdi. 9sasen
amtos yaxud imic reklamlarnin illiistrasiyalarindan ibaret olan
bu jurnallarn kiitlavi tiraji uydurma gostarici idi. Ciinki bazara
yb6nelmaysn jurnalin reyting cadvelinda yeri de ola bilmazdi.
Belsliklo, bu reklamlarnn miisteriys ¢atmaq sans: da yox idi.
Bolke do bu jurnallanin sayr her sohifeds ¢ap olunmusg
reklamlarin sayindan bir gader ¢ox idi. Ciinki yalniz reklam
illiistrasiyalarindan ibaret jurnali emteaya ¢evirmek, satigini
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toskil etmak aslinde miimkiin deyildir. Odur ki, jurnalin vag-
zallarda, mehmanxanalarda paylanacagina s6z veren nagirlorin
tezlikle sifariglori itirmosi tobii idi.

Surf reklamla moaggul olan jurnallar asasen istehlak baza-
nni ve isglizar miihiti shate edir. Azerbaycanda bilavasito
istehlak bazarina aid olan jurnallar hoalo ki, genis populyarliq
qazanmuglar. Isgiizar alomlo bagh «Consaltig bizness», «Stilg»,
«Nase vremya» kimi pesokar jurnallarin ise yalmz rus dilinde
nasr olunmast tirajin artmasinin garsisina sadd ¢akir.
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4. RADIO REKLAMI

Itk radio reklami 2 noyabr 1920 —i ilde Pensilvaniyamn
Piptsburq sohar radiosundan yayimlanmig ve o0 zamandan bagla-
yaraq tadricen efirde 6ziine mohkem yer tutan reklamlar radio-
nun maliyys menbayina ¢evrilmigdir. Reklam matninin forma-
lagmasinda miithiim shemiyyst dasidigindan miiasir nazeriy-
yacilarden bir qismi televiziya ils miiqayiseds radio efirins
iistiinlik verir. Onlar bunu radio dinlayicisinin feallig1 ile
alagalendirirlsr. Radioda dinlayici sanki miisllif matnine serik-
dir. Kommersiya ideyasini birbasa aks etdiron matn ekrand:
istor-istomaz arxa plana kegir. Radioda ise matn aparici rol
oynayir.

Tosvirle matn slagalorinin yarada bildiyi mikemmal
dramaturji model televiziya ekraninda audiovizual xarigslar ya-
ratmaga qadirdir. Siibhasiz ki, diinya televiziya ekraninin rek-
lam mshsullarinda da senat oserlori daim yaranmaqdadir.
Lakin audiovizual dramaturji model yaranmadiqda tasvirlo so-
sin qarsiligh — audiovizual slagalari itir. Bu halda televiziya
tamasacist yalnmiz ekranda sevimli aktyorun bu giin neca go-
riinditytinii izlemakle kifayatlonir vo naticads soziin ekranda
aktivlesdirilmasi de miimkiin olmur. Oziinamaxsus tasvir dilina
malik olan televiziya ekraninda s6z osas dramaturji hadisado
foal istirak etmir.

Zaman parametrinde soziin miistaqil teqdimatina imkan
veran radio, kiitlavi informasiya vasitolori arasinda xiisusi yer
tutur. Radioda reklamin hazirlanmasi1 daha operativ hayata
kecirilir. Digar kiitlovi informasiya vasitelari ilo miiqayisadu
radio reklammin yaranmasi ve niimayisi iqtisadi baximdan da
sorfolidir.

Radiodan fasilasiz axib gelen sas, bir ¢ox hallarda dinle-
yicinin diqgatindon yan kego bilir. Lakin fasilesizlik prinsipi
siiuralti alomo niifuz etmays sorait yaradir. Vo siibhasiz ki,
radionun 6zlinemaxsus dinlayicileri vardir. Dinlayici ilo tok-
batok ve uzunmiiddstli iinsiyyste giren radio en intim infor-
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masiya vasitasi sayilir. Tadgiqatlar qadinlanin radioya daha ¢ox
maraq gostordiyini tasdiq edir.

Tesvirin yoxlugu sobabinden radio reklaminda gorms,
tamima refleksi yaranmir. Odur ki, radio reklaminda xidmat vo
kompaniya reklamlarina genig yer verilir. Bu reklamlarda ob-
razh metaforadan genis istifade olunur. Gerg¢okliyin birbasa
togdimatina ehtiyac duyan smtoo ve ya marka reklami ise tosvir
mahdudlugu ucbatindan radioda 6ziinii dogrultmur.

On sade radio reklami diktorun oxudugu elandir ki,
burada da sesin badii tertibatina ehtiyac yoxdur. Radio rek-
laminin zaman kasiyinds alqoritm siireti — az vaxtda bacardiqca
¢ox s0z sOylanilmasi lazimi natics verir. Digar vacib massle ise
intonasiyanin deyisken taqdimatidir. Nezare almaq lazimdir ki,
radio-reklam motninde boalagatli, ritorik ciimlsler Ozinii
dogruldur.

Radio reklaminin aktivliyini artirmaq ligiin soziin, sasin
va musiqinin badii texniki imkanlan ilo yanas1 mévzunun badii
hsllindsn ds istifade olunur. Problemin halline y6énalmis hadi-
solor toplusu olan mévzu kommersiya ideyasina xidmat edir.
Dinlayici maragim qizigdirmaq iigiin radio reklaminda seks,
qorxu, ¢oxlu pul barede mdvzuya dair sozlar tasirlidir. Telefon
zonglari, polis v yangin sirenasi bels modvzulu dramaturji
strukturu aktivlesdirir. Odur ki, radio reklaminda ugurlu mévzu
halli, giiclii tosire malikdir.

Reklamin mévzu istigameti helledici rol oynasa da, onun
janr toyinati da vacib massaladir. Xidmgtio bagh radio reklam-
larnin janr segiminde komediyaya iistiinliik verilir. Real hayat
fragmentlorini aks etdiron diger arxetip janrlarda da badii
tortibat fi¢iin hadsiz imkanlar yaramrr. Omtos ile bagli radio
reklamlarinda miiasir informasiya janrlarindan da gemis 1stifade
olunur. Cixig, sorh, miisahibe ve séhbst kimi intormasiya
janrlant gergakliyin taqdimatina yonslir. Bu janrlar badii tarti-
bata yatimhi olmadigindan, burada estetik toloblar: ohomiyyet
verilmir.

Mbalumdur ki, televiziya birbaga iinsiyyat vasitosi kimi 6z
tamagacilarim amoli faaliyystden ayiraraq audiovizual infor-
masiya axmma calb edir. Odur ki, televiziya reklami daha nii-
fuzedici ve mshsuldar hesab olunur. Televiziy. tamasagilarin-
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dan forqli olaraq radio dinlayicileri paralel olaraq amoli foa-
liyyotlo masgul ola bilir. Tedqiqatlar gosterir ki, radio din-
Iayicilerinin cemi 30 faizi reklama shamiyyst verir. Nozars
almaq lazimdir ki, tosvir toaqdimatina iistiinliik veren televiziya
tamagagilarinda bu aktivlik faizi iki defe goxdur. Odur ki, pa-
ralel sokilde radio ve televiziyada eyni reklamin verilmosi
maqsadauygundur.

”Teksun” yaginin reklam klipindo genc ailede golin srine
bu yagda xoroklar hazirlayir. Or igtahla yedikce arxa plandaki
“Teksun” yag tonokesindon yagil zoglar qalxir ve qiurmizi
cicoklar agir. Bu tosvirleri diktor matni miisayiot edir: ”Tek-
sun” diinya standartlarina uygun yiiz faizli bitki yagidir. Bu yag
dafalorle beynalxalq kulinariya sargilarinde miikafatlar qazan-
mugdir. “Teksun” keyfiyyatde tekdir!” Eyni matnin paralel ola-
raq radio efirinde davamli olaraq seslendirilmoasi televiziya
reklaminin qavrayisinin aktivlagdirilmasine xidmat edir.

Digoar televiziya reklam klipinds ise, ”Final paga“ ¢ayi
reklam olunur. Reklamin dramaturji modelinde “Arsin mal
alan” filminin motivindan istifade olunur: ” Hiylagor arsinmalgi
tokidle Giilcohrodan “Final pasa” Seylon caymi domlomayi
xahis edir. Onlar birlikde ¢ayr demlayirlor.Sultan bay geyzio
Arsinmalgiya qiz vermayoacayini boayan edir. Lakin Giilg6hronin
ona teqdim etdiyi ¢aydan bir qurtum i¢on kimi fikrini doyisorok,
memnuniyystle bu izdivaca raziliq verir. Sevinclo meydana
¢ixan arsinmalgl ¢ay qutusunu tamasagilara togdim edir: “Finai
pasa—caylann pasasi. ” Radio reklaminda iss klipin sos iinsiirle-
rindan ibarat mikropyes tamasagilara toqdim edilir.
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5. TELEVIZIYA REKLAMININ
POSTMODERNIST MAHIYYOTI

Diinya daim haroketds olan materiya kimi zaman vo moe-
kan ¢ar¢givesinde moévcuddur. Zamanin abadiliyi ve meakanin
hiidudsuzlugu iss materiya sayilmayan giiur hesabina derk
olunur. 1941-ci ilden kiitlovi informasiya vasitelari siralarina
daxil olmus televiziya zamanin abadiliyi ve makanin sonsuzlu-
gu anlayisinin dork olunmasina tekan verdi. Bu prosesi kiitlovi
sokilde hoyata kegiron televiziya reklama genis yer ayird.
Texniki teroqqi hesabina 1955-ci ilden yaranan rongli televiziya
is® reklamin badii hsllinds yeni imkanlar a¢di. Goriintii —tesvir
televiziya reklaminin vizual ifade vasitesi kimi 6ziinii tesdiq
etdi. Tosvirlo sas vasitolorinin birliyi ise audiovizual sistem
yaratmagla televiziya reklamin1 da sonat sahasi kimi tesdiq
etdi.

Azsrbaycan televiziyasi yarandigl vaxtdan miixtslif elan-
lar efire verirdi. Bu igle televiziyanin buraxihig sébesi moasgul
olurdu. 1971 ci ilden ise televiziyanin reklam ve elanlar 6basi
miisteqil struktur kimi foaliyyoate basladi. Tedricen televizi-
yanin informasiya, todris, @ylanca funksiyalarinin mahiyystinds
istirak edsan reklam elementlori kommersiya funksiyas:1 dasiya-
raq alave golir manbayins ¢evrildi.

Noazoere almaq lazimdir ki, hadisalilik prinsipinde sensa-
siyanin teleekranda birbaga teqdimati belo operativ informasiya
monbayinin telesirkstin ve miisllifin reklamina da xidmat edir.
Analitik informasiyanin osas gostoricisi hesab olunan qlobal
problemin tohlili ise biitiin bunlarla yanagi, obyektiv diigiinco
torzine malik fordleri do genis tamasac1 kiitlasinin diqqat mar-
kazinds saxlayir.

Hor hansi bir ictimai, iqtisadi vo moadani liderin hayatinda
bas vermis hadiso, sensasiya kimi operativ informasiyada ciddi
maraq dogurur. Sade vetondagin hoyatinda bag vermis eyni
hadiso iso genis tamasagi kiitlesinin maragina sasboab olmur.
Odur ki, 6ziiniin daxili azadhgint qorumagq liglin populyarligdan
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qagmaq sads veatondas iigiin normal haldir. Nizaminin tebirince
desok, «Bandvss ol qoxunu duymasinlar» — fikri belslorinin
hayat prinsipidir. Lakin taninmaq, digqet merkezinds olmaq
tolebati ictimai, siyasi, iqtisadi ve madani liderin maddi ve ma-
nevi ehtiyacina gevrilmasi tebiidir. Informasiya programlarinin
siyasi reklamla birbaga slagesi do mahz bu masqamda meydana
GIXIT.

Maddi ve menavi kapital qazanmaq meyli, potensial miig-
torinin daim diqgat moarksazinds olmag: taleb etdiyinden ope-
rativ informasiya proqramlarnt da foal reklam vasitssine gevrilir.
Lakin nazera almaq lazimdir ki, ictimai, siyasi, iqtisadi ve me-
doni liderin operativ informasiyada teqdimati yalmz hadisalilik
prinsipi daxilinds 6ziinii dogruldur. Hadissliliyin siini gokilds
yaradilmasi ise informasiya ger¢okliyini dagidaraq antireklama
sabab olur.

Operativ informasiyada her hansi liderin iizvi sokilde
hadiselarin cerayan etdiyi miihite cslb olunmasi magsadyonlii
sokilds hall olunduqda reklam elementi 6ziiniin badii hallini
tapir. Masalan, iqtisadi makanda miihiim shamiyyat kasb edan
gida istehsali miiossisosinin aciligindan hazirlanmis reportaj,
hamin miiassise digiin  imic reklamidir. A¢iligda istirak edsn
dovlat niimayendssinin ilkin mahsulun dadina baxmasi ve be-
yonmasi iso mahsul markasi ti¢iin ugurlu reklamdir.

Sirkat vo miiossisalorin operativ informasiyada reklam
marag) tobii olsa da, bu an slverisli vasite sayilmir. Bir ¢ox hal-
larda operativ informasiyadaki reklam elementi 6ziiniin mantiqi
hallini belo tapmir. Sirkat vo miiossiselorin gagqinlara yardimi
kortabii reklam kompaniyasi altinda hayata kegirilirdi. Bu d6vr-
do ¢oxsayli problemlori olan qagqinlara «Sollar» suyu paylan-
masi bareds informasiya siijetinin efiro getmasi da liizumsuz
idi.

Operativ informasiyanin xronika janrinda istehsal, satig ve
ya xidmat miiassisasinin a¢ilig1 barade maslumat diktorun deyil,

aparici miisllifin toaqdimatinda potensial miistorilorin diggatini’

¢okir. Bu faktin vo hadisenin operativ canlanmasinda reportaj
janrn miihiim shemiyyet kesb edir. Burada miisllif hadisenin
icarisinde oldugundan tamasagida milkkemmal tesavviir yarada
bilir.
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Canli reportajda tamasagi, igtirak¢isina gevrildiyi hadise-
nin ilkinliyini yaxindan hiss edir. Hadisenin teqdimat prose-
sinde miiallifin aktivliyi qavrayisa mane olur. Sozgiiliik ve
miallifin dziiniin ekrani1 zabt etmasi ise audiovizualligin dagil-
masia ve misllif yozumunun itirilmasina sabab olur. Yalmz
dramaturji telobat oldugu halda ekranda goriinen pesokar
misllifin az sézle moévcud hadissliliyi gqabartmaq qabiliyysti,
dramaturji ilkinliyin audiovizualliginin ali maqseds yonslme-
sine sgorait yaradir. Reportajda ekranda goriinen miiallifin —
aparicinin  kadrda harakati vo gedo-gedo damigmasi yalniz fon-
daki hadiseliliyin dramaturji inkisafinda 6ziinii dogruldur.

Istehsal miiessiselorin agilisinda, yeni smteo markasinin
taqdimatinda, secki kompaniyalarinda reportaj janrindan istifade
az olverisli vo passiv reklam cohdi hesab olunur.

Bas vermis hadisenin vo ya faktin barpasinda miisahiba
jannndan istifade 6ziinii dogruldur. Pesaekar miisahibade mév-
zunu dhate edsn hadisoler toplusu kegmis zamam oks etdiron
ticlincli parametrds aparildigda miisllif yozumu 6ziinii dogrul-
dur. Informasiyanin operativliyi yalmz miisahibin teqdim olu-
nan vizual faktin 6ziinden daha ¢ox deqiq melumata sahib ol-
dugu hallarda 6ziinii dogruldur.

Operativ informasiyanin resmi hesabat janrinda istehsal
soviyyasi, iqtisadi siyasat ve mal dovrilyyasi barode malumatlar
aktiv ictimai hadiseys ¢evriloe bilmir. Naticalarin kiitlovi miiza-
kirasinin sosioloji sorgu kimi tamasagtya sirinmast ise antirekla-
ma sabab olur. Eyni mévzunun studiyaya do'vat olunmus sirket
vo miiossise niimaysndesi terofinden monoloji ¢ixis janrinda
togdim olunduqda, ¢ixig¢inin yeknasak portreti audiovizualliga
xalal gatirerak ekram radiolagdirir. Cixig janrinda avvealcadan
hazirlagib megq etmsa, atalar sozii vo misallardan istifade fordi
xiisusiyyetlori aks etdirmadiyinden amirliyin gostericisi hesab
olunur. Amirlik standart1 ise xiisusen ¢ixis janrinda serigtasiz-
liyin besit taqdimat: kimi diqgati colb edir. Bu janr 6ncedsn
hazirlanmig miihite ehtiyac duydugundan postmodernizmden
uzaqdir. Postmodernizmin fasilasizliyi reklamin da demokratik-
liyinin gostaricisi olan kiitlaviliyi talab edir. Cixis janrina xas
olan tekabbiir, qeyri insani hal kimi kiitlavilik smsalinin agag
diismasine sabab olur. Bununla bels, operativ informasiyanin

31



biitiin bu janrlar1 miixtalif seviyyads reklam funksiyasini da
yerina yetirs bilir.

Sirket vo miiossise imicinin diqget merkezinds saxla-
nilmas: iigiin televiziyanin analitik informasiya ekram slverisli
reklam vasitoesidir. Hor hansi bir analitik informasiya proq-
raminin dekorativ tertibatinda sirketin embleminin davamh
olaraq goriinmasi imicin xatirlanmasina, yadda qalmasina sarait
yaradir.

Kiitlavi informasiya vasitslori arasinda televiziya reklami
daha ¢ox tshlil ve tenqid olunur. Bu is® onun genis kiitla
arasinda populyarligindan xabar verir. Polulyarlifin sababi ise
televiziyanin gostormok bacangindadir. Reklam nazariyyogisi
V.Syonert gostormenin tosirine dair belo bir misal ¢okir:
“Orkestrdan zerif, iliq ifa taleb edan drijor Toskanini ipak dos-
malin1 ¢ixarib ehmalca yers atir ve onu seyr edir. Orkestr onu
anlayir vo xofif musiqi sosi havada siizmays baglayir.!

Tosvir iizerindo qurulan televiziya reklami bahal olsa da,
audiovizualhgma gore 6ziini dogruldur. Televiziya ekraninda
gercakliyin audiovizual niimayisi, giiura ve siiuralt1 alome niifuz
etmaya imkan verir. Bununla da televiziya reklami sanki miig-
torini ofsunlayaraq, mal almaga vo ya xidmetden istifade et-
moays tahrik edir. Televiziyanin saysiz-hesabsiz badii ve texniki
vasitaleri reklamgiliqda genis imkanlar agir. Burada tesvir ve
sas birliyinin yaratdig: ecazkar alom, kommersiya ideyasinin
badii ekvivalentlarinin meydana ¢ixmasina sorait yaradir.

Badii cohatden reklam klipinin istehsali osason teatr
senatinin ganunlan ¢argivesinde hayata kegirilir. Bu kliplarde
dramaturji model sshne makanina uygun dekorda foaliyyst
gostoren aktyor plastikasini rejissor yozumuna tabe etdirir. Dra-
maturji baximdan aktyor canli ve ya cansiz personajlarla yaxud
detallarla da ovez oluna bilir. Cakilis real vo ya gorti naturada
aparildiqda kino estetikas1 meydana ¢ixir. Miiasir televiziya tex-
nologiyasi isa klipin cizgi va grafik hsllinin yaranmasinda ¢ox-
sayli imkanlar agur.

Dramaturji modelin tipina gore kliplar biri-birinden forq-
lonir. On genis yayilmig informasiya tipinde mal va ya xidmet

! B.1enepr. [panyman pexnama. M., 1999 c. 131,
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haqqinda sadace informasiya verilir. Miirekkab strukturlu klip-
lorde ise dramaturji veziyystin On plana gatirilmasi reklam
olunan mal ve ya xidmatls bagli problemlerin ¢6ziilmasine ob-
yektiv sorait yaradir.

Miiasir reklam1 70-ci illarden formalagsan kompiiter oyun-
lan ve elektron-rok musiqisinin tasirinden yaranan videoklip
estetikasi meydana gatirdi. Telereklam klipi ger¢okliyin infor-
masiya mahiyyatini 6n plana ¢okmakle dramaturji modeldo
onsnavi badiiliyin inkan kimi tozahiir etdi.

Postmodernist senatin parlaq niimunasi kimi klip fransiz
ekzistensialist estetikasim aks etdirir. ©gor ananavi diisiincods
gehremanliq motivi magrur soxsin veatens xidmsti kimi qavra-
mlirsa, ekzistensialist miiallif bunu harcmarclik dovriiniin me-
navi cahatden kéhnalmis emsli kimi toqdim edir. Postmoder-
nizm inkisaf etdikco ananavi siijetlilik 6z yerini fragmentalliga
verir vo bununla da ekzistensializm poststrukturalizmle svez
olunur.

Poststrukturalist tosvir tohkiyesi pargalanms giizgii ini-
kas1 kimi gerg¢akliyin 6ziinli deyil, oks parametrini toqdim edir.
Belsalikla da, tasvir olunan realligin 6zii deyil, onun aks para-
metri badii toqdimata ve nazeri tedqigata colb olunur. Burada
ekspermenti istonilon istiqgamata yonaltmak olar. Postmodernist
osorin dramaturji strukturundaki audiovizual kristallar, 6zlii-
yiinds tamhq kimi kiitls sliuruna feal tasir edir. Reklam klipinin
giicii, hissaciklarle hiicuma kegorak insan gliurunu soka salmaq
qabiliyyatindadir. Klipin dramaturji modelinds istifade olunan
modernist matn slagasiz fabula daxilinde mévcud olur. Bu
matn misllif yozumuna birbasa xidmst etmadiyinden modernist
hesab olunur. Maraghdir ki, modernist matnin elementlarine
sifahi xalq adebiyyati niimunslorinds do rast golinir. Hoqqa
teatrindaki oyungu matni ise alaqgesiz fabulanin parlaq niimune-
si kimi tozahiir edir. :

Bitovliikkde modernizm miisyyen bir tarixi dévr srzinde
formalagmis cemiyyet konsepsiyasina daxil ola bilmediyinden
ve xeyir-gor qarsidurmalarinda igtirak etmodiyinden madeniy-
yot sistemina yaddir. Bu baximdan modernizm madeni texniki
sivilizasiyanin 6ziine qarsi bir iisyandir. Modemizmin daim
hereketde olan dinamikas: her hansi bir konkret madeniyyet
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sahasi tiglin “tikinti materiali” olmadiindan, diinysviliye, insa-
niliys, ilkinliys, tobiiliye daha ¢ox yaxindir.

Avanqgardizmin tarkib hissasi olan modernizm elitar va
kiitlovi madeniyysti bir-birinden ayirsa da, televiziyanin ya-
ratdifn postmodernizmda bu madsniyystlarin simbiozuna ¢ev-
rilir. Postmodernizmin yaratdig:1 poststrukturalist dramaturji
struktur kiitlovi gliura tesir imkanlarim artinr. Ciinki kompiiter
grafikasinda her hansi tesvir strukturunun dagidilmasi ve ye-
niden miixtalif variantlarda yigilmasimin miimkiinliiyii audio-
vizual tehkiyyenin modellogmesine imkan verir. Bununla da
canh insan fantaziyasim moahdudlagdiran standart dramaturji
model mavhumu dagilir.

Postmodemnizmin yaratdigi mozaik dramaturji model tele-
viziya kommersiyasina xidmat edir. Miistaqil kommersiya tele-
viziyalarini idare edsn sorbast biznes faktoru kiitlovi madaniy-
yotin herakatverici qiivvesidir. Burada saglam iqtisadi maraq

har vasite ilo tamasagim ekrana baglamagla reklam sifariglarini
- artirmaga xidmet edir. Miiasir televiziyamin reytinq cedvelinds
kiitlo zévqiinii oxsayan kiitlovi musiqi, tarixi belletristika,
parnografiya calarli erotika ve dedektiv janrlan istiinliik togkil
edir. Bu janrlardaki seriallarda hissiyatin zahiri formasi olan eh-
tirasin yaratdigt mshrumiyyatlarin insanin al-qolunu baglayaraq
onu qul etmssi kiitla beyni iigiin saqqiz rolunu oynayir. Bununla
bele normal cemiyyetda, azad vo saglam kiitlovi madeniyyst
miiteroqqi  sosial sifarigi yerine yetirmoaklo diisiinco torzini
nizamlayir. Nozore almaq lazimdir ki, diktatura goraitinde haki-
miyysatin, demokratiya soraitinde isa kiitlonin sosial sifarisi ye-
rind yetirilir.

Molum oldugu kimi, informasiya, malumatsizligi bilik-
larle avez etmakls qeyri-milayyanliyi daf edir. Miiasir postmo-
dernist soxsiyyat fasilosiz informasiya qavrayis1 ilo daim mii-
kemmeollagir. Bu mitkkemmollosma zehnin mshsulu olan elmi—
texniki toroqqi hosabina daha kamil yasamaga serait yaradir.
informasiya qavrayisimn imkanian hiidudsuzdur. Audiovizual
teqdimatda, qisa zaman kesiyindo, ekran mekaninda, qatilag-
dinlmig informasiyan1 qavramaq miimkiindiir. Insan fantaziyasi-
nin mahsulu olan miirekkab tasvirlar belo asanligla qavramlir.
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Klipin dramaturji strukturunda, matnin ikonoqrafik isare-
lar va titr halinda ikili ekspozisiyaya par¢im olunmasi da, au-
diovizual informasiyanin qatilagdinimasidir. Burada tesvirin,
matnin va musiqinin naqli paralel taqdim olunur.

Klipin dramaturji modeli kodlarla, isarelerle mahdud-
lagdinlmis zaman, makan miinasibati yaradir. Bazar iqtisadiy-
yatina xidmat edan klip estetikasi nadir resm asarini bels yeni
yozumda kiitle z6vqiins tabe etdirir vo bu soraitde formalasan
kiitla z6vqii miikkemmsal klipi menavi qida kimi gabul edir.
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6. REKLAM KLIPININ SSENARISINDO
MOVZU VO MOTN

Bir zamanlar televiziyanin ¢okilis praktikasinda ssenarisiz
islomak prinsipinden istifade olunurdu. Miisllifler avvalceden
ssenarilagdirilmis tarix¢oni nagl etmayi qarsilarina magsad qoy-
murdular. Odur ki, hayatin 6zii oldugu kimi zeif ve giicli
toroflar ilo birge ekrana kdogiiriiliirdii. Zaman keg¢dikca bu
praktika nazariyyocilor terefinden rodd edildi. Hayatin 6zii
deyil, dramaturji modeli olan ssenari ¢okiligin tomsli kimi
televiziyada da oziinii tesdiq etdi. Miiasir adabiyyatin orijinal
niimunasi sayilan ssenari hadisslilik prinsipinin taqdimatinda
asas rol oynayir. Elo hekayatlar vardir ki, onlann badii dayari,
Ozlorinin daxili mahiyystindadir. Digar hekaystlor iss onlarin
neca taqdim olunmasindan asilidir. Milkemmsal ssenari is®
mahiyystce maraqli olan hadissliliyin toqdimat formasinin da
miikemmolliyini talsb edir. Mahz bu sebabden kinoda oldugu
kimi televiziyada da ssenarigi pesosine tolabat getdikco artma-
ga basladi. Ssenari¢ilik insanlarin daxili alomina istigamatlon-
mis emosiyanal sonotdir. Ideyanin riyazi iisullarla emosiyaya
¢evrilma prosesi dramaturji model yaradir. Audiovizual tehkiy-
yado siyasi yaxud kommersiya ideyas: tamaga¢inin daxili ale-
mina — emosiyaya qablagdirlir.

Madoniyyat sisteminda televiziyanin yerini miioyyen
edon faktorlardan biri do ekran materiali hazirlayan yaradici
fordlorin meadeni soviyyssidir. Tengid¢i N.Knmova mashur
televiziya nazoriyyoagisi V.Sappakin televiziyaya miinasibatini
belo xatirlayir: «Sappak televiziyanin madsniyyst sisteminds
yerini bilavasito burada ¢aligan senatkarlarin madani saviyye-
lari ilo alagelondirirdi.»!

Daqiq movzu iizerinde qurulmayan televiziya verilisinda
aparici, 6vladi olmayan taninmis qonagin ne¢e usagi olmasi ils
maraqlanmas: gozlenilmazdir. Bu magamda ¢ox part olan qo-

! TB Buepa, ceromns, 3aBTpa.M., 1986, c1p.20
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naq sualdan yayinmaga ¢aligir. Ondan al ¢akmak istemaysn
apancinin bu messlenin tamasagilara maraqh ola bileceyini ve
bela suallar vermays onun hiiququ oldugunu da vurgulayaraq
qgonagin iizarine getmasi arzuolunmaz veziyyat yaradir. Natice-
de alinmayan verilis qonaqla barabsr, kanalin ve aparicinin da
niifuzuna xalal gotirir. Ovlad1 olmadig: balli olan qonagin no
acob usaq gotiiriib saxlamadid: ile maraqlanan aparicinin bu
tosadiifi mévzunu davam etdirmasi daha tohlilkali ola bilir.
Qonagin bels addim ata bilmadiyini yaqinlosdirdikden sonra onu
alqislamasi ve: «Diiz edirsiniz, basqasinin usagindan adama Gvlad
olmaz», demssi isa 6vlad gotiiriib boyiiden yiizlarls ailoni tohqir edir.

Goriindiiyi kimi, verilisi hazirlayan yaradici fordlarin me-
doani soviyyesi helledici amil sayilsa 'da, yaradict mexanizmin
qurulmas1 sshvlerden gagmaga imkan verir. Yaradici mexa-
nizm qurmus televiziyada verilislor yalniz 6zfealiyyatden qag-
maga imkan veran pegokar ssenari asasinda hazirlanir. Odur ki,
televiziya sahasindoki pegokar miitoxassislor arasinda ssena-
rigilik xiisusi yer tutur. Ssenarigilik ise ilk névbade dramaturji
modelin taqdimatini 6ne ¢okir.Bu pesonin ig prinsipi barads
Bernard Sou bels yazir: «Yeri golmisken, man orjinal yazigt
olmadifim iigiin 6z dramlanm iiglin materiallan ya birbasa
gercoklikden ya da ki, dolgun senadlerden gotiirmays macbu-
ram. Materiali diger pyeslorden gotiirmek daha asandir ve bu
halda pyesden pyese kegmoklo nahayat orijinal bir dramatur-
qun toxayyiilii olan ilkin menbani axtarib tapmaq miimkiindiir.
Onu demak lazimdir ki, dramaturqun uydurdugu fakt gergak
hayatdan alinmig vo ya bas veron gergoklikden ¢ox ferglidir.» !
Reklam klipinin ssenarisi do- dramaturgiya qanunlan ssasinda
yazilir. Vo malum oldugu kimi dramaturgiya realligin 6ziinii
deyil, onun realligina banzer modelini aks etdirir. Bu hoyata-
banzer alomds qadim ve miiasir prinsiplar 8sasinda yuxu, emo-
siya, instinkt bels toesvir oluna bilar.

Reklam klipi ssenarisinin dramaturji modelinde obrazli
tacassiim deyil, hadissli tesvir 6ziinii dogruldur. Ciinki son no-
ticede simvolizma gatirib ¢ixaran obrazliliq, informasiya ger-
¢okliyini azaldir. Bu ise miigtori inamina menfi tesir gdstorir.

'B.illoy. O Zipame U Teatpe. M., 1963, ctp. 94.
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Fotodan va resmdoen farqli olaraq ekran daim herokstde
olan tosviri gostorir. Horokatli tasvir ise hadiseli olduqda dra-
maturji mantiq tokce kadr daxilinds deyil, kadrarasi slageds do
meydana ¢ixir. Beloliklo, reklam klipindeki hadise asasen
tosvirlerle naqgl edilir. Obrazli ifadsys nisbaton daha anlagiqli,
zongin va laziml olan tesvirli hadisani canlandirmaq daha asan
ve maraqghdir. Obrazin tshlils ehtiyaci oldugundan onun zama-
ninda qavranilmamasi saboabi aydin olur. Obrazi sozls ifade
etmoak miimkiin olmadigindan onu ssenarilogdirmak do ¢otindir.
Hadisali tosvir maneoslori dof etmoklo badboxtlikden xosbaxt-
liyo vo oksina cerayan etdikde dramaturji shamiyyst dasiyir.
Dramaturji gorginlik ise badbaxtlik ve xogbaxtliyin maksimalli-
gindan asili olur. Osl dram asarinde hadisalerin gedisi gohro-
manlan iimidsiz boadboxtlikden hadsiz xogbextliye gqaldirir.
Dramaturji ziddiyyetds s6z deyil, hadiseliliye tekan versn
niyyat halledici rol oynayir. Burada audiovizual gekilde ma-
nealoarin daf olunmasi emosiyalan qizigdirir. Hadissliliyi qurub-
yaradan dramaturq pesasi haqqinda Amerika ssenarigisi Mario
Pyuzo yazir: «Biz dramaturglar kiigo hereksetini tenzimloyen
yol polisine banzayirik. Lakin yol polisinden forqli olaraq
qarsilasan avtomaginlari delicesine bir-birine ¢irparaq goza
yaradinq.»! Hadisali informasiya tamasa¢i siiuruna birbasa tasir
etmoklo yanagi, reklam taqdimatina alverisli sorait yaradir.
Siiuralt1 to’sir uzun miiddet yaddagda qaldigindan reklam stra-
tegiyasim ekran dramaturgiyasmn hadisslilik prinsipi iizerinde
qurmagq sorfalidir.

Kino va televiziya reklam kliplarinin ssenarisi dramaturji
modeline vo estetikasina gore bir-birinden forqlenir. Kadrlar-
daki tasvirlarin ndqtoevi diiziimiinden ibarst olan kinodan forgli
olaraq, televiziya fasilasiz — xatti informasiya teqdimatim1 6n
plana ¢okir. Burada yaradiciliq prosesi ilo asorin ozii iizvi
sokilde birlasir. Televiziyamin tosiri il maksimal gerginliyin
togdimatina yonslen kino 6z tebistinden uzaqlagir. Tadrican
kino ve televiziya reklam klipleri ekranin nazeri qanunlarim
formalagdirir. Klip ssenarisinin yazihisi, ilk novbade, reklam

! Mapuo &30 «O npodecun» x.1.K.Ne9-1995 crp.278.
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obyektinin Oyronilmasini toleb edir. Bu prosesdo modellasma
prinsipindan istifads olunur.

Modellagms hacmina gore qavrayisa sigismayan obyektin
kigildilmasi ve gozlo goriinmasi ¢atin olan obyektin bdyiidiil-
masi yolu ilo heayata kegirilir. Oncaden derketms iigiin zomin
yaradan ssenari reklam klipinin kagiz iizarinds virtual mode-
lidir. Bu model galacak klipin eskizi kimi ugurlann inkisaf
etdirilmasina, qiisurlarin ¢ixdas olunmasina gorait yaradir. Bu
proses operativ vo analitik tohlil prosesinde hayata kegirilir.
Pesokarlarin model iizorinde operaiv tahlili samarali natice
verir.

Iqtisadi bazarin olde saxlamlmas: taktiki gedislords opera-
tivlik toleb edir. Reklam klipinin ssenarisi de operativ tahlil
hesabina reallagdinlir. Hazir klipin zaman taleb edan analitik
tohlili iso milkkommal reklam strategiyasini formalagdirir.

Foaaliyystli anlardan ibarst olan hsyatin ssenari halinda
modellagdirilmasi tosviri kodlagdirir. Obrazii ifadeden forqli
olaraq, tesvir ani olaraq siiuralti aloms niifuz edir. Dramaturji
strukturun tasvir halli ise ssenarinin nazeri tohlilini teleb edir.
Ssenarinin dramaturji modelinin tohlili iki merhaleds aparilir.
Hadisoali tahlil vo foaliyyet tohlili. Hadiseli tahlil zaman ve
makan parametrindon asili olmayan, bu amillarle yalmiz dolay:
olage saxlayan fabulahigi tenzimloyir. Faaliyyet tohlili ise
personajlarin va detallarn i prinsipinin qurulmasidir ki, bu da
rejissor ssenarisinds 6z oksini tapir.

Reklam klipi ¢akiliginin yalmiz ssenari asasinda hayata
kegirilmoesi maqsadsuygundur. Improvize ¢okilislar bels ssena-
rinin dramaturji modelinds riyazi hellini tapmadiqda ugurlu
- natice alinmur. Ssenarisiz ¢akilis zaman1 meydana ¢ixan miix-
talif gézlenilmaz tosadiiflor ekrana gotirildiyinden kommersiya
ideyasina ve badii hslls yanlis tasir gosterir.

Idrakin yaratdigi miisllif yozumunda ideyanmin hoyata
kegirilmasi ii¢iin ruha tesir edocek mdévzunun— hadisslar top-
lusunun zaman, mokan parametrlorinin ziddiyyaetli halli tapilir.
Oslinde emosional mévzunun dramaturji strukturda semantik
qablagdinlmasindan yaranan ssenaride senst gqanunlarindan bas-
qa, riyazi bolgii sistemi do vacib rol oynayir. Tamagag: iiciin
mdvzunun inkigaf prosesi, hadisslerin gedisi naticesinde mapaq
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dogurdugundan, fasilesiz infopmasiyanin lazimi dozalarla za-
man haddinds teqdimat: onun maragla izlenilmasins serait ya-
radir. Informasiyamin hadisali inkigaf prosesinin izlenilmasi
tamasacin1 onun naticesindon ¢ox maraqlandirdig: ii¢lin zamani
tolesdirmak de olmaz. Ziddiyystin dagtyicisi olan personajlarin
tosvir toqdimatinda da sifetlerin lazimi ana qader gizladilmasi
vo ifadeli iri planin yalmz dramaturji zirveds verilmesi
vacibdir. Zaman ziddiyystini yagamayan hadisesiz infopmasiya
tamasacinin hiss-hayacanlarina tesir etmak qiidretine malik
olmadigindan, onun teqdimat1 asan ve goroksiz isdir. Pegokar
ssenari¢i ciizi informasiya hesabina bels, riyazi cehstden qu-
rulmus strukturda zaman, mekan ziddiyystleri hesabina tama-
sac1 diqgatini idare ede bilir.

Audiovizual tehkiyeds adoebiyyatdan golsn s6z ve matn
kinodan gslon portret vo peyzajlar da ziddiyyetler sisteminde
qurularaq mévzunun badii hallini aks etdirir. Ziddiyyatin torof-
lerini miisyyeanlagdiron personajlar apasinda kisi-qadin, qoca-
cavan, uzun-godak, ang-kok, vapli-kasib kimi koskin forqle
yanasi hadisalorin coroyan etdiyi miihit, natura, peyzaj da
dramaturji hadisslarle kontrapunkt yaratmahidir. Peyzajin ideo-
loji mena dagimasi barads E.Neizvesmy yazir: “Dostoyevskide
mokan metofizikdir. Bu, sadece li¢ Olgiilii mokandan ibarst
Peterburq peyzaji deyil. Onun tosvir etdiyi na varsa, miisyyan
fantastik xarakter dasiyir. Mokandan-moekana kegidlor tahkiys
deyil, derin ideoloji xarakter dasiyir”!. Yalmz ideoloji xarakter
dastyan mokan dramaturji strukturda semantik shemiyyst
dagsiya bilor. Sehne dekorasiyas: kimi, bag veren hadisalar ligiin
fon yaradan peyzaj, dramaturji strukturda shemiyyst dasiya
bilmaz.

Dramaturji strukturda peyzaja yer verilmadikde fonsuzluq
ziddiyysti kaskinlegdirse do, informasiyanmn ifrat fasilosizliyi
tammetrajhh klip dramaturji modeli yaradaraq tamasa¢i qav-
rayisim yiikleyir. Odur ki, hadisenin ceroyan etdiyi miihiti aks
etdiron peyzaj zaman hollini tapdiqda har bir foal epizodun dark
olunmasina sorait yaradaraq fon rolunu oynayir. Portretle
peyzajin dramaturji strukturda montaj hesabmna birlogmasi ise

13, Henssecrusiii . %. “McckycTso kuHo™, Ne 6. 1989, c1p. 69.
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portreti sonadlilikden ¢ixarmagla yanasi, peyzaji da neytrallag-
dinir.

Tosvir obyektinin mévzu istigametini, zaman vo makan
parametrinds oks olunan hoayat hadisslarinin toplusu formalag-
dinr. Osas ideyam miioyyenlegdiron mdvzu postmodernizmi
aks etdirorak bu giinii, ke¢misi vo golacayi 6ziinde birlagdirir.
Ekranin badii tesvir obyektindeki hayat hadisalerinin toplusu
ssenarinin moévzu hoallini miisyyon edersk, osas dramaturji
hadisanin xidmsat etdiyi ideyan1 miisyyanlogdirir. Naql olunan
tarixgonin asasinda dayanan movzu istigamsti humanist ideya-
lara xidmet etdikde bageri xarakter dagiyr.

Noazoro almaq lazimdir ki, problemin mévzu daxilindski
obrazli hslli yalniz miisllif yozumunu aks etdirdikde aramaturji
struktura daxil ola bilir. Klipin do mévzu halli~onun asas fikri
badii tosvir obyektinin miioyyan zaman ve makan ¢argivasindo
izlogdiyi hoyat hadiselerinin toplusudur. Bu hadisaler indiki
zamam 9ks etdiren struktur daxilinde, mévzu — xatirs kimi keg-
mi§ zamana, movzu- fantaziya kimi olduqda iso goalocek za-
mana aid ola bilir.

“Azorsel”’in reklam klipinde usaglarin spicka qutulan va-
sitosilo  damigmalann miiasir telefon olagesi ilo miiqayise
kontekstinde mdvzu—xatireni gabardir. “Salyut” yaginin reklam
klipindeki atesfosanliqda iss movzu fantaziya kimi teqdim
olunur.

Hadiseliyin oOziilinde dayanaraq horaket istiqamatini
miisyyonlogdiron miiasir, tarixi, miiharibe, vatanporverlik,
istehsalat, ailo, maiget, mohobbat ve s kimi mévzular, hoyat
hadiselerinin zaman — makan parametrlori haqqinda dagiq to-
sovviir yaratmaqla kommersiya ideyasina xidmat eds biler.
Mosolen, mahabbat movzusu osasen ehtiras, ana qaygis1 vo
monsavi zonginliys tolebat soklinde meydana ¢mxar. Her iig
halda ise mévzu miellif yozumuna uygun olaraq miixtelif
ideyalara xidmat edo bilar. Ideya yunanca anlayis tosevviir de-
mokdir. Klip ssenarisinin osas fikri, konsepsiyas1 ve miiollif
yozumu ideyam1 miisyyanlogdirorak dramaturji strukturu
formalagdinr. Sosial istiqametli, tablifat —tegviqat xarakterli
klip ssenarisinde ideya agiq halda, titrler, yazilar, diktor metni
ilo birbaga miiracist olunaraq teqdim olunur. Mitkkemmal sse-
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naride ise ideya audiovizual hallini tapmig dramaturji struktur
kimi meydana ¢ixir. Pegakar iisluba malik miisllif ideyani
ustaligla gizlederak dramaturji strukturda aridir. Belaliklo ideya
hadisalerin ziddiyystli togqusmasina, personajlarin miinasibat-
lor sistemina, tasvir-ses hslline ve montaj prinsipine nazarot

edir. Yalmz bu zaman dramaturji struktur ali maqgseds, miiallif .

yozumuha, sosial sifarigin diqte etdiyi ideyanin badii hsllina
xidmat edir.

Klipin mazmununu yaradan mévzu kommersiya ideya-
sinin 6n plana ¢okildiyi hadissler toplusudur. Mévzunun taqdi-
matinda reklam matni do miihiim rol oynayir.

Oyalot bazarinda belo reklam motninden gen-boluna isti-
fads -olunur. Bazarda atim satmaq isteyen birisi: «Ug giinliik
yolu bir giine geden ceyran yerisli at. Capa-gapa iistiinde ¢ay
i¢.» — deys, miistori gagirir. Malin terifine hasr olunmus bu rek-
lam matninds sadace atin gozslliyi deyil, onun yerisinin siirati
va rovanhiginin o 'rif olunmasi alicinin telabins uygun galir.

Saher miihitinds ise reklam matni ayalstdakindan kaskin
sokilde forqlonir. Bakinin «28 may meydani»na sopslenmis
saticilardan biri: «©@mrahin kdynayi, bes mins», digori: «Sibel
Canin donu, on mina» —~ deys miistori ¢agirir. Saticilar maghur
miigonnilarin ictimai siiurda yaranmis niifuzundan magsadyonli
istifado edirlor.

Qarpiz satan isa: «bal kimi, sipsirin, agizda xirtildayan,
qabig1 namnazik Zire qarpizi» — deyarak, dil imkanlarindan is-
tifade edir.

Biitiin bu hallarda mal, s6z hesabina reklam olunur. Sifahi
sozdon basqa, yazili matndon reklamda genis istifads olunur.
Mbatn sadocoe istehlak tolsbine uygun olaraq mali terif etmir,
onun iistin moziyystlorini sadalamaqla miisterini calb edir.
Reklam obyektinin harteraefli teqdimatinda matn vacib rol
oynaytr. Virtual realhq kimi mstn obrazli toqdimatla yanasi,
kommersiya ideyasimin masstabint 9ks etdirir. Matn informasiya
ger¢okliyins arxalandiqda obyektiv tosovviir yaradir.

Reklam matninds adsbi dil qanunlarinin qorunmasi moase-
losi hemige giindemde durur. Bu mesaleys miihavizakar miina-
sibat 6ziinii dogrultmur. Nezare almaq lazimdir ki, reklam yeni
terminlorle daim dilimizi zenginlogdirir.
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Reklam motni bazann tslobi vo sgitkotin reklam strate-
giyasina uygun yazilir. Bazarin telebi dedikde, miistori goxlu-
gunun zdvqiinii oxsayan, onun diisiince terzine uygun golon,
daqiq ve maqgsadyonlii sdzlerin, ciimlalorin tapilmasi nozerde
tutulur. Odur ki, reklam yaradiciliginda matnin badii halline
xiisusi fikir verilir.

Badii hall dedikdo metnin semantik vo estetik moziy-
yotlorinin uzlagdirilmasi nezorde tutulur. Semantika mal ve ya
xidmat haqqunda informasiyanin 6ziinii, estetika ise taqdimat
formasim oks etdirir. Semantik matn kommersiya ideyasim
miistoriys birbasa, estetik ifade formasi ise dolay: yolla cat-
dinir. Dramaturji model hadisali oldugda meatn bazarda mali
yaxud xidmati ugurla tamdir. Hadisalilik siijeti arxa plana ataraq
fabulahg1 qabardir. Fabulali tesvire xas olan hadisalilik
tamasagini ekrana baglayir. Tasviroe alave olan dramaturji matn
iso bu tesiri giiclondirir. Goriinen tesvirin matnds tekrarlan-
masi is® lizumsuzdur. Reklam matninde siijet yaradan naqli
prinsipden ga¢maq vacibdir. Reklam msatni monoloji vo ya
diloji ola bilar. Monoloji matn xabardarliq funksiyasi dasiyir vo
birbasa miisteriye iinvanlamir. Burada malin ve ya xidmetin
devizi, silann 6z oksini tapir. Dioloji metn ise miigteri ile
unstyyot yaradaraq siiuralti aloms niifuz edir. Monoloji ve
dioloji matn ziddiyyets xidmat etdikde dramaturji shamiyyaet
dasiyir. Tesvirle metnin ziddiyyati ise fabulali dramaturji
modelin asasinda durur.

Reklam klipinds fabulasiz dramaurji hadise xaricinda
dialoq qurulmas: lizumsuz siijjet yaradir. Siijetdo iso istor—
istomoz tosvir so6zde tokrarlanir. Siijet bir xatt iizro inkigaf
etdiyinden biitiin kadrlarin ardicil ve diggetle izlenilmasi tolab
olunur.Bu proses danxdirici oldugundan tamagag¢inin nafesini
kasir. Vergilar haqqindaki reklam klipini nozerden kegirak:

«Miiallim sinif otagina daxil olur.

— Salam ugaqlar.

— Salam. :

~ Oylesin. Bu giindon biz sizinle yeni fonn dyronaceyik.
Fonnimizin ad1 «Vergilor»dir.Baxin bu darsliyin komayi ile biz
vergilor haqqinda biliklors yiyelonacoyik.Kim deyer vergi
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nadir? Onu ne iigiin 6dayirlor?-Ulviyys gol l6vhaye.— Ulviyye
deyo bilarsanmi bu I6vhoni kim alib?

~  Mbktabin direktoru . — deys, sagirdlordon kimso
Yyerdan cavab verir.

— Yox, Sahla diiz demir. Bu I6vhoni Ulviyyenin atasi alib.

— Mbanim atam?

_ = He. Sonin atan. Indi men her seyi izah edacoyom. Bax
Ulviyyo sonin atan isloyir, qazancindan da vergi édayir. Elomi?
~ Bali.

— Demoli, atanin verdiyi vergi diisiir dovlatin biidcasine.
Biidco toskilatlar1 horosi ona ayrilan pullan 6z ehtiyaclarina
sorf edirlor. Bizim tohsil sistemi do bu biidcadsn maliyyalasir.
Homin pullar mijsllimlorin maasina, dorsliklerin ¢apima, lova-
zimatlarin alinmasina vo diger ehtiyaclara xorclonir. Indi bildin
bu, lovhani kim alib?

Bildim, misllimo. Demoll, monim atam vaxtinda vergi
Jdemealidir ki, men moktabds oxuya bilim. Afsrin, Ulviyys!

Ekranda xobordarliq ifade edsn titrlor yazilir: Vergilori
vaxtinda 6dayin! Vo xoabordar edon menbe gostorilir! «Azor-
baycan Respublika Vergilor Nazirliyi.»

Siibhesiz ki, vergilerin 6denilmesi dovlatgiliyin strategi-
yasimt formalagdiran ohemiyyotli mosaladir. Inkisaf etmis
olkelerin ictimai siiurunda formalagms «Oliimden ve vergiden
gqa¢maq olmaz» fikri ictimai dayarloeri formalagdirmis klassi-
sizm carayaninin tozahiiriidiir. Romantizm cersyaninin pesokar
iislubu sayssinde «Ddvlstimi sevirom,vergimi 6dayirem!» de-
vizini usaq siiuruna bels yeritmak miimkiindiir.

Reklam klipinin dramaturji modelinds yazih titrlar mii-
hiim shamiyyat dagiyir. Yazih fikir yaddaqalan oldugundan
kommersiya ideyasinin dagiyicis1 olan deviz va siiarlar titrlerls
yazilir. Bir ¢ox hallarda iso paralel diktor Vo ya personajlardan
biriiterafindon oxunur.

«Final» yagmin reklam klipinin son kadrindaki titrde
«vitaminlegdirilmig bitki yagi» sozleri dramaturji modeldaki,
ana—ugaq miinasibatinden dogan «usaqlarnnin saglamhigim dii-
stinon analar ligiin» fikrinin davamina gevrilir.

Titrde griftlorin 6ziiniin taqdimat: fikrin aktivlegdirilme-
sindo istifade oluna bilir. «Elidor» sampununun reklam klipin-

44



doki titrdo «Sag¢iniz asanca qurihr» ciimlasinds «qunlir» s6zii
sanki qinlaraq, ilk «gq» hoerfinden asili galir. «Uclan catal-
lagirmi?» ciimlasinds ise qosa «ll» harflarinin uclan gatallagir.

Titrlarin rengi vo sriftlerin bi¢imi malin ve ya xidmatin
xiisusiyyatlarine uygun ola biler. Bir sira maghur sirkatlar ron-
gi vo srifti malin obrazina ¢evire bilmigdir. Birbasa reklami
osasan qadagan olan siqaret sirkotlori reng ve srift hesabina
malin obrazin1 yaradaraq reklam bazarina gire bilirlar. Titrlorin
kompozisiya hslli, sriftin 6l¢iisii, formas1 ve rongi tamasagim
6ziina calb edir. Bununla bels miirekkab sozlarin ve ciimlalarin
titrlo yazilmasi dolasiqliq yaradr.

Beynslxalq bankin miikemmsal kommersiya ideyasini tap-
mami§ vo asasan titrlorden ibarat olan reklam klipini nezarden
kecirak: «Bu 6lkenin an zangin banki olan beynalxalq bankdir.
Azarbaycanda beynalxalq bankdan bagqa bir ¢ox basqa banklar
da mdvcuddur. Lakin yalniz biz, bank sirrinin qorunmasina
tominat vero bilmirik. Sadece olaraq ona gore ki, biz bu sirm
bilmirik. Azerbaycan beynslxalq bankimin adsiz depozit
sertifikatlari.» Dolagiq vo ziddiyystli climlalor qavrayisa mane
olmagla yanasi, kommersiya ideyasim1 formalagdira bilmir. Ov-
volde iki ciimle lizumsuz informasiya verir. Sonraki «Lakin
yalniz biz bank sirrinin qorunmasina teminat vere bilmirik.»
climlosi zarafat kimi toqdim olunur. Halbuki bank reklaminda
clizi bir yumor kommersiya ideyasiri giibhs altina alir.
Goroson, nays gore bu ciddi bank sirr saxlamaga tominat vera
bilmir? «Sadace olaraq ona gore ki,(giinki yazmagqla dord sozii
ixtisar etmoak olardi) biz bu sirri bilmirik. » Yoni bu sirr elo
gorunur ki, bankin mamurlar: da bu sirden bixabar qalir. Burada
mdlum olur ki, miisteriye miiraciet edon namsalum bir bank
moamurudur. Bu namsalumluq sirrin qorunmasindan slave ama-
natin goalacak taleyi barede do miicarrad tesavviir yaradir. Son
naticods iso kommersiya ideyasi yarana bilmir ve iistalik
ekrandan birbasa taqdim olunur.

Badii hsllini tapmayan kommersiya ideyasinin birbasa
taqdimatina rast golonde Abgeron bolgesinde isladilon «As
iistlinde omba siimilyii» misali yada diigiir.

Titrlorde mahsulun vs ya xidmetin to'rifindenss. yalmz
invanin ve telefonun yazilisi maqsodsuygundur. Reklamin
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badii vo obrazhi halli ise biitdév dramaturji modelds 6z oksini
tapmahdir.

Reklam metnindo asas masale az sozle daha ¢ox infor-
masiyanin ¢atdinnlmasidir. Se¢ilmis sozloerin arasinda da osas
fikrin dasiyicisi olan reklam baximindan daha shemiyyatli
sOzlor meydana ¢ixir. Vo mahz bu sozler kommersiya ideyasim
yaradir.

Nazariyyagilarin galdiyi qenaste gore, reklam matninds
on iigden artiq s6z tamasagiya yorucu tasir gostorir. Ifrat
sozgiiliik qavrayisa mane olur.Strukturalistler ekrandaki s6zii
sayrisan informasiya adlandinirlar. Tamasag1 sozii esitse da, bu
onda cavab reaksiyas: yaratmir. Personajlarin séyladiklari s6ziin
yalmiz iki faizi tamasa¢i yaddasinda qalir.Bununla bels, ekran-
daki adamin 6z fikrini izah etmasi prosesi tamagagi iigiin gox
maragqlidir.

Audiovizual sistemds ugurlu soz hesabina tesvirdeki va-
cib elementi 6n plana, diggat markeszina gatirmak miimkiindiir.
S6z, kadr daxilindaki tesvire miidaxile etmakle yanagi, miixtalif
kadrlann bir-birine baglamaqla da ¢ox miihiim dramaturji
shamiyyat dasiyir. Soz tesvirdeki hadiseni sadece gérmays de-
yil, diggatle izlomays, nazardan kegirmaye sorait yaradir.
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7. REKLAM KLIPININ STRUKTURU VO
KOMMERSIYA IDEYASI

Kinosiinashq alsminde oyun ve geyri-oyun filmi anla-
yislan mévcuddur. Badiilik onlann har ikisini xarakterizo edir.
Dilimizde sohv olaraq yalmz oyun filmlsri badii adlandirilir.
Qeyri-oyun filmleri ise diizgiin olaraq senadli filmlere aid
olunsa da, dil anlaminda sanki badiilikden uzaglagdinlir. Oslin-
ds iss, qeyd olundugu kimi, 6zlilyiinde oyun ve senadli filmlar
miitloq badii olmalidir ve bu prinsip klip jannm da shate-
lendirir.

Televiziya reklaminin ssnadli janrlarinda mala va ya xid-
moto dair hor hansi miikafatin, 6diiliin teqdimati, faktin 6zii
kimi dramaturji shomiyyst dagiyir. Senadin - faktin ciddiliyi
kommersiya ideyasinin masgtabim artiraraq, daha genis tamaga-
¢1 kiitlesinde maraq oyadir.

Digar ekran janrlarinda oldugu kimi, kliplsrde do sanadli
vo oyun elementlarinin garigdiriimas1 semarali natice vermir.
Ciinki real hayat ger¢okliyini oks etdiron sanadlilik, badii te-
xoyyiiliin mahsulu olan oyun elementleri ils iizvi vehdat togkil
edo bilmir. Biitovliikds iss fabulah senadli janrlar, sabab-natice
olagalorini tenzimlayan siijetli oyun janrlarinin tasirinden da-
gilir. Belolikla, materialin adabilikle miibarizesinden yaranan
sanadlilik, adebiyyatdan imtina edir.

Senadli reklamda portret kimi istirak edon maldan va ya
xidmatdon istifade etmis soxsin moslohati kommersiya ideya-
sina xidmat edir. Burada gexsiyystin kimliyi miihiim shemiyyet
dasimadigindan senadli personajin dramaturji yiikiinii miimkiin
olduqca tosvirle ekvivalent olan diktor metnine atmaq O6ziini
dogruldur. Klipin dramaturji modelinds formal istirak eden
sanad, yaradicihq fantaziyasina mane oldugundan onu har hanst
bir dramatik hadiso miigayat etmslidir. Eyni zamanda, drama-
turji modelds istirak edon senadin 6zii, daxili dramatizmins
malik olmalidir.

Telereklamin oyun janrlar iss, real hayat hadiselorini aks
etdiren xirda pyesdir. Ancaq pyesden forqli olaraq, raklam
klipinde mévzu qlobal deyil, soxsi problemlari aks etdirir vo
dramaturji ziddiyystin 6zii kommersiya ideyasina xidmet edir.
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Dramaturji modelds smtosnin ve ya xidmstin alde olunmasi
xosbaxt sonluq yaradir. Masslen: «9r «Qara Marysm»in dadh
va lazzatli ¢ay oldugunu siibut edir vo xogbaxt aila birlikds ¢ay
i¢ib feyziyab olur.»

Oyun klipinds hayat terzinin yamsilanmasina tohrik edan
dramaturji model genis yayilmigdir. Bu halda firavan hayatin
atributlarindan ibarat oal¢atmaz ve arzuolunan miihit yaradilir.
Xosboxt ailenin «Final» ¢ay1 igmasi miiasir avtomasinda gazen
qaygisiz cavanlarin «Algida» dondurmasi yemasi va sair, kom-
mersiya ideyasinin taqdimatinda 6ziinii dogruldur.

Dramaturji modele malik olan struktur, aslinde ger¢akli-
yin miiallif yozumununun eskizini teqdim edir. Miisllif yozumu
olmayan reklam klipi daginiq struktura malik naturadir. Pegokar
ssenaride kameranin nazar ndqtosi shamiyyst dastyaraq miiallif
yozumuna xidmat edir. Malum oldugu kimi, yuxart noqte
hadissleri kigilda, agsagi néqte ise yiiksalds bilir. Bu baximdan
kameranin gordiiyii hayat artiq miisllif yozumuna xidmet eds-
rak, avtomatik gakilde dramaturji strukturunu tapan gergoaklik-
dir. Nazar ndqtasi — rakurs, kompozisiya, ¢akilis tisulu bu dra-
maturji struktura xidmst edir. Demsli, hoyat1 ekranda oldugu
kimi aks etdirmak miimkiinsiizdiir ve gergakliyin naturalligim
olda etmak moaqsadi pesakarligdan uzaqdir.

Ifrat miidaxile ise dramaturji modeli heyat materialindan
uzaqlasdirir ve hadiseye miinasibsatde miisllifi hakime ve ya-
xud vokila ¢evirir. Bu miidaxilelorde miisllifin 6ziine vurgun-
lugu, hadisoliliyi istoloysrak dramaturji strukturun bedii ele-
mentlarini mahv edir.

Reklam klipinin ssenarisi mizankadrlarin zencirvari bir-
logsmasidir. Bu kliplardeki 15-30-45 saniyslik her mizankadr
‘minimum 3, maksimum 6 saniys olur. Ssenarinin dramaturji
relyefi bilavasite bu planlarin qarsiligh slagasinden asilidir. Har
klipin dramaturji markezinde onun strukturunu formalagdiran
mala vo ya xidmsta dair tosvir dayanir. Bu tasvir asas drama-
turji hadisenin niivesinde dayandiqda kommersiya ideyas: dra-
maturji hallini tapms olur.

Ekranda gerginliyin fasilesiz halda saxlanmasi klipin dra-
maturji modeline uygundur. Digoer janrlarda ise bels gorginlik
tamagagiya liziicii tosir gostore biler. Hadisesiz dramaturji
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modeli tamasagida passiv «tamima-bilma» prinsipi yaratsa da,
hadiseli klip onu heyratlondirmakle qavrayisinda kasf prinsipi
yaradir. Hadiso aysberq kimi 6ziinlin gériinmayen teroflarini
bels tamasaci tesavviiriinds canlandirdigindan kommunikasiya-
sinin toqdimat prosesi hiss olunmur. Hadisali klip 6z tamligim
elo ¢goakilisgdo qazanir ve sorhsiz, motnsiz bels tam qavranilir.
Hadisosiz siijetlorde iso olave séze, verbal “qamir”s zerurst
yaranir.

Hadiselilik klipi subyektiv deformasiyalardan tocrid edo
bilir. Hadisesiz klip iso homigo olave s6z, musiqi, reng, isiq
kimi siini bozomalars, estetik katalizatorlara mohtacdir. Bu siini
bazadilme ise klipin semantikasini mahv edir.

Klipin ilkin dramaturji prinsiplerdsn - baslangic, inkisaf,
kulyminasiya, final komponentlerindean meshrum olmasi onu
soniik vo maraqsiz edir. Senadli klipdaki miisahibslorin, ¢ixis-
larin, sohbatlarin 6ziinds bels bu prinsiplare amal olunmalidir.

Kliplerin bir ¢oxu formanin tacaviiziine msaruz qalaraq
siijetin asiri olur. Hadisslorin foaliyyat istiqgamati olan siijet,
asas va geyri-asas dramaturji epizodlarin comidir. Qisa reklam
klipi iso yalmz asas dramaturji hadiseni on plana ¢okir. Siijetin
xattiliyi geyri-osas hadisaleri 6n plana gotirmakla, kommersiya
ideyasinin itirilmasine sobab olur. Hadissli tesvir avazina, hor
hansi1 bir mekanin ve ya moiget menzeresinin lizumsuz
toqdimat1 dramaturji strukturda osas fikirin arxa plana atil-
masina sabab olur.

“Miimtaz” yagi ilo bagh reklam klipinde Arif Quliyevin
oynadifi miisteri magazada roflorin arasi ilo gezerak diiyii
paketlorini vo demir qutudaki “Miimtaz” yaglarim zenbiline
y18ir. Sonra magazadan kii¢eys ¢ixaraq, yolu kegmasi liizumsuz
siijet xotti yaradir. Onun slindoki goffaf salafan torbada iss
“Miimtaz” yag qutulan goriiniir. Sijetin yaratdifn qansiqliqda
diiyii paketlari bela unudulur.

Nozoriyya¢i Y. Stellingin siijet anlayisina miinasibsti
maraqhdir: “Man baxigdan sonra siijeti unuduram. Sahnaleri
plan vs kadrlarla, bir s6zle fragmentlorls xatirlayiram. Siz ope-
ran1 avvalden son nota goder, illah da ki, siijetine goro xatirla-
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mursiniz. Ariyani, movzunu, musiqili frazani, yadda saxlayir-
simz. Ekran aseri de iyirminci asrin operasidir.”!

Ssenarinin strukturunda harakatverici qiivve olan fabula
osas hadiselerin comi ve fealiyyst siras1 kimi dramaturji ha-
disani aks etdirir. Klipin sixilmig dramaturji modelinda yalmz
fabulaliq 6ziinii dogruldur. Fabula mexanizmi badii ve kom-
mersiya ideyasina birbasa aid olmur. Odur ki, eyni fabula mexa-
nizmini miixtalif kliplerde totbiq etmak olar. Fabulanin sla-
gelondirici mexanizmi siijet xatti kimi emosiyaya deyil, bila-
vasito sliura tosir gostorir. Aristotel fabulam bels saciyyslon-
dirir: “Fabula — herokstin taqlid formasidir. Fabula dedikde
mon sadace ohvalatlarin slagalendirilmasini nazarde tutu-
ram.”?

Fabuladan bagqa, ssenaride personajlarin vo miisllifin
subyektiv miinasibatini aks etdiren, qeyri — fabula elementlori
do movcuddur. Fabula ve qeyri fabula elementlarinin birge in-
kisafindan yaranan siijet xatti, kommersiya ideyasi ilo bagl asas
fikri yayindiraraq, klipin dramaturji modeline dagidic1 tesir
gostorir.

Klipin ssenarisinde mazmunla yanag1 forma da 6z aksini
tapmalidir. Oslinde formal sayila bilacak rakurs bels, burada
miihiim shamiyyat dasiyir. Masslan, agar ayagqab: reklaminda
asag1 noqte vacibdirse, bina va tikililarin ¢akilisinde qus ugusu
noqtesi nazerde tutulur. Formal taqdimatda geciken tasvirle
hadisslerin yavagidilmasi ve yaxud aksina, siiratlondirilmasi do
kommersiya ideyasina xidmat etmadikds semoarsli natice ver-
" mir. Ssenarids forma da, mazmun da kommersiya ideyasinin 6n
plana gatirilmasine xidmst edir. Bu ideya sorfolilik, rahathq
kimi insani tolabatlardan dogan dramaturji ziddiyysti On plana
¢okir.

Hadiselarin harakatverici qlivvasi olan ziddiyyat — latinca
konflikt — dramaturji toqqusman: aks etdirir. Bir-birina aks olan
foaliyyat, amal, istok, ideya vo monafenin toqqusmasi, drama-
turji hadiselori oserin ali magsadina tabe etdirir. Dramaturji
ziddiyyst qarsidurmanin badii inikasinin formasi kimi ayn-ayn

! Yloc Crennunr.B Fonnanaun mi06at crpannbix monei. H.K.Ne5—1991,c1p.164.
2 Apucroren.Noetuka.b.,1974, ¢.55.
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sosial ve sinfi gruplanin miibarize prosesini vo gahremanlarin
etik— axlaqi movgeyini oks etdirir. Sosial ve sinfi sistem ara-
sindaki ziddiyyst antoqonist — barigmaz sayilir. Eyni sistem da-
xilindski miixtelif manafelarin toqqusmas: ile bagh ziddiyyst
is9 geyri-antoqonist-barigmast miimkiin hesab olunur. Sosial
horokatlar, miiharibalor, inqilablar, antoqonist, comiyyat daxi-
lindaki fordi-psixoloji ziddiyystler ise qeyri-antoqonistdir.

Ziddiyystin badii taqdimat formasi zahiri ve ya daxili
toqgdimatla dramaturji hallini tapir. Qshremanin atraf miihitle
miibarizasi zahiri, onun daxili giibhaleri, diisiincalori, azabli
axtaniglan iso daxili ziddiyyeti meydana ¢ixarir. Klipin drama-
turji modeli foal hadisalilik tolab etse do, burada barismaz
ziddiyystoe ehtiyac duyulmur. Qeyri-antoqonist ziddiyyet isa
miitlaq zahiri tozahiir formasinda 6ziiniin ugurlu hsllini tapir.

Ziddiyyst zaman va ya moakan anlayislarinin qarsidurmasi
izerinds qurulduqda O6ziiniin sads hollini tapir. C.Cabbarh
ssenarilorinin dramaturji strukturunda bu sistemdsn ugurla
istifade etmigdi. ”Zaman” kateqoriyasinin ziddiyyati iizerinda
qurulan — miisavat dovrii ile sovet dovriiniin miiqayisa olundugu
“Sevil” ssenarisindon forgli olaraq, ” Almas” ssenarisinin dramaturji
modeli makan kateqoriyasinin ziddiyyeti lizerinde qurulmugdur.”!

Klipin dramaturji modelinde do zaman va makan ziddiy-
yotinin qarsidurmasi kommersiya ideyasinin badii hallini yad-
daqalan edir. “Nikei” bigaglarimin reklam klipinde rahatliq ve
miiasirlik kommersiya ideyasina gevrilorok, zaman ve makan
birliyinin qarsidurmasinda ideal hallini tapir. Burada dramaturji
struktur yenilikle koéhnsliyin zaman ziddiyysti iizerinde qu-
rulur. Kéhne zamanin bigaqlan siyirmalarden ¢ixanlib atilir ve
miiasir zamanin bigaqlarimin iistiinlilyi  ve rahathigi gozonii
niimayis olunur.

“Alo Tide” yuyucu tozun reklam klipinda ise sorfolilik
iizorinde qurulan kommersiya ideyas1 makan ziddiyysti iize-
rinds hall olunur. Bu yuyucu tozdan istifade edon xanim ziveni
uzatmagq ligiin agaci kokiinden gixarib xeyli aralida skir. Natice-
de zive uzanir vo serilmis paltarlarin sayinin artmasi1 kommer-
siya tdeyasinin g6zonii niimayisino gorait yaradir.

! A.9.Dadasov.Ekran dramaturgiyasi. B., 1999, 5.33.
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Ziddiyyat yalmz real hayat montigine séykendikds dra-
maturji hoallini tapir.9ks halda kommersiya ideyasi belo 6z ahe-
miyyatini itirir. «Qara Final» ve «Qara Marysm» ¢aylarmn
reklam klipini nezerden kegirak. Cavan ar guya lotareyasi ud-
mus kimi, kiicedan arvadina mobil telefonla «Qara final» gay1
aldigim1 xaber verir. Vo ¢ay domlomak iigiin onu goézlomayi
xahis edir...Qadin isa «Qara Maryem» ¢ay1 aldifimi ve artiq
domladiyini bildirir.

Cay qithg olmadif soraitde bu xsberin telefonla cat-
dinlmasi ve «Qara final» ¢ayr demlenmesinin salehino olmasi
giilmali alinir. Naticede dramaturji modele vo kommersiya ide-
yasina xidmat etmaysn uygunsuzluqlar meydana ¢ixir. Novbeti
epizodda eor, arvad ve yaqin ki, onlarin qiz1 siifro arxasinda
aylesib cay icirler. Ancaq yeniyetme quzin yas haddi, cavan
valideynlero gotiyyon uygun goslmir. Mantiqi osas1 olmayan
ziddiyyst ise lizumsuz halda davam edir...i¢diyi ¢ay1 bayen-
mayan ar «Qara Final» demlemadiyi iigiin arvadim tenbeh edir.
Qadmn ise «Qara Maryom»in daha yaxsi oldugunu tokidle sdy-
layir. Belsliklo, oOzliiyiinde miicarrad sayilan zévglerin qargi-
durmas: yaranir ve bu «ziddiyystin» gézonii halli ekran drama-
turgiyasinin imkam xaricindedir. Zévq barode orle arvadin
miibahisesi mévzu halline xidmat etmir ve arzuolunmaz natics
yaradir. Son epizodda valideynlorin miibahisasine miidaxile
eden qiz uydurma bir tovsiys ilo ailo qalmaqalinin qargisim
alir: «Qiz har iki ¢ay1r qansdirmag taklif ederek miibahiseys
son qoyur.» Naticodo ekranda iki ¢ayin qangdirilmasi kimi sag-
lam diigtincoys zidd olan, zsrerli fikir kommersiya ideyasina
¢evrilir. Tamasagida tosevviir yaramr ki, miitlaq bu ¢aylan qa-
nigdirmaq vacibdir. Vo agor iki ¢aymn qansigt ugurludursa, onda
bas na iigiin bu igle istehsal prosesini tonzimlayan mutaxass1s-
lar 6zlari maggul olmurlar?

Klipin dramaturji modelinde hslledici maqam sayilan
zirvode manafelsr toqqusur va ziddiyyst son hadde ¢ataraq gati
sokilde hall olunur. Zirvenin yaranmasi ilo maraqlarin toqqus-
masindan hadissler gozlenilmez istigamets yonslarsk, yeni
toklif olunan veziyyet yaradir. Ziddiyyest yalmiz goézonii hadise-
do bas verdikds klipin dramatizmini artirtr. Dramaturji modelda
yaranmig gozonii ziddiyyet personajlarin sonraki foaliyysti ba-
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rode tamasacida tosovviir yaradaraq kommersiya ideyasina
xidmat edir. Vo bununla da dramaturji zirve klip ssenarisinin
herekatverici qlivvesine gevrilir.

Malumdur ki, ekran sanstlorinden forqli olaraq, teatrda
ziddiyystin plastik ifadesi mizanlarda meydana ¢ixir. Teatrda
mizan, baglangic, inkigaf ve finala malik «mizansshna» anla-
minda gabul olunur. Ekran senstinds ise fabulaliq mizanssh-
nanin mizankadra g¢evrilmasine sebab olur. Burada hadissler
sanki kadr daxiline qovulur. Makan darisqallig1 ve zaman sixli-
- 81 ise on parlaq ve yaddagalan dramaturji modeli ekrana gotir-
mayi digte edir. Bu modelin hadisslilik prosesinds gozlenilmaz
dramaturji vaziyyetlerle yanagi, istirak¢i personajlarin da stan-
dartdan uzaq olmasi somarsalidir. Reklam klipinde maraqli go-
calarin, geyri-adi usaglarin miixtalif ekzotik heyvanlarin ve
quslarin istirakt hayatiliyi artiririr.

Reklam klipinin adabi ssenarisinin yaziliginda daqiq nor-
malar yoxdur. Bununla bels, ssenari—plan formas:1 modellogma
ligiin daha slveriglidir. Modellogms klipi 6ncaden kagiz iizerin-
de nazarden kegirib tohlil etmays imkan verir. Tahlil iss badii
hoallin meydana ¢ixmasina serait yaradir. 9Kks teqdirde yaxsi
tosvir vo matn belo bir-birini neytrallagdirir.

Klipin 6nceden tohlili iigiin ssenari lizorinds ise ressamin
calb olunmas: samoarsali natice verir. Rassam ¢okilisdon avval
har kadrin kompazisiya hollini eskizds aks etdirir. Bu eskiz
tosvirin obyektiv tohlilins gorait yaradir.

Reklam klipinde tesvir dordds ii¢, matn ise dordde bir
faiz nisbotinde olduqda dramaturji struktur mitkkemmsl hesab
olunur. Bu nisbst tamasaginin klipdaki gorgin hadissler alami-
ne qosulmasmna optimal sorait yaradir. Klip ssenarisi sado
televiziya elam tipinds olduqda diktor matni 6n plana kegir. Bu
halda tesvirle ekvivalent miigaiyyat olunmayan metn audiovi-
zualhg1 dagidir. Naticods ise ssenari radio elani ¢argivesindan
¢1xa bilmir. Halbuki televiziya elanininin 6zii bele audiovizual
hallini tapmalidir. Hatta hansisa vezifeli memurun igden azad
olunmasi barede elan oxunarken, onun ekrandaki portretinin
qopub diismasi dramaturji model yarada bilir.

Nozoro almaq lazimdir ki, diktorun oziiniin ekrandaki
portreti bels televiziya estetikasi yarada bilmir. Diktor matnina
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olave olunmus diger tosvirler do qamir funksiyas: dasiyaraq,
da audiovizual dramaturji hslli tapilmalidir. Dramaturji hall ise
yalmz myvzu vo janr elementlori hesabina mévcud olur.

Reklam klipinin dramaturji modelinde ziddiyyst, biitiin
hallarda 6ziinii dogruldur. Personajlarin qadin — kisi xronotipla-
rinin anq - kok, uzun— godek,varli- kasib, tonbal- iggiizar,
agilh —sarsaq ve sair kimi forqliliklari belo dramturji modeldaki
qarsidurman siddstlondirir.

Aktyor se¢iminde de bonzerlik elementlari tamasagini
¢asdirmaqgla dramaturji strukturu dagidir. Usaglarla boyiikiarin
miinasibati iizerinde qurulan dramaturji struktur ise xiisusi
maraq dogurur. Adsten mashur ispan ressam: Velaskesin rasm
osorlorindaki yagindan boyik goériinen boyiiklerin adalarini
menimsamis usaqlara benzer tipajlar—aktyorlar reklam kliple-
rinds ugur qazanirlar.

Oyun klipinin ¢akilisinde aktyorlarla yanas1 tipajlardan
da istifade olunur. Lakin onu da nezere almaq lazimdir ki,
tipajlara hodsiz maraq ifrat naturalizma gatirib ¢ixarir. Tipaj
ozliiyiinde deyil, yalniz senadli miihitin daxilinds 6ziinii dog-
ruldur. '

Reklam kliplerinde go6zsllik miisabigalari qaliblerinin
istiraki kiitlovi maraga sebob olur. Lakin gozsllarin igtirak: bela
dramaturji funksiya dagimadiqda ve tizvii sokilde kommersiya
ideyasina xidmat etmadikds 6ziinli dogrultmur.

Gozellik ilahslerinin avtomagin reklam ¢okiliglorinds 6z
bodonlorini agig-saglq niimayis etdirmalari, sort material
sayllan domirin yumsaldilmasina xidmat edir. Otriyyatla bagh
reklam kliplerinde iso gbzellorden iistalik aktyor mahareti do
toleb olunur.

Klipin tesvir hallinde operator sanatkarlifi miistosna rol
oynayir. Senat ganunlartmi menimsemis pesokar operator mii-
vafiq linzalardan istifadoe etmakls sanki real gergokliye uygun
glizgii tutur. Glizgii dedikde ise miixtalif obyektivlerin, isiq
siizgoclorinin ve linzalarin uygunlagdinimas: nezards tutulur.
«Pepsodent» dis macununun reklam klipinde sevgilisinin ge-
lisini gozleyen qiz qapimin gozlilylinden baxir. Telekameranin
«baliq gézii» linzasi oglanin seflanmis beyaz, parlaq dislerini
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On plana gatirir. Qap1 agildigdan sonra bele hamin tesvirin
ekranda qalmas:1 giiliis dogursa da kommersiya ideyasim ak-
tivlegdirir. Texniki vasitolardsn reklam klipinin audiovizul dra-
maturji strukturunda istifade olunmasi senat hadisasi hesab olu-
nur. :

Klipds ronglarden istifade masslaesi do miihiim shamiy-
yot dastyir. Umumi miiddoalara gors, ekranda qurmiz1 — ehtirasi,
qara — gorxunu, sar1 — hayacani, mavi — hiidudsuzlugu, yasil —
tobiati oks etdirir. Renglarden yerinds istifads hesabina kom-
mersiya ideyasini 6n plana getirmak olur. Qida mshsullarinin
ve derman pereparatlarinin reklaminda ekoloji temizliyin
simvolu sayilan yagil reng lazimi reaksiya yaradir. Mixtalif
meyvo—torovazin tabii rongi informasiya gercokliyini artirr.
Siini ¢igaklar ve meyvalar ise ekranda lazimi effekt vermir.

Klipin mitkkemmslliyinds rejissorun montaj prinsiplerina
boled olmasi da miihiim rol oynayir. Rejissor 1.Belyayev 6z
tacriibasinden bela qonaste golir: «Mexaniki montajla, obrazli
montaj qovusmasinin kaskin forqini derk etmak Gyranmak
i¢iin nazari bilikler ve uzun illsrin yaradici tacriibasi garak-
dir.»!

Reklam klipinin montajinin rejissor ssenarisi osasinda
hayata kegirilmosi ilkin yozumun qorunmasina tominat verir.
Odur ki, rejissor ssenarisi montaj prinsipini de aks etdirmslidir.
Montaj ise dramaturji ziddiyyetin toqdimatina xidmst edir.
S.Eyzensteynin yazdigi kimi: «Eyniadli kadrlarin birlegdiriime-
sinden forqli olaraq miixtalif kadrlarin montaji dramaturji
ohamiyyat dastyir.»? Eyniadli kadrlarin montajindansa bu kadr-
lardaki personaj va predmetlorin kadr daxilinde birgs togdimati
maqsedouygundur. Iri planla kadrdaxili slagesi olmayan planin
birlasdirilmasi ise gergokliyin toqdimatini pozur. Belo montaj-
da personaj miihite yad olur. Personajlarin ziddiyystinin gabariq
toqdimat: liglin hadiselerin ceroyan etdiyi fon hadden artiq
yiiklonmameslidir.

Ekranda sonadi oxuyan aktyorun peso cobboxanasina aid
plastik elementlorden istifade ederok oynamasi da giiliis dogu-

' UK. Bense. Cnexraks 6e3 akrepa. M., 1982.¢c.5
2 C.Eii3eHuTeiiH, Cou.T. 2.ctp. 283.
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rur. Bu epizodda senadin gabariq toqdimati ii¢iin aktyor oyu-
nunun arxa plana atilmas: ve bunun ii¢iin lazim olan passiv
ohv.l-ruhiyyenin yaradilmas: vacibdir. Istehsal prosesinde asas
mornale sayilan seslondirilmads ¢okilis zamani slds olunmus
matnin v musiqinin istifadasi yolverilmazdir. Bu matn va
musiqi yalmz qaralama kimi saslendirma prosesinds istifads
oluna biler.

Personajlarin saslandirilmasini sasi vo intonasiyast obraza
daha uygun golon diger aktyor da hoyata keciro bilor. Osas
masala saslondirmanin janr toyinatina uygun galmssidir.

Senadii kliplerin ¢akilisinds tesvirin hadsiz gozelliyi bir
¢ox hallarda qavrayisa mane oldugundan boazen realligin
toqdimatinda pintilik estetikasindan da istifade olunur. Ayrni-ayn
kadrlarin gozslliyi do biitovliiyiin lizorina kdlge salir. Senadli
klipde iss tosvirin deyil, faktin, smslin va ideyanin gozslliyi
tolob olunur. Bunun iigiin tesvirin fotografik gozslliyi halledici
rol oynamir. Burada hava durumu bels ideyanin agiligina
xidmat eds bilir.

Sinxron ¢okilislorde iinsiyyatdon qacan qapali—intrevert
personajlardansa, miinasibat yarada bilan, adama yovusan
ekstravertlors iistiinliik vermak meslohatdir. Danisa bilmayen,
utancaq adamlardan qagmagq garakdir.

Senadli personajlar1 6z miihitinds, aileds ve ya is yerin-
do ¢okmak magsadsuygundur. Cakilisde nayi sorusmaq ve
neco sorusmaq da vacib mesaladir. SGhbeti axarna deyil vacib
olan torofo yonsltmoak ustaliq telab edir. Yonaldici-nazaret
suallanindan istifade olunsa da, montajda yalmz dramaturji
ahamiyyst dasiyan asas suallardan istifads olunur. Senadli klip-
lorde tohrikedici veziyyst real miihitds teqdim olunduqda
inandiric1 goriiniir.

Marketinqin terkib hissesi olan reklam strategiyasinin
formalagmasinda kommersiya ideyasinin tapilmasi, bu vacib
mosoloye pesokar miinasiboti aks etdirir. Kommersiya ideya-
sinin formalagmasinda osas masslo ise bazar talabini ve reklam
strategiyasini  birlogdiren devizin-gilarin tapilmasidir. Kom-
mersiya ideyasimi oks etdiren ugurlu deviz hadissli ve emosiyal
oldugda, diger reklam mshsullan kimi klip do ugurlu badii
hellini tapir. «Koko-kola»nin «yayin ortasinda mdciize» ve ya
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«Amerikan heyatimin simvolu» kimi devizlari bu giine gader
yasayir. Bu iso devizin ¢ox diizgiin tapilmas1 demakdir. Deviz
gergakliyi aks etdiren ugurlu, qisa ve aydin matn demakdir. Bu
moatnde yalmz tohrikedici elementlor oldugu halda, bazarda
malin ve ya xidmetin imici formalasir. Reklamin sixilmig kris-
talt olan devizi, oslinde badii heallin niivesi hesab etmak olar.
Reklamin 6zii ise sanki bu niivaden—toxumdan gdyoaren ciicerti-
dir. Deviz tosvirde hslledici rol oynasa da, yazili ve sifahi
motnds formalagir.

Inzibati amirliyin tiigyan etdiyi sovet reklamlarinda deviz
dovlatin tapsinigr kimi saslenirdi. «Aeroflot teyyarslori ilo
ugun!» «Pullarimz1 amanet kassalarinda saxlayin!», «Damiryol
naqliyyatt xidmstindon istifade edin!», «Avtomobil naqliy-
yatinin sigortasi vacib ve sarfalidir!» — kimi kommersiya ideya-
lann mantiqi hallini tapmirdi. Hava naqliyyatinda dovlet inhisan
sayosinde sernigin toyyarolorini slinde cemlamis sirketin
«Aeroflot toyyaralari ilo ucun!» kommersiya ideyasi istor-isto-
moaz — «Ugmagq istoyan hoarbi hava qiivvalarinin toyyaralsrinde
ugmayacaqdi ki?» sualim dogurur.

Oslinde bank, naqliyyat ve siforta da dévlet inhisarinda
oldugundan bazarda raqabst yoxlugu bu sahalerin reklamini da
shamiyyatsiz edirdi.

«Ustop» cins salvarinin suan «Sizi heyata baglar» reklam
klipinds 0ziiniin badii hallini belo tapir: «Oglan qizi1 maginin
iistiine uzadib onun salvarim soyundurur. Kaskin hereketlo
salvan dartib ¢ixarsa da Oziinii saxlaya bilmayib arxasindaki sil-
dinm qayaliga yuvarlamir. Vo slindaki salvar qayaligda harasa
ilisorek onu xilas edir. Bu tosvir iizerinds yazilan «Ustop sizi
hayata baglar» gilart moentigi hellini dogruldur.

Kommersiya ideyas: yalmz ger¢okliyi oks etdirdikdas, real
maentiqa asaslandigda miigtarinini inamim qazanir. Bir zamanlar
dinya avtomasin bazarinda miixtolif kommersiya ideyalan
mévcud idi. Bu 1deya1ar avtomasmlann forqli iistiinliiklarini 6ne
¢okorak miistori maragi oyatmaga xidmet edirdi. Almaniyanin
«Aud» avtomaginlan motorlanmin giiciiyle Oyiiniirdii. Asag
ndqteden ¢okilmis reklam klipinde bu giic ayani niimayis olu-
nur, diktor matni ise «Almaniyada miiharibe ¢oxdan bitse do,
tank istehsal olunur» ciimlesi ciddi zarafat kimi gebul olunur.

: 57



Yaponiyanin avtomasinlari uzun illor srzinds yanacaga
genaati, sarfoliliyi 6na ¢okirdi. «Hiunday» avtomaginiar ise
motorlarinin sassiz iglomasi ilo foxr edirdi. Bu olamstin
kommersiya ideyasina gevrilmasi de ugurlu badii hsllini tapdi.
Avtomasinin islomasini yalniz onun iizerine qonmus saysiz —
hesabsiz, rongbarong kopanakler hiss ederak parvazlanib ugur-
lar. Otraf miihitin qorunmas1 kimi problemin hsll olunmasinda
sakitliyin kommersiya ideyasina gevrilmasi ugurlu marketingin
gostoricisi hesab olunur. Moisot texnikasinin sassiz iglomasi
do, kommersiya ideyasina gevrilir. «Samsung» paltaryuyan ma-
sim lstiindo uzanmig ag pisiyin viziltiya reaksiya vermasi vo
miicorrad mil¢ayi tutmasi ilo sasin kasilmasi de eyni kommer-
siya ideyasim1 gabardir. «Argelik» paltaryuyan maginin rekla-
minda is® eyni kommersiya ideyasi personajlarin picilti il
damigmas1 hesabina teqdim olunur ki, bu da radio estetikasina
daha uygundur.

«Electrolux» markali soyuducunun kommersiya ideyasi
iso sos elementi iizerinde qurulur. «Eyvanda dayanmis kisi
qapist aciq qalmis soyuducunun zeng sosind otaga daxil olaraq
yuxart martobaden qopub diigen heykslin altinda qalmaqdan
xilas olur». Malumdur ki, soyuducunun qapisi agiq qaldiqda, o
0z funksiyasini tam yerine yetiro bilmir. Lakin soyuducunun
zonginin heykalin térods bilaceyi olum-olim vaziyystinda
xilaskar rolunu oynamasi mentigsiz alinir. Neca deyarlar, sor-
¢onin top gillesi ile vurulmasina benzeyir. Bununla bels,
«Electrolux» markah soyuducunun qapis1 agiq qaldiqda zeng
¢almas1 kommersiya ideyasina gevrilarak, qisman do olsa badii
hollini tapir. Lakin tadricon bazara daxil olan diger soyuducu
markalarinin da zengli olmasi reklamin yalmz 6z sifarig¢isine
aid olmasina angol toradir. Demsli, bilavasite markanin mahiy-
yotini iizo ¢ixaran kommersiya ideyasimin diizgiin segilmasi
marketingin tegkilinde vo reklamin badii hailinin tapiimasinda
holledici amils ¢evrilir. Oks halda, bazarda ¢asqnhigin yaran-
mas1 naticosinds marketing kortobii xarakter dasiyir vo ugurlu
reklam kompaniyasinin tegkili miimkiin olmur.

Uruqvay yagin reklam eden klipin nazeri ugurlan ve qi-
surlann gérmaye imkan verir. Klipin dramaturji strukturu satici
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oglanla alici qadinin iri planlarla ndvboalesen dialoq iizerinds
qurulmusdur.

Odebi matni nazerdon kegirak:

— Ay arvad sens demadimmi Uruqvay yag al?

- Demigdin bala demigdin.

— Demadimmi bu yagin ¢ixar1 pogti (demak olar ki) ol-
mur?

— Demisdin bala demisdin.

—Nas...

— Bas keyfiyyeti neca?

— Demigdin bala.

— Son ise aksino homige aldigin yagdan aldin, o da torta
(tortaya) getdi.

~ Ta moanden na istoyirsan?

- Uruqvay yagi bala Uruqvay yagi.

Reklam olunan yagin istehsal olundugu 6lkenin adi ile
taqdim olunmasi, smtes markasinin vo kommersiya ideyasinin
olmamast miivafiq badii ekvivalentlorin tapilmasina engsl
téredir. Ustalik orta statistik yerli miisteri iigiin yalmz futbolu
ile mahsur olan Uruqvay yag istehsalgis1 kimi demsak olar ki,
taninmur.

Digor torafdon insan miinasibatlari sisteminin 6na ¢akil-
masi xronotiplarin teqdimati baximindan olsa da, real ger¢ok-
liyin sosial ziddiyyetinin meydana c¢ixanr. Naticeds, sirtiq
saticinin yaziq miigtoriyo topinmesinin niimayisi, mshsulun
ozslliklori haqqinda melumat almaq isteyen potensial alicim
sadace aylendirir. Odur ki, reklam klipinin xeyirli emsali siib-
holi goriiniir.

Uzun miiddatli istifads ligiin nezords tutulmus menzil vo
avtomasin kimi mallarin reklaminda istehsalgi sirketin imicini
oks etdiren kommersiya ideyasi osas rol oynayir. Miisterinin
etimadimi qazanmis taninmig girkstin kiitlovi informasiya vasito-
lorinds ustaliqla yaradilan imici bazara yeni ¢ixmig mohsulun —
markanin keyfiyystine tominat verir.

Qisa miiddst arzinde istifadeys yararli, tez xarab olan qi-
da ve miieyysn dovr arzinde qoxusunu, tesirini itiren sabun
mahsullarimin kommersiya ideyasinin formalagmasinda ise ma-
lin 6ziinemexsus xiisusiyystlori on plana gotirilir. Mahin key-
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fiyyat1 va sorfali qiymatinin miistoriys ¢atdirilmasi kommersiya
ideyasinin osasinda durur. Marketinq prosesindaki ve reklam
bazarindaki reqabat mahz bu ideyanin miistariye necoa gatdiril-
mast lizarinde dayanir.

Pesokar marketing ve davamli reklam hesabina dayigken
qiymati bazara uygun olaraq tenzimlamak miimkiindiir. Co-
sializmin planli toserriifat sisteminde sart qiymat siyasati
talobin toklifi listelamasi ils naticelondi. Bu sebabden qara ba-
zar yarand1 ve alvergilik genis viisat aldi. Bazar iqtisadiyyatin-
da ise giymati bazarn 6zii miisyysn edir. Malin ucuzlugu sa-
tisa tosir gostorir. Miistarini calb etmak li¢lin miisyyan dovrds
mal dayarindan ucuz da satila bilir. Bu marketinq prosesinin va
reklam kompaniyasinin maqgsadi mali tanitmagla miigtsrinin
rogbotini qazanmaqdir. Kommersiya ideyasi raqib miistarilari
mala calb etmoakls yanasi, kohne miistoerini alden vermasmayos
xidmat edir. Dhalinin potensial miistori faizinin satiga calb
olunmasinda malin adi da mithiim shamiyyst dagiyir. Ad sads
ve yadda qalan oldugda onun yaddasa hakk olunmasi asanlagir.

«Final» ¢aymin aile miihitinde reklami ils bagl klipi
nozordan kegirok: «Ata ilo ogul siifro arxasinda sylasmislar.
Ana da onlara yaxinlasaraq siifro arxasinda oturur va onlar birge
cay i¢irlor. Ekranda aile ilizvlarinin portretlari ndvbe il can-
lanir. Ekranda ailenin limumi tasviri iizerine miixtalif «Final»
cay qutulan gatirilir vo «Ailonizin dostu» sdzlsri yazilir.» Stan-
dart ailonin siifro arxasinda ¢ay igmasi, hadissliden uzaq oldugu
{iclin tamasag1 maragina sobab ola bilmir. Tesvirde uzun-uzadi
aile lizvlerinin portretlorine yer verilmasi, ¢ay1 arxa plana atir.
Noticode yalmz son kadrda ekrana golen ¢ay qutulan belo
koélgads qalir. Kommersiya ideyasina xidmat etmsli olan «Ails-
nizin dostu» sozleri iso dramaturji shemiyyst dasimir. Yeri
golmigkon, sonraki dovrde ¢ay mehsulunu xarakterizeo edo
bilmayen «Ailenizin dostu» devizinin «Ailenizin ¢ay1» -ilo avez
olunmasi daha mantigli oldu. Lakin «Sar1 Final» ¢aymin reklam
klipinde aile torkibini oks etdirmayen personajlarin goxlugu,
hadisslilik prinsipinin yoxlugu, iri planlarin névbeslegmesi, ka-
meranin lizumsuz horeketlori vo nohayst ¢aymn formal teq-
dimat: kommersiya ideyasina 6gey miinasibatin naticesidir.
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Cayda insan orqanizmina vacib olan vitaminlar ds vardir.
Onun torkibindsaki karotin, antioksid, V (tamin), V2 (riboflivin),
V6,S (askorbin) vitaminlari badende qidalanmadan alinan ener-
jinin gabulunda miihiim rol oynayir. Caydak: antioksid ve ka-
rotin radioaktiv maddslerin tecaviizine meruz qalan hiicey-
rolori barpa edir. Cayin terkibindeki minerallar da orqanizm

tigiin mithiim shamiyyst dasiyir. Buradaki magnezium mikro-
- elementlari siimilyiin vo viicudun inkigafi iigiin vacib olan 2-5
milligrami1 6dayir. Kalsium mikroelementlari ise iirok doyiin-
tiisiinii, sinir vo azalalerin foaliyystini normalagdinir. 5-6 stakan
cay bu ehtiyacin dordds iigiinii 6dayir. Cay dis giiriimasinin vo
ag1z boslugu xastaliklarinin qargisini alan floridle do zangindir.
Miintezam olaraq ¢aymn qebulu, gan tazyiqini ve qandaki
xolesterolu normallagdirir. Cayin tarkibinds, kofedon 3 dofo az
olsa da, insanlarda sakit shval-ruhiyys yaradan kafein vardir.
Lakin reklam kliplerinin oyun janrlarinda asas dramaturji ha-
disenin “Saglamligin teminati” kommersiya ideyasinin lizerindo
qurulmasi ¢ayin derman kimi toqdimati qorxusu yaradir. Eyni
kommersiya ideyasimin elmi-kiitlavi janrlarda miistoriys catdi-
rilmas1 ise yalmz reklam kompaniyasinin ilkin marhalasinda
Oziinii dogruldur. Ciinki sonraki merhsaleds artiq bazarda 6ziinii
tosdiq etmis malin 6zalliklerinin sadalanmas: passiv faktor kimi
miigterini qiciqlandirir.

Badiiliyin teminat1 sayilan sensasiyaliliq tizerinds qurulan
kommersiya ideyasi iso asanhigla 6ziiniin badii hallini taparaq
bazara tosir gostorir.

25 noyabr 2000-ci ildo gece on bire islomis Bakida bas
veron yeddi bal giiciine yaxin zalzalenin shali arasinda yarat-
dig telatiim kiitlovi informasiya vasitelerinde genis aksini tap-
di. «Golini qoyub gagan bay vo homin toya golib sevgilisini
xilas edorak viisala yeton kasib oglan» kimi kiitlavi fantaziyanin
mahsulu olan miiasir folklor niimunsleri, hatta gozet sahifols-
rin® ¢ixsa da, har hansi bir fakta istinad olunmadigindan miiba-
hiselere sobab olmayaraq maragla oxundu. Zslzale garginliyi
kegironlar bir az da 6zlsrine giilmak iigiin tiraja xidmat edsn bu
maqalalari havesle oxudu.

Omlak bazarinda ise real monzore yarandi; ¢oxmartabali
binalardaki menziller giymatden diigdii, hayst evlerinin giymati
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qalxdi. Vo nshayst zslzelo mévzusundan reklam bazarinda
genis istifads olundu.

Ilin sonuna yaxin sohordeki miixtalif restoranlar yeni il
maclisina hazirliq goriir vo bu marasimi reklam edir. Oylancs
markazinin reklam klipinds iso taminmig aktyor Qorxmaz Oli-
linin matninda bels bir ciimls diqqgati ¢akir: «Dylance marka-
zinda qar, govgun va hatta zalzale bela qorxulu deyil.» Arxa
planda ise «@ylance markazi»nin birmartobsli méhkam binasi
goruntir.

Azarbaycan Respublikast Milli Maclisina takrar seckilar-
do namizadliyini irali siirmiis Elgin Xalilov zalzsls iizra ciddi
miitoxassis sayilan gorkemli alimdir. Malum oldugu kimi, par-
lament tokca hiiquqi, iqtisadi vo siyasi deyil, hoamginin dévlatin
miihiim strateji problemlorine dair goerarlarin gebul edilmasini
hoyata kegirir. Tobii folakatlor ve o climladon zslzale do bu
strategiyanin torkib hissesi oldugundan taninmis alimin de
siyasotgilor arasinda xiisusi yeri ola biler. Lakin seckiqabagi
kompaniyada igin diizgiin qurulmasi miihiim shamiyyst dasiyir.
Ciinki roqibler arxasinda siyasi partiya ve platformalarin dur-
dugu saristali ve tacriibali namizadlardir.

E.Xslilovun segkiqgabagi platformasim nazarden kegirok:
«ziz segicilor! Sizin ve sizin ailslerinizin giiclii zelzalaler vo
tobii folakstlorin naticalorini minimuma endirmak sansiniz
vardir. Man var qiivvemlo biitiin bilik vo pesokar tacriibbemi
sizin problemlarinizin hsll olunrnasi iigiin istifade edecoyam.»
E.Xslilovun potensial segici ilo sovdalogmo aparmasi, yoni «ey
secicilor, mani segmasoniz sansinizi alden verarsiniz» fikrinin
yaranmasi iddia¢inin slehina iglayen miiddeadir. Homin secki
dairasinden namizedliyini irali siirmiig ixtisasca hiiquqgsiinas
olan AXCP-nin niimayandasi 9limemmad Nuriyev dorhal bu
biganalikden istifade edsrek Quranin Yasin suresinin 21-ci
ayasini: «Sizden bir garsiliq ummayanlarin arxasinca gedin»
sOzloarini segicilora iinvanlanan bukletdski miiraciatinin bagli-
gina ¢ixarir. Lakin bukletdaki diger sehifeds iddiaginin «Kime
sas verdiyini diizgiin miiayyen et ki, kimdan ns umacaginda ya-
nilmayasan.» baghigi Quran ayosi ilo yanagi, iddiagimin gays-
sini do neytrallagdirr.
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Sensasiyal1 hadisalerin kommersiya ideyasina calb olun-
mas1 hassas mosoladir.Burada ilk 6nce hiiqugi ve etik nor-
malan gozlamak daha diizgiindiir. Ot mahsullarinin istehsali ila
masgul olan «Azat» sirkatinin reklam klipinde Avropada mal-
garanin yoluxdugu «doli dana» xastsliyi 6na ¢akilir. Uzerinde
sirkatin emblemi olan yilk avtomasim ala-bula xarici inayi
vurub tar-mar edir. Novbeti kadrlarda yerli ot istehsali ils bagl
kadrlar bir-birini svez edir vo xarici ot mahsullarim tanqid edan
rep-musiqi matni sirketin mallarina terif vurur. Mexaniki gakil-
do formalasan kommersiya ideyas: klipin badii halline xidmat
eds bilmir.

Kommersiya ideyasinin formalagsmasinda miistorilorin
vatondasliq hisslerine istinad edilmasi do hassas mesoaladir.
«Bizim pive, ad1 da bizim, dadi da bizim», «Oz pamidorumuz,
0z musiqimiz» kimi devizlerin 6n plana ¢ixanlmasinin satisa
tosiri inandirici goériinmiir. Bir milyondan artiq adamin 6z
vateninde qac¢qinhiga diicar oldugu Olkenin bazarinda «Veta»
kimi ciddi bir ¢ay markasinin elmi-kiitlavi janrda hazirlanmig
doayarli bir klipinde «Keyfinizs kef qatin!» kommersiya ideyasi
da yersiz soslanir.

«Azorcay» reklam klipinds: «Caymmizin 6ziine qayidan
sohratidir Azergay. Azerbaycan torpaginin nematidir Azarcay»,
sozlari vo «Vaton ¢aym» titrinin ekranda saxlanilmasi da kom-
mersiya ideyasindan uzaqdir. Novbeti reklam klipinde Koroglu
qiyafali agigin: «Bazarlara ¢ox gaylar galdi-getdi. Dogma Azor-
caydan ay olmaz olmaz» sozlerini «Misri havasi iistiinde oxu-
mas1 vo «Dogma ¢ay» titrinin kommersiya ideyasina g¢evrilmasi
ise Oziinii dogruldur.

Xarici girkat mahsullarinin kommersiya ideyasinin matni,
bir ¢ox hallarda terciims naticaesinds ilkin mazmunundan uzag-
lagir. Masolan:«Koko-kola»nin mahsulu olan «Sprayt» qazh
suyunun «Oziine giiven. Susuzluguna etibar et» — devizi ingilis
dilinds yaqin ki kommersiya ideyasini aks etdirir. Satri torciima
iso fikri mexaniki gokilde oks etdirse do, menanm vere bilmir.
Bizim diisiince torzinde susuzluga necs etibar etmak oldugu
tam anlagilmir. «Tviks— onu tut digine ¢ak» do birbasa torcii-
manin naticasidir.
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«Snikers» gsokaladinin reklam klipini nszardsn kegirak:
«Balaca oglan kendire baglanmig qarmagi avtomasinin arxasina
iligdirir. Faal hadisali bu epizodu diktor matni miisayist edir:
«Nba isa yenilik axtanirsan? Yaxsi olar ki, tiind sokaladli «Sni-
kers dark»in dadina baxarsan. (Seslondirmads «baxasan» avazi-
na «baxarsan» getmigdir). Avtomasinin hareksti ve oglanin ve-
ziyyati texniki effektlo hollini tapir. Ekrandaki titr kommersiya
ideyasim toqdim edir va diktor bu sozlari de oxuyur: «Snikersle
qara lazzatla!» Lakin «qara lezzet» sozleri, yaqin ki bizim ta-
masagt li¢iin miltemmali qalir. Rus dilinds iss bu fikrin “uép-
HBIN oMop”, “uépHrIi kaid” kimi qarsiliglan vardir.

Sirkatin, malin ve ya xidmstin reklam strategiyasinin
formalagsmasinda kommersiya ideyasinin rolu boyiikdiir. Kom-
mersiya ideyast matn kimi O6ziinii tosdiq edarok siiara ¢evrilir.
Va o na gadar mitkkommal olarsa, bir o qgadsr uzunémiirlii olur.
Bu siiar sade va yadda qalan olmagla yanasi, mantiqi cehatdan
oziinli dogrultmalidir. Kommersiya ideyasim1 aks etdiran giiar
yalmz bu halda ugurlu badii hallini tapa bilir.



8.REKLAM KLIPINDO USLUB VO JANR
PROBLEMLORI

Miisllif texayyiiliinden kegan gergakliyin teqdimat: yara-
diciliq iislubunu sks etdirir. Uslub ideyanin maddilegmasi kimi
meydana ¢ixan asorin forma ve mazmununu birlagdirerak, tog-
dimat obyektine deqiq miinasibati ifade edir ve tahkiyanin
realizo prinsipini yaradir. Postmodemizmds genis viiset alan
fordi iislub miisllifin 6ziinemaxsuslugu ve onun gaxsi-psixoloji
olamatlorinin gostoricisidir. Siibhasiz ki, bilavasite televiziya
efirine ¢ixmagqgla dramaturji funksiya dagimali olan miiallif 6zii-
niin fordi tislubunu da goézonii niimayis etdirir. Yaradicithginin
ifadesi kimi miisllifi xarakterizo edsn vardislor iso pegokar
iislubu formalagdinir. Fabulah ziddiyyetin gozonii inkisafi, ha-
disenin badiiliyine dolalet edon sensasiyaliliq, humanist ide-
yaya xidmat edan pesokar iislubun gdstaricisidir. Badii ideyanin
dasiyicisi olan iislub, obrazl ifads yaradan iisullarin comi kimi
konkret miisllife aid olsa da, o adabi-badii cereyanlar kimi
birlegdikds, ictimai xarakter ala bilir. Digoer adabiyyat niimu-
nalerinde oldugu kimi, ekran sonstinin yazili modeli olan
ssenaride do badii tefokkiiriin xarakteri tislubla, tipi iso janrlarla
miisyyan olunur va ger¢okliyin milallif yozumunu ifads edir.

Hadisoalore ‘miinasibatde miisllifin soxsi keyfiyystlorini
agkarlayan fordi iislub Oziiniin tokrarsizlig: ils segilorak miiallif
yozumunu meydana g¢ixanr. Fardi iislub aserin ilkinliyini ve
6ziinamaxsuslugunu qorumaqla yanasi, ger¢okliys miinasibati
doyisdirmakls ictimai royi formalagdinr. Hadissloere miina-
sibatds tutdugu ittiham¢1 ve yaxud miidafia¢i kimi mdvgeye
gore miisllifin fordi iislubu onun iddia darscasini do miiay-
yonlagdirir. Bazi hallarda iss miisllifin 6ziiniitasdiq prosesi osas
ideyan1 milayysnlasdiron mévzunu arxa plana atir. Bilavasite
sonatkarliq saviyyasini niimayis etdiren pegokar iislub iso adabi
ganunlar asasinda meydana ¢ixaraq monoloji, dioloji vo tenqidi
prinsiplorle humanist doyerlari ks etdirorak ictimai xarakter
dagiyir. Tarixan pegokar iislub sayilan madhiyyeds badii-pub-
lisistik asarlar meydana gixsa da, onlarin ictimai xarakterinden
damigmaga deymoz. Pesokar iislubun yaradici miihitde forma-
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lagdira bildiyi ictimai iislub yalmz kiitlays— ¢oxluga aid olan
qlobal problemin bedii hsllini toqdim etdikde sosial sifarigi
yerino yetirir. Ictimai iislub genis viisst aldiqda ise adobi
corayan kimi tarixi dovr arzinds ictimai siiura da foal tesir edir.

Miisllifin yaradic1 toxayyiiliinden kegon gercoklik onun
fordi yaradiciliq iislubunu miisyyen etmskls beraber, gergin
dramaturji maqamlarda miisllifin 6ziiniin psixoloji portretini
yarada bilir. Yoni bilavasite fordi iislubla bagli olan miisllif
tohkiyyosi osorde miisllifin belo xarakterini iizo ¢ixara bilar.
Orson Uels xarakter vo miisllif xarakteri barede ¢ox daqiq ya-
zir: «Oliimgabag1 insanin éziinii nece aparmasi onun xarakterini
miisyyon edir. On qaddar ogru vo ya finldaq¢ bele xarakters
malik ola bilar. Otellonun xarakteri var, Magbetin yox. Mag-
betde personaj yox, pyes giicliidiir. Sekspirin «Romeo ve
Ciilyetta» pyesinds is9 biz gorgin anda miisllifin — xarakterinin
meydana ¢ixmasimin sahidi oluruqg. Ciilyettanin 6ldilytinii bilan
Romeo «Ulduzlar, man sizi doyiige ¢agiriram» deyir. Bu sozler
Romeonun deyil, Sekspirindir.»! Tshkiyysnin gshremanin
dilile teqdimati, oxucuya ve ya tamasagiya imkan verir ki,
miisllifin 6z gehromanina miinasibatini sezo bilsin.

Fardi iisluba malik olmayan miisllifin yazdig: ssenari kor-
korana olaraq bagqa bir ssenarinin dramaturji strukturunu tak-
rarlayir. Misllif yozumunda hslledici rol oynayan fordi iislub
dramaturji strukturun fovqgiinde duraraq, daxili tesvirds belo
hadiselere qansmamaga imkan verir. Miollif dramaturji
modeli sanki konardan idare ederek kommersiya ideyasinin
badii hsllini nizamlayir. Fardi iisluba malik olmayan miisllif
iso hadissalerin labirintinde kommersiya ideyasi ilo bagh ali
qayeni vo yozumu itire bilir. Mdvzu ve janr miixtelifliyi fordi
iislubdan mahrum olan ssenariys ilkinlik ¢alan verss da, struk-
tur elementlsrinin tokrarim vo iislub analogiyasim gizlatmak
miimkiin olmur.

Senatkarin fordi iislubu onun badiiliys estetik miinasibati
ilo bagh olur vo misllifin atraf aloms miinasibatini miisyyan
edir. Bu sababden fordi iislubda miisllifle material lizvi sokilde
bir-birine qovusaraq qavrayiga birbasa tesir gostarir. Ciinki for-

! Opcon Yannc.Crarsy, HHTEpBIO,CLieHapun.M.,1990.c.,48.
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di iislub miisllifin no vaxtsa kegirdiyi miisahids ve yasantilarla
baghdir. S.Eyzensteyn 6ziiniin tasvir tohkiyyeasinin formalas-
masina fordi miigahidslerinin tesiri barode yazir: «Bir zaman
kenddo olarken sam yemoyinden sonra skamyada oturub,
yartyuxulu halda cavanlann regsine tamasa edarken goziim
oniindaki tasvirin bir-birina qangdigini xatirlayiram. Raqgs edsn
fiqurlar: hadsiz boyiidiilmiis biglar, naxigh koynak yaxaligi, bir
qizin belina dolanmis toqqanin mavi qotazi, basqa qizin sirgasi,
qaranlifa biiriinen kendin fonunda siralanirdi. Maraqlidir ki,beg
il sonra kolxoz—kandli mévzusunda yazdigim «Kéhne ve toze»
filminin ssenarisinds biitiin ekrani tutan qolgamagin qulag1 ve
boyun qiriglar, bir bagqasinin koma boyda burmu ile névboslen-
mis kond peyzaj1 kadrlari hamin teassiiratin mahsuludur.»!

Uslub fikrin obrazh ifadesine kémak eden iisullarin comi
olmaqla yanasi, hoam de badii ideyanin dasiyicisidir. Eyni
iislublu miixtalif senat asorlori adebi-badii corayanlar atrafinda
birlogorak iisluba ictimai xarakter verir. Demoli, fordi ve
pesokar uislub birlegorak ictimai xarakter dasiya b1hr

Ideyanin maddllasma formasi1 olan iislub adsbiyyatda,
dills ifade olunsa da, s6z vasitasile hayata kegirilir. Moadoniy-
yotsiinas D.S.Lixagevin yazdig kimi: «Uslub asarin forma ve
mazmununu birlagdiran strukturun estetik prinsipi kimi toedqiqat
obyektins miisllif miinasibatinin ifade vasitesidir.»?

Uslubun asoarls deyil, bilavasite miisllifle bagli oldugunu
vo onun fordi prinsipi sayildigin1 adsbiyyatsiinas O.A.Tvoroqov
da qgeyd edir: «Uslub miisllifin, tehkiyyeginin terefinden
miisyysn olunan ger¢okliyin tasvirinin realizoe formasidir.»3

Pegokar iislub klip ssenarisinin do ii¢ dofo yazilmasini
tolob edir; ilkin adebi matn kimi kagizda tesvir ve ses kimi
¢okilis meydaninda ve nahayet hazir klip kimi montaj masa-
sinda. Ilkin adebi matn dramaturji struktur kimi tahlil obyektins
cevrilir. Cakilis meydaninda bu ssenari osasinda audiovizual
tosvir tohkiyyosi, kamera vo mikrafonla yeniden yazilir. Son
mahsul sayilan miikkemmsl audiovizual struktur ise montajda
yaranir.

! C M.Eiizeninreiin. M36p.npons.M., 1964, crp.284.
}1 Jluxaues.IToarnka apesHepycckuii nutepatypsi.M., 1979, c.32.
% 0.A.TBoporos. AHanu3 utepatypHoro npousseaenns. )1, 1976, c.68.
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Montaj zamani, matn iizerinds i§ prosesinda adabi dil iis-
lubundan istifads edilir. Malum oldugu kimi insan fealiyystinin
miixtalif, forqli sahsalarinds dil giindslik linsiyyst, moalumat va
estetik tosir vasitosidir. Dilin bu funksiyalardan birini das1-
mas1 ii¢iin onun funksiyanal iislubundan istifade olunur. Funk-
sional usluba gore giindalik iinsiyyatde damsiq, elmi malumat-
da iggiizar-rosmi, estetik tosirdo oadebi-badii dilden istifads
oziinii dogruldur. Unsiyyet, melumat vo estetik tosir vasitosi
sayilan reklamin, publisistik dil iss danigiq, isgiizar va adabi dil
iislublarini 6ziinds birlagdirir.

Qida mahsullarinin reklaminda kiitlovi tamasaginin gabul
etdiyi danisiq dilins stiinliik verilir. Bir ¢ox hallarda ise her
hans1 bir qida mahsuluna talebatin yiiksek oldugu ayalstin
dialekt vo lohcoasindan ds istifade olunur.

Cokilis prosesi ilo bagh iislub klip estetikasinda da halle-
dici rol oynayir. Kino vo televiziya nazeriyyosini formalag-
dirmig sonatkorlar lislubla bagh bir sira amsli iglar gérmiislor.
Gergokliyin movzu vo forma halinda teqdimatinda hslledici rol
oynayan iislub Dziqa Vertovu da daim diislindiirmiisdiir.

D.Vertovun nazari va pesakar iislubunun yorulmaz tedqi-
qat¢is1 S.V.Drobasenkonun yazdigi kimi “9slinds, “hayata mii-
daxile” miiasir kinodramaturgiyanin reportaj iisulu demoakdir.
Vertov 6ziino xas olan terminologiya ile ger¢okliyin xronikal-
sonadli toqdimatinin ii¢ asas istiqamatini gostermisdir: “Kino-
g6z vo Opiis — gizli kamera”, “Kinogoz ve.yangm — miidaxilsli
¢okilis”, “Kinogoz ve qarh geco —makanin miigahidasi”!. Miia-
sir diinya televiziyasinin informasiya dramaturgiyas: gergokliyin
xronikal sonadli toqdimatinda “Kinogdz ve opiis — gizli ka-
mera” iislubundan genis istifade etmakdedir. Cakilis texnikasi-
nin hadisslarin tebiiliyine mane olmamas: iigiin “gizli kamera”
metodundan ve bu prinsipi hayata keciron “gokilis aninin
gizladilmosi” tslubundan istifade olunur. A.Kurasava teleob-
yektivin komayi ile kameram ¢akilis obyektinden maksimum
uzaqlagdirmagla iri planlar slde etmok ii¢iin bu iislubdan badii
oyun kinosunda bels istifade etmigdir. “Moana iri plan lazim

! C.B.Ipo6amenxko. “TeopeTnucckue B3arnsast Beprosa”, B kH. [i3ura Bepros. M.,
1966, cTp. 18. :
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olanda man teleobyektivin komayila aktyordan uzaqlagiram. iri
planla ¢okildiyini aglina belo gatirmayan aktyorun biitiin badeni
oynayir. ©ger hamiss oldugu kimi biz yaxindan ¢akseydik, o,
ancaq mimikalan ila, sifotilo oynayardi vo onun oyunu tabii
;ixmazdi”!. Gizli kamera saysiz-hesabsiz cinayet xronikasinin
psixoloji anlanm informasiya ekranina gatirmisdir. Informasiya
siljetinin dramaturji strukturunda bu iislubun hayata kegirilmasi
vacib sortdir. Kameranin ve yaxud ¢akilis aninin gizladilmasi
informasiya siijetini siinilikden ve qeyri-tobiilikden qoruyur.
A.Kurasavanin geyd etdiyi kimi: “Adamlar kameranin isladil-
masini egidon kimi, onlarin tabiiliyi yox olur ve onlar 6zlorini
itirib fotoqraf qarsisinda oturmus kimi pozalar gostarmayo
baglayirlar”2. Cakilis aninin gizladilmasi hesabina insanin an
intim psixoloji hayacanlarinin plastik ifadesini ekrana gatirmak
miimkiin olur. Lakin gizli kamera ilo mdvzuya birbasa aid ol-
mayan gaxslarin 6zlerinin xabori olmadan ekrana gatirilmasi
avtoritarlifa xas olan anonimlik yaradir. Bu ise goxsi azadlifa
miidaxile kimi ayn-ayn ferdlsrin hiiquqi statusu ilo beraber,
. televiziyanin ve miisllifin miisbat imicina do xalsl gatirir.

“Kinog6z ve yangin — miidaxilali ¢akilis™ tebii falakatler,
gozlonilmaz tarixi hadisalar, qalmagallardan ibaret informasiya
siijetinin yaradilmasinda osas pegokar iislub sayila biler. Bu
iislub gercokliyin hagigat anlarin1 aks etdirerak siijetin xroni-
kallifin1 qorumagqla, tamaga¢im hadisenin istirak¢isina gevirir.
Miidaxilali ¢okilis zamami hadisenin dramaturji strukturu aparici
movgeds durdugundan, miisllifin miidaxilesi sanki hiss olun-
mur. Vo hazir siijet har hansi bir estetik emal prosesine miigavi-
mot gostorir. Hadisali siijjetin ilkin strukturu konseptualizmos
miinasibatde dedramatizasiya-dramaturgiyanin dagidilmasi kimi
tazahiir edir. A.Ursulun geyd etdiyi kimi “Miialliflar tarixi naql
etmayi avvalcadan qarsilarina maqsad qoymurlar. Hayatin axa-
rnm zaif ve giiclii teroflori ilo gordiikklori kimi ekrana kogii-
riirlor. Bu dedramatizasiyadir3.

! C.B.Jpo6awenxo. “Teopernueckue parnaan Bepropa”, B k. Ji3ura Bepros. M.,
1966, ctp. 18.
2 Aknpa Kypacasa. Cekpers MacTepcTsa. M., 1977, crp. 183.
3 AJ1 Ypeyn. Otpakenne u undopmauns. M., 1973, c1p. 213.
69



“Kinogdz ve qarli gece — mokanin miigahidesi” iislubu
vasitosilo passiv hadiseli dramaturji strukturu teqdim etmak
miimkiindiir. Maekan miisahidesi galmaqaldan, hay-kiiyden uzaq
hadisalarin zaman alqoritmini yaradir. “Qarli gece”ni qurmag,
yaratmaq miimkiin olmadigindan miisllif yozumunun asas
maqsadi moévcud dramaturji strukturun hadiseli pauzasim
gostormakdir. Bu iislubda miisllif yozumuna xidmst edan yek-
nassk moekan meanzorolerinin miisahidesi, derketms torzini
kainatin abadi axarina qosa bilir.

Badii aserin mazmununu tasvir obyekti miiayyon etse de,
onun formasini, gercokliyin obrazli modelini janr miisyyen-
legdirir. Janr fransizca cins, név menasinda igladilir. Yaradi-
ciligin formas: kimi janr, eserin qurulusunu, alqoritmini ve zid-
diyyetin zahiri gériiniisiinii miisyyan edir. ilkin, arxetip — ana
janrlar lirik, epik vo dramatik istigamstds inkigaf etmiglar.
Lirikada hadissler miisllifin subyektiv hissi, hayacam va fikri
kontekstinde taqdim olunur. Eposda, kegid marhslesinds xalq
gohromaninin hayata ve comiyyete miinasibatlori obyektiv
oks edilir. Dramda ise hadisalarin dagiyicisi sayilan personajla-
rin gozoniil fealiyystindon yaranan miinasibatlerin miisllif to-
rofinden bu idare olunmasi badii sokilde gizledilir.

Molumdur ki, qadim Yunamstanda senat oserlari peso-
karlar terefindon deyerlendirilir, shamiyystsiz sayilan asarlar
mpohv edilir, deyarli asorlor iso galacek nesiller iigiin saxla-
nilird1. Dayerlandirilmads asarin enerjisi vo emosionalligi asas
gotiiriiliirdii. Heykoltoragligda belo komik portretin daxili zid-
diyyati senatkarlifin gostaricisi idi. Aristotel komediya ile bagh
dovriin estetikasini belo sociyyslendirir: ~'Komediya pis adam-
larin aks etdirilmesidir, amma bunu tam gsbahst manasinda
anlamaq olmaz, giilmali — 6zii do eybacerliyin bir hissesidir.
Giilmsli - he¢ kims iztirab vo zerer vermsyen miieyysn sehv
do ¢irkinlikdir. Uzaga getmoak lazim deyil, elo komik maska
0zl bir nov eybacar ve ¢irkindir, ancaq iztirab ifade edir.™’!
Qadim yunan dramaturgiyasinda enerjinin, emosiyanin noazari
qanunlar asasinda qablasdinldifi sshne aserlerlerinin goxu
komediya janrinda yazilirdi.

IAristotel. Poetika. B., 1974, .52
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Miiasir reklamda genis yayilmis oyun kliplarinde drama-
turgiyanin an genis yayilmg komediya janrinin elementlarin-
den istifade hadiseliliyi tomin edir. “"LG 'soyuducularinin rek-
lam klipinde komediya janrnin elementlsrinden bacangla
istifade olunmugdur.«Ag veraqe saklini ¢ekib soyuducuya qoy-
duglan baligin canlamib horskst etmasi usaqlan rigqate gatirir.
Va onlar diger veraqe ¢okdikloari dinozavr gaklini soyuducuya
qoymaga hazirlagirlar.» Komediya elementi hadissliliyi qabar-
daraq emtes markasinin yaddaslara hakk olunmasina xidmat
edir. Belaliklo reklam klipi, ilk névbads, janrlarin ganunlarim
6ziindo yasatdigda kiitlovi maraga sabab olur.

Kinodramaturgiyanin nezeri qanunlarinin formalagdirdig
gergokliyin obrazli modellerinden oyun kliplarinde istifade
olunmas: kiitlaviliye xidmet edir. «Minute Maid» portagal
sirasinin reklam klipinde miitegakkil cinayetkarlifi aks etdiren
gangster filmlorinin estetikasindan istifade olunur. «Mafiya
bascisi xaniminin i¢diyi portagal siresinin keyfiyyatini yoxla-
magi tabegiliyindski miiasir gogulardan birine tapsinir. Psixoloji
triller janninm islak mexanizmi ise disir; telefon zengindon
sonra sevgilisinin isti yatagindan ayrilmali olan hamin qogu
conuba yollanir. Pariltili iti bigagin tiyasi ekrani tutur ve miiasir
gogunun agacdan qopanb bigaqla soyaraq disine ¢akdiyi por-
tagalin sirosi fisqinir vo o dorhal sefs> zong edsrok keyfiyyoti
tasdigloyir. Belslikle «Giinasin sirali dadi» kommersiya ideya-
s1 ugurlu badii hellini tapmag olur.

Nainki reklam kliplarinda, siyasi ve yerli telekanallarin
iistiinliik verdiyi elan tipinde bels, oadsbi janr toyinati sonat
prinsiplarine uygun gsldikds 6z badii hallini tapur.

Senst iddial1 klipin dramaturji modelinds tesvir 6n plana
kegir. Odur ki,tesvirlo bagh senat ve o ciimladen janr prinsip-
lori ressamliq qanunlarina tabe olur. Rassamlifin natiirmort,
peyzaj, portret janrlarini oks etdiren tosvirlar badii ve kommer-
siya ideyasina birbaga xidmet edir. Qida mshsullarinin rek-
laminda natiirmortdan -genis istifade olunur. Burada xammal
kimi istifade olunan meyve, torovoz vo diger mshsullarla
yanasi, son naticede yaranan hazir mahn estetik tosvirinden —
kompozisiya hollinden ibaret olan natiirmortlar 6n plana kegir.
Nazere almaq lazimdir ki, natiirmortdak: detallar ziddiyystli ve
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tocaviizkar oldugda tamasagimin vizual yaddasina hekk olunur.
Belslikle natiirmort jann audiovizual sistemds tesviri n plana
kegirir. Jannn aktivliyi tesvirin goriimliliiyiinii aktivlegdirir.
Arxa planda ise metn, malin 6zslliklerini sadalayir. Matnle
boraber musiqi ve diger sos elementloari audio qatim1 zenginlas-
dirir, paralel olaraq tesvir hollini tapan janr tomizliyi ise
miikkammal audiovizualhgi formalagdirr.

Turizm reklamlarinda ressamhigin peyzaj jannindan bahre-
loanmak 6ziinii dogruldur. Tabist tesvirlorinden ibaret peyzajlar-
dan istifade olunmasi, Oziiniin dramaturji hollini tapdiqda
kommersiya ideyasim yerina yetirir. Malum oldugu kimi turizm
biznesi do ¢oxsaxslidir. Sadecs cografi erazinin tasviri ile
miistori marag yaratmaq miimkiin deyil. Nozore almaq lazimdir
ki, turizm sahesi do yalmz ixtisaslasma yolu ile formalagir.
Ovguluga, baliq¢ihiga meyli olan miisterini tebistin qoynunda
sakit istirahate tohrik etmok olmur. Bundan slave tokbagina,
ikilikde, ailovi istirahate g¢agiran turizm sahalari 6ziine miivafiq
kommersiya ideyalarini formalagdinir. Va bu kommersiya ide-
yalari maxsusi peyzajlar talob edir. Peyzajlardan ibaret drama-
turji modelde matn, cografi srazi haqqinda sirf melumat xarak-
teri dagiyir.

Xidmat sahsleri haqqindaki reklam Kkliplerinda portret
janrina genis yer verilir. Bu janr haqqinda nazariyyaci L.S.Zin-
gerin fikri maraghdir: «Indi portret jann badii yaradicihgin
rossamliq, heyksltoraghq,aodobiyyat, teatr, fotografiya, kino,
radio vo televiziyanin senadli publisistika sahslerinin jann -
hesab olunur va har sahenin bu janra slavesi yaranir.»!

‘Portret jann bilavasite insana aid olub, adebiyyat, kino ve
televiziya dramaturgiyasinda psixoloji portret kimi &ziiniin
miifossal inkigaf formasim tapir. Tedqgiqatgt M.1. Andronikova-
nin yazdif: kimi «Tasviri senatdoki portretden forqli olaraq,
adebiyyat personajin xarici goriiniigiiniin, onun amal ve foaliy-
yatinin sozle tesvirini nezarde tutur. Bu baximdan ekran port-
reti adabi portreto yaxin olsa da, ondan forqli olaraq modelin
daqiq goriimlii tesvirini vere bilir. Bu tesvir ressamliq ve hey-
koltaraghiqdaki kimi statik olmayaraq zaman daxilinde inkisaf

! J1.C.3unrep.Ouepku Teopun u nerophu noprpetaM., 1986, ¢.26.
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edon doqiq tosvirli ve sozlii-sosli obrazin sintezi soklinde
taqdim olunur.»! S6zlii-sosli obrazlar sistemi kimi mévcud olan
psixoloji portret diinyavi problemlarla ahatalandlkda dramaturji
strukturun biitovliyii yaranir.

Psixoloji portret janr1 hor hans: bir ideoloji siijetden uzaq
olaraq, 6z daxili diinyasina qapanmis insam amoli foaliyyoto
qosmur. Tesvir olunan gergakliyi derk etmo formasi, psixoloji
portretle bagl siijetin dramaturji strukturunu togkil edir. Vo bu
strukturda fordin gergokliye miinasibati onun gexsiyyeti hag-
qinda tesavviir yaradir.

Reklam klipinin dramaturji modelinde ise goxsiyyatin
birbasa teqdimatina ehtiyac yoxdur. Geyim mahsullarinin rek-
laminda belo, portretin psixoloji taqdinmiati qavrayisa mane
olur. Reklam klipinde yalmz omtesenin toqdimati mithum rol
oynayir.

Xidmet sahslerinin reklaminda da psixoloji portrete eh-
tiyac yoxdur. Burada portret kimi istirak eden personajlar xid-
‘mat sahasi haqqinda bilgiler verir.

Miiasir klipin dramaturji modelinde yeni sembioz yarada
bilen ilkin arxetip, koklii janrlar miihiim rol oynadi. Nozaro
almaq lazimdir ki, postmodernizm dovriinde milli diigiince
torzine yaxin yanmmifik, ziddiyyetloerle zengin miiasir nagil
arxetipine meyl giiclondi. Bununla bels, har bir medaniyyatin
6ziine yaxin jann olmasi fikri ile razilasmaq lazimdir.Hargond
ki, bu moentigla giilmeyi ve yaxud aglamag seven xalq fikri
meydana ¢ixir. Digor terofdon canli metofizik proses, miioyyan
. tarixi dovrlarde 6ziine uygun janrlara tolabat yaratdifim tesdiq
edir. Tedqgiqatgt Y Arabovun fikri maraghdir: «Yaqin ki, janr
anlayis1 birbaga miitlaqiyyetcilikle, daha deqiq desak, saat kimi
isloyen sosial idaroetmenin tamamlanmig formasi ila baghdir.
Rusiyanin yetkin miitleqiyyat yaxud Amerikanin yetkin demok-
ratiya dévriinds oldugu kimi, har igin nizamlandif) soraitds janr
comiyyst hoyatinin reglamentinden asihh olur.Bu baximdan
klassisizm reqlamentin ideal ifadesi idi.»? Goriindiyii kimi,
ictimai iislubun sosial sifarigi janr teyinatim formalagdinir.

"M.H. Annponukosa. OT noprpera k o6pasy. M., 1974, crp.11
2}0.A.ApaGop.Busar ,HoBbic Bpemena! x. UK. Ne9—1989 cTp.96.
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Mboisat qaygilarinin azalmasi ve asuds vaxtin ¢oxlugu dedektiv,
macaora, fantastika janrlarina meyli giiclandirir. Kegid ddvriinde
moigat vo cinayat xronikasini oks etdiren psixoloji triller vo
vahsot janrlanina meyl artsa da, sabitlik dévriinds arxetip janrlar
abadi olduglarim tesdigloyir.

Reklam klipi do mezmunca an gadim adobi ve sohnea
janrlarinin, facienin, dramin, komediyanin dasiyicisi olan, for-
maca jurnalistika janrlarini oks etdire bilan reportaj, miisahiba,
portret, atmaca, cizgiloma, xober vo s. kimi meydana ¢uxir.
Klipin biitiin janrlarinda badii ger¢aklik prinsipinin itirilmasi,
dramaturji struktura dagidici tesir gostorir.

Musiqili janrlarda badii ger¢akliyin qorunmas: xiisusi
shemiyysat dasiyir. Nozoere almaq lazimdir ki, reklam klipinn
musiqili janrlan tamagagiya daha foeal tesir gosterir. Odur ki,
Amerikada tegokkiil tapms miizikl jannndan kliplarde genis
istifade olunur. Musiqinin emosional alemi klipin dramaturji
strukturuna daxil olaraq, ekranin plastikasimi asash sokilde de-
yigir. Ekranda musiqinin hissiyyat dili ekran dramaturgiyasinin
foaliyyst dilins gevrilir. Maxsusi klip ligiin yazilmis orjinal duet
Oziiniin dramaturji hollini tapmaqla kommersiya ideyasina
xidmet edir. Digor kliplerde iss populyar mahmlar kommersiya
ideyasina uygun matnls teqdim olunur.

Nozore almaq lazimdir ki, tesvir yalmiz musiqiys hamils
oldugda ondan istifade mentigli va calbedicidir. Ehtiyac olma-
dan musiqiden yerli-yersiz istifade olunmasi audiovizualliq
prinsipine zidd olmaqla yanagi, janr toyinatina da menfi tasir
gostarir.
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1. Kiv-doe MARKETINQ

Insani miinasibotlorinin, xiisusile onun giindslik heyatda
dofolarle tozahiir edon emtes-pul formasinin 6n plana gakildiyi
intibah dovriinde marketing genis viisat aldi. Mehz bu dévrden
baslayaraq, hatta dini tobligati oks etdiron sonat osorlori do
sathq mala gevrildi. Tobligatdan uzaqlagaraq bazara ydnslen
senat niimunaleri mifologiyadan reallifa iiz tutdu. Artiq sanat
dayeri olan dini nagrler beloe yalmz satig yolu ile miisteriyo
catdinlirdi. Beloliklo, senst asarlerine istehlak miinasibot-
loerinin meydana gelmssi kiitlavi madeniyystin inkisafi iigiin
genis sosial-iqtisadi zamin yaratdi.

Sosializm dovriinde marksizm-leninizmin senst ekviva-
lenti olan sosrealizm cereyam: totalitar siydsi marketinqin
mexanizmind ¢evrildi. Sosrealizmin omok miinasibatlerini di-
gor insani miinasibatlarden iistiin tutmasi, adabiyyat ve senatin
biitin sahslerindo daha genis oks olunurdu. Kobud fiziki
omayin madh olunmasi, onun etalonlagdirilmasi, XX esrin 20-
50-ci illeri ligiin  xarakterik forma kasb etmigdir.

Omak prosesinds real problemlsri gostorilmayan adamlar
qaygisiz ve giimrah tosvir olunurdular. Sanki yorulmayan bu
adamlar demir yolu ¢okir, korpiilor salir, neft ¢ixanr, elektrik
stansiyalan tikir, bir sozls, nehang sosialist obyektlori yaradir
ve amoyin Ozfealiyyste cevriloceyi kommunizm qururdular.
Real hoyatda soxsi menafeys, fordi tossorriifata yer olmadi-
gindan badii aserlorde do 6zleri ii¢iin deyil, comiyyst iigiin
calisan bu personajlar zehmeti toy-bayram kimi gabul edirdilar.
Vo onlann goxsi monafeyi iimuminin—kiitlonin menafeyins
qurban verilirdi. Agir zohmatin miiqgabilindo adamlara pul qiy-
motli agya deyil, kegici qirmizi bayraglar, orden ve medallar

toqdim olunurdu.
" 1935-ci ilde névbe orzinde 102 ton-yoni normadan 14
dofe artiq komiir ¢ixarmig Donbas saxtagisi A.Staxanovun adi
ilo bagl yeni sosializm yaris1 harekatina baglandi. Kommu-
nizmin maddi-texniki bazasinin yaradilmast ii¢iin emak mahsul-
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darliginin yiikseldilmesi, dovistin ve partiyanin programina
cevrildi. Miihariboden sonra staxanovguluq kommunist amayi
kollektivleri ve zorbagilari herekat: ile avez olundu. Bu dovr-
lorda total reklami hayata kegiron adabiyyat vo senat hayatin
realhfindan uzaq olan normativ sifariglori yerino yetirdi.
Tabligat funksiyas1 dagimiga mshkum olunmug kiitlovi infor-
masiya vasitolari ise ziddiyyatsizlik ve qehremansizliq dovrii-
_ nii yagayirdi. Movcud siyasstin diqtesi altinda hoyata kegirilon
bu tebligat, «bizimkilornden—dostlardan ve «dzgelerndon— diig-
moanlardan ibarst cabhalogma yaratdi. Bu qargidurmada «bizim-
kilor» hamise golaba qazanirdi, «dzgeler» ise mahv edilirdi.
«Bizimkilom» gozsl, agilh, tedbirli «ozgelerm iss eybecer,
kiitbeyin va maymaq tesvir olunurdular. Lakin adabi qanunlara
deyil, siyasi digteye tabe olan dramaturji strukturda «6zge-
" lor»in hamige asanhqla mehv olunmasi va «bizimkilor»in qe-
lebasi montiqi hallini tapa bilmirdi. Yeni ideologiyaya canla-
basla xidmst edonlerio onlara mane olanlar arasindaki mexa-
niki funksiya dasiyan menfi-miisbatlik dramaturji konflikt ya-
rada bilmirdi. Sadece miisbatlorin itiilii, sifalli davramiglan,
manfilarin ise qaba ve giiliinclilyii gostorici sayilirdi. Naticade
real hoyatdan uzaqlagan kiitlovi informasiya vasitelarinde
sitkkunatli ziddiyyetsizlik dovrii formalagdi.

Siyasi ideologiyani, iqtisadi miinasibatlori ks etdiren
sosrealizm coreyam: Oziindoen avvalki adebiyyatin ve senatin
boyiik aksariyystini burjua-feodal damgas: altinda rodd edarok
har hansi bir manavi miixalifot alternativine yer qoymurdu.
Odabiyyat vo sanst konkret insandan, onun psixoloji problem-
lorinden, adamlarin bir-biri il® ve camiyyatle miinasibatle-
rinden séhbat agmir. Sosializm do6vrii insan miinasibatlari baxi-
mindan ibtidai icma dévriine yaxin idi. Odur ki, mévcud siyasat
vo qanunlara xidmeat edan sonat gexsiyyotlerin menafeyini
deyil, icmanin, kolxozun, brigadanin menafeyini qoruyurdu.
Konkret adam yox, kiitls var idi. Hor bir adam ise sadeca bu
kiitlenin zarrociyi idi. «Zarracik»lorin fealiyysti ise daim ne-
zarat altinda saxlanilirdi. Soxsi menafe, dostlug, sevgi kimi
normal insani miinasibatler bir ¢ox hallarda pozgunluq, acaib-
lik ve patalogiya sayilirdi.
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Beynslmilsl tarkibli bu obrazlarin milli ve cinsi mansu-
biyyatinden sohbat geds bilmezdi. Ciinki kisi xronotipi 0On
plana ke¢diyinden, nadir halda rast gslinen qadm Vo usaq per-
sona_]lan sxematik olaraq yalniz onlann iizerine diigen 31yas1
missiyam: yerin® yetirirdilor. Siyasi ideya ugrunda memnuniy-
yotlo 6lima geden, sevgisiz, qadinsiz, usagsiz, ailesiz kisi xro-
notipinin  bollugu dramaturji ziddiystin dialektik inkisafina
mane olurdu. Naticads gergoklikdon uzaq saxta hadisslilik in-
kisafa deyil, ¢iiriimaye iz tuturdu. Ciinki burada tesvir olunan-
lar hoyat gergakliyinin deyil, arzu olunan ideallarin sxemlos-
dirilmis modeli idi. Kiitle igarisinden se¢ilmis birisi, gohrmana
cevrilorak biitlogirdi. Va biitlegdiyi iigiin do artiq onun gaxsi
hayat1 ola bilmirdi. -

Demokratiya va bazar iqtisadiyyatina istiqgamatlanmis ke-
¢id dovriinds isa kiitlavi informasiya vasitalorinin total tebligat
funksiyasina ehtiyac qalmadi.

Insanlarin sosial — iqtisadi miinasibatlor sisteminde mar-
keting anlayist amtss-pul miinasibatlorinin miihiim atributu
olmagla, ictimai amak bélgiisiiniin formas1 kimi bazar iqtisa-
diyyat1 qisman 6ziinii tosdiq etdikdon sonra daha da mohkam-
londi.

Qeyd etmok lazimdir ki, sosial igtisadi heyatin biitiin
sahoalerinds yaranan problemlarin hsllinds marketingin soviy-
yasi baslica rol oynayir. Kiitlovi informasiya vasitelerinin icti-
mai giici modvcud marketingin soviyyoesini shate etmok
bacangindadir. Buna gore ds kiitlovi informasiya vasitalorinin
6zii marketing ganunlarina tabe olduqda yasamaq hiiququ qa-
zanir. Kiitlovi informasiya vasitolarinin asash kapital ve cari
xarclora uygun sorfoli tohcizatgr miiassisalorle miinasibatlo-
rinin qurulmasi tgiin onlarin qargiliqli slagalerinin sistemli §o-
kilds dyrenilmasi telab olunur.

Demokratik miihitde potensial miigtariloerin marketings
colb olunmas: prosesi yalmz kiitlovi informasiya vasitalarinin
sayasinde miimkiindiir. Malum oldugu kimi, marketinq birbasa
bazara istigamatlonmis, onunla dialektik vohdstds olan insan
fealiyyetidir. Marketinq neazeriyysgisi Filip Kotlero gore:
«Marketing adamlarnn istehlak tslablarinin miibadile yolu ile
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Odenilmasini dyrenan bir elmdirn!. Mahz kiitlavi informasiya
vasitolori sayesinde marketing tohcizatgilarn, ragiblerin, so-
riklorin ve miigtarilorin elmi-nazari yollarla harteraefli dyre-
nilmasins gorait yaradir.

Istehsal prosesini harekate gotiren ve tonzimleyen tochi-
zatgl miiessisalor marketing sisteminin subyekti kimi 6zlorini
kiitlovi informasiya vasitelori hesabina tesdiq eds bilirlar.
Hiiquqi baximdan daha etibarli vo iqtisadi cehatden sorfeli gir-
ketlorin mévcudlugu onlarin imicinin ciddiliyina asaslanir.Ciddi
imic iso sirkatin kiitlovi informasiya vasitalari ile informasiya
ger¢okliyine asaslanan saglam miinasibatlarine sdykanir.

KIV-de marketing, miitomadi olaraq miisteri telebini
Oyranib yerins yetirmakls, miintozom golir alds olunmas iigiin
genis imkanlar agir. Miistari tolabinin dyranilmasi ise roklam
strategiyasinda osas amil sayilir. Bu talabin tadqiqat makam
bilavasite bazardir. Psixoloji cohotdon bazar satici ve miistari
qarsidurmasidir. Bu garsidurma ise saysiz hesabsiz miinasi-
batlar sistemini 6ziinds birlagdirir. Marketing mahz bu sistemin
taktiki vo strateji taraflorini magsadyonli sekilde aragdirr.

KIV-do marketing alagolerinin sistemlagdirilmasi strateji
moasoladir. Marketinq tohlili fasilssizlik prinsipi osasinda ha-
yata kegirildikdo samarali natice verir. Reklam klipi ssenarisi-
nin hazirlanmasi belo kommersiya ideyasinin dsqiqlegdirilma-
sini tolob edir. Kommersiya ideyasi iso marketinq tohlili asasin-
da formalagir. Marketing tohlilinin baglica vozifesi bazarin
miitomadi olaraq Oyronilmasi vo istehsal prosesini miigtari
talablarine uygun istqamatds tenzimlomakden ibaretdir. Bazar
1s9 miibadila prosesinds igtirak eden adamlardan ibaret oldu-
gundan buradaki iqtisadi miinasibatlare psixoloji amillarin tasiri
halledici rol oynayir.

Iqtisadi baximdan ahic: kiitlesi ziimrelere boliiniir. Isteh-
lak sabstina-yoni aliciliq qabiliyystine gore, kasib, ortabab vo
varli ziimrolar-miistoriler movcuddur. Istehsal, senaye, dévlat
va beynolxalq bazarlar bels bu bolgiiys uygundur.

Is vaxt: ictimai servet hesab olunsa da, sexsiyyetin har-
monik formalagsmasinda ve KiV-in ictimai siiura tesirinde

! ®umun Kotnep.OcHobsi MapkeTnnra.M., 1991, c1p.56.
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asude vaxt miihiim rol oynayir. Ictimai servet olan maddi
texniki baza ve onun bilavasite naticaesi olan smayin msh-
suldarlhiq seviyyaesi ile asudo vaxt dialektik vehdoto malikdir.
Miixtolif @mak alatlari, maxsusi geyimlor kimi istehlak mallan
yalmz is prosesins aid olsa da, kiitlevi informasiya vasitelerinin
moahsullan ssasen asude vaxta xidmet edir. Lakin kiitlovi
informastya vasitalarinin bir ¢ox niimunsleri qida mahsullar
kimi fasilesiz istehlaka da aid ola bilir. Demsli, manavi gidaya
cevrilo bilen kiitlovi informasiya vasitelori mévcud bazar
rogabatine davam gatire bilir.

Sistemli marketing tadqigat1 siibut edir ki, kasib bazara
yiiksak keyfiyyatli bahali malin ¢ixarnlmasi 6ziinii dogrultmur.
Noazare almaq Isazimdir ki, kasib bazar asasan giindalik tolabat
mallarim shato edir. Burada bazan yalmz giymst mexanizmi
idare etdiyindan, ucuzluq ve sorfolilik kommersiya ideyasina
cevrilir. Varli-zongin bazarda is9 qiymat mexanizmi miihiim
ahamiyysat dagimir. Burada taklif telabi iistelodiyinden servis
xidmsti daha vacib rol oynayir. “Malin mal olunca bazarin
bazar olsun” kimi atalar s6zil zengin bazara aiddir.

Bazar iqtisadiyyatinin formalagdirdig1 reqabst sisteminde
tolable toklifin qarsiligli slagesi dayiskandir. Odur ki, burada
reklam strategiyasinin marketinq tahliline tabe olmasi1 hamige
0ziinili dogruldur ve bu zaman marketinq alagalari birbasa vo ya
dolay1 sokilde meydana ¢ixir. Birbasa marketing alagasinda
movcud olan miinasibatler sistemi intensiv hesab olunur. Bu-
rada ig¢i qiivvesine vo olave xerclore gonast olunur. Istehsalgi
sirkotlo miigtorinin birbaga marketinqg slagaloeri firma maga-
zalan ilo heyata kegirilo bilir. Bu halda girkast istehlakla baglh
prosesi do nizamlayaraq teloeb olunan gader mshsul istehsal
edir. Daha g¢ox deyil, lazim olan gader mahsul istehsah iso
marketingin talabidir. Birbaga marketinq slagalari pogtla, tele-
fonla satig, ¢ek 6demslori mexanizmi yarandiqda da miimkiin
olur vo girket tomasda oldugu miistorinin doyiskan telablarini
miintszom izlomoak imkanina malik olur. Marketinq tohlilinin
elmi-nazori osaslarinin giindalik totbiqi pesokarlarn ise calb
olunmasim telob edir. Oks halda, kortebii sokilde yaranan
birbaga marketinq alageleri somersli natice vermir. Miistari ilo
dolay1 marketinq alagoalari do 6ziinii dogruldur. Kegid dovriinds
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dolay1 marketinq olagoleri tesadiifi xarakter dasisa da, bazar
iqtisadiyyat: 6ziinii tosdiq etdikce bu slagsler méhkamlanir va
miintezom istehlakla maggul olan bayi- distriibiiter mexanizmi
lizoarinds qurulduqgda ise marketinq isi nisbatan sistemlago bilir.
Oz isini birbaga ve yaxud dolayr marketing mexanizmi iize-
rinds quran sirkatlar yalmiz bu tehlili kiitlovi informasiya va-
sitolori ilo miistorak hoyata kegirmakle ugur qazanirlar.

Bazar iqtisadiyyatinda ragabatin yaratdigi serbast giymat
marketing strategiyasini qura bilmaysn xirda sirketlori miiflis
edir. Odur ki, ciddi sirkatler va o climladen kiitlovi informasiya
vasitolari ilk 6nce marketing iginin qurulmasina mithiim she-
miyyat verirlar. Bu isin nezari asaslarla qurulmasi iss girkatin
golacayins teminat verir.

Sosializm dovriinde miixtalif senat sahalori va adoabiyyat
marksist ideologiyanin sosial sifarigini yerine yetiron tobligat
vasitosi idi. Tebligat funksiyas1 dasiyan kiitlovi informasiya
vasitalari, biitdvlikde marksizm —leninizmin siyasi marketinqi
idi. Bazar iqtisadiyatinda ise kiitlovi informasiya vasitelari ile
yanasi, har hansi bir sonst niimunesi do yalmiz smtoays
cevrildikde yasamaq hiiququna malik olur.Masslen, yaradici
qrup terefinden hazirlanmis—istehsal olunmus teatr tamasasi
yalmz amtosys ¢evrildikde istehsali dogruldur. Teatrin mar-
keting strategiyasi1 tamaga¢1 tolebinin Oyrenilmssi, sosial sifa-
rigin badiiliyi ile yanasi reklam iginin ¢evikliyini do dne ¢akir.

Miifessal malumath afisada tamasanin adi ve niimayis
vaxti ile yanasi, genis kiitlonin regbetini qazanmig aktyorlarin
istiraki da miihiim shemiyyat dagiyir. Lakin unutmaq olmaz ki,
yalmz reklamin operativliyi ve zamaninda tsqdimati onu
marketingin torkib hissesine ¢evire bilir. Vaxtindan avvalki
togdimat tamaga haqqinda informasiyalarin unudulmasina sebab
olur. Gecikmis toqdimat ise asude vaxtin1 bagqga ciir nizamlamig
tamagagidan—istehlak¢idan yan kegir.

Populyar tamagsanin reklam klipinds da parlaq epizoddan -
dramaturji vaziyyatdon ve tamagag¢i yaddasina hokk olunmus
personajlardan moaqsadyonli sokilde istifads edilir. Yeni yo-
zumda teqdim olunan dramaturji modelde kommersiya ideyasi
6n plana ¢oakilir. Miiasir dovrds kiitlavi yaddasa hokk olunmus
madoniyyst niimunasinin reklam bazarina cslb olunmas: tacrii-
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basi genis yayilmigdir. Hazir sanst ve adabiyyat niimunslarinin
yeni miiallif yozumuna xidmat etmasi reklam estetikasinin daxil
oldugu postmodernizmds adi haldir. Kiitle giiuruna hoakk
olunmus Megedi Ibad, Soltan bay, Giilgéhre, qaynana, bakili
oglanlar obrazlarinin dofslerle miixtalif funksiyali kliplorde
tokrarlanmasi buna misaldir.

Demokratiya pordssi arxasinda gizlenmis avtoritar sis-
temde bazar iqtisadiyyatinin fondlsrinden istifade olunmasi—
manipulyasiyasi, azad segkinin oynanilmasi—saxtalagdiriimasi
miimkiin olsa da, azad s6z ya var, ya da ki yox. Ciinki azad
s6ziin yamsilanmasi—-immitasiyasi gatiyyen miimkiin deyildir.
Mbshz els bu sababdan do demokratiyanin asas gistericisi azad
sOz hesab olunur. Dévlatden asili olmayan reklam bazan, azad
soziin formalagmasina birbagsa xidmot edir. Azad soz ise
korrupsiyanin xroniki hal almasinin qarsisina sadd ¢akir. _

Bazar iqtisadiyyatinin torkib hissesine ¢evrilon marketing
dolayr yolla dovlstin iqtisadi siyasetinin formalagmasina da
xidmoat edir. Istehsal-istehlak miinasibatlorinin tebii sokilde
formalagmas: reklamdan asilidir. 9slinds reklamg¢inin nazsrin-
ds xalq, shali mavhumu miigtori demakdir. Xalq mevhumu
folsofi baximdan eyni taleli insanlann birliyi hesab olunsa da,
iqtisadi baximdan xalq eyni bazarda miixtalif istehlak de-
yorlerinin reallagmasi xatti ilo birlogon adamlarin birliyi de-
makdir. Bu birlik qarsisinda cografi srazilor yox olub gedir.
Istehsal-istehlak miinasibatlari yeni bazarlarin fath olunmasim
tolob edir ve bazara ¢ixan yeni msahsulun o&zslliklarinin
potensial miigtoriye ¢atdirilmasi problem kimi istehsalginin ve
istehlak¢inin qarsisina ¢ixir. Ilkin merhsleds yeni mshsulun
reklaminda osas mosale miistarini bu msahsula calb etmakdir.
Ogor bu mahsul moigat agyasidirsa — ondan istifade etmaya,
qida mahsuludursa — onun dadina baxmaga miigterini tshrik
etmoak reklamginin borcudur. Bu tehrik badii estetik ve dra-
maturji ganunlar asasinda hayata kegirildikds natice hasil olur.
Bu qanunlar yalmz shalinin medeni seviyyesine ve diisiince
torzind uygun goldikde semarsali natice verir. Miixtalif ziimre-
nin maraq dairesi forgli oldugundan c¢oxluq asas hadsf kimi
gotiiriilir. Bu ise reklamn her kesin hayatina miidaxile eden
kiitlavi senat kimi formalagdinr. Mazhaks estetikasina uygun
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golon kiitlavi senat, hayat ve oyun elementlarinin qansigin-
dan ibarot bayram yaradir.

Miistori zOvqiinii oxsamaq istoyon reklam ise bayram
shvali yaratmaga borcludur. Posmodernizma xas olan fragmen-
talliq, kiitlavi gonlik ve bayram shvali yaratmaga qadir moaz-
hake estetikasim niimayis etdirir.

Serti bayram hadisaliliyi telemiiallifi dorvig, saman kimi
miihitin gortiliklerindon azad edir. Miisllif faal ilinsiyyat xatirino
heatta cencelden, qalmaqgaldan bels hazz alaraq dialoji sensa-
siyalar yaradir. Omtoa dayeri qazanmi§ postmodernist ssor
tobligatdan uzaq oldugu ii¢iin burada miisllifin 6zii ister-iste-
maz siyasi ideyadan uzaqlagir. Bazar miinasibatlarine calb
olunmus postmodernist miiallifin platformasina gore ideyam
sevmak vahsilik kimi goriine bilir. Ciinki igtisadi miinasibatler
sisteminds miicorrad ideyani seven, oks ideya dasiyicisim 6l-
diirmays bela qadirdir.

Demokratik miihitde ictimai siiurun formalagdirilmasinda
kiitlovi informasiya vasitelarinin rolu avezsizdir. Hakimiyyatin
aldo saxlanilmasi iigiin ictimai giiura tosir vasitolorinin axta-
rilmas: biitiin dovrlere xasdir. Bu igsde savadli,dsqiq ve mag-
sodyonlii siyasi marketing miihiim rol oynayir. Miixtalif sosial
ve milli qruplarin manavi tolebatina uygun dsyarlarin 6n plana
¢ixarilmas: da bu sebabdandir. Demokratik deyerlesri 6n plana
¢ixarmis Amerikada hakimiyyst ugrunda saglam miibarize apa-
ran «Demokrat» vo «Respublikagilar» kimi iki partiyanin adlan
beloe onlann ideya ve proqramini aks etdirir. Yeni osrin astana-
sinda Azarbaycanda hakimiyyst ugrunda demokratik miiba-
rizoys qosulmus coxsayh partiyalarin adlan ise boezen daqiq
ideyani vo proqrami aks etdirmakdean uzaq olmaqla yanasi, hols
de mahalli, etik—oxlaqi normalara istinad edir. Buna baxmaya-
raq, demokratiya prinsiplari, nazeri coahatden asaslandinlmig
siyasi marketing normalarinin tetbiqini digte edir. Siyasi lider-
larin ve partiyalann irsli siirdiiyii ideya voe proqramlarin kiitle-
loro catdinlmas: ise yalmz kiitlovi informasiya vasitelarinde
Oziinii dogruldur.

Demokratiyanin talobinden dogan saglam raqabatda, si-
yasi marketinq sosial miihitin—yeni ictimai bazarn, raqib plat-
formalarin 6yrenilmasi ilo yanagi, liderlorin soxsi—psixoloji
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portretlorinin  Gyronilmasine do shamiyyat verirlor. Miixtalif
seckili vozifolare segiloan goxslorin pesokar gostoricilarini aks
etdiron magqals, verilis vo ya klip marketing tahliline asaslan-
diqda kommersiya ideyasim dogruldur. Siyasi, ictmai, madani
liderin pesokar gostoricilori ilo yanas: insani keyfiyystlori do
siyasi marketingde osas gotiiriiliir. Qadim el misalinda deyil-
diyi kimi: «alim olmaq asandir, adam olmaq ¢otin.» Segki
kompaniyalarinin obyektivliyi ilk 6nce segicilarin faalligindan
asithidir. Bu foallifi artirmaq tgiin segki kompaniyasim kiitlovi
sonliyo-moazhakeys ¢evirmok miihiti foeallagdirmaqgla Oziinii
dogruldur. Yalniz kiitlovi fealliq siyasi reklama talabati artirir.
Ciinki mazhake estetikasi kiitlovi gehromana tolebat yaradir.
Kiitlavi gqohreman ise ¢oxlugun zévqiinii oxsayan caziboys,
xarizmaya malik olmalidir. Bazen hstta gehremanin qiisuru
belo kiitlo zovqiine uygun goelerak ona populyarliq qazandira
bilar.

Tipoloji baximdan onsnavi, xarizmatik vo biirokratik
liderlor mdvcuddur. ©nanevi liderlik yerli adstlore iistiinliik
veran feodal axlaqini 6na ¢okir. Xarizmatik liderlik dinds ol-
dugu kimi, aqide ve inam iizerinds qurulur. Biirokratik liderlik
1s® momurlara xas olub, mévcud qanunlarin amirans yerino
yetirilmasini tolab edir. Biitovliikde ise siyasi lider shalinin ve
miixtalif tebagoalarin oksariyystinin talabine cavab vermok
iigiin tipolojilikden uzaglagmali olur.

Prezident aparati, parlament, partiyalar, ictimai, dini tos-
kilatlar, giic nazirlikleri, qanunverici, icra, mahkams orqanlar
va kiitlavi informasiya vasitalorindan ibarst makanda dinamik
prosesin tanzimlonmasi siyasi marketinqin osas funksiyasidir.
Lakin adlan sadalanan bu institutlar miistaqil olmadigda siyasi
marketingden s6hbat geds bilmez. Hor dovriin siyaseti ozii-
namsaxsus oyun qaydalan digte etsa do, demokratiyanin talebi
olan siyasi marketing liberal miihitin hiiqugi ve etik axlaqi
qanunlarina tabedir. Insan foaliyystinin miihiim sahesi olan
siyasat yalniz demokratiya goraitinde maddi ve menavi deyer-
larin macmusuna gevrilir.

Ali vo miitlaq hakimiyystin imkanlarim1 mahdudlagdiran
konstitutsializm demokratiyanin liberalizm miihitini yaradur.
Burada siyasi miihitin daxili slagalari istehlak bazarindaki mii-
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nasibatler kimi iifiiqi tonzimlenir. Bazar iqtisadiyatinda isteh-
lakla siyasatin saquli alagesi yalmz vergi alagesi soklinde mov-
cud olur. Yalmz demokratik inkisafin qarsisim kasen korrupsiya
tozyiq vasitslorini artirir. Naticeds geyri-etik hal olan korrup-
siya maddi ve menavi daysrlere dagidici tesir gosterir. Kor-
rupsiyanin yaratdifi passiv burjuaziyanin olde etdiyi vesait
6lkedaxili sermaye qoyulusuna serf oluna bilmir. Olkeden ¢1-
xarila bilen mesroflor iso saglam biznesin qarsisina sadd ¢ak-
arak, bazar iqtisadiyyatina zarbe vurmaqla yanasi, azad sézii do
iflasa ugradir.

Kegid dovriinde dovletin hayata kegirdiyi osas iqtisadi
program korrupsiyani formalagdiran memurlar ordusunun sayi-
nin va salahiyyaetlorinin azalmasina, azliqda qalan pesokarlarin
amak haqqinin artmasina xidmet etmodikds tehliikali voziyyet
yaranir. Korrupsiyanin tozyiqi naticesinds vetandaglann siyasi
aktivliyi tiikkanir. Noticode siyasi partiyalarin ve dovlat institut-
lannin faaliyysti iflic veziyyete diigir. Demokratiyanin vo
bazar iqtisadiyyatimin semersli naticesi olan miistaqil kiitlovi
informasiya vasitalari korrupsiya kimi gorxulu maneoadon yan
kegmayo imkan verir. KiV-do fosadlarin obyektiv tohlili ve
informasiya ger¢okliyinin toqdimati korrupsiyanin zamammnda
aradan qaldinlmasina xidmat edir. Oks toqdirde korrupsiyanin
rigvet ve giic mexanizmi leqal biznesi, segkili organlar1 ve
dovlat strukturlarini zabt edir. Naticeds azad fikir mevhumunun
yoxlugu cemiyyati qapali bir zindana ¢evirir.

Miixtalif sosial-siyasi ziimralarin, partiyalarin menafeyine
xidmat edan kiitlavi informasiya vasitaloerinin do miistaqilliyi
azad fikrin formalagmasina gorait yaradir. Comiyysatdoki iqtisadi
vo siyasi miinasibatlori goffaflagdiran azad fikir ise vergilarin
azalmasina, biidcedaki bohrana, investisiyalarnin kenara y6noal-
masin® §orait yaradan korrupsiyanin gizli foaliyyetino mane
olan odalatli segkiys sorait yaradir. Segkilorin demokratik ke-
¢irilmasi saglam qiivvelarin dovlet idaregiliyine gatirilmesina
sorait yaradir. Bu halda adalst prinsipi bergerar oldugundan
korrupsiyaya meyilli cinayatkar elementlarin dovlat strukturuna
qosulmasimmn qarsist alinir.

Seckili vozifelarin tutulmasi tizre kegirilon kompaniyalar,
yazili i§ plam asasinda apanilir. Maqgsed, maram va hasll olunasi
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problemlorls yanasi, kompaniyanin teqvinr plam va biidcssi do
burada 6z oksini tapir. Layigli namizadin ugur qazanmasinda
onun foaliyystinin ugurlu merhslesinin gabardilmas: o6ziinii
dogruldur. Siyasi marketinqin segicilarin yagadig cografi arazi,
yas, tohsil, golir, aile, amak faaliyyati ilo baglh mslumatlar
toplanir. Segicilorin  hayat fealiyyati; hobbisi, ictimai marag,
asudo vaxtimin teskili, menavi doysrlere miinasibatini oks
etdiren gostaricilorin sistemlogdirilmasi miihiim shsmiyysat da-
styir. Siyasi marketingin reallagdinlmasinda liderin segici tols-
bina miivafiq imicinin yaradilmasinin da shemiyyati boyiikdiir.

Sosial reklam tipinin dramaturji modeli olan ssenarids,
psixoloji miinasibotlor sisteminin sks olundugu portret jan-
nndan istifade edilir. Ciinki, liderin soxsi hsyatina dair
hadiselerin xatirlanmasi bele burada 6z dramaturji hallini tapa
bilar. Liderin pegokarliqla bagh is prinsipinin niimayisi, hobbisi,
zovqii ilo yanagi istirahatinin, asude vaxtmin togkili do yalmz
coxlugun hoayatina yaxin olduqda kiitlo maragina sabab olur.
Odur ki, lider istor—istoemoaz daxili azadlifini, sexsi monafeyini
ictimai monafeye qurban verir.

Iddiaginin  layiqlisi onun kiitls telebine uygun insani
qiisurlan ile birge de secici maragma sabab ola bilir. Kiitle
ideallarinin reallagdirilmasi yalniz onlarin ézleri kimi xirda gii-
nahlardan xali olmayan goxsin iradssile reallaga biler. Mahz bu
tasavviir lideri dogmalagdinr. Qocalifindan va ya cavanhiindan
asili olmayaraq liderin bacang haqqinda gergoklik kiitlovi in-
formasiya vasitelarinde sanki protokollagir. Informasiya teqdi-
matin dozasi balli oldugda ve aninda segicilore ¢atdinldigda
kompaniya moqgsedine nail olur. Siyasi marketinq segicilori
sos vermayo ¢agirmadan once sosial miihiti 6yrenir. Dhalinin
siyasi toleblerinin 6nceden Gyrenilmesi real prognozlagdirmaya
sorait yaradir. Oks halda lider ve partiya 6ziiniin sosial bazasi
barede yanlis tesevviire malik olur. Miihitin obyektiv tahlili vo
prognozlagdinlmas: siyasi marketingin pegekarlifina tominat
verir. Siyasi marketingin secki kompaniyalarinda igtiraki, siya-
soto qanigmadan sirf bizness xidmot etdikdo demokratik deyar-
lars iiz tutur.

Sovetlor dovriinde hokm siiren totalitarizm sayasinds ic-
timai, siyasi vo moadeni liderlorin statusu onlara resmi imti-
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