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GIRIS

Sovetlor birliyi iflasa ugradiqdan sonra, yaranmig diger
miistaqil respublikalar kimi, Azarbaycan da demokratiya vo ba-
zar iqtisadiyyat1 yolunu se¢di ve bu se¢im 1995-ci ilde qabul
edilmis Konstitusiyanin 15-ci maddesinde 6z oaksini tapdi.
Lakin xarici sermayadarlarin kortabii axim, qisa miiddatli layi-
haler, tesadiifi golirler, eloce do daim maliyye bohram kegiron
rus rublundan asililiq respublikanin bazar iqtisadiyyat1 ve miis-
toqilliys kegid dovriinii uzatdi. Kegid dévriiniin uzanmasi KIv-
in biitiin sahalerinde biznes faktorunun formalagmasim langitdi.

Bu uzanma vs islahatlarin vaxtinda hoyata kegirilmamasi

0z isini sistemlegdire bilmayen kiitlovi informasiya vasitals-
rinin iqtisadi fealiyystine ciddi zerbe vurdu. Bununla bels,
iqtisadi sabitliyin todricen bargarar olmasi, xarici sermayadar- -
larin asash kapital qoymasi va yeni texnologiyalarin tatbiqi
kiitlovi informasiya vasitolorinde marketinq qanunlarinin  tot-
bigine real gorait yaratdi.
A Demokratiyanin formalagmasinda osas gosterici azad
s0ziin bagori doyarlorin dagiyicisi olmasi va paralel olaraq dov-
latin strateji maragim1 oks etdirmesi formalagan iimumxalq
matbuatin asas istigamati oldu. Lakin beynalxalq institutlarin
istiraki ile bu sahade dovlat soviyyali formanlar verilsa da, mii-
vafiq qanunlarin vaxtinda qobul olunmamas: ve passiv icra
mexanizmi bu prosesin qarsisina biirokratik maneslar gixartdi.

Bununla bela, demokratik istigamat ve bazar iqtisadiyyati
todricen 6z bahresini vermays bagladi. Sakinin vatondasa ¢ev-
rilmasi prosesindon tutmus, bir sira sosial-igtisadi problemlarin
halline qadar biitiin messalaler kiitlovi informasiya vasitelarinin
foal miidaxilesi sayesinde ictimai fikrin maragina sebab oldu.
Bazar iqtisadiyyatinin yaratdigi amtos bollugu seraitinds roqa-
batin saglam hollini marketinq ve reklam qanunlan 6z iizerine
gotiirdii. Istehsal sektorundak: fasilesiz emtes istehsali marke-
tinge vo reklama aynlan vesaitin getdikce artmasina sebab ol-
du. Bu vesaitin kiitlovi informasiya vasitalerina calb olunmasi,
comiyyatde azad s6ziin ve fikrin formalagmasina gorait yaratdi.
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Bazar iqtisadiyyatina formal ke¢id iqtisadi problemlarls
yanasi, KiV-in ds problemlarini birbasa hall eda bilmir. Ugiin-
cii diinya 6lkslerini biiriiyan acliq vs igsizlik problemlsri buna
ayani misaldir. Lakin idareetms sistemindaki labiid islahatlar
kemiyyat vo keyfiyyst gostoricilarini paralel alde etmays im-
kan verir. Xirda vo orta biznes ligiin xarakterik olan reklam va
marketing qanunlarinin KiV-a da tetbiqi semersli natice verir.

Respublikanin sosial-igtisadi hayatinda meydana goaloen vo
bir sira ¢atinliklore baxmayaraq, bazar iqtisadiyyat1 zamininda
getdikco inkisaf edon reklam ve marketing demokratik doysr-
lore arxalanan KIV hesabina 6ziinii tosdiq etmays dogru gedir.
Odur ki, KIV-ds reklam ve marketing problemlarinin aragdi-
nimasi artiq dovriin tolobina g¢evrilmisdir. Bu taleba uygun
olaraq, ictimai-siyasi, sosial-igtisadi heyatin reklam ve marke-
tingle bagli kemiyyst-keyfiyyot doyismslerinin saglam nazari
osaslarla tohlili, problemlorin iizs ¢ixarilmasina obyektiv
zoruret yaratmisdir.



I. 1.KiV-do REKLAM HAQQINDA

Reklam latinca “reklamare” s6ziinden olub, manas1 “qis-
qirmagla, malumat vermak” demakdir. Qadim yunan ve Roma
manbalarinde reklam s6zii adamlarn yigildig: kiige ve mey-
danlarda, malumatlarin gifahi elan olunmasi menasinda igladilir.
Belo ¢cixir ki, sahlarin, sultanlarin, krallarin omr vo forman-
lannm sifahi halda ohaliys ¢atdiran cargilar da reklamla mos-
gul olublarmas.

Qadim Yunanistanda maskali cargilar reklam mstnini
mahm ile oxuyurdular. Bu mahnilardan birinin matninds teren-
niim olunan kosmetik moamulatin Eksliptosun diikaninda
satildigy bildirilir. Dagilmis Pompey divarlarindan biri {izerinda
tapilmis  elan da diqgosti ¢ekir. Bu tehrikedici elan adamlar
Kvintiy adli siyasi xadims ses vermoaya ¢agirir. Bu reklam
elani mazali yumoru aks etdiri ”Kim Kvintiyi redd etss,
essokla yanagi oturacaq.”

Qadim reklamgihigin izlorini Azerbaycamin da folklor
niimunalarinda tapmaq miimkiindiir. Milli snsnsays uygun ola-
raq bir ¢ox bolgalardo son dovrlere gadar toy senliyi barado
mpolumati ahaliys, at belinds cargilar—davatgilor ¢atdirird:.

Qoadim zamanlardan qalma gil ve yaxud das 16vhealordaki
yazili informasiya ve msalumatlar ilkin elanlar hesab olunur.
Lakin bu elanlarda tshrikedici amiller olmadigindan, onlar
reklam sayilmir. Bununla bels zaman dayigdikce reklamgilifin
da tedricen formalagdiginin sahidi oluruq. Arxeologlarin gedim
Misirin Memfis soherinds tapdiglan 16vhede yazihir “Men —
Krit adasindan olan Rino, tanrimn iradesile yuxu yozuram.”

Tarixen omtss-pul miinasibatlori tokmillegdikcs rekla-
ma tolobat yarandi ve reklamgiliq peso kimi formalasaraq yazili
hellini tapdi. Yazihi reklamlar iso reklamgiligin tarixi inkisaf
morhalslerini izlomays ve nozeri tohlilden kegirmoays imkan
verdi.

Nozori ve amali cohatden pesokar reklam dovlet miqya-
sinda institut kimi ilk dofo Amerikada formalagmigdir. Bu sis-
temli mexanizm reklamin nazeri ganunlarinin tedricen miikem-
mallegdirilmasine zemin yaratnugdr.
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Miiasir reklam nezeriyyesi mezmunca humanitar elmlar
sayilan incesensat, filologiya, sosiologiya, psixologiya ve iqti-
sadiyyata yaxin olsa da, formaca daqiq elmlarin qanunlari
osasinda foliyyet gostorir. Odur ki, reklamin estetik prinsiplari
yerli sonat novlerini oks etdirse ds, onun semantik strukturu
diinyavi elmi qanunlara asaslanir

8 may 1886-c1 ilde Corciya statimir. Atlanta goherinda
Con Pemberton 6z aptekinds «Koko-kola» hazirladi ve 21 giin
sonra «Atlanta journal» goazetindaki elanla miisterilere teqdim
etdi. Kiitlovi informasiya vasitesinds ¢ap olunan bu elanla
reklam tarixi rasmi olaraq protokollasdi. Homin elandak: «dadl
vo sorinlegdirici» s6zlari bu giina qader «Koko-kola»nin rek-
lam matninds leytmotiv kimi qorunub saxlanilir. Con Pemberto-
nun iggiizar miinasibat qurdugu, bazarda malin satis1 ile masgul
olan Robinson ilk pesokar reklam¢i kimi tarixe diisdii. Iki il
sonra bu sorikler sirkat hiiquqlarini satsalar da, amtea reklam
tarixi onlarin adi ile bagl oldu.

XIX osrin sonaye inqlab: sayesinds kiitlovi istehsal genis
miqyas aldi. Iri miqyash kapital goyulusu istehsalda fasilssizlik
toleb etdiyindan, istehlak bazarinin tenzimlonmasi labiid idi.
Bazar ragabati ilk ndvbads goxlugun tolabina uygun keyfiyyat
standartini formalagdirirdi. Yalniz istehsalin toklifini bazarin to-
lobine uygunlagdirmaqla kiitlovi istehsal Oziinii tesdiq etdi.
Kiitlavi istehsal va istehlak bazarmin yaratdig: idxal ve ixrac
prosesi cografi arazi ¢argivesine sigmadi. Va bu zaman kiitlevi
informasiya vasitelari sistemli reklamin hiidudlarinin geniglon-
masina obyektiv gorait yaratdi.

Marketingin torkib hissasi olan sistemli reklam hesabina
dollarin zaif inkisaf etmis 6lkalerin bazarini slo almasinda kiit-
lavi informasiya vasitelari miihiim rol oynadi./XIX asrin sonla-
rindan Azarbaycanda da reklam isi kiitlovi informasiya vasito-
larinda sistemli gokilde hayata kegirilmays baslamigdir.

XX osrin avvellorinds sosial-igtisadi hayatda tam mdoh-
kemlenmis reklam mdvcud ve yeni yaranan kiitlavi informa-
siya vasitalarinin inkisaf etdirilmasins obyektiv zarurat yaratdi.

1917-ci ilin noyabr aymnin 7-do oktyabr inqlab: qalib geldi
va ertasi giin Lenin «Reklam iizorinde dovlat inhisari barade»
dekret imzalad: ve bununla da reklam isi diinyada ilk dafs ola-
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raq doviatin slinde merkazlegdi. Lakin, yazdiglarindan goriin-
dityii kimi, Leninin kapitalizme xas olan reklam bazarina pata-
loji nifrati vardi. O yazirdi: «Kapitalistlor 6z mallarina hay-kiiy-
lii ad qoyaraq, onlarin terifinds yalang¢: toxayyiilden bels ¢okin-
mirler.! Bununla bels, sosializmin ilkin dévriinde kapitalist
istehsal iisuluna maxsus bazar iqtisadiyyat1 bir miiddat sosializ-
min planh tessoriifat sistemi ilo paralel sokilde foaliyyot gos-
tordi. Mahz bu d6vr sosialist reklammin yaranmasina gorait yaratdi.

Sosialist reklaminin ilk nazariyyagilarindan biri gérkemli
sair V.Mayakovski oldu. O yazirdi: «Reklam toxayyiil ronga-
rongliyi ilo secilmslidir... reklam ssnaye vo ticaretin togvi-
qatidir. Elo reklam etmak gerekdir ki, sikastlor belo dirgalib
alig—veris etmaya qagsin».2 Pegokar reklameiliq foaliyyati ilo
de masgul olmus sair qazet, jurnal, kitablardan alava, karandas,
divar kagizi, xalga, amzik, ¢ay, kvas, gaxac ve usaq oyuncag-
larinin reklamim da hayata ke¢irmigdir. Lakin onun yaradici-
Iigimin asas hissai sosialist ideyalarinin tebligini 6ne ¢oken
siyasi marketinqden ibarat olmugdur. 1935-ci ilde Daxili Ticaret
Uzro Xalq Komissarlig1 terefinden «Mal dévrityyesinin genis-
londirilmasi igiin reklamdan istifade haqqinda» qoerar gabul
olundu. Ticarat Nazirliyi terkibinde «Sodztorqreklama» yara-
dildi. Bu idare istehlak mallari ve ictimai iage miiessisalarinin
reklamim hayata kegirmays bagladi. «Sooztorgreklama»nin 9
miittefiq respublikada istehsalat kombinati yaradildi. Tokce
«Ukrtorgreklama»nin nozdinds 28 oyalotds reklam istehsalat
kombinati faaliyyst gosterirdi. Burada reklamla bagh miixtalif
avadanliq va agyalar istehsal olunurdu. Az miiddst arzinde «So-
oztorqreklama» yiiksak golir gotiron tesarriifat hesabli miios-
sisoye cevrildi. Homin dévrde paralel olaraq «Uentrosoéz»un
nazdinde «Qlavkooptorqreklama» idaresi ve onun yerlarde
miiessiseleri yaradilmigdi. Umumittifag miqyasda reklam isinin
genislanmosi ile slagadar olaraq bu sahays goxsayli yaradici
miitoxassisler calb olunurdu. Lakin markazliogsma fordi yaradici
toxayyiiliin inkisafina mane olmaqla yanasi, kiitlavi informasiya
vasitalorinden tacrid olmaga da sebab oldu.

! B.W.Jlennn. cou.T.21.c1p275
2 B.B.MaskoBckui. Arurauns u pexnama.cod. 1.12 c1p.58.
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Mbolum oldugu kimi, bazar iqtisadiyyat1 reklam mshsu- v
lunun 6ziinii do kiitlavi informasiya vasiteleri iigiin amtesys
cevirir. Clinki yalmiz smteaye ¢evrilmis sonat asari kiitlovi me-
deniyysts xasdir. Kiitlovi madeniyyat ise reklam asash gokilde
formalagdinr ve sathq iigiin istehsal olunmus mal-emtos ile
yanag: miixtalif xidmat sahalerinds do reklama ehtiyac yaranir.

Kiitlavi informasiya vasitolorinde on genis yayilmis
reklam tipi ticarot markasmmin reklamidir. Ticarot markasinin
reklaminda asas kommersiya maqsedi, malin shaliye tamdi-
laraq daha ¢ox miistori qazamimasidir. Odur ki, ticarot mar-
kasinin reklaminda az zaman kesiyinde daha ¢ox miigteri celb
etmok qarsiya maqgsad kimi qoyulur. Strateji funksiya dasiyan
bu reklam tipinds, badii imkanlar vasitesile mal haqqinda alici-
larda miifessal tasovviir yaradilir.

Digar reklam tipi iso taktiki funksiya dasiyan, perakands
satis reklamidir. Daha mahdud srazi dairesini shatslendiren
porakends satis reklami, hor hansi bir ticaret merkezini vo ya
xidmat sahasini reklam edir. Milayyan mekanin miistarilerine
iinvanlanan bu reklam tipinin tsqdimatinda asas kommersiya
mogsadi, qiymatin sarfsliliyi, ig saatinin geyri-mshdudlugu ve
digor servis xidmatlori lizerinds qurulur.

Demokratiyanin telabinden dogan segki kompaniyalariin
obyektivliyi, kiitlovi informasiya vasitelerinde siyasi reklama
tolobat1 artirir. Yalmiz bu yolla inkisafin qarsisim kosan
korrupsiya kimi gorxulu manes aradan qaldinilir. Qeyri-etik hal
olan korrupsiya maddi ve menavi doyarlore zerbe vurur. Va
saglam biznesin qarsisina sadd ¢okarak, bazar iqtisadiyyatint vo
azad sozii iflasa ugradir.Noticode vergilor azalir, biidco bohran
kegirir, investisiyalar kenara yonalir ve doévlst institutlan
foaliyyetini dayandinr. Seckilorin demokratik kegirilmasi ise
cinayoatkar elementlorin dovlat strukturuna soxulmasinin qar-
sisim alir.

Secgkili vezifolorin tutulmasinda, layigli namizadlarin
ugur qazanmasinda kiitlovi informasiya vasitalerinde miihiim
yer tutan siyasi reklamin shomiyysti boyiikdiir. Bu reklam
tipinin dramaturji modelinde psixoloji miinasibatler sisteminin
oks olunmasi vacib massaladir. Iddiagilarin an layiqglisi yalmz
onlarin bilik ve bacanqlan hagqinda ger¢aklik segicilera gatdi-
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rildigda, maqgsado nail olunur. Segicilori har hansi bir siyasi
lidera sos vermays ¢agirmaq iigiin ahalinin siyasi toeleblsrinin
avvalcadan Gyrenilmasi reklam pesakarliginin gostoricisidir.

Kiitlavi informasiya vasitelarinds genis yayilmis iinvan —
sorgu reklami tipi sirkatin, ticarat vo ya xidmat miiassisosinin
harada yerlogmasi barade sade ve vacib bir funksiyani yerina
yetirir. Burada gostarilan iinvana getmak ii¢iin miinasib nagliy-
yat novii barads do atrafli mslumat verilir.

Istehsalgi miisssisalora, topdan ve porakends satig ob-
yektlarina {invanlanan biznes reklam tipi ise bu sahade ixtisas-
lasmus kiitlavi informasiya vasitalari ii¢iin shamiyystlidir. Bu
tip reklam msalumatlarin sistemlagmasi cari planlasdirmani
nizamlamagqla ixtisaslagsmaya imkan vertr.

Mslumdur ki, senayenin fasilasiz ve ¢oxsaholi inkisafi
ekoloji folakatlorin meydana ¢ixmasina ssbab olur. Bu prob-
lemin kiitlavi informasiya vasitalori hesabina ictimai siiura yeri-
dilmasinds sosial reklamlar shomiyyatli rol oynayir. Otraf mii-
hitin qorunmas1 kimi global problemls yanast, spirtli igkilors
va tiitiin mamulatlarina alude olmamaq bareds xabsardarliglar
va usaqlann zarorli verdiglordan qorunmasi kimi mévzular 6z
aksini sosial reklamda tapir. Buna gore de hiiquqi teminatin tam
tosdiq olundugu dovlastlords sosial reklamla maggul olan kiitlovi
informasiya vasitalori ilo yanagi, belo sahoslorle mesgul olan
studiya vo agentlikloro ve gi ilo bagh giizestlor edilir. Bu ise
kiitlovi informasiya vasitolorinds sosial reklamin inkigafina
sorait yaradir.

Ohato dairesine gbro reklam maddi ve ya menavi alomo
aid olur. Maddi kiitlaye malik emtes reklamindan forqli olaraq,
manavi aloms dair sosial reklam istehlak¢iya gozonii teqdim
olunmur. Manavi talebati1 6deysan miibadils formas: yalniz kiitle
zovqiinii torbiyslandirir.

Miiasir dovriin ictimai giiurunda imicin yaradilmasi va
inkisafinda da sosial reklamin shamiyyati boyiikdiir. Ddvlatin
beynalxalq imicinin qorunmasi xarici siyasstin strateji amilidir.
Bu imic siyasi va iqtisadi kapitalin formalagmasina xidmat edir.
Osrin sonunda Tiirkiyanin beynslxalq alomds taninmasi iigiin
dovlst ve 6zsl turizm sektoru ilds yiiz min dollar xarclayirdi.
2000-ci ilde «Qalatasaray» futbol komandasinin UEFA kubo-
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kunu gazanmasi, ¢empionlar ligasimin qalibi «Real Madrid»
iizorinds golebasi dord milyard dollar qeder doyarlandirildi ve
6lkads turizmin inkigafina tokan verdi. Azerbaycanl idmangi-
lanin  Sidney Olimpiadasinda golobasi ise turizms tekan
vermasa da, dovlstin beynslxalq imicinin formalagsmasina tosir
gostordi.

Har hansi siyasi, elmi, madeni lider do sosial shemiyyst
dasidigindan reklama mohtacdir. Lakin reklam hay-kiiylii torif
hesabina deyil, obyekiv tedqiqatdan dogan tehlilden yarandig-
da tesir giiciine malik olur. Informasiya qanunlarina gére, ager,
otrafda hay-kily ¢oxdursa, onu nazaret altinda saxlamaq iiciin
hissaciklore bolmak lazimdir. Biitévliyi 6ziinds yasada bilen
bu hissaciklar, informasiya gergokliyini meydana ¢ixarir.
Obyektiv tadgiqat biitiin siibha ve tenqid elementlarini 6ziinda
yasadaraq imici formalagdirir. 9gar biitiin siyasi ruporlar eyni
sos vo eyni fikir yayirsa, onda haqigat ¢alarlari bele siibha
yaradir. Ciinki haqigetin siibhaden ve piciltidan doguldugu
- molumdur. Pigiltinin egidilmasi iigiin ise sakit liberal miihit
gorakdir. Yalniz bu miihitds tekcs soxsiyyetin deyil, har hansi
bir sirket, idaro vo miiossiso imicinin ds obyektiv reklam
hesabina formalagmasi miimkiindiir. Demokratik comiyystdo
hakimiyyst ugrunda miibarizo aparan miixtalif partiyalar da
reklam xidmstindon istifade edirlor.Partiya strukturu maksimum
gayda-qanun ve minimum tanqidden ibarat oldugundan, burada
reklam klipi do protokol xarakteri dagiyir.

Dévlatin sosial sifariginden dogan vacib informasiyalar
hiiquqi ve moenavi problemlori oks etdiron masslaler vergi,
horbi miiksllaefiyyat va sair kimi dovlet idarsleri ile bagh mii-
nasibatlar sistemi do sosial reklamlarda 6z aksini tapir. Sosial
reklamlar sadace didaktik 6yretms maqgsadi dasimayaraq adam-
lan moaqsadyonlii fealiyyste tohrik edir. Bu reklamlarin asas
amaci shalide dovlstgilik ve vetendasliq ideyalarim agilamag-
dir. Boyiimakds olan naslin pege yoniimiiniin nizamlanmasi vo
yeni pesolorle bagh bilgilsrin yayilmasinda da sosial reklamin
imkanlan genigdir. Gorkemli yazigimiz, Sabir Ohmadov mat-
buatda sosial reklami miidafisys qalxir: “Bdyik Veton mii-
haribssi illerinde hami miiharibe ile nafes alirdi. Indi bu hiss
edilmir. Sabunlarin, makaronlarin reklamn na qoder dessn
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var. Axi bu reklamlanin yerine vaten ugrunda miicadilaya
saslayan plakatlar asila bilardi. !

Miiasir reklam bazarinda giindslik toelabat ve gqida moh-
sullan ilo yanagi asas ve dovriys vasitelorinin satig1 da xiisusi
yer tutur. Osas vo dovriye vasitlorinin istehsali ve satisi il
baglh isgiizar miinasibatlorin tonzimlanmasina dair reklamlar-
dan farqli olaraq, bank-sigorta reklamlani KiV-do shamiyyaetli
yer tuta bilmir. Ciinki buradaki iggiizar miinasibatlerin KIV-
daki reklama ehtiyac1 yoxdur.

Reklamin elm ve ya senat sahasi olmasi nazeariyyagilari
hamise diigiindiirmiigdiir. Mal ve satis yeri hagqindaki sade
reklam klipinda bels elm va sanat qanunlarina ehtiyac duyulur.
Kommersiya ideyasinin badii qanunlar ¢ar¢ivasinds taqdimati
elm va sonatin sintezidir. Reklam klipinin dramaturji modeli
elmi-nazari qanunlara asaslansa da, onun emosionallig1 ve calb-
ediciliyi sonat hesabina yaranir. Miigtori telobi artdigca yalmz
sanat dasiyicist olan reklam ictimai zoévqii formalagdirir. Talab
hemigo toklifi do arxasinca apardigindan, soviyysli reklam
kompaniyalarinin tegkili genis kiitlonin istehsal vo ticaret
madeniyyatinin artinlmasinda da mithiim shemiyyat kasb edir.

Demokratiya miihitinin yaratdifi bazar iqtisadiyyatinda
kiitlavi informsasiya vesitolorinin osas goliri yalmz reklam-
lardan olur. Bu ise dovlatden asililifin qargisina sadd ¢ekearsk
azad soziin, nahayst adalatli seckinin formalagmasina sorait
yaradir.

V525 —ci gozet, 13 iyul 2000 i il.
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2. QBZET REKLAMI

1450-ci ilde Qutenberqgin icad etdiyi yigma sriftli ¢ap
makinasi nogriyyat iginin vo o ciimladan reklam matninin inki-
safina tokan verdi. 1478-ci ilden ingilis dilinde divar elanlan
¢ap olunmaga bagladi. 1480-c1 ilden Londonda kilse divarina
vurulan afigalar dini kitablarin satigin1 reklam edirdi. Poligrafik
iisula hazirlanan reklamlar osasen plakat-afiga kimi kiige ve
meydanlarda niimayis etdirilirdi. Omtes nigsamnin illustrasiya
vo kommersiya ideyasinin qisa matnindan istifade olunmagla
yaranan nagri reklamlardan genis istifade olunurdu. Bu gobil-
den olan vereqa, prospekt, brosgiira, buklet, kataloq, yaddas,
etiket, qiymat vo marka yarlhiglan kimi nogri reklamlar mah va
ya xidmati miigayiat etmoakls miistoriys iinvanlamirdi. Kii¢e ve
meydanlar liglin nazorde tutulan mexsusi reklam sitlori iso
omtod vo xidmati potensial miisteriye xatirladirdi. Miiasir
poligrafiyaya osaslanan negri reklamlardan nagliyyat vasitalori
iizorindo do istifade olunur. Horekotds olan nasri reklam
matni siriftinin hacmi diqqgati calb etmak iigiin daha da boyii-
diiliir '

Senat baximindan deyerli olan tablo ve pannolardan
alave, ¢anta vo golom kimi makteb agyalanna nogri s6z ve ya
isarolor alave etmakis onlan bels reklam dagiyicisina ¢evirmak
miimkiindiir. Lakin bu prosesin hayata kegirilmasi xiisusi diqqat
tolob edir. Masaloan, her iki terefden gahe qalxmis ceyranlarin
arasindaki «Final» so6zli mehsur ¢aymn amtes nisam, loqotipi
sayilir. Bu loqotipin fincan, stekan, gendqabi, dom ¢ayniki vo
samovar iizerine hokk olunmasi bu maghur ¢ay1 uzunmiiddstli
reklam edir. Hamin loqotipin galem, deftor, xetkes, toqvim
tizarine hokk olunmas1 maentigsiz goriine biler ve onun aliggan
lizorine hakk olunmas: ise shalinin sevimli gida mahsulu olan
¢ayin tiitin mohsullan ile bagh miibahisali reklamlara qatil-
masina sabab olar.

Tarixan nagri reklamlardan an genis sokilde goazet sohifo-
lerinds istifade olunmugdur. Qozet italyanca qazetta olub, so-
ziinden nominativ menasi «az doyarli pul» demekdir. Eramiz-
dan ovval I osrde, Yuli Sezar dovriinde dovlet shemiyyetli
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mithiim hadisslor yazilaraq qozet formasinda az pula satilird:.
XVI oasrde ise Venetsiyada gozet almaq imkanina malik pul
vahidi, rosmi olaraq qazetta adlamirdi. Yaranigindan igtisadiy-
yatla bagh olan gazetlsr reklam tarixinds miihiim rol oynanus-
lar. .

1525-ci ildon Almaniyada goazetlards ¢ap olunan reklam
elanlanndan genis istifads olunurdu. Cap olunmus afisa ve
voraqgeloer tedricon gazet sahifalerinds reklam kimi 6ziina yer
tuturdu. Bu reklamlarda illiistrativ resmlordan do istifads edilir-
di. Moalum oldugu kimi insanin bas gehremana ¢evrilmasi ve
onun diinya ilo dialoqu intibah dovriinden baslayir. Insanin
maddi ve meanavi talablari informasiya miibadilasina asaslanan
miinasibatlar sistemi bu dovrde yaranir. Bu sistemda formala-
san reklam 0ziinii diinya miqyasinda asash sakilds tasdiq edir.

1622-ci ilde Amerikada ingilis dilinde ¢ap olunan “Uikli
Ncos” qozetindo vaxtasin reklamlara yer verilirdi. “Tgtler” ga-
zetinin 14 sentyabr 1710-cu il say1 iso derman pereparatlarinin
satigt barads sistemli gokildoe reklamlar ¢ap etmigdir. Bu gozet
0z sohifslarinds reklamin nazari problemlari bareds yazilar da
dorc edirdi.

Amerika reklaminin atas1 sayilan Bendjamin Franklinin
1729-cu ilden ¢ap olunan goxtirajli “Qoazet” adli nagri, ilk san-
balli reklam toplusu sayilir.1813-cii ildon Amerikada giivveys
minan macburi ibtidai tahsil sistemi gozet, jurnal nagrins, o
ciimladan reklamin yayilmasina garait yaratdi.

1839-cu ilde fotografiyamin kosfi yazili reklam: yeni
morhoalayo ¢ixardi. Omtes vo xidmat bareds reallifin tosviri
badii matni arxa plana atdi. Fotoqrafiyanin vizuallif1 tesvirin
Ono kegmosinoe vo matnin qisalmasina sabab oldu.

1841-ci ildon miiqavile ilo Filadelfiya qazetlorindo rek-
lam yerlogdiren U.B.Palmer ilk reklam agenti sayilir. O sirkat-
lerls gazetlarin miinasibatlarini tenzimlomakle yanasi, matn vo
badii tortibatla da masgul olurdu. 1844-cii ilde teleqrafin kosfi
uzaq 9yalotlarin bels otalatden ¢ixaraq informasiya miibadilesi-
no qosulmasina ve bununla da reklam mskaninin hiidudlarinin
genislonmasine takan verdi.

XIX osrdon Azerbaycanda dovri matbuatin yaranmasi
tarixi zeruret kimi meydana ¢ixd1.Tiflisde ¢ixan “Tiflisskie ve-
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domosti” qozetinin 1832-ci ilds, “Zakavkazski vestnik” qo-
zetinin iso 1845-ci ilde Azerbaycan dilinde bir miiddet nasr
olundugu moalumdur. Lakin miistoamloks psixologiyast asaratin-
de ancaq isgalgi dovletin ideyalarimi diqte <den bu negrleri
yalniz biilliiten ~verage hesab etmak olar.

XIX osrin ikinci yansiulan gorq 6lkslerinds gap olunan
gozetlor do reklama shamiyyst vermaye bagladilar. Serqde ilk
ticari reklam elanlar1 1864 cii ilden Tiirkiyenin “Terciimani
©hvam” gazetinds ¢ap olunurdu.

Milli matbuatimizin qaranqusu sayilan “Okingi” goazeti ilk
nomroasinde reklam elanlarinin sortlori barede goalecak miig-
torilorine miiracist edarak yazirdi: «Har kes 6z isleri baresinds
bu gozetdo elannamolor basdira biler. Bels elannamsalor bas-
diran kasler lazimdir ki, elannamenin her kalmasine iki qoapik
versinlar. »(22 07-1875) Elandan gériindiiyii kimi, gozet ilk
saymdan 6z igini kommersiya istigamatinda qurmusdur.

Qozetin ilk sayinda dord reklam elami ¢ap olunmusdur.
Miixtelif movzulu bu elanlar miikemmsl sokilde kommersiya
ideyalarim1 aks etdirirdi. «. «Qafqaz» adli miisafirxanada sakin
olan Tatosov adli goxs her bir igo vakil olur ve her bir is
baresinda miifte meslehat verir». Elandan goriindiiyii kimi, gol-
md hiiquggiinas, 6z biznesino yeni bagladigindan, reklam maq-
sodile miifto maslahatlar bele vermayae razidir.

Ikinci elan ev algi-satqis: ile baghdir: «Badkubenin ¢ol
soharinde, Sirvan yolunun kenarinda teze tomir olunmus ev
firus olur. Xahis edon keslorden iltimas olunur ki, o evin
sahibinin ismini “Okingi” nin miingisinden sorugsunlar.» Miingi
katib manasini verir ve malum olur ki, redaksiyada miistarilarle
qarsiligh alagani nizamlayan, yeni reklam agentinin igini géren
soxs de fealiyyst gosterirmis.

Ugiincii elan iso magazanin linvanim deyigsmesi baradadir:
«Krasilnikov 6z miisterilerine melum edir ki, sabah onun ma-

.gazini Birun, gohare sobraniyanin miiqabilinde olan Lalayevin
karvansarasina kogacak.»

Sonuncu elan, hamin Birun magazasinin psrakends sa-
tisim oks etdirir: «Birun Magazasinda Italiyadan gelon Bastiyan
adll kes marmer va geyri daglardan, homginin baliqqulagindan
qaynlmis seyler firug edir.»
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Qozetin bu ilk-sayindaki toze xabarler bélmasinde mdv-
cud bazarda neftin qiymstlsri barads ds mslumat verilir:
«Badikubads neftin xalvar, yoni iyirmi pudu 1 manat 50 qopik-
den tutmus 2 manat 50 gqopik, neft covharinin pudu bogkasiz 65
gopik, bogka ilo 1 manat.»

Diger molumatda ise arzagin ve giindslik tolobat mal-
larinin miifossal giymoti gosterilir: «Bugdanin xalvari, y eni
iyirmi bes pudu 15- den 16 manat 50 gepiya qoeder, arpanin 8
manat, dityliniin pudu 18 sahi, mal stinin slasinin girvenkasi 6
qopik, al¢aginin 5 qopik, findifin girvenkassi 12 qapik, qozun 4
gepik, noxud 3 gepik, qara kigmis 6 gopik, san kismis 8 gapik,
qaysi 2 sahi, stiarin gam S sahi, qendin pudu 8 manat 2 abbasi,
yunun pudu 3 manat, pambigin 5 manat 50 qapik.» Bu malu-
matlarla gazet d6vriin iqtisadi portretini do yaratmaga miivaffoq
olur.

Goriindiiyu kimi bu sosial reklam elani, ilk baxigdan tica-
rato dair qiymst va vergi miinasibatlarini aragdirir. Lakin satr-
arast monalarda tarixi zoruretden bshreloanmak yollan ustaligla
gostorilir.

Qozetdoki reklam motnlari asasen elanlar bélmeasinds
¢ap olunurdu. 20 oktyabr 1875-ci il sayinda iso alqi-satq: ile
bagli reklam elani teze xaborlar bélmasindoa ¢ap olunmusdur:
«Badkubs soherinin Malakan baginin yaninda cenab Vixman
sakin oldugu evin gible terefi satilir.»

“Okingi” gozetinde ¢ap olunan reklamlar kommersiya
ideyas1 yerina yetirmakle yanagi, sosial-igtisadi problemlsrin
yaratdif1 dramatik veziyystlori do oks etdirirdi. Qwazetin 13
may 1876 —c1 il sayinda ¢ap olunmug elan buna parlaq misaldir:
«Badkubado olan maxsusi bank bayan edir ki, may aymn 24-
do, yoni ¢orgenbo giinii saat onda zikr olan bankin hiizurunda,
Mshammeadkazim Haci Axundovun zaloqu ki, 9 tay ve 5 bogka
saxst qabdir, onun bankdan borc eladeyi 900 manat avazindo
fiirug olacaq.»

Qozetdoki reklam elanlarinin pegokar saviyyesinin gos-
toricisi matnin tohrikedici elementlorle zonginliyindedir. 25
iyun 1876-c1 sayda oxuyuruq: «Ivanov adh disqayiran usta ge-
neral Lazarevin evinin altinda menzil tutub. Disi olmayanlara
dis qaywnir ki, asli digden ona tefaviit vermak olmaz.» Burada
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daqiq iinvan disi olmayan miigtorilor vo xidmatin saviyyesi
pesokar iisluba malik miiellifin moharsti sayasinds 6z oksini
tapir.

Qozetin 25 iyul 1876-c1 il sayindaki iki elan modvzu
baximindan forqglidir. Birinci elanda oxuyuruq: «Peterburqda
unversitetin professoru Lazar Budaqov rus, tiirk, tatar dillserinde
bir liiget qayunb, 615 vereq, qiymsti 5 manat. Xahis edon,
“Dkingi” gazetinin idarasinden xabar bilsin.»

Ikinci elanda teze acilmis diikkan ve burada giindslik
tolabat mal1 olan duzun parakends satisi reklam olunur. Reklam
matninde malin keyfiyyatine do tominat verilir: «Bazar kii¢o-
sinde mizanin yaninda toze diikan agihb, yaxs1 Masazir duzu
satilir ki, o duzun rengi ag, 6zii bilmarrs temizdir.»

«Okingi» gozeti sosial reklamlara da genis yer verirdi.
Qozetin 22 sentyabr 1876-c1 il sayinda bu mévzudaki elam
nazarden kegirok: «Badkuba saharinin malakan hissasine ¢i¢ok
naxoslugu diisiib. Ona binasn polisaxana malum edir ki, her
kasin ¢i¢oyi olan naxosu ya ¢i¢oyi doyillmeamis usagi olsa
soharin heakimi Vaxramova mslum etsin ki, bu naxoslugu
miialice etmoak ona havale olunub.»

“Okingi” qozetinin qayesi xalqni maariflondirmak idi.
Reklam elanlarinda bels bu prinsip qorunub saxlanilirdi. Bu
gazetin 21 iyul 1877-ci il sayindaki bir elam nazarden kegirok:
«Pavel Yeqorovi¢ Zaparojcenko ki, tamojnaxanada ambargiliq
edirdi—msalum edir ki, sudlarda vokillik elomoakden 6trii
sohadstnamo alib.Her kas onu vokil etmays xahis etss, onun
manzilins getsin ki, Kokorevin imaratinds sakin olur.» Reklam
moatnininde ambarg¢inin vakil gshadstnamesi almasina agiq
miiqavimat hiss olunur.

“Okingi” qozeti dovriin realliglarini informasiya gercok-
liyi zemininde oxucularina g¢atdirirdi. Qoazetds ¢ap olunan
reklam va elanlar golir gotirmakle yanagi, dévriin sosial igtisadi
manzoresini yaradirdi. Mahz bu ssbabden ¢ar hokumeati iig il
arzinds 56 say1 ¢apdan ¢ixmis gozetin nogrini dayandirdi. Bu
dovrde cap olunan 23 sayda 33 reklam elant doerc olunmusdu.
Reklam elanlarindan goalon golir, qozetde moqalslori darc
olunan 21 miixbirin amak haqqi ile yanasi, diger xarclarin do
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mersiya mexanizmi goazetin iqtisadi miisteqilliyine gorait
yaradird1.Bu iqtisadi miistoqillik ise avtoritarhif: sarsidan yazili
fikrin formalagmasina miinbit gorait yaradirdi.

1877-ci ilde «Okingi» gozeti baglandiqdan sonra matbuat
alominds bosluq yarandi.1879-cu ilde car hokumsati Tiflisdo
Zaqafqaziya ruhani idaresinin iizvii Seyid Unsizadeys «Ziya»
qozetini ¢ap etmays icaze verdi. Sonradan bu gozetin adi
dayisib «Ziyayi-Qafqaziyys» oldu. Qazet 6z sohifelorindo asa-
son dini tabligati 6n plana ¢okirdi. Vo tebii ki, ereb fars kelme-
lorinden gen-boluna istifade edirdi. Akademik M.Ibrahimov
qozet barads yazir: «Ziya» ve «Ziyayi — Qafqaziyye» kimi
miirtace fikirlor ve mévhumat yayan goazetlor ve onlarin atra-
fina toplagsmis soxsler albatte miitereqqi-demokratik harekatin
qarsisim ala bilmadiler. Lakin angsal toretdilor».! Qazet dini
tobligatla yanas1 ¢ar tisul-idaresine birbaga yarinmaqdan ¢okin-
mirdi. Bilavasito pesokar iislubun yoxlugundan bu kobud sakil-
ds iize ¢ixirdi: «Xudavendi-alam padsah imperatorumuzu mii-
hafize ve viiqaye etsin.»?

Bu dovrde milli matbuatimizin banisi, pesskar gslom
sahibi Hoson bay Zardabi kenara ¢okilmays macbur olmusdu.
Moaddahliq ve yaltaqliq resmiloegdirilmakds idi. Siyasi teqiblere
moaruz qalan Hoson boay Zordabi 1880-ci ilde ailasilo dogma
Zardaba kogiir. 1896-c1 ildo Bakiya qayidaraq Dovlst duma-
sinda calismaqgla yanasi, Kaspi gozetilo amakdashq etmakls
kifayatlonir.

XIX asrin sonlarinda Azarbaycanda rus dilinds ona yaxin
gezet nagr olunurdu ki, onlardan biri “Kaspi” gozeti idi. 1881-ci
ilden Bakida rus dilinde negr olunan «Kaspi» gozeti az vaxt
arzindo genis s6hrot qazanmigdi. Qazetle yaxindan smeakdashq
edon M.Sahtaxtli, ©.Topgubasov, O.Hiiseynzados, O.Agayev,
N.Norimanov, C.Haciboyov kimi milli ziyalilar kommersiya
istigamatindo bels maarifciliyi 6ne ¢okirdilor. Qazetin 23\08-
1894-cii il 184 sayinda ucuz qiymsto mstboes, miihasibat,
doftorxana lovezimatlan toklif olunur, kitab, afisa, program ve
bilet hazirlanmasina sifaris gebul olunurdu. 26 \08-1894-cii il

1 M.9.ibrahimov.Boyiik demokrat.B.,1957, 5.85.
2 «Ziyayi-Qafqaziyys» q.1879, Nel4.
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185 sayhi gozetds xarici yazigilarin kitablan silsilasindon Alfons
Dodenin iki cildinin satist barade tam sehifade elan ¢ap edilir.
Hoamin sayda «O Bon Marge» firmasinin modda olan slyapalan
ilo yanasi, «Qustav List ticarat evi» va genis ¢esidde qazma
alatlorinin reklami togdim edilir. Qoazetin 28\08-1894—cii il 186
sayinda «Zinger» tikis maginlarn, titin memulatlan ve
tilgiiclorlo yanas: miixtalif vallar—plastinkalar da reklam olunur.
Qozetin novbati 31/08-1894 cii il 187 say:nda ise bu giin ds
bizim kiitlovi informasiya vasitelarinde reklami davam eden,
artiq diinyada moahsurlagmis «Nestle» sirkatinin usaq gidas1 vo
qat1 siid reklamim oxuyuruq. H.Z.Tagiyevlo qohumluq slagasi
olan Buxara smirinin ady hallanan «Buxara smirlarinin sabunu»
ticarat markasi da vaxtagiri bu gozetin sohifslerinde reklam
olunurdu.

Oziiniin reklam strategiyasim formalagdirmis «Kaspi»
gozetinin tokca bu saylan dovriin iqtisadi menzsresini yarada bilir.

Zaman kec¢dikco asrin sonuna yaxin dovriin ictimai-siyasi
monzorasi do deyisir. 1896-c1 ilde Bakiya qayidan Hasan bay
Zordabi do «Kaspi» qozeti ila six alage saxlayir. Mohz Hesen
bay Zordabi kimi miikemmsal gelom sahiblarinin yorulmaz
amayi sayssindo artiq bu dovrde motbuatin ictimai siiura
tasirinin formalagmasi prosesi yaranmigdi.

Hoamin il Tiflisde ¢ixan “Kavkaz” qozetinds Azerbaycana
dair derc olunmus msalumatlardan birini nezardon kegirmakls o
dovriin ictimai-siyasi veziyyetini do xarakterize etmak olur.
Belo ki, gozetds verilmis: «Susada bag veran acaib ogurlugda
saire Natovanin evinden qiymstli tarixi ve badii aserler do
qarat olunmugdur..”.! malumati bir terafden Cingizxan naslinin
niimayondesi, Panahsli xanin téremesi xan qizt Natovanin
tocaviize mahkumlugu ve kémoksizliyi iirek agnsi yaradrr,
diger terefden ise gar iisul — idaresinin xalqimizin taleyins
bigansaliyi tesdiq Slunur. Nahayst ki, mazlum xalqin igerisin-
don ¢ixmis milli burjuaziyanin mstbuat bazarina da maraq
‘gostormasi ictimai siiurun oyanmasina ssasli sorait yaradir.

1897-ci ilin oktyabrindan “Kaspi” qozetinin nasirlik ssla-
hiyysti xeyriyyagi kapitalist H.Z.Tagiyevin ixtiyarina kegir. 24

l«KaBka3» r.1896.Ne181.
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iyun 1898-ci ildesn Hason bay Zardabinin kiirokani 9.M.Top-
cubasov goazetin redaktorluguna te'yin olunur ve o 20 oktyabr
1907—i iledsk bu vazifeds caligir. Bu arefods gazetin giiclii
maliyys destayine malik olmasina baxmayaraq, kommersiya —
reklam iizro foaliyyat istigamatini qoruyub saxlayirdi. Belolik-
lo, do matbuat tariximizde miihiim mearhale olan «Kaspi»
gazetinin reklam strategiyasi formalagirdi.

Azoarbaycanda sovet hakimiyysti qurulana qodsr miixtalif
dillarde ¢ap olunan slliya yaxin bolsevik qozeti digsrlorini
sixigdinirdl. Bolsevik gazetlori arasinda an uzunomiirliisii “Ba-
kinskiy rabogiy” gozeti oldu. Bu gazet homiss reklama miihiim
shemiyyst verirdi. Oktyabr inglabindan sonra bels, gazet bir
neco il reklam foaliyyetini genislondirmakde davam etdi. 1923-
24-cii ilardaki saylarinda ise hatta “Telefonmy biilleten” adi
altinda reklam sahifosi ¢ap olunurdu. Bu goazetda vaxtagir rek-
lam sifarigi barads belo bir elana rast galinir: «44-46 némroali
telefona zoang etmoakls, reklam¢1 Akim Koganin vastasils biitiin
yerli vo acnabi gozetlors sorfali qgiymstle reklam yerlasdira bi-
larsiniz. Orijinal ideyalar, miikkemmsal icra vo asrarengiz rosm-
lor». 1 ,

Zaman kecdikco sosializmin inzibati amirliyi bu gazetin
reklam sohifosinde do Oziinii biiruze verir. Qezetin abuno
kampaniyasina hasr olunmus reklam plakatinda, sl-ayagindaki
buxovlan qirmis miisslman akingi pillalerls iizerine “Bakinskiy
rabogiy” yazilmig gazet redaksiyasina qalxir.Bu tasvir iizorinds
is® «Sanin borcun “Bakinskiy rabogiy” gazetinin tobliatgisi vo
abunagcisi olmaqdir.»? sozleri yazilmigdir. Sosializm dévriinds
diger kiitlavi informasiya vasitolori kimi goazetlor do qlobal
tobligat funks1yasm1 yerina yetirirdi.

XX osrin 80-ci illorinden partiya gerarlarinda tosbit olun-
magqla, doévlst miqyasinda yenidenqurma pardesi altinda sosia-
lizmin qorunmasina cahd gosterildi.Lakin xarici qiivvelarin
tosiri vo daxili miigavimat buna imkan vermadi.

1991-ci ilde Sovet dovlsti iflasa ugradiqdan sonra siyasi,
iqtisadi ve madeni diiglince torzine gére Avropaya yaxin olan

'“Bakunckuii paGounit” 03.1.—17. IV-1923.
? «Bakuuckait pabouniin22.1211923.
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Baltikyani respublikalarda demokratiya ve bazar iqtisadiyyati
tezlikle Oziinii tosdiq etdi. Digar respublikalarin bir negasinda
sosializm dovriinde idareetms strukturunda real giico malik
olanlarin miilkiyyst iddiasi, romantik texayyiillii xalgg¢ilarin
tadrici tolobatlan ilo iist-iisto diigdii. Boazen bu proses hoatta
vetondas miiharibasi tohliikesi do yaratdi. Bu respublikalarin
bazilerinde kenardan qizigdirilan separatgiliq siyassti onlarin
orazi biitovlilyiinii pozaraq miistaqilliyi sual altinda qoydu.
Biitiin bu qlobal hadisslor zeminindos formalasan kiitlovi
informasiya vasitaloeri demokratiyanin va bazar igtisadiyyatinin
formalagmasinda yaxindan istirak etdi.

Bazar iqtisadiyyatinda reklam miistaqil matbuatin forma-
lagsmasinda asas amilo gevrildi. Matbuat reklamlari, dovri mat-
buatda haqq: 6dsnilmakls ¢ap olunan elanlarini @hatslandirir.
Motbuat  elanlann operativ informasiyanin xabar ve resmi
hesabat janrlarinda oxucuya ¢atdirilir. Milkemmal elanda malin
ve ya xidmatin kommersiya ideyas:i iri sriftlerls 6n plana
gotirilir, maqsed ve mearam haqqinda qisa melumat verilir.
Olave moalumat iigiin invan va telofon elanda 6z aksini tapir.
Nosri elanda girkatin ve ya malin emblemi ila yanagi, illiistrativ
materiallar da oks olunur. Ticari elanlarda mal sifarigi ii¢lin
blank ve ya kupon da ¢ap oluna bilir. Miistori bu blanki va ya
kuponu doldurmaqgla reklam olunan mali telab edir. Birbasa
satis xidmati miistori talabini yerina yetirir.

Kiitlavi informasiya vasitalori arasinda asan slds olunan
gazet, reklam toqdimatin1 sadslagdirir. Qazetin tiraji televiziya
ile miiqayis® oluna bilmass ds, buradaki reklamla miistori daha
derin insiyyste girir. Yazilh matn ¢oxluq iigiin ehkam kimi
qavranildifindan, tarixiliyi gadim olan gazet reklami artiq miis-
torinin daimi rogbatini qazanmigdir. Bununla belo matbuat
bazarinda qozet audiovizual kiitlovi informasiya vasitelorinin
tazyiqine davam gotirmadiyindan yazili reklam yalmz azsayl
gozet oxucularimi shate edir. “Osrin oavvalinds takce Nyu-
Yorkda on sokkiz giindslik gozet ¢ixirdi. Osrin sonunda bu
gozetlerin say1 beso yendi.”! Sayimin azalmast ilo yanagi tirajin

Y. Yanne. ix. Bepuer. C. Mopnapm Pexnama, npuximnel-npakruka. C.Iletep6ypr.
1999. cTp.324.
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artmas: genis kiitlanin gabul itdiyi iimumxalq gozetlorin mat-
buat bazarinda Oziinii tesdiq etmssi ilo baghdir. Diger vacib
masala ise gazetin texnoloji soviyyasinin yiiksalmasidir. Ciinki
se¢im hiiququna malik miiasir oxucu estetik doyerini yalmz
rongli gozetlords qoruya bilan reklama shemiyyst verir.

Respublikadaki ciddi gozetlorin oksariyystinde reklam
bdlmasi fealiyyst gostarir. Bu bélmads ¢alisan reklam agentloari
sifaris¢i togkilatlarla slageni tonzimlayirlar. Reklam sahifasinin
qiymatindaki giizost vo slavelar mdvcud bazann digtesile ton-
zimlanir.
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3. JURNAL- MOCMU9 REKLAMI

1835-37-ci illords nasr olunan “Southern Literary Mes-
senger” dergisinin tirajinin yeddi yiizdan, ii¢ min bes ylize ¢at-
masi reklamgihgin tarixine hakk olundu. Jurnalin redaktoru,
comi qurx il yasamis gérkemli yazig1 Edqar Alen Ponun tasviri
on plana kegirmasi, jurnal-macmus reklami sahasinde miihiim
addim oldu. 1839-cu ilds fotoqrafiyanin yaranmasi ise jurnal-
macmus reklaminin inkisafina tokan verdi.

Milli madaniyystimizin inkigaf tarixinds xiisusi yer tutan,
matn vs illiistrasiya alagaleri lizerinds qurulan jurnal-mscmus
reklam: Azarbaycanda tarixi eanenaye malikdir. Gérkamlii nagir
Colal Unsizadenin 1883-cii ilde oski slifba ilo Tiflisde negr
etdirdiyi “Kagkiil” macmussinin sahifslerinde galemdan tut-
mus hamam lovazimatina gadar miixtslif mal ve xidmet rek-
lamlar1 ¢ap olunurdu. Bels ki, macmus homin ilin 10-17-ci
saylarinda ”Zinger”’markah tikis masini, domir ¢arpayi, divar
kagizi vo ucu yumru goelem reklam etmisdir. Bundan basqa
“Koskiil” maarifci funksiya dagiyan sosial reklamlara da yer
verirdi. Homin il ¢ap olunmug 18—20-ci saylarinda qezet «Ven-
tor» adli muzeyi reklam edir. Reklam matninds muzeyds nii-
mayis etdirilon “Napaleonun nasi”’, “Can alib gedsn azrail”,
“Hind hokmdan ve xanmmm” kimi resm asarlerinin adlan
sadalanir. Muzeyin salonlarindan birinde avtomatlagdiriimig
insan, heyvan ve qus miigovvalarinin niimayis olundugu
bildirilir. «Keoskiil»iin 24-26 saylarinda sigaret ve derman
peraparatlarinin reklamina, 27 sayinda hacc ziyaratinin togkili
bareds reklama rast golirik. 1891-ci ildon «Kaskiil»iin nosri
dayandinlsa da, o qismen do olsa «9kingi»nin demokratik
ononalerin yerina yetirorak milli  diigiince terzinin yaramb
inkigaf etmasi prosesini davam etdirdi.

Obyektiv kommersiya maqalaleri vo reklam baximindan
«Kaskiil» foaliyystini tonzimloyerok miisteqilliyini slde sax-
laya bildi ve miikkemmsal motbuat niimunssine ¢evrilorek 6zii-
niin tarixi missiyasini yerina yetirdi.
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«Kaskiil»don sonra iki esrin ayricinda jurnal-mecmus
nasri sayasinde uzunmiiddatli bogluq yarandi.

1906-c1 ilde Celil Meammadquluzadenin yaratdigi-redak-
toru ve nasiri oldugu “Molla Nesroddin”, 1907-ci ilde ©.Oliye-
vin redaktorlugu ils ayda iki defo ¢ixan “Bshlul”, 1910-cu ilde
D.Biinyadzadsnin, 1911-ci ilde ©.9liyevin redaktorlugu ile
heftalik ¢ixan “An”, 1912-13-cii ilde Seyid Hiiseynin nagirliyi
ile ayliq “Kalniyyst”, 1914-15-ci illorde H.Vezirovun nasirliyi
ilo heftelik “Moazsli”, 1915-16-c1 illords Miiznib Miitallib-
zadonin nasiri ve redaktoru oldugu hsftelik “Babayi-Omir”
satira jurnallan ve macmuslori asasen illiistrasiyalar hesabina
tamasa¢l maragina ssbab olurdu. Satira janr1 onlarin reklam
foaliyysatine osashi gokilde mane olsa da emtes kimi bazarda
satigina tominat verirdi. Cemiyyotdo mévcud olan keskin
qarsidurman: ‘aks etdiron satira janrnina yiikssk telebat siyasi
reklamin formalagmasina gorait yaradirdi.

Sovet dovrinda total teblifat 6ne ¢okildiyinden ¢ap
olunan jurnallarda birbasa reklam mohsullarina rast golinmir.
Bazar iqtisadiyyatinin bergerar oldugu miiasir reklam diin-
yasinda is® jurnallar xiisusi ¢okiys malikdirler. Ciinki jurnal
reklami gozetloro nisbaten bahah olsa da, daha uzunémiirli
hesab olunurlar. Badii—estetik doyere malik jurnal feal oxucular
terefinden daim qorunub saxlamhir ve alden—sle kegir. Odur ki,
jumal, asasen, ayda bir dofe nagr olunsa da, uzun miiddetli
istifadeya yararlidir.

Umumilikde har bir jurnal, dolay1 yolla olsa da, reklam
faaliyyeti ilo maggul olur. Illiistrativ materiallarin vo fotogakil-
lorin keyfiyysti baximindan jurnal reklami miihiim shamiyyst
dastyr.

Kegid dovriiniin kortabii tolabi naticesinde bazara yonal-
moyan bir sira reklam jurnallan meydana ¢ixarmigdi. 9sasen
amtos yaxud imic reklamlarnin illiistrasiyalarindan ibaret olan
bu jurnallarn kiitlavi tiraji uydurma gostarici idi. Ciinki bazara
yb6nelmaysn jurnalin reyting cadvelinda yeri de ola bilmazdi.
Belsliklo, bu reklamlarnn miisteriys ¢atmaq sans: da yox idi.
Bolke do bu jurnallanin sayr her sohifeds ¢ap olunmusg
reklamlarin sayindan bir gader ¢ox idi. Ciinki yalniz reklam
illiistrasiyalarindan ibaret jurnali emteaya ¢evirmek, satigini
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toskil etmak aslinde miimkiin deyildir. Odur ki, jurnalin vag-
zallarda, mehmanxanalarda paylanacagina s6z veren nagirlorin
tezlikle sifariglori itirmosi tobii idi.

Surf reklamla moaggul olan jurnallar asasen istehlak baza-
nni ve isglizar miihiti shate edir. Azerbaycanda bilavasito
istehlak bazarina aid olan jurnallar hoalo ki, genis populyarliq
qazanmuglar. Isgiizar alomlo bagh «Consaltig bizness», «Stilg»,
«Nase vremya» kimi pesokar jurnallarin ise yalmz rus dilinde
nasr olunmast tirajin artmasinin garsisina sadd ¢akir.
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4. RADIO REKLAMI

Itk radio reklami 2 noyabr 1920 —i ilde Pensilvaniyamn
Piptsburq sohar radiosundan yayimlanmig ve o0 zamandan bagla-
yaraq tadricen efirde 6ziine mohkem yer tutan reklamlar radio-
nun maliyys menbayina ¢evrilmigdir. Reklam matninin forma-
lagmasinda miithiim shemiyyst dasidigindan miiasir nazeriy-
yacilarden bir qismi televiziya ils miiqayiseds radio efirins
iistiinlik verir. Onlar bunu radio dinlayicisinin feallig1 ile
alagalendirirlsr. Radioda dinlayici sanki miisllif matnine serik-
dir. Kommersiya ideyasini birbasa aks etdiron matn ekrand:
istor-istomaz arxa plana kegir. Radioda ise matn aparici rol
oynayir.

Tosvirle matn slagalorinin yarada bildiyi mikemmal
dramaturji model televiziya ekraninda audiovizual xarigslar ya-
ratmaga qadirdir. Siibhasiz ki, diinya televiziya ekraninin rek-
lam mshsullarinda da senat oserlori daim yaranmaqdadir.
Lakin audiovizual dramaturji model yaranmadiqda tasvirlo so-
sin qarsiligh — audiovizual slagalari itir. Bu halda televiziya
tamasacist yalnmiz ekranda sevimli aktyorun bu giin neca go-
riinditytinii izlemakle kifayatlonir vo naticads soziin ekranda
aktivlesdirilmasi de miimkiin olmur. Oziinamaxsus tasvir dilina
malik olan televiziya ekraninda s6z osas dramaturji hadisado
foal istirak etmir.

Zaman parametrinde soziin miistaqil teqdimatina imkan
veran radio, kiitlavi informasiya vasitolori arasinda xiisusi yer
tutur. Radioda reklamin hazirlanmasi1 daha operativ hayata
kecirilir. Digar kiitlovi informasiya vasitelari ilo miiqayisadu
radio reklammin yaranmasi ve niimayisi iqtisadi baximdan da
sorfolidir.

Radiodan fasilasiz axib gelen sas, bir ¢ox hallarda dinle-
yicinin diqgatindon yan kego bilir. Lakin fasilesizlik prinsipi
siiuralti alomo niifuz etmays sorait yaradir. Vo siibhasiz ki,
radionun 6zlinemaxsus dinlayicileri vardir. Dinlayici ilo tok-
batok ve uzunmiiddstli iinsiyyste giren radio en intim infor-

26




masiya vasitasi sayilir. Tadgiqatlar qadinlanin radioya daha ¢ox
maraq gostordiyini tasdiq edir.

Tesvirin yoxlugu sobabinden radio reklaminda gorms,
tamima refleksi yaranmir. Odur ki, radio reklaminda xidmat vo
kompaniya reklamlarina genig yer verilir. Bu reklamlarda ob-
razh metaforadan genis istifade olunur. Gerg¢okliyin birbasa
togdimatina ehtiyac duyan smtoo ve ya marka reklami ise tosvir
mahdudlugu ucbatindan radioda 6ziinii dogrultmur.

On sade radio reklami diktorun oxudugu elandir ki,
burada da sesin badii tertibatina ehtiyac yoxdur. Radio rek-
laminin zaman kasiyinds alqoritm siireti — az vaxtda bacardiqca
¢ox s0z sOylanilmasi lazimi natics verir. Digar vacib massle ise
intonasiyanin deyisken taqdimatidir. Nezare almaq lazimdir ki,
radio-reklam motninde boalagatli, ritorik ciimlsler Ozinii
dogruldur.

Radio reklaminin aktivliyini artirmaq ligiin soziin, sasin
va musiqinin badii texniki imkanlan ilo yanas1 mévzunun badii
hsllindsn ds istifade olunur. Problemin halline y6énalmis hadi-
solor toplusu olan mévzu kommersiya ideyasina xidmat edir.
Dinlayici maragim qizigdirmaq iigiin radio reklaminda seks,
qorxu, ¢oxlu pul barede mdvzuya dair sozlar tasirlidir. Telefon
zonglari, polis v yangin sirenasi bels modvzulu dramaturji
strukturu aktivlesdirir. Odur ki, radio reklaminda ugurlu mévzu
halli, giiclii tosire malikdir.

Reklamin mévzu istigameti helledici rol oynasa da, onun
janr toyinati da vacib massaladir. Xidmgtio bagh radio reklam-
larnin janr segiminde komediyaya iistiinliik verilir. Real hayat
fragmentlorini aks etdiron diger arxetip janrlarda da badii
tortibat fi¢iin hadsiz imkanlar yaramrr. Omtos ile bagli radio
reklamlarinda miiasir informasiya janrlarindan da gemis 1stifade
olunur. Cixig, sorh, miisahibe ve séhbst kimi intormasiya
janrlant gergakliyin taqdimatina yonslir. Bu janrlar badii tarti-
bata yatimhi olmadigindan, burada estetik toloblar: ohomiyyet
verilmir.

Mbalumdur ki, televiziya birbaga iinsiyyat vasitosi kimi 6z
tamagacilarim amoli faaliyystden ayiraraq audiovizual infor-
masiya axmma calb edir. Odur ki, televiziya reklami daha nii-
fuzedici ve mshsuldar hesab olunur. Televiziy. tamasagilarin-
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dan forqli olaraq radio dinlayicileri paralel olaraq amoli foa-
liyyotlo masgul ola bilir. Tedqiqatlar gosterir ki, radio din-
Iayicilerinin cemi 30 faizi reklama shamiyyst verir. Nozars
almaq lazimdir ki, tosvir toaqdimatina iistiinliik veren televiziya
tamagagilarinda bu aktivlik faizi iki defe goxdur. Odur ki, pa-
ralel sokilde radio ve televiziyada eyni reklamin verilmosi
maqsadauygundur.

”Teksun” yaginin reklam klipindo genc ailede golin srine
bu yagda xoroklar hazirlayir. Or igtahla yedikce arxa plandaki
“Teksun” yag tonokesindon yagil zoglar qalxir ve qiurmizi
cicoklar agir. Bu tosvirleri diktor matni miisayiot edir: ”Tek-
sun” diinya standartlarina uygun yiiz faizli bitki yagidir. Bu yag
dafalorle beynalxalq kulinariya sargilarinde miikafatlar qazan-
mugdir. “Teksun” keyfiyyatde tekdir!” Eyni matnin paralel ola-
raq radio efirinde davamli olaraq seslendirilmoasi televiziya
reklaminin qavrayisinin aktivlagdirilmasine xidmat edir.

Digoar televiziya reklam klipinds ise, ”Final paga“ ¢ayi
reklam olunur. Reklamin dramaturji modelinde “Arsin mal
alan” filminin motivindan istifade olunur: ” Hiylagor arsinmalgi
tokidle Giilcohrodan “Final pasa” Seylon caymi domlomayi
xahis edir. Onlar birlikde ¢ayr demlayirlor.Sultan bay geyzio
Arsinmalgiya qiz vermayoacayini boayan edir. Lakin Giilg6hronin
ona teqdim etdiyi ¢aydan bir qurtum i¢on kimi fikrini doyisorok,
memnuniyystle bu izdivaca raziliq verir. Sevinclo meydana
¢ixan arsinmalgl ¢ay qutusunu tamasagilara togdim edir: “Finai
pasa—caylann pasasi. ” Radio reklaminda iss klipin sos iinsiirle-
rindan ibarat mikropyes tamasagilara toqdim edilir.
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5. TELEVIZIYA REKLAMININ
POSTMODERNIST MAHIYYOTI

Diinya daim haroketds olan materiya kimi zaman vo moe-
kan ¢ar¢givesinde moévcuddur. Zamanin abadiliyi ve meakanin
hiidudsuzlugu iss materiya sayilmayan giiur hesabina derk
olunur. 1941-ci ilden kiitlovi informasiya vasitelari siralarina
daxil olmus televiziya zamanin abadiliyi ve makanin sonsuzlu-
gu anlayisinin dork olunmasina tekan verdi. Bu prosesi kiitlovi
sokilde hoyata kegiron televiziya reklama genis yer ayird.
Texniki teroqqi hesabina 1955-ci ilden yaranan rongli televiziya
is® reklamin badii hsllinds yeni imkanlar a¢di. Goriintii —tesvir
televiziya reklaminin vizual ifade vasitesi kimi 6ziinii tesdiq
etdi. Tosvirlo sas vasitolorinin birliyi ise audiovizual sistem
yaratmagla televiziya reklamin1 da sonat sahasi kimi tesdiq
etdi.

Azsrbaycan televiziyasi yarandigl vaxtdan miixtslif elan-
lar efire verirdi. Bu igle televiziyanin buraxihig sébesi moasgul
olurdu. 1971 ci ilden ise televiziyanin reklam ve elanlar 6basi
miisteqil struktur kimi foaliyyoate basladi. Tedricen televizi-
yanin informasiya, todris, @ylanca funksiyalarinin mahiyystinds
istirak edsan reklam elementlori kommersiya funksiyas:1 dasiya-
raq alave golir manbayins ¢evrildi.

Noazoere almaq lazimdir ki, hadisalilik prinsipinde sensa-
siyanin teleekranda birbaga teqdimati belo operativ informasiya
monbayinin telesirkstin ve miisllifin reklamina da xidmat edir.
Analitik informasiyanin osas gostoricisi hesab olunan qlobal
problemin tohlili ise biitiin bunlarla yanagi, obyektiv diigiinco
torzine malik fordleri do genis tamasac1 kiitlasinin diqqat mar-
kazinds saxlayir.

Hor hansi bir ictimai, iqtisadi vo moadani liderin hayatinda
bas vermis hadiso, sensasiya kimi operativ informasiyada ciddi
maraq dogurur. Sade vetondagin hoyatinda bag vermis eyni
hadiso iso genis tamasagi kiitlesinin maragina sasboab olmur.
Odur ki, 6ziiniin daxili azadhgint qorumagq liglin populyarligdan
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qagmaq sads veatondas iigiin normal haldir. Nizaminin tebirince
desok, «Bandvss ol qoxunu duymasinlar» — fikri belslorinin
hayat prinsipidir. Lakin taninmaq, digqet merkezinds olmaq
tolebati ictimai, siyasi, iqtisadi ve madani liderin maddi ve ma-
nevi ehtiyacina gevrilmasi tebiidir. Informasiya programlarinin
siyasi reklamla birbaga slagesi do mahz bu masqamda meydana
GIXIT.

Maddi ve menavi kapital qazanmaq meyli, potensial miig-
torinin daim diqgat moarksazinds olmag: taleb etdiyinden ope-
rativ informasiya proqramlarnt da foal reklam vasitssine gevrilir.
Lakin nazera almaq lazimdir ki, ictimai, siyasi, iqtisadi ve me-
doni liderin operativ informasiyada teqdimati yalmz hadisalilik
prinsipi daxilinds 6ziinii dogruldur. Hadissliliyin siini gokilds
yaradilmasi ise informasiya ger¢okliyini dagidaraq antireklama
sabab olur.

Operativ informasiyada her hansi liderin iizvi sokilde
hadiselarin cerayan etdiyi miihite cslb olunmasi magsadyonlii
sokilds hall olunduqda reklam elementi 6ziiniin badii hallini
tapir. Masalan, iqtisadi makanda miihiim shamiyyat kasb edan
gida istehsali miiossisosinin aciligindan hazirlanmis reportaj,
hamin miiassise digiin  imic reklamidir. A¢iligda istirak edsn
dovlat niimayendssinin ilkin mahsulun dadina baxmasi ve be-
yonmasi iso mahsul markasi ti¢iin ugurlu reklamdir.

Sirkat vo miiossisalorin operativ informasiyada reklam
marag) tobii olsa da, bu an slverisli vasite sayilmir. Bir ¢ox hal-
larda operativ informasiyadaki reklam elementi 6ziiniin mantiqi
hallini belo tapmir. Sirkat vo miiossiselorin gagqinlara yardimi
kortabii reklam kompaniyasi altinda hayata kegirilirdi. Bu d6vr-
do ¢oxsayli problemlori olan qagqinlara «Sollar» suyu paylan-
masi bareds informasiya siijetinin efiro getmasi da liizumsuz
idi.

Operativ informasiyanin xronika janrinda istehsal, satig ve
ya xidmat miiassisasinin a¢ilig1 barade maslumat diktorun deyil,

aparici miisllifin toaqdimatinda potensial miistorilorin diggatini’

¢okir. Bu faktin vo hadisenin operativ canlanmasinda reportaj
janrn miihiim shemiyyet kesb edir. Burada miisllif hadisenin
icarisinde oldugundan tamasagida milkkemmal tesavviir yarada
bilir.
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Canli reportajda tamasagi, igtirak¢isina gevrildiyi hadise-
nin ilkinliyini yaxindan hiss edir. Hadisenin teqdimat prose-
sinde miiallifin aktivliyi qavrayisa mane olur. Sozgiiliik ve
miallifin dziiniin ekrani1 zabt etmasi ise audiovizualligin dagil-
masia ve misllif yozumunun itirilmasina sabab olur. Yalmz
dramaturji telobat oldugu halda ekranda goriinen pesokar
misllifin az sézle moévcud hadissliliyi gqabartmaq qabiliyysti,
dramaturji ilkinliyin audiovizualliginin ali maqseds yonslme-
sine sgorait yaradir. Reportajda ekranda goriinen miiallifin —
aparicinin  kadrda harakati vo gedo-gedo damigmasi yalniz fon-
daki hadiseliliyin dramaturji inkisafinda 6ziinii dogruldur.

Istehsal miiessiselorin agilisinda, yeni smteo markasinin
taqdimatinda, secki kompaniyalarinda reportaj janrindan istifade
az olverisli vo passiv reklam cohdi hesab olunur.

Bas vermis hadisenin vo ya faktin barpasinda miisahiba
jannndan istifade 6ziinii dogruldur. Pesaekar miisahibade mév-
zunu dhate edsn hadisoler toplusu kegmis zamam oks etdiron
ticlincli parametrds aparildigda miisllif yozumu 6ziinii dogrul-
dur. Informasiyanin operativliyi yalmz miisahibin teqdim olu-
nan vizual faktin 6ziinden daha ¢ox deqiq melumata sahib ol-
dugu hallarda 6ziinii dogruldur.

Operativ informasiyanin resmi hesabat janrinda istehsal
soviyyasi, iqtisadi siyasat ve mal dovrilyyasi barode malumatlar
aktiv ictimai hadiseys ¢evriloe bilmir. Naticalarin kiitlovi miiza-
kirasinin sosioloji sorgu kimi tamasagtya sirinmast ise antirekla-
ma sabab olur. Eyni mévzunun studiyaya do'vat olunmus sirket
vo miiossise niimaysndesi terofinden monoloji ¢ixis janrinda
togdim olunduqda, ¢ixig¢inin yeknasak portreti audiovizualliga
xalal gatirerak ekram radiolagdirir. Cixig janrinda avvealcadan
hazirlagib megq etmsa, atalar sozii vo misallardan istifade fordi
xiisusiyyetlori aks etdirmadiyinden amirliyin gostericisi hesab
olunur. Amirlik standart1 ise xiisusen ¢ixis janrinda serigtasiz-
liyin besit taqdimat: kimi diqgati colb edir. Bu janr 6ncedsn
hazirlanmig miihite ehtiyac duydugundan postmodernizmden
uzaqdir. Postmodernizmin fasilasizliyi reklamin da demokratik-
liyinin gostaricisi olan kiitlaviliyi talab edir. Cixis janrina xas
olan tekabbiir, qeyri insani hal kimi kiitlavilik smsalinin agag
diismasine sabab olur. Bununla bels, operativ informasiyanin
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biitiin bu janrlar1 miixtalif seviyyads reklam funksiyasini da
yerina yetirs bilir.

Sirket vo miiossise imicinin diqget merkezinds saxla-
nilmas: iigiin televiziyanin analitik informasiya ekram slverisli
reklam vasitoesidir. Hor hansi bir analitik informasiya proq-
raminin dekorativ tertibatinda sirketin embleminin davamh
olaraq goriinmasi imicin xatirlanmasina, yadda qalmasina sarait
yaradir.

Kiitlavi informasiya vasitslori arasinda televiziya reklami
daha ¢ox tshlil ve tenqid olunur. Bu is® onun genis kiitla
arasinda populyarligindan xabar verir. Polulyarlifin sababi ise
televiziyanin gostormok bacangindadir. Reklam nazariyyogisi
V.Syonert gostormenin tosirine dair belo bir misal ¢okir:
“Orkestrdan zerif, iliq ifa taleb edan drijor Toskanini ipak dos-
malin1 ¢ixarib ehmalca yers atir ve onu seyr edir. Orkestr onu
anlayir vo xofif musiqi sosi havada siizmays baglayir.!

Tosvir iizerindo qurulan televiziya reklami bahal olsa da,
audiovizualhgma gore 6ziini dogruldur. Televiziya ekraninda
gercakliyin audiovizual niimayisi, giiura ve siiuralt1 alome niifuz
etmaya imkan verir. Bununla da televiziya reklami sanki miig-
torini ofsunlayaraq, mal almaga vo ya xidmetden istifade et-
moays tahrik edir. Televiziyanin saysiz-hesabsiz badii ve texniki
vasitaleri reklamgiliqda genis imkanlar agir. Burada tesvir ve
sas birliyinin yaratdig: ecazkar alom, kommersiya ideyasinin
badii ekvivalentlarinin meydana ¢ixmasina sorait yaradir.

Badii cohatden reklam klipinin istehsali osason teatr
senatinin ganunlan ¢argivesinde hayata kegirilir. Bu kliplarde
dramaturji model sshne makanina uygun dekorda foaliyyst
gostoren aktyor plastikasini rejissor yozumuna tabe etdirir. Dra-
maturji baximdan aktyor canli ve ya cansiz personajlarla yaxud
detallarla da ovez oluna bilir. Cakilis real vo ya gorti naturada
aparildiqda kino estetikas1 meydana ¢ixir. Miiasir televiziya tex-
nologiyasi isa klipin cizgi va grafik hsllinin yaranmasinda ¢ox-
sayli imkanlar agur.

Dramaturji modelin tipina gore kliplar biri-birinden forq-
lonir. On genis yayilmig informasiya tipinde mal va ya xidmet

! B.1enepr. [panyman pexnama. M., 1999 c. 131,
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haqqinda sadace informasiya verilir. Miirekkab strukturlu klip-
lorde ise dramaturji veziyystin On plana gatirilmasi reklam
olunan mal ve ya xidmatls bagli problemlerin ¢6ziilmasine ob-
yektiv sorait yaradir.

Miiasir reklam1 70-ci illarden formalagsan kompiiter oyun-
lan ve elektron-rok musiqisinin tasirinden yaranan videoklip
estetikasi meydana gatirdi. Telereklam klipi ger¢okliyin infor-
masiya mahiyyatini 6n plana ¢okmakle dramaturji modeldo
onsnavi badiiliyin inkan kimi tozahiir etdi.

Postmodernist senatin parlaq niimunasi kimi klip fransiz
ekzistensialist estetikasim aks etdirir. ©gor ananavi diisiincods
gehremanliq motivi magrur soxsin veatens xidmsti kimi qavra-
mlirsa, ekzistensialist miiallif bunu harcmarclik dovriiniin me-
navi cahatden kéhnalmis emsli kimi toqdim edir. Postmoder-
nizm inkisaf etdikco ananavi siijetlilik 6z yerini fragmentalliga
verir vo bununla da ekzistensializm poststrukturalizmle svez
olunur.

Poststrukturalist tosvir tohkiyesi pargalanms giizgii ini-
kas1 kimi gerg¢akliyin 6ziinli deyil, oks parametrini toqdim edir.
Belsalikla da, tasvir olunan realligin 6zii deyil, onun aks para-
metri badii toqdimata ve nazeri tedqigata colb olunur. Burada
ekspermenti istonilon istiqgamata yonaltmak olar. Postmodernist
osorin dramaturji strukturundaki audiovizual kristallar, 6zlii-
yiinds tamhq kimi kiitls sliuruna feal tasir edir. Reklam klipinin
giicii, hissaciklarle hiicuma kegorak insan gliurunu soka salmaq
qabiliyyatindadir. Klipin dramaturji modelinds istifade olunan
modernist matn slagasiz fabula daxilinde mévcud olur. Bu
matn misllif yozumuna birbasa xidmst etmadiyinden modernist
hesab olunur. Maraghdir ki, modernist matnin elementlarine
sifahi xalq adebiyyati niimunslorinds do rast golinir. Hoqqa
teatrindaki oyungu matni ise alaqgesiz fabulanin parlaq niimune-
si kimi tozahiir edir. :

Bitovliikkde modernizm miisyyen bir tarixi dévr srzinde
formalagmis cemiyyet konsepsiyasina daxil ola bilmediyinden
ve xeyir-gor qarsidurmalarinda igtirak etmodiyinden madeniy-
yot sistemina yaddir. Bu baximdan modernizm madeni texniki
sivilizasiyanin 6ziine qarsi bir iisyandir. Modemizmin daim
hereketde olan dinamikas: her hansi bir konkret madeniyyet
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sahasi tiglin “tikinti materiali” olmadiindan, diinysviliye, insa-
niliys, ilkinliys, tobiiliye daha ¢ox yaxindir.

Avanqgardizmin tarkib hissasi olan modernizm elitar va
kiitlovi madeniyysti bir-birinden ayirsa da, televiziyanin ya-
ratdifn postmodernizmda bu madsniyystlarin simbiozuna ¢ev-
rilir. Postmodernizmin yaratdig:1 poststrukturalist dramaturji
struktur kiitlovi gliura tesir imkanlarim artinr. Ciinki kompiiter
grafikasinda her hansi tesvir strukturunun dagidilmasi ve ye-
niden miixtalif variantlarda yigilmasimin miimkiinliiyii audio-
vizual tehkiyyenin modellogmesine imkan verir. Bununla da
canh insan fantaziyasim moahdudlagdiran standart dramaturji
model mavhumu dagilir.

Postmodemnizmin yaratdigi mozaik dramaturji model tele-
viziya kommersiyasina xidmat edir. Miistaqil kommersiya tele-
viziyalarini idare edsn sorbast biznes faktoru kiitlovi madaniy-
yotin herakatverici qiivvesidir. Burada saglam iqtisadi maraq

har vasite ilo tamasagim ekrana baglamagla reklam sifariglarini
- artirmaga xidmet edir. Miiasir televiziyamin reytinq cedvelinds
kiitlo zévqiinii oxsayan kiitlovi musiqi, tarixi belletristika,
parnografiya calarli erotika ve dedektiv janrlan istiinliik togkil
edir. Bu janrlardaki seriallarda hissiyatin zahiri formasi olan eh-
tirasin yaratdigt mshrumiyyatlarin insanin al-qolunu baglayaraq
onu qul etmssi kiitla beyni iigiin saqqiz rolunu oynayir. Bununla
bele normal cemiyyetda, azad vo saglam kiitlovi madeniyyst
miiteroqqi  sosial sifarigi yerine yetirmoaklo diisiinco torzini
nizamlayir. Nozore almaq lazimdir ki, diktatura goraitinde haki-
miyysatin, demokratiya soraitinde isa kiitlonin sosial sifarisi ye-
rind yetirilir.

Molum oldugu kimi, informasiya, malumatsizligi bilik-
larle avez etmakls qeyri-milayyanliyi daf edir. Miiasir postmo-
dernist soxsiyyat fasilosiz informasiya qavrayis1 ilo daim mii-
kemmeollagir. Bu mitkkemmollosma zehnin mshsulu olan elmi—
texniki toroqqi hosabina daha kamil yasamaga serait yaradir.
informasiya qavrayisimn imkanian hiidudsuzdur. Audiovizual
teqdimatda, qisa zaman kesiyindo, ekran mekaninda, qatilag-
dinlmig informasiyan1 qavramaq miimkiindiir. Insan fantaziyasi-
nin mahsulu olan miirekkab tasvirlar belo asanligla qavramlir.
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Klipin dramaturji strukturunda, matnin ikonoqrafik isare-
lar va titr halinda ikili ekspozisiyaya par¢im olunmasi da, au-
diovizual informasiyanin qatilagdinimasidir. Burada tesvirin,
matnin va musiqinin naqli paralel taqdim olunur.

Klipin dramaturji modeli kodlarla, isarelerle mahdud-
lagdinlmis zaman, makan miinasibati yaradir. Bazar iqtisadiy-
yatina xidmat edan klip estetikasi nadir resm asarini bels yeni
yozumda kiitle z6vqiins tabe etdirir vo bu soraitde formalasan
kiitla z6vqii miikkemmsal klipi menavi qida kimi gabul edir.
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6. REKLAM KLIPININ SSENARISINDO
MOVZU VO MOTN

Bir zamanlar televiziyanin ¢okilis praktikasinda ssenarisiz
islomak prinsipinden istifade olunurdu. Miisllifler avvalceden
ssenarilagdirilmis tarix¢oni nagl etmayi qarsilarina magsad qoy-
murdular. Odur ki, hayatin 6zii oldugu kimi zeif ve giicli
toroflar ilo birge ekrana kdogiiriiliirdii. Zaman keg¢dikca bu
praktika nazariyyocilor terefinden rodd edildi. Hayatin 6zii
deyil, dramaturji modeli olan ssenari ¢okiligin tomsli kimi
televiziyada da oziinii tesdiq etdi. Miiasir adabiyyatin orijinal
niimunasi sayilan ssenari hadisslilik prinsipinin taqdimatinda
asas rol oynayir. Elo hekayatlar vardir ki, onlann badii dayari,
Ozlorinin daxili mahiyystindadir. Digar hekaystlor iss onlarin
neca taqdim olunmasindan asilidir. Milkemmsal ssenari is®
mahiyystce maraqli olan hadissliliyin toqdimat formasinin da
miikemmolliyini talsb edir. Mahz bu sebabden kinoda oldugu
kimi televiziyada da ssenarigi pesosine tolabat getdikco artma-
ga basladi. Ssenari¢ilik insanlarin daxili alomina istigamatlon-
mis emosiyanal sonotdir. Ideyanin riyazi iisullarla emosiyaya
¢evrilma prosesi dramaturji model yaradir. Audiovizual tehkiy-
yado siyasi yaxud kommersiya ideyas: tamaga¢inin daxili ale-
mina — emosiyaya qablagdirlir.

Madoniyyat sisteminda televiziyanin yerini miioyyen
edon faktorlardan biri do ekran materiali hazirlayan yaradici
fordlorin meadeni soviyyssidir. Tengid¢i N.Knmova mashur
televiziya nazoriyyoagisi V.Sappakin televiziyaya miinasibatini
belo xatirlayir: «Sappak televiziyanin madsniyyst sisteminds
yerini bilavasito burada ¢aligan senatkarlarin madani saviyye-
lari ilo alagelondirirdi.»!

Daqiq movzu iizerinde qurulmayan televiziya verilisinda
aparici, 6vladi olmayan taninmis qonagin ne¢e usagi olmasi ils
maraqlanmas: gozlenilmazdir. Bu magamda ¢ox part olan qo-

! TB Buepa, ceromns, 3aBTpa.M., 1986, c1p.20
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naq sualdan yayinmaga ¢aligir. Ondan al ¢akmak istemaysn
apancinin bu messlenin tamasagilara maraqh ola bileceyini ve
bela suallar vermays onun hiiququ oldugunu da vurgulayaraq
qgonagin iizarine getmasi arzuolunmaz veziyyat yaradir. Natice-
de alinmayan verilis qonaqla barabsr, kanalin ve aparicinin da
niifuzuna xalal gotirir. Ovlad1 olmadig: balli olan qonagin no
acob usaq gotiiriib saxlamadid: ile maraqlanan aparicinin bu
tosadiifi mévzunu davam etdirmasi daha tohlilkali ola bilir.
Qonagin bels addim ata bilmadiyini yaqinlosdirdikden sonra onu
alqislamasi ve: «Diiz edirsiniz, basqasinin usagindan adama Gvlad
olmaz», demssi isa 6vlad gotiiriib boyiiden yiizlarls ailoni tohqir edir.

Goriindiiyi kimi, verilisi hazirlayan yaradici fordlarin me-
doani soviyyesi helledici amil sayilsa 'da, yaradict mexanizmin
qurulmas1 sshvlerden gagmaga imkan verir. Yaradici mexa-
nizm qurmus televiziyada verilislor yalniz 6zfealiyyatden qag-
maga imkan veran pegokar ssenari asasinda hazirlanir. Odur ki,
televiziya sahasindoki pegokar miitoxassislor arasinda ssena-
rigilik xiisusi yer tutur. Ssenarigilik ise ilk névbade dramaturji
modelin taqdimatini 6ne ¢okir.Bu pesonin ig prinsipi barads
Bernard Sou bels yazir: «Yeri golmisken, man orjinal yazigt
olmadifim iigiin 6z dramlanm iiglin materiallan ya birbasa
gercoklikden ya da ki, dolgun senadlerden gotiirmays macbu-
ram. Materiali diger pyeslorden gotiirmek daha asandir ve bu
halda pyesden pyese kegmoklo nahayat orijinal bir dramatur-
qun toxayyiilii olan ilkin menbani axtarib tapmaq miimkiindiir.
Onu demak lazimdir ki, dramaturqun uydurdugu fakt gergak
hayatdan alinmig vo ya bas veron gergoklikden ¢ox ferglidir.» !
Reklam klipinin ssenarisi do- dramaturgiya qanunlan ssasinda
yazilir. Vo malum oldugu kimi dramaturgiya realligin 6ziinii
deyil, onun realligina banzer modelini aks etdirir. Bu hoyata-
banzer alomds qadim ve miiasir prinsiplar 8sasinda yuxu, emo-
siya, instinkt bels toesvir oluna bilar.

Reklam klipi ssenarisinin dramaturji modelinde obrazli
tacassiim deyil, hadissli tesvir 6ziinii dogruldur. Ciinki son no-
ticede simvolizma gatirib ¢ixaran obrazliliq, informasiya ger-
¢okliyini azaldir. Bu ise miigtori inamina menfi tesir gdstorir.

'B.illoy. O Zipame U Teatpe. M., 1963, ctp. 94.
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Fotodan va resmdoen farqli olaraq ekran daim herokstde
olan tosviri gostorir. Horokatli tasvir ise hadiseli olduqda dra-
maturji mantiq tokce kadr daxilinds deyil, kadrarasi slageds do
meydana ¢ixir. Beloliklo, reklam klipindeki hadise asasen
tosvirlerle naqgl edilir. Obrazli ifadsys nisbaton daha anlagiqli,
zongin va laziml olan tesvirli hadisani canlandirmaq daha asan
ve maraqghdir. Obrazin tshlils ehtiyaci oldugundan onun zama-
ninda qavranilmamasi saboabi aydin olur. Obrazi sozls ifade
etmoak miimkiin olmadigindan onu ssenarilogdirmak do ¢otindir.
Hadisali tosvir maneoslori dof etmoklo badboxtlikden xosbaxt-
liyo vo oksina cerayan etdikde dramaturji shamiyyst dasiyir.
Dramaturji gorginlik ise badbaxtlik ve xogbaxtliyin maksimalli-
gindan asili olur. Osl dram asarinde hadisalerin gedisi gohro-
manlan iimidsiz boadboxtlikden hadsiz xogbextliye gqaldirir.
Dramaturji ziddiyyetds s6z deyil, hadiseliliye tekan versn
niyyat halledici rol oynayir. Burada audiovizual gekilde ma-
nealoarin daf olunmasi emosiyalan qizigdirir. Hadissliliyi qurub-
yaradan dramaturq pesasi haqqinda Amerika ssenarigisi Mario
Pyuzo yazir: «Biz dramaturglar kiigo hereksetini tenzimloyen
yol polisine banzayirik. Lakin yol polisinden forqli olaraq
qarsilasan avtomaginlari delicesine bir-birine ¢irparaq goza
yaradinq.»! Hadisali informasiya tamasa¢i siiuruna birbasa tasir
etmoklo yanagi, reklam taqdimatina alverisli sorait yaradir.
Siiuralt1 to’sir uzun miiddet yaddagda qaldigindan reklam stra-
tegiyasim ekran dramaturgiyasmn hadisslilik prinsipi iizerinde
qurmagq sorfalidir.

Kino va televiziya reklam kliplarinin ssenarisi dramaturji
modeline vo estetikasina gore bir-birinden forqlenir. Kadrlar-
daki tasvirlarin ndqtoevi diiziimiinden ibarst olan kinodan forgli
olaraq, televiziya fasilasiz — xatti informasiya teqdimatim1 6n
plana ¢okir. Burada yaradiciliq prosesi ilo asorin ozii iizvi
sokilde birlasir. Televiziyamin tosiri il maksimal gerginliyin
togdimatina yonslen kino 6z tebistinden uzaqlagir. Tadrican
kino ve televiziya reklam klipleri ekranin nazeri qanunlarim
formalagdirir. Klip ssenarisinin yazihisi, ilk novbade, reklam

! Mapuo &30 «O npodecun» x.1.K.Ne9-1995 crp.278.
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obyektinin Oyronilmasini toleb edir. Bu prosesdo modellasma
prinsipindan istifads olunur.

Modellagms hacmina gore qavrayisa sigismayan obyektin
kigildilmasi ve gozlo goriinmasi ¢atin olan obyektin bdyiidiil-
masi yolu ilo heayata kegirilir. Oncaden derketms iigiin zomin
yaradan ssenari reklam klipinin kagiz iizarinds virtual mode-
lidir. Bu model galacak klipin eskizi kimi ugurlann inkisaf
etdirilmasina, qiisurlarin ¢ixdas olunmasina gorait yaradir. Bu
proses operativ vo analitik tohlil prosesinde hayata kegirilir.
Pesokarlarin model iizorinde operaiv tahlili samarali natice
verir.

Iqtisadi bazarin olde saxlamlmas: taktiki gedislords opera-
tivlik toleb edir. Reklam klipinin ssenarisi de operativ tahlil
hesabina reallagdinlir. Hazir klipin zaman taleb edan analitik
tohlili iso milkkommal reklam strategiyasini formalagdirir.

Foaaliyystli anlardan ibarst olan hsyatin ssenari halinda
modellagdirilmasi tosviri kodlagdirir. Obrazii ifadeden forqli
olaraq, tesvir ani olaraq siiuralti aloms niifuz edir. Dramaturji
strukturun tasvir halli ise ssenarinin nazeri tohlilini teleb edir.
Ssenarinin dramaturji modelinin tohlili iki merhaleds aparilir.
Hadisoali tahlil vo foaliyyet tohlili. Hadiseli tahlil zaman ve
makan parametrindon asili olmayan, bu amillarle yalmiz dolay:
olage saxlayan fabulahigi tenzimloyir. Faaliyyet tohlili ise
personajlarin va detallarn i prinsipinin qurulmasidir ki, bu da
rejissor ssenarisinds 6z oksini tapir.

Reklam klipi ¢akiliginin yalmiz ssenari asasinda hayata
kegirilmoesi maqsadsuygundur. Improvize ¢okilislar bels ssena-
rinin dramaturji modelinds riyazi hellini tapmadiqda ugurlu
- natice alinmur. Ssenarisiz ¢akilis zaman1 meydana ¢ixan miix-
talif gézlenilmaz tosadiiflor ekrana gotirildiyinden kommersiya
ideyasina ve badii hslls yanlis tasir gosterir.

Idrakin yaratdigi miisllif yozumunda ideyanmin hoyata
kegirilmasi ii¢iin ruha tesir edocek mdévzunun— hadisslar top-
lusunun zaman, mokan parametrlorinin ziddiyyaetli halli tapilir.
Oslinde emosional mévzunun dramaturji strukturda semantik
qablagdinlmasindan yaranan ssenaride senst gqanunlarindan bas-
qa, riyazi bolgii sistemi do vacib rol oynayir. Tamagag: iiciin
mdvzunun inkigaf prosesi, hadisslerin gedisi naticesinde mapaq
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dogurdugundan, fasilesiz infopmasiyanin lazimi dozalarla za-
man haddinds teqdimat: onun maragla izlenilmasins serait ya-
radir. Informasiyamin hadisali inkigaf prosesinin izlenilmasi
tamasacin1 onun naticesindon ¢ox maraqlandirdig: ii¢lin zamani
tolesdirmak de olmaz. Ziddiyystin dagtyicisi olan personajlarin
tosvir toqdimatinda da sifetlerin lazimi ana qader gizladilmasi
vo ifadeli iri planin yalmz dramaturji zirveds verilmesi
vacibdir. Zaman ziddiyystini yagamayan hadisesiz infopmasiya
tamasacinin hiss-hayacanlarina tesir etmak qiidretine malik
olmadigindan, onun teqdimat1 asan ve goroksiz isdir. Pegokar
ssenari¢i ciizi informasiya hesabina bels, riyazi cehstden qu-
rulmus strukturda zaman, mekan ziddiyystleri hesabina tama-
sac1 diqgatini idare ede bilir.

Audiovizual tehkiyeds adoebiyyatdan golsn s6z ve matn
kinodan gslon portret vo peyzajlar da ziddiyyetler sisteminde
qurularaq mévzunun badii hallini aks etdirir. Ziddiyyatin torof-
lerini miisyyeanlagdiron personajlar apasinda kisi-qadin, qoca-
cavan, uzun-godak, ang-kok, vapli-kasib kimi koskin forqle
yanasi hadisalorin coroyan etdiyi miihit, natura, peyzaj da
dramaturji hadisslarle kontrapunkt yaratmahidir. Peyzajin ideo-
loji mena dagimasi barads E.Neizvesmy yazir: “Dostoyevskide
mokan metofizikdir. Bu, sadece li¢ Olgiilii mokandan ibarst
Peterburq peyzaji deyil. Onun tosvir etdiyi na varsa, miisyyan
fantastik xarakter dasiyir. Mokandan-moekana kegidlor tahkiys
deyil, derin ideoloji xarakter dasiyir”!. Yalmz ideoloji xarakter
dastyan mokan dramaturji strukturda semantik shemiyyst
dagsiya bilor. Sehne dekorasiyas: kimi, bag veren hadisalar ligiin
fon yaradan peyzaj, dramaturji strukturda shemiyyst dasiya
bilmaz.

Dramaturji strukturda peyzaja yer verilmadikde fonsuzluq
ziddiyysti kaskinlegdirse do, informasiyanmn ifrat fasilosizliyi
tammetrajhh klip dramaturji modeli yaradaraq tamasa¢i qav-
rayisim yiikleyir. Odur ki, hadisenin ceroyan etdiyi miihiti aks
etdiron peyzaj zaman hollini tapdiqda har bir foal epizodun dark
olunmasina sorait yaradaraq fon rolunu oynayir. Portretle
peyzajin dramaturji strukturda montaj hesabmna birlogmasi ise

13, Henssecrusiii . %. “McckycTso kuHo™, Ne 6. 1989, c1p. 69.
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portreti sonadlilikden ¢ixarmagla yanasi, peyzaji da neytrallag-
dinir.

Tosvir obyektinin mévzu istigametini, zaman vo makan
parametrinds oks olunan hoayat hadisslarinin toplusu formalag-
dinr. Osas ideyam miioyyenlegdiron mdvzu postmodernizmi
aks etdirorak bu giinii, ke¢misi vo golacayi 6ziinde birlagdirir.
Ekranin badii tesvir obyektindeki hayat hadisalerinin toplusu
ssenarinin moévzu hoallini miisyyon edersk, osas dramaturji
hadisanin xidmsat etdiyi ideyan1 miisyyanlogdirir. Naql olunan
tarixgonin asasinda dayanan movzu istigamsti humanist ideya-
lara xidmet etdikde bageri xarakter dagiyr.

Noazoro almaq lazimdir ki, problemin mévzu daxilindski
obrazli hslli yalniz miisllif yozumunu aks etdirdikde aramaturji
struktura daxil ola bilir. Klipin do mévzu halli~onun asas fikri
badii tosvir obyektinin miioyyan zaman ve makan ¢argivasindo
izlogdiyi hoyat hadiselerinin toplusudur. Bu hadisaler indiki
zamam 9ks etdiren struktur daxilinde, mévzu — xatirs kimi keg-
mi§ zamana, movzu- fantaziya kimi olduqda iso goalocek za-
mana aid ola bilir.

“Azorsel”’in reklam klipinde usaglarin spicka qutulan va-
sitosilo  damigmalann miiasir telefon olagesi ilo miiqayise
kontekstinde mdvzu—xatireni gabardir. “Salyut” yaginin reklam
klipindeki atesfosanliqda iss movzu fantaziya kimi teqdim
olunur.

Hadiseliyin oOziilinde dayanaraq horaket istiqamatini
miisyyonlogdiron miiasir, tarixi, miiharibe, vatanporverlik,
istehsalat, ailo, maiget, mohobbat ve s kimi mévzular, hoyat
hadiselerinin zaman — makan parametrlori haqqinda dagiq to-
sovviir yaratmaqla kommersiya ideyasina xidmat eds biler.
Mosolen, mahabbat movzusu osasen ehtiras, ana qaygis1 vo
monsavi zonginliys tolebat soklinde meydana ¢mxar. Her iig
halda ise mévzu miellif yozumuna uygun olaraq miixtelif
ideyalara xidmat edo bilar. Ideya yunanca anlayis tosevviir de-
mokdir. Klip ssenarisinin osas fikri, konsepsiyas1 ve miiollif
yozumu ideyam1 miisyyanlogdirorak dramaturji strukturu
formalagdinr. Sosial istiqametli, tablifat —tegviqat xarakterli
klip ssenarisinde ideya agiq halda, titrler, yazilar, diktor metni
ilo birbaga miiracist olunaraq teqdim olunur. Mitkkemmal sse-
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naride ise ideya audiovizual hallini tapmig dramaturji struktur
kimi meydana ¢ixir. Pegakar iisluba malik miisllif ideyani
ustaligla gizlederak dramaturji strukturda aridir. Belaliklo ideya
hadisalerin ziddiyystli togqusmasina, personajlarin miinasibat-
lor sistemina, tasvir-ses hslline ve montaj prinsipine nazarot

edir. Yalmz bu zaman dramaturji struktur ali maqgseds, miiallif .

yozumuha, sosial sifarigin diqte etdiyi ideyanin badii hsllina
xidmat edir.

Klipin mazmununu yaradan mévzu kommersiya ideya-
sinin 6n plana ¢okildiyi hadissler toplusudur. Mévzunun taqdi-
matinda reklam matni do miihiim rol oynayir.

Oyalot bazarinda belo reklam motninden gen-boluna isti-
fads -olunur. Bazarda atim satmaq isteyen birisi: «Ug giinliik
yolu bir giine geden ceyran yerisli at. Capa-gapa iistiinde ¢ay
i¢.» — deys, miistori gagirir. Malin terifine hasr olunmus bu rek-
lam matninds sadace atin gozslliyi deyil, onun yerisinin siirati
va rovanhiginin o 'rif olunmasi alicinin telabins uygun galir.

Saher miihitinds ise reklam matni ayalstdakindan kaskin
sokilde forqlonir. Bakinin «28 may meydani»na sopslenmis
saticilardan biri: «©@mrahin kdynayi, bes mins», digori: «Sibel
Canin donu, on mina» —~ deys miistori ¢agirir. Saticilar maghur
miigonnilarin ictimai siiurda yaranmis niifuzundan magsadyonli
istifado edirlor.

Qarpiz satan isa: «bal kimi, sipsirin, agizda xirtildayan,
qabig1 namnazik Zire qarpizi» — deyarak, dil imkanlarindan is-
tifade edir.

Biitiin bu hallarda mal, s6z hesabina reklam olunur. Sifahi
sozdon basqa, yazili matndon reklamda genis istifads olunur.
Mbatn sadocoe istehlak tolsbine uygun olaraq mali terif etmir,
onun iistin moziyystlorini sadalamaqla miisterini calb edir.
Reklam obyektinin harteraefli teqdimatinda matn vacib rol
oynaytr. Virtual realhq kimi mstn obrazli toqdimatla yanasi,
kommersiya ideyasimin masstabint 9ks etdirir. Matn informasiya
ger¢okliyins arxalandiqda obyektiv tosovviir yaradir.

Reklam matninds adsbi dil qanunlarinin qorunmasi moase-
losi hemige giindemde durur. Bu mesaleys miihavizakar miina-
sibat 6ziinii dogrultmur. Nezare almaq lazimdir ki, reklam yeni
terminlorle daim dilimizi zenginlogdirir.
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Reklam motni bazann tslobi vo sgitkotin reklam strate-
giyasina uygun yazilir. Bazarin telebi dedikde, miistori goxlu-
gunun zdvqiinii oxsayan, onun diisiince terzine uygun golon,
daqiq ve maqgsadyonlii sdzlerin, ciimlalorin tapilmasi nozerde
tutulur. Odur ki, reklam yaradiciliginda matnin badii halline
xiisusi fikir verilir.

Badii hall dedikdo metnin semantik vo estetik moziy-
yotlorinin uzlagdirilmasi nezorde tutulur. Semantika mal ve ya
xidmat haqqunda informasiyanin 6ziinii, estetika ise taqdimat
formasim oks etdirir. Semantik matn kommersiya ideyasim
miistoriys birbasa, estetik ifade formasi ise dolay: yolla cat-
dinir. Dramaturji model hadisali oldugda meatn bazarda mali
yaxud xidmati ugurla tamdir. Hadisalilik siijeti arxa plana ataraq
fabulahg1 qabardir. Fabulali tesvire xas olan hadisalilik
tamasagini ekrana baglayir. Tasviroe alave olan dramaturji matn
iso bu tesiri giiclondirir. Goriinen tesvirin matnds tekrarlan-
masi is® lizumsuzdur. Reklam matninde siijet yaradan naqli
prinsipden ga¢maq vacibdir. Reklam msatni monoloji vo ya
diloji ola bilar. Monoloji matn xabardarliq funksiyasi dasiyir vo
birbasa miisteriye iinvanlamir. Burada malin ve ya xidmetin
devizi, silann 6z oksini tapir. Dioloji metn ise miigteri ile
unstyyot yaradaraq siiuralti aloms niifuz edir. Monoloji ve
dioloji matn ziddiyyets xidmat etdikde dramaturji shamiyyaet
dasiyir. Tesvirle metnin ziddiyyati ise fabulali dramaturji
modelin asasinda durur.

Reklam klipinds fabulasiz dramaurji hadise xaricinda
dialoq qurulmas: lizumsuz siijjet yaradir. Siijetdo iso istor—
istomoz tosvir so6zde tokrarlanir. Siijet bir xatt iizro inkigaf
etdiyinden biitiin kadrlarin ardicil ve diggetle izlenilmasi tolab
olunur.Bu proses danxdirici oldugundan tamagag¢inin nafesini
kasir. Vergilar haqqindaki reklam klipini nozerden kegirak:

«Miiallim sinif otagina daxil olur.

— Salam ugaqlar.

— Salam. :

~ Oylesin. Bu giindon biz sizinle yeni fonn dyronaceyik.
Fonnimizin ad1 «Vergilor»dir.Baxin bu darsliyin komayi ile biz
vergilor haqqinda biliklors yiyelonacoyik.Kim deyer vergi
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nadir? Onu ne iigiin 6dayirlor?-Ulviyys gol l6vhaye.— Ulviyye
deyo bilarsanmi bu I6vhoni kim alib?

~  Mbktabin direktoru . — deys, sagirdlordon kimso
Yyerdan cavab verir.

— Yox, Sahla diiz demir. Bu I6vhoni Ulviyyenin atasi alib.

— Mbanim atam?

_ = He. Sonin atan. Indi men her seyi izah edacoyom. Bax
Ulviyyo sonin atan isloyir, qazancindan da vergi édayir. Elomi?
~ Bali.

— Demoli, atanin verdiyi vergi diisiir dovlatin biidcasine.
Biidco toskilatlar1 horosi ona ayrilan pullan 6z ehtiyaclarina
sorf edirlor. Bizim tohsil sistemi do bu biidcadsn maliyyalasir.
Homin pullar mijsllimlorin maasina, dorsliklerin ¢apima, lova-
zimatlarin alinmasina vo diger ehtiyaclara xorclonir. Indi bildin
bu, lovhani kim alib?

Bildim, misllimo. Demoll, monim atam vaxtinda vergi
Jdemealidir ki, men moktabds oxuya bilim. Afsrin, Ulviyys!

Ekranda xobordarliq ifade edsn titrlor yazilir: Vergilori
vaxtinda 6dayin! Vo xoabordar edon menbe gostorilir! «Azor-
baycan Respublika Vergilor Nazirliyi.»

Siibhesiz ki, vergilerin 6denilmesi dovlatgiliyin strategi-
yasimt formalagdiran ohemiyyotli mosaladir. Inkisaf etmis
olkelerin ictimai siiurunda formalagms «Oliimden ve vergiden
gqa¢maq olmaz» fikri ictimai dayarloeri formalagdirmis klassi-
sizm carayaninin tozahiiriidiir. Romantizm cersyaninin pesokar
iislubu sayssinde «Ddvlstimi sevirom,vergimi 6dayirem!» de-
vizini usaq siiuruna bels yeritmak miimkiindiir.

Reklam klipinin dramaturji modelinds yazih titrlar mii-
hiim shamiyyat dagiyir. Yazih fikir yaddaqalan oldugundan
kommersiya ideyasinin dagiyicis1 olan deviz va siiarlar titrlerls
yazilir. Bir ¢ox hallarda iso paralel diktor Vo ya personajlardan
biriiterafindon oxunur.

«Final» yagmin reklam klipinin son kadrindaki titrde
«vitaminlegdirilmig bitki yagi» sozleri dramaturji modeldaki,
ana—ugaq miinasibatinden dogan «usaqlarnnin saglamhigim dii-
stinon analar ligiin» fikrinin davamina gevrilir.

Titrde griftlorin 6ziiniin taqdimat: fikrin aktivlegdirilme-
sindo istifade oluna bilir. «Elidor» sampununun reklam klipin-
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doki titrdo «Sag¢iniz asanca qurihr» ciimlasinds «qunlir» s6zii
sanki qinlaraq, ilk «gq» hoerfinden asili galir. «Uclan catal-
lagirmi?» ciimlasinds ise qosa «ll» harflarinin uclan gatallagir.

Titrlarin rengi vo sriftlerin bi¢imi malin ve ya xidmatin
xiisusiyyatlarine uygun ola biler. Bir sira maghur sirkatlar ron-
gi vo srifti malin obrazina ¢evire bilmigdir. Birbasa reklami
osasan qadagan olan siqaret sirkotlori reng ve srift hesabina
malin obrazin1 yaradaraq reklam bazarina gire bilirlar. Titrlorin
kompozisiya hslli, sriftin 6l¢iisii, formas1 ve rongi tamasagim
6ziina calb edir. Bununla bels miirekkab sozlarin ve ciimlalarin
titrlo yazilmasi dolasiqliq yaradr.

Beynslxalq bankin miikemmsal kommersiya ideyasini tap-
mami§ vo asasan titrlorden ibarat olan reklam klipini nezarden
kecirak: «Bu 6lkenin an zangin banki olan beynalxalq bankdir.
Azarbaycanda beynalxalq bankdan bagqa bir ¢ox basqa banklar
da mdvcuddur. Lakin yalniz biz, bank sirrinin qorunmasina
tominat vero bilmirik. Sadece olaraq ona gore ki, biz bu sirm
bilmirik. Azerbaycan beynslxalq bankimin adsiz depozit
sertifikatlari.» Dolagiq vo ziddiyystli climlalor qavrayisa mane
olmagla yanasi, kommersiya ideyasim1 formalagdira bilmir. Ov-
volde iki ciimle lizumsuz informasiya verir. Sonraki «Lakin
yalniz biz bank sirrinin qorunmasina teminat vere bilmirik.»
climlosi zarafat kimi toqdim olunur. Halbuki bank reklaminda
clizi bir yumor kommersiya ideyasiri giibhs altina alir.
Goroson, nays gore bu ciddi bank sirr saxlamaga tominat vera
bilmir? «Sadace olaraq ona gore ki,(giinki yazmagqla dord sozii
ixtisar etmoak olardi) biz bu sirri bilmirik. » Yoni bu sirr elo
gorunur ki, bankin mamurlar: da bu sirden bixabar qalir. Burada
mdlum olur ki, miisteriye miiraciet edon namsalum bir bank
moamurudur. Bu namsalumluq sirrin qorunmasindan slave ama-
natin goalacak taleyi barede do miicarrad tesavviir yaradir. Son
naticods iso kommersiya ideyasi yarana bilmir ve iistalik
ekrandan birbasa taqdim olunur.

Badii hsllini tapmayan kommersiya ideyasinin birbasa
taqdimatina rast golonde Abgeron bolgesinde isladilon «As
iistlinde omba siimilyii» misali yada diigiir.

Titrlorde mahsulun vs ya xidmetin to'rifindenss. yalmz
invanin ve telefonun yazilisi maqsodsuygundur. Reklamin
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badii vo obrazhi halli ise biitdév dramaturji modelds 6z oksini
tapmahdir.

Reklam metnindo asas masale az sozle daha ¢ox infor-
masiyanin ¢atdinnlmasidir. Se¢ilmis sozloerin arasinda da osas
fikrin dasiyicisi olan reklam baximindan daha shemiyyatli
sOzlor meydana ¢ixir. Vo mahz bu sozler kommersiya ideyasim
yaradir.

Nazariyyagilarin galdiyi qenaste gore, reklam matninds
on iigden artiq s6z tamasagiya yorucu tasir gostorir. Ifrat
sozgiiliik qavrayisa mane olur.Strukturalistler ekrandaki s6zii
sayrisan informasiya adlandinirlar. Tamasag1 sozii esitse da, bu
onda cavab reaksiyas: yaratmir. Personajlarin séyladiklari s6ziin
yalmiz iki faizi tamasa¢i yaddasinda qalir.Bununla bels, ekran-
daki adamin 6z fikrini izah etmasi prosesi tamagagi iigiin gox
maragqlidir.

Audiovizual sistemds ugurlu soz hesabina tesvirdeki va-
cib elementi 6n plana, diggat markeszina gatirmak miimkiindiir.
S6z, kadr daxilindaki tesvire miidaxile etmakle yanagi, miixtalif
kadrlann bir-birine baglamaqla da ¢ox miihiim dramaturji
shamiyyat dasiyir. Soz tesvirdeki hadiseni sadece gérmays de-
yil, diggatle izlomays, nazardan kegirmaye sorait yaradir.
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7. REKLAM KLIPININ STRUKTURU VO
KOMMERSIYA IDEYASI

Kinosiinashq alsminde oyun ve geyri-oyun filmi anla-
yislan mévcuddur. Badiilik onlann har ikisini xarakterizo edir.
Dilimizde sohv olaraq yalmz oyun filmlsri badii adlandirilir.
Qeyri-oyun filmleri ise diizgiin olaraq senadli filmlere aid
olunsa da, dil anlaminda sanki badiilikden uzaglagdinlir. Oslin-
ds iss, qeyd olundugu kimi, 6zlilyiinde oyun ve senadli filmlar
miitloq badii olmalidir ve bu prinsip klip jannm da shate-
lendirir.

Televiziya reklaminin ssnadli janrlarinda mala va ya xid-
moto dair hor hansi miikafatin, 6diiliin teqdimati, faktin 6zii
kimi dramaturji shomiyyst dagiyir. Senadin - faktin ciddiliyi
kommersiya ideyasinin masgtabim artiraraq, daha genis tamaga-
¢1 kiitlesinde maraq oyadir.

Digar ekran janrlarinda oldugu kimi, kliplsrde do sanadli
vo oyun elementlarinin garigdiriimas1 semarali natice vermir.
Ciinki real hayat ger¢okliyini oks etdiron sanadlilik, badii te-
xoyyiiliin mahsulu olan oyun elementleri ils iizvi vehdat togkil
edo bilmir. Biitovliikds iss fabulah senadli janrlar, sabab-natice
olagalorini tenzimlayan siijetli oyun janrlarinin tasirinden da-
gilir. Belolikla, materialin adabilikle miibarizesinden yaranan
sanadlilik, adebiyyatdan imtina edir.

Senadli reklamda portret kimi istirak edon maldan va ya
xidmatdon istifade etmis soxsin moslohati kommersiya ideya-
sina xidmat edir. Burada gexsiyystin kimliyi miihiim shemiyyet
dasimadigindan senadli personajin dramaturji yiikiinii miimkiin
olduqca tosvirle ekvivalent olan diktor metnine atmaq O6ziini
dogruldur. Klipin dramaturji modelinds formal istirak eden
sanad, yaradicihq fantaziyasina mane oldugundan onu har hanst
bir dramatik hadiso miigayat etmslidir. Eyni zamanda, drama-
turji modelds istirak edon senadin 6zii, daxili dramatizmins
malik olmalidir.

Telereklamin oyun janrlar iss, real hayat hadiselorini aks
etdiren xirda pyesdir. Ancaq pyesden forqli olaraq, raklam
klipinde mévzu qlobal deyil, soxsi problemlari aks etdirir vo
dramaturji ziddiyystin 6zii kommersiya ideyasina xidmet edir.
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Dramaturji modelds smtosnin ve ya xidmstin alde olunmasi
xosbaxt sonluq yaradir. Masslen: «9r «Qara Marysm»in dadh
va lazzatli ¢ay oldugunu siibut edir vo xogbaxt aila birlikds ¢ay
i¢ib feyziyab olur.»

Oyun klipinds hayat terzinin yamsilanmasina tohrik edan
dramaturji model genis yayilmigdir. Bu halda firavan hayatin
atributlarindan ibarat oal¢atmaz ve arzuolunan miihit yaradilir.
Xosboxt ailenin «Final» ¢ay1 igmasi miiasir avtomasinda gazen
qaygisiz cavanlarin «Algida» dondurmasi yemasi va sair, kom-
mersiya ideyasinin taqdimatinda 6ziinii dogruldur.

Dramaturji modele malik olan struktur, aslinde ger¢akli-
yin miiallif yozumununun eskizini teqdim edir. Miisllif yozumu
olmayan reklam klipi daginiq struktura malik naturadir. Pegokar
ssenaride kameranin nazar ndqtosi shamiyyst dastyaraq miiallif
yozumuna xidmat edir. Malum oldugu kimi, yuxart noqte
hadissleri kigilda, agsagi néqte ise yiiksalds bilir. Bu baximdan
kameranin gordiiyii hayat artiq miisllif yozumuna xidmet eds-
rak, avtomatik gakilde dramaturji strukturunu tapan gergoaklik-
dir. Nazar ndqtasi — rakurs, kompozisiya, ¢akilis tisulu bu dra-
maturji struktura xidmst edir. Demsli, hoyat1 ekranda oldugu
kimi aks etdirmak miimkiinsiizdiir ve gergakliyin naturalligim
olda etmak moaqsadi pesakarligdan uzaqdir.

Ifrat miidaxile ise dramaturji modeli heyat materialindan
uzaqlasdirir ve hadiseye miinasibsatde miisllifi hakime ve ya-
xud vokila ¢evirir. Bu miidaxilelorde miisllifin 6ziine vurgun-
lugu, hadisoliliyi istoloysrak dramaturji strukturun bedii ele-
mentlarini mahv edir.

Reklam klipinin ssenarisi mizankadrlarin zencirvari bir-
logsmasidir. Bu kliplardeki 15-30-45 saniyslik her mizankadr
‘minimum 3, maksimum 6 saniys olur. Ssenarinin dramaturji
relyefi bilavasite bu planlarin qarsiligh slagasinden asilidir. Har
klipin dramaturji markezinde onun strukturunu formalagdiran
mala vo ya xidmsta dair tosvir dayanir. Bu tasvir asas drama-
turji hadisenin niivesinde dayandiqda kommersiya ideyas: dra-
maturji hallini tapms olur.

Ekranda gerginliyin fasilesiz halda saxlanmasi klipin dra-
maturji modeline uygundur. Digoer janrlarda ise bels gorginlik
tamagagiya liziicii tosir gostore biler. Hadisesiz dramaturji
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modeli tamasagida passiv «tamima-bilma» prinsipi yaratsa da,
hadiseli klip onu heyratlondirmakle qavrayisinda kasf prinsipi
yaradir. Hadiso aysberq kimi 6ziinlin gériinmayen teroflarini
bels tamasaci tesavviiriinds canlandirdigindan kommunikasiya-
sinin toqdimat prosesi hiss olunmur. Hadisali klip 6z tamligim
elo ¢goakilisgdo qazanir ve sorhsiz, motnsiz bels tam qavranilir.
Hadisosiz siijetlorde iso olave séze, verbal “qamir”s zerurst
yaranir.

Hadiselilik klipi subyektiv deformasiyalardan tocrid edo
bilir. Hadisesiz klip iso homigo olave s6z, musiqi, reng, isiq
kimi siini bozomalars, estetik katalizatorlara mohtacdir. Bu siini
bazadilme ise klipin semantikasini mahv edir.

Klipin ilkin dramaturji prinsiplerdsn - baslangic, inkisaf,
kulyminasiya, final komponentlerindean meshrum olmasi onu
soniik vo maraqsiz edir. Senadli klipdaki miisahibslorin, ¢ixis-
larin, sohbatlarin 6ziinds bels bu prinsiplare amal olunmalidir.

Kliplerin bir ¢oxu formanin tacaviiziine msaruz qalaraq
siijetin asiri olur. Hadisslorin foaliyyat istiqgamati olan siijet,
asas va geyri-asas dramaturji epizodlarin comidir. Qisa reklam
klipi iso yalmz asas dramaturji hadiseni on plana ¢okir. Siijetin
xattiliyi geyri-osas hadisaleri 6n plana gotirmakla, kommersiya
ideyasinin itirilmasine sobab olur. Hadissli tesvir avazina, hor
hansi1 bir mekanin ve ya moiget menzeresinin lizumsuz
toqdimat1 dramaturji strukturda osas fikirin arxa plana atil-
masina sabab olur.

“Miimtaz” yagi ilo bagh reklam klipinde Arif Quliyevin
oynadifi miisteri magazada roflorin arasi ilo gezerak diiyii
paketlorini vo demir qutudaki “Miimtaz” yaglarim zenbiline
y18ir. Sonra magazadan kii¢eys ¢ixaraq, yolu kegmasi liizumsuz
siijet xotti yaradir. Onun slindoki goffaf salafan torbada iss
“Miimtaz” yag qutulan goriiniir. Sijetin yaratdifn qansiqliqda
diiyii paketlari bela unudulur.

Nozoriyya¢i Y. Stellingin siijet anlayisina miinasibsti
maraqhdir: “Man baxigdan sonra siijeti unuduram. Sahnaleri
plan vs kadrlarla, bir s6zle fragmentlorls xatirlayiram. Siz ope-
ran1 avvalden son nota goder, illah da ki, siijetine goro xatirla-
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mursiniz. Ariyani, movzunu, musiqili frazani, yadda saxlayir-
simz. Ekran aseri de iyirminci asrin operasidir.”!

Ssenarinin strukturunda harakatverici qiivve olan fabula
osas hadiselerin comi ve fealiyyst siras1 kimi dramaturji ha-
disani aks etdirir. Klipin sixilmig dramaturji modelinda yalmz
fabulaliq 6ziinii dogruldur. Fabula mexanizmi badii ve kom-
mersiya ideyasina birbasa aid olmur. Odur ki, eyni fabula mexa-
nizmini miixtalif kliplerde totbiq etmak olar. Fabulanin sla-
gelondirici mexanizmi siijet xatti kimi emosiyaya deyil, bila-
vasito sliura tosir gostorir. Aristotel fabulam bels saciyyslon-
dirir: “Fabula — herokstin taqlid formasidir. Fabula dedikde
mon sadace ohvalatlarin slagalendirilmasini nazarde tutu-
ram.”?

Fabuladan bagqa, ssenaride personajlarin vo miisllifin
subyektiv miinasibatini aks etdiren, qeyri — fabula elementlori
do movcuddur. Fabula ve qeyri fabula elementlarinin birge in-
kisafindan yaranan siijet xatti, kommersiya ideyasi ilo bagl asas
fikri yayindiraraq, klipin dramaturji modeline dagidic1 tesir
gostorir.

Klipin ssenarisinde mazmunla yanag1 forma da 6z aksini
tapmalidir. Oslinde formal sayila bilacak rakurs bels, burada
miihiim shamiyyat dasiyir. Masslan, agar ayagqab: reklaminda
asag1 noqte vacibdirse, bina va tikililarin ¢akilisinde qus ugusu
noqtesi nazerde tutulur. Formal taqdimatda geciken tasvirle
hadisslerin yavagidilmasi ve yaxud aksina, siiratlondirilmasi do
kommersiya ideyasina xidmat etmadikds semoarsli natice ver-
" mir. Ssenarids forma da, mazmun da kommersiya ideyasinin 6n
plana gatirilmasine xidmst edir. Bu ideya sorfolilik, rahathq
kimi insani tolabatlardan dogan dramaturji ziddiyysti On plana
¢okir.

Hadiselarin harakatverici qlivvasi olan ziddiyyat — latinca
konflikt — dramaturji toqqusman: aks etdirir. Bir-birina aks olan
foaliyyat, amal, istok, ideya vo monafenin toqqusmasi, drama-
turji hadiselori oserin ali magsadina tabe etdirir. Dramaturji
ziddiyyst qarsidurmanin badii inikasinin formasi kimi ayn-ayn

! Yloc Crennunr.B Fonnanaun mi06at crpannbix monei. H.K.Ne5—1991,c1p.164.
2 Apucroren.Noetuka.b.,1974, ¢.55.
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sosial ve sinfi gruplanin miibarize prosesini vo gahremanlarin
etik— axlaqi movgeyini oks etdirir. Sosial ve sinfi sistem ara-
sindaki ziddiyyst antoqonist — barigmaz sayilir. Eyni sistem da-
xilindski miixtelif manafelarin toqqusmas: ile bagh ziddiyyst
is9 geyri-antoqonist-barigmast miimkiin hesab olunur. Sosial
horokatlar, miiharibalor, inqilablar, antoqonist, comiyyat daxi-
lindaki fordi-psixoloji ziddiyystler ise qeyri-antoqonistdir.

Ziddiyystin badii taqdimat formasi zahiri ve ya daxili
toqgdimatla dramaturji hallini tapir. Qshremanin atraf miihitle
miibarizasi zahiri, onun daxili giibhaleri, diisiincalori, azabli
axtaniglan iso daxili ziddiyyeti meydana ¢ixarir. Klipin drama-
turji modeli foal hadisalilik tolab etse do, burada barismaz
ziddiyystoe ehtiyac duyulmur. Qeyri-antoqonist ziddiyyet isa
miitlaq zahiri tozahiir formasinda 6ziiniin ugurlu hsllini tapir.

Ziddiyyst zaman va ya moakan anlayislarinin qarsidurmasi
izerinds qurulduqda O6ziiniin sads hollini tapir. C.Cabbarh
ssenarilorinin dramaturji strukturunda bu sistemdsn ugurla
istifade etmigdi. ”Zaman” kateqoriyasinin ziddiyyati iizerinda
qurulan — miisavat dovrii ile sovet dovriiniin miiqayisa olundugu
“Sevil” ssenarisindon forgli olaraq, ” Almas” ssenarisinin dramaturji
modeli makan kateqoriyasinin ziddiyyeti lizerinde qurulmugdur.”!

Klipin dramaturji modelinde do zaman va makan ziddiy-
yotinin qarsidurmasi kommersiya ideyasinin badii hallini yad-
daqalan edir. “Nikei” bigaglarimin reklam klipinde rahatliq ve
miiasirlik kommersiya ideyasina gevrilorok, zaman ve makan
birliyinin qarsidurmasinda ideal hallini tapir. Burada dramaturji
struktur yenilikle koéhnsliyin zaman ziddiyysti iizerinde qu-
rulur. Kéhne zamanin bigaqlan siyirmalarden ¢ixanlib atilir ve
miiasir zamanin bigaqlarimin iistiinlilyi  ve rahathigi gozonii
niimayis olunur.

“Alo Tide” yuyucu tozun reklam klipinda ise sorfolilik
iizorinde qurulan kommersiya ideyas1 makan ziddiyysti iize-
rinds hall olunur. Bu yuyucu tozdan istifade edon xanim ziveni
uzatmagq ligiin agaci kokiinden gixarib xeyli aralida skir. Natice-
de zive uzanir vo serilmis paltarlarin sayinin artmasi1 kommer-
siya tdeyasinin g6zonii niimayisino gorait yaradir.

! A.9.Dadasov.Ekran dramaturgiyasi. B., 1999, 5.33.
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Ziddiyyat yalmz real hayat montigine séykendikds dra-
maturji hoallini tapir.9ks halda kommersiya ideyasi belo 6z ahe-
miyyatini itirir. «Qara Final» ve «Qara Marysm» ¢aylarmn
reklam klipini nezerden kegirak. Cavan ar guya lotareyasi ud-
mus kimi, kiicedan arvadina mobil telefonla «Qara final» gay1
aldigim1 xaber verir. Vo ¢ay domlomak iigiin onu goézlomayi
xahis edir...Qadin isa «Qara Maryem» ¢ay1 aldifimi ve artiq
domladiyini bildirir.

Cay qithg olmadif soraitde bu xsberin telefonla cat-
dinlmasi ve «Qara final» ¢ayr demlenmesinin salehino olmasi
giilmali alinir. Naticede dramaturji modele vo kommersiya ide-
yasina xidmat etmaysn uygunsuzluqlar meydana ¢ixir. Novbeti
epizodda eor, arvad ve yaqin ki, onlarin qiz1 siifro arxasinda
aylesib cay icirler. Ancaq yeniyetme quzin yas haddi, cavan
valideynlero gotiyyon uygun goslmir. Mantiqi osas1 olmayan
ziddiyyst ise lizumsuz halda davam edir...i¢diyi ¢ay1 bayen-
mayan ar «Qara Final» demlemadiyi iigiin arvadim tenbeh edir.
Qadmn ise «Qara Maryom»in daha yaxsi oldugunu tokidle sdy-
layir. Belsliklo, oOzliiyiinde miicarrad sayilan zévglerin qargi-
durmas: yaranir ve bu «ziddiyystin» gézonii halli ekran drama-
turgiyasinin imkam xaricindedir. Zévq barode orle arvadin
miibahisesi mévzu halline xidmat etmir ve arzuolunmaz natics
yaradir. Son epizodda valideynlorin miibahisasine miidaxile
eden qiz uydurma bir tovsiys ilo ailo qalmaqalinin qargisim
alir: «Qiz har iki ¢ay1r qansdirmag taklif ederek miibahiseys
son qoyur.» Naticodo ekranda iki ¢ayin qangdirilmasi kimi sag-
lam diigtincoys zidd olan, zsrerli fikir kommersiya ideyasina
¢evrilir. Tamasagida tosevviir yaramr ki, miitlaq bu ¢aylan qa-
nigdirmaq vacibdir. Vo agor iki ¢aymn qansigt ugurludursa, onda
bas na iigiin bu igle istehsal prosesini tonzimlayan mutaxass1s-
lar 6zlari maggul olmurlar?

Klipin dramaturji modelinde hslledici maqam sayilan
zirvode manafelsr toqqusur va ziddiyyst son hadde ¢ataraq gati
sokilde hall olunur. Zirvenin yaranmasi ilo maraqlarin toqqus-
masindan hadissler gozlenilmez istigamets yonslarsk, yeni
toklif olunan veziyyet yaradir. Ziddiyyest yalmiz goézonii hadise-
do bas verdikds klipin dramatizmini artirtr. Dramaturji modelda
yaranmig gozonii ziddiyyet personajlarin sonraki foaliyysti ba-
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rode tamasacida tosovviir yaradaraq kommersiya ideyasina
xidmat edir. Vo bununla da dramaturji zirve klip ssenarisinin
herekatverici qlivvesine gevrilir.

Malumdur ki, ekran sanstlorinden forqli olaraq, teatrda
ziddiyystin plastik ifadesi mizanlarda meydana ¢ixir. Teatrda
mizan, baglangic, inkigaf ve finala malik «mizansshna» anla-
minda gabul olunur. Ekran senstinds ise fabulaliq mizanssh-
nanin mizankadra g¢evrilmasine sebab olur. Burada hadissler
sanki kadr daxiline qovulur. Makan darisqallig1 ve zaman sixli-
- 81 ise on parlaq ve yaddagalan dramaturji modeli ekrana gotir-
mayi digte edir. Bu modelin hadisslilik prosesinds gozlenilmaz
dramaturji vaziyyetlerle yanagi, istirak¢i personajlarin da stan-
dartdan uzaq olmasi somarsalidir. Reklam klipinde maraqli go-
calarin, geyri-adi usaglarin miixtalif ekzotik heyvanlarin ve
quslarin istirakt hayatiliyi artiririr.

Reklam klipinin adabi ssenarisinin yaziliginda daqiq nor-
malar yoxdur. Bununla bels, ssenari—plan formas:1 modellogma
ligiin daha slveriglidir. Modellogms klipi 6ncaden kagiz iizerin-
de nazarden kegirib tohlil etmays imkan verir. Tahlil iss badii
hoallin meydana ¢ixmasina serait yaradir. 9Kks teqdirde yaxsi
tosvir vo matn belo bir-birini neytrallagdirir.

Klipin 6nceden tohlili iigiin ssenari lizorinds ise ressamin
calb olunmas: samoarsali natice verir. Rassam ¢okilisdon avval
har kadrin kompazisiya hollini eskizds aks etdirir. Bu eskiz
tosvirin obyektiv tohlilins gorait yaradir.

Reklam klipinde tesvir dordds ii¢, matn ise dordde bir
faiz nisbotinde olduqda dramaturji struktur mitkkemmsl hesab
olunur. Bu nisbst tamasaginin klipdaki gorgin hadissler alami-
ne qosulmasmna optimal sorait yaradir. Klip ssenarisi sado
televiziya elam tipinds olduqda diktor matni 6n plana kegir. Bu
halda tesvirle ekvivalent miigaiyyat olunmayan metn audiovi-
zualhg1 dagidir. Naticods ise ssenari radio elani ¢argivesindan
¢1xa bilmir. Halbuki televiziya elanininin 6zii bele audiovizual
hallini tapmalidir. Hatta hansisa vezifeli memurun igden azad
olunmasi barede elan oxunarken, onun ekrandaki portretinin
qopub diismasi dramaturji model yarada bilir.

Nozoro almaq lazimdir ki, diktorun oziiniin ekrandaki
portreti bels televiziya estetikasi yarada bilmir. Diktor matnina
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olave olunmus diger tosvirler do qamir funksiyas: dasiyaraq,
da audiovizual dramaturji hslli tapilmalidir. Dramaturji hall ise
yalmz myvzu vo janr elementlori hesabina mévcud olur.

Reklam klipinin dramaturji modelinde ziddiyyst, biitiin
hallarda 6ziinii dogruldur. Personajlarin qadin — kisi xronotipla-
rinin anq - kok, uzun— godek,varli- kasib, tonbal- iggiizar,
agilh —sarsaq ve sair kimi forqliliklari belo dramturji modeldaki
qarsidurman siddstlondirir.

Aktyor se¢iminde de bonzerlik elementlari tamasagini
¢asdirmaqgla dramaturji strukturu dagidir. Usaglarla boyiikiarin
miinasibati iizerinde qurulan dramaturji struktur ise xiisusi
maraq dogurur. Adsten mashur ispan ressam: Velaskesin rasm
osorlorindaki yagindan boyik goériinen boyiiklerin adalarini
menimsamis usaqlara benzer tipajlar—aktyorlar reklam kliple-
rinds ugur qazanirlar.

Oyun klipinin ¢akilisinde aktyorlarla yanas1 tipajlardan
da istifade olunur. Lakin onu da nezere almaq lazimdir ki,
tipajlara hodsiz maraq ifrat naturalizma gatirib ¢ixarir. Tipaj
ozliiyiinde deyil, yalniz senadli miihitin daxilinds 6ziinii dog-
ruldur. '

Reklam kliplerinde go6zsllik miisabigalari qaliblerinin
istiraki kiitlovi maraga sebob olur. Lakin gozsllarin igtirak: bela
dramaturji funksiya dagimadiqda ve tizvii sokilde kommersiya
ideyasina xidmat etmadikds 6ziinli dogrultmur.

Gozellik ilahslerinin avtomagin reklam ¢okiliglorinds 6z
bodonlorini agig-saglq niimayis etdirmalari, sort material
sayllan domirin yumsaldilmasina xidmat edir. Otriyyatla bagh
reklam kliplerinde iso gbzellorden iistalik aktyor mahareti do
toleb olunur.

Klipin tesvir hallinde operator sanatkarlifi miistosna rol
oynayir. Senat ganunlartmi menimsemis pesokar operator mii-
vafiq linzalardan istifadoe etmakls sanki real gergokliye uygun
glizgii tutur. Glizgii dedikde ise miixtalif obyektivlerin, isiq
siizgoclorinin ve linzalarin uygunlagdinimas: nezards tutulur.
«Pepsodent» dis macununun reklam klipinde sevgilisinin ge-
lisini gozleyen qiz qapimin gozlilylinden baxir. Telekameranin
«baliq gézii» linzasi oglanin seflanmis beyaz, parlaq dislerini
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On plana gatirir. Qap1 agildigdan sonra bele hamin tesvirin
ekranda qalmas:1 giiliis dogursa da kommersiya ideyasim ak-
tivlegdirir. Texniki vasitolardsn reklam klipinin audiovizul dra-
maturji strukturunda istifade olunmasi senat hadisasi hesab olu-
nur. :

Klipds ronglarden istifade masslaesi do miihiim shamiy-
yot dastyir. Umumi miiddoalara gors, ekranda qurmiz1 — ehtirasi,
qara — gorxunu, sar1 — hayacani, mavi — hiidudsuzlugu, yasil —
tobiati oks etdirir. Renglarden yerinds istifads hesabina kom-
mersiya ideyasini 6n plana getirmak olur. Qida mshsullarinin
ve derman pereparatlarinin reklaminda ekoloji temizliyin
simvolu sayilan yagil reng lazimi reaksiya yaradir. Mixtalif
meyvo—torovazin tabii rongi informasiya gercokliyini artirr.
Siini ¢igaklar ve meyvalar ise ekranda lazimi effekt vermir.

Klipin mitkkemmslliyinds rejissorun montaj prinsiplerina
boled olmasi da miihiim rol oynayir. Rejissor 1.Belyayev 6z
tacriibasinden bela qonaste golir: «Mexaniki montajla, obrazli
montaj qovusmasinin kaskin forqini derk etmak Gyranmak
i¢iin nazari bilikler ve uzun illsrin yaradici tacriibasi garak-
dir.»!

Reklam klipinin montajinin rejissor ssenarisi osasinda
hayata kegirilmosi ilkin yozumun qorunmasina tominat verir.
Odur ki, rejissor ssenarisi montaj prinsipini de aks etdirmslidir.
Montaj ise dramaturji ziddiyyetin toqdimatina xidmst edir.
S.Eyzensteynin yazdigi kimi: «Eyniadli kadrlarin birlegdiriime-
sinden forqli olaraq miixtalif kadrlarin montaji dramaturji
ohamiyyat dastyir.»? Eyniadli kadrlarin montajindansa bu kadr-
lardaki personaj va predmetlorin kadr daxilinde birgs togdimati
maqsedouygundur. Iri planla kadrdaxili slagesi olmayan planin
birlasdirilmasi ise gergokliyin toqdimatini pozur. Belo montaj-
da personaj miihite yad olur. Personajlarin ziddiyystinin gabariq
toqdimat: liglin hadiselerin ceroyan etdiyi fon hadden artiq
yiiklonmameslidir.

Ekranda sonadi oxuyan aktyorun peso cobboxanasina aid
plastik elementlorden istifade ederok oynamasi da giiliis dogu-

' UK. Bense. Cnexraks 6e3 akrepa. M., 1982.¢c.5
2 C.Eii3eHuTeiiH, Cou.T. 2.ctp. 283.
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rur. Bu epizodda senadin gabariq toqdimati ii¢iin aktyor oyu-
nunun arxa plana atilmas: ve bunun ii¢iin lazim olan passiv
ohv.l-ruhiyyenin yaradilmas: vacibdir. Istehsal prosesinde asas
mornale sayilan seslondirilmads ¢okilis zamani slds olunmus
matnin v musiqinin istifadasi yolverilmazdir. Bu matn va
musiqi yalmz qaralama kimi saslendirma prosesinds istifads
oluna biler.

Personajlarin saslandirilmasini sasi vo intonasiyast obraza
daha uygun golon diger aktyor da hoyata keciro bilor. Osas
masala saslondirmanin janr toyinatina uygun galmssidir.

Senadii kliplerin ¢akilisinds tesvirin hadsiz gozelliyi bir
¢ox hallarda qavrayisa mane oldugundan boazen realligin
toqdimatinda pintilik estetikasindan da istifade olunur. Ayrni-ayn
kadrlarin gozslliyi do biitovliiyiin lizorina kdlge salir. Senadli
klipde iss tosvirin deyil, faktin, smslin va ideyanin gozslliyi
tolob olunur. Bunun iigiin tesvirin fotografik gozslliyi halledici
rol oynamir. Burada hava durumu bels ideyanin agiligina
xidmat eds bilir.

Sinxron ¢okilislorde iinsiyyatdon qacan qapali—intrevert
personajlardansa, miinasibat yarada bilan, adama yovusan
ekstravertlors iistiinliik vermak meslohatdir. Danisa bilmayen,
utancaq adamlardan qagmagq garakdir.

Senadli personajlar1 6z miihitinds, aileds ve ya is yerin-
do ¢okmak magsadsuygundur. Cakilisde nayi sorusmaq ve
neco sorusmaq da vacib mesaladir. SGhbeti axarna deyil vacib
olan torofo yonsltmoak ustaliq telab edir. Yonaldici-nazaret
suallanindan istifade olunsa da, montajda yalmz dramaturji
ahamiyyst dasiyan asas suallardan istifads olunur. Senadli klip-
lorde tohrikedici veziyyst real miihitds teqdim olunduqda
inandiric1 goriiniir.

Marketinqin terkib hissesi olan reklam strategiyasinin
formalagmasinda kommersiya ideyasinin tapilmasi, bu vacib
mosoloye pesokar miinasiboti aks etdirir. Kommersiya ideya-
sinin formalagmasinda osas masslo ise bazar talabini ve reklam
strategiyasini  birlogdiren devizin-gilarin tapilmasidir. Kom-
mersiya ideyasimi oks etdiren ugurlu deviz hadissli ve emosiyal
oldugda, diger reklam mshsullan kimi klip do ugurlu badii
hellini tapir. «Koko-kola»nin «yayin ortasinda mdciize» ve ya
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«Amerikan heyatimin simvolu» kimi devizlari bu giine gader
yasayir. Bu iso devizin ¢ox diizgiin tapilmas1 demakdir. Deviz
gergakliyi aks etdiren ugurlu, qisa ve aydin matn demakdir. Bu
moatnde yalmz tohrikedici elementlor oldugu halda, bazarda
malin ve ya xidmetin imici formalasir. Reklamin sixilmig kris-
talt olan devizi, oslinde badii heallin niivesi hesab etmak olar.
Reklamin 6zii ise sanki bu niivaden—toxumdan gdyoaren ciicerti-
dir. Deviz tosvirde hslledici rol oynasa da, yazili ve sifahi
motnds formalagir.

Inzibati amirliyin tiigyan etdiyi sovet reklamlarinda deviz
dovlatin tapsinigr kimi saslenirdi. «Aeroflot teyyarslori ilo
ugun!» «Pullarimz1 amanet kassalarinda saxlayin!», «Damiryol
naqliyyatt xidmstindon istifade edin!», «Avtomobil naqliy-
yatinin sigortasi vacib ve sarfalidir!» — kimi kommersiya ideya-
lann mantiqi hallini tapmirdi. Hava naqliyyatinda dovlet inhisan
sayosinde sernigin toyyarolorini slinde cemlamis sirketin
«Aeroflot toyyaralari ilo ucun!» kommersiya ideyasi istor-isto-
moaz — «Ugmagq istoyan hoarbi hava qiivvalarinin toyyaralsrinde
ugmayacaqdi ki?» sualim dogurur.

Oslinde bank, naqliyyat ve siforta da dévlet inhisarinda
oldugundan bazarda raqabst yoxlugu bu sahalerin reklamini da
shamiyyatsiz edirdi.

«Ustop» cins salvarinin suan «Sizi heyata baglar» reklam
klipinds 0ziiniin badii hallini belo tapir: «Oglan qizi1 maginin
iistiine uzadib onun salvarim soyundurur. Kaskin hereketlo
salvan dartib ¢ixarsa da Oziinii saxlaya bilmayib arxasindaki sil-
dinm qayaliga yuvarlamir. Vo slindaki salvar qayaligda harasa
ilisorek onu xilas edir. Bu tosvir iizerinds yazilan «Ustop sizi
hayata baglar» gilart moentigi hellini dogruldur.

Kommersiya ideyas: yalmz ger¢okliyi oks etdirdikdas, real
maentiqa asaslandigda miigtarinini inamim qazanir. Bir zamanlar
dinya avtomasin bazarinda miixtolif kommersiya ideyalan
mévcud idi. Bu 1deya1ar avtomasmlann forqli iistiinliiklarini 6ne
¢okorak miistori maragi oyatmaga xidmet edirdi. Almaniyanin
«Aud» avtomaginlan motorlanmin giiciiyle Oyiiniirdii. Asag
ndqteden ¢okilmis reklam klipinde bu giic ayani niimayis olu-
nur, diktor matni ise «Almaniyada miiharibe ¢oxdan bitse do,
tank istehsal olunur» ciimlesi ciddi zarafat kimi gebul olunur.
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Yaponiyanin avtomasinlari uzun illor srzinds yanacaga
genaati, sarfoliliyi 6na ¢okirdi. «Hiunday» avtomaginiar ise
motorlarinin sassiz iglomasi ilo foxr edirdi. Bu olamstin
kommersiya ideyasina gevrilmasi de ugurlu badii hsllini tapdi.
Avtomasinin islomasini yalniz onun iizerine qonmus saysiz —
hesabsiz, rongbarong kopanakler hiss ederak parvazlanib ugur-
lar. Otraf miihitin qorunmas1 kimi problemin hsll olunmasinda
sakitliyin kommersiya ideyasina gevrilmasi ugurlu marketingin
gostoricisi hesab olunur. Moisot texnikasinin sassiz iglomasi
do, kommersiya ideyasina gevrilir. «Samsung» paltaryuyan ma-
sim lstiindo uzanmig ag pisiyin viziltiya reaksiya vermasi vo
miicorrad mil¢ayi tutmasi ilo sasin kasilmasi de eyni kommer-
siya ideyasim1 gabardir. «Argelik» paltaryuyan maginin rekla-
minda is® eyni kommersiya ideyasi personajlarin picilti il
damigmas1 hesabina teqdim olunur ki, bu da radio estetikasina
daha uygundur.

«Electrolux» markali soyuducunun kommersiya ideyasi
iso sos elementi iizerinde qurulur. «Eyvanda dayanmis kisi
qapist aciq qalmis soyuducunun zeng sosind otaga daxil olaraq
yuxart martobaden qopub diigen heykslin altinda qalmaqdan
xilas olur». Malumdur ki, soyuducunun qapisi agiq qaldiqda, o
0z funksiyasini tam yerine yetiro bilmir. Lakin soyuducunun
zonginin heykalin térods bilaceyi olum-olim vaziyystinda
xilaskar rolunu oynamasi mentigsiz alinir. Neca deyarlar, sor-
¢onin top gillesi ile vurulmasina benzeyir. Bununla bels,
«Electrolux» markah soyuducunun qapis1 agiq qaldiqda zeng
¢almas1 kommersiya ideyasina gevrilarak, qisman do olsa badii
hollini tapir. Lakin tadricon bazara daxil olan diger soyuducu
markalarinin da zengli olmasi reklamin yalmz 6z sifarig¢isine
aid olmasina angol toradir. Demsli, bilavasite markanin mahiy-
yotini iizo ¢ixaran kommersiya ideyasimin diizgiin segilmasi
marketingin tegkilinde vo reklamin badii hailinin tapiimasinda
holledici amils ¢evrilir. Oks halda, bazarda ¢asqnhigin yaran-
mas1 naticosinds marketing kortobii xarakter dasiyir vo ugurlu
reklam kompaniyasinin tegkili miimkiin olmur.

Uruqvay yagin reklam eden klipin nazeri ugurlan ve qi-
surlann gérmaye imkan verir. Klipin dramaturji strukturu satici
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oglanla alici qadinin iri planlarla ndvboalesen dialoq iizerinds
qurulmusdur.

Odebi matni nazerdon kegirak:

— Ay arvad sens demadimmi Uruqvay yag al?

- Demigdin bala demigdin.

— Demadimmi bu yagin ¢ixar1 pogti (demak olar ki) ol-
mur?

— Demisdin bala demisdin.

—Nas...

— Bas keyfiyyeti neca?

— Demigdin bala.

— Son ise aksino homige aldigin yagdan aldin, o da torta
(tortaya) getdi.

~ Ta moanden na istoyirsan?

- Uruqvay yagi bala Uruqvay yagi.

Reklam olunan yagin istehsal olundugu 6lkenin adi ile
taqdim olunmasi, smtes markasinin vo kommersiya ideyasinin
olmamast miivafiq badii ekvivalentlorin tapilmasina engsl
téredir. Ustalik orta statistik yerli miisteri iigiin yalmz futbolu
ile mahsur olan Uruqvay yag istehsalgis1 kimi demsak olar ki,
taninmur.

Digor torafdon insan miinasibatlari sisteminin 6na ¢akil-
masi xronotiplarin teqdimati baximindan olsa da, real ger¢ok-
liyin sosial ziddiyyetinin meydana c¢ixanr. Naticeds, sirtiq
saticinin yaziq miigtoriyo topinmesinin niimayisi, mshsulun
ozslliklori haqqinda melumat almaq isteyen potensial alicim
sadace aylendirir. Odur ki, reklam klipinin xeyirli emsali siib-
holi goriiniir.

Uzun miiddatli istifads ligiin nezords tutulmus menzil vo
avtomasin kimi mallarin reklaminda istehsalgi sirketin imicini
oks etdiren kommersiya ideyasi osas rol oynayir. Miisterinin
etimadimi qazanmis taninmig girkstin kiitlovi informasiya vasito-
lorinds ustaliqla yaradilan imici bazara yeni ¢ixmig mohsulun —
markanin keyfiyystine tominat verir.

Qisa miiddst arzinde istifadeys yararli, tez xarab olan qi-
da ve miieyysn dovr arzinde qoxusunu, tesirini itiren sabun
mahsullarimin kommersiya ideyasinin formalagmasinda ise ma-
lin 6ziinemexsus xiisusiyystlori on plana gotirilir. Mahin key-
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fiyyat1 va sorfali qiymatinin miistoriys ¢atdirilmasi kommersiya
ideyasinin osasinda durur. Marketinq prosesindaki ve reklam
bazarindaki reqabat mahz bu ideyanin miistariye necoa gatdiril-
mast lizarinde dayanir.

Pesokar marketing ve davamli reklam hesabina dayigken
qiymati bazara uygun olaraq tenzimlamak miimkiindiir. Co-
sializmin planli toserriifat sisteminde sart qiymat siyasati
talobin toklifi listelamasi ils naticelondi. Bu sebabden qara ba-
zar yarand1 ve alvergilik genis viisat aldi. Bazar iqtisadiyyatin-
da ise giymati bazarn 6zii miisyysn edir. Malin ucuzlugu sa-
tisa tosir gostorir. Miistarini calb etmak li¢lin miisyyan dovrds
mal dayarindan ucuz da satila bilir. Bu marketinq prosesinin va
reklam kompaniyasinin maqgsadi mali tanitmagla miigtsrinin
rogbotini qazanmaqdir. Kommersiya ideyasi raqib miistarilari
mala calb etmoakls yanasi, kohne miistoerini alden vermasmayos
xidmat edir. Dhalinin potensial miistori faizinin satiga calb
olunmasinda malin adi da mithiim shamiyyst dagiyir. Ad sads
ve yadda qalan oldugda onun yaddasa hakk olunmasi asanlagir.

«Final» ¢aymin aile miihitinde reklami ils bagl klipi
nozordan kegirok: «Ata ilo ogul siifro arxasinda sylasmislar.
Ana da onlara yaxinlasaraq siifro arxasinda oturur va onlar birge
cay i¢irlor. Ekranda aile ilizvlarinin portretlari ndvbe il can-
lanir. Ekranda ailenin limumi tasviri iizerine miixtalif «Final»
cay qutulan gatirilir vo «Ailonizin dostu» sdzlsri yazilir.» Stan-
dart ailonin siifro arxasinda ¢ay igmasi, hadissliden uzaq oldugu
{iclin tamasag1 maragina sobab ola bilmir. Tesvirde uzun-uzadi
aile lizvlerinin portretlorine yer verilmasi, ¢ay1 arxa plana atir.
Noticode yalmz son kadrda ekrana golen ¢ay qutulan belo
koélgads qalir. Kommersiya ideyasina xidmat etmsli olan «Ails-
nizin dostu» sozleri iso dramaturji shemiyyst dasimir. Yeri
golmigkon, sonraki dovrde ¢ay mehsulunu xarakterizeo edo
bilmayen «Ailenizin dostu» devizinin «Ailenizin ¢ay1» -ilo avez
olunmasi daha mantigli oldu. Lakin «Sar1 Final» ¢aymin reklam
klipinde aile torkibini oks etdirmayen personajlarin goxlugu,
hadisslilik prinsipinin yoxlugu, iri planlarin névbeslegmesi, ka-
meranin lizumsuz horeketlori vo nohayst ¢aymn formal teq-
dimat: kommersiya ideyasina 6gey miinasibatin naticesidir.
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Cayda insan orqanizmina vacib olan vitaminlar ds vardir.
Onun torkibindsaki karotin, antioksid, V (tamin), V2 (riboflivin),
V6,S (askorbin) vitaminlari badende qidalanmadan alinan ener-
jinin gabulunda miihiim rol oynayir. Caydak: antioksid ve ka-
rotin radioaktiv maddslerin tecaviizine meruz qalan hiicey-
rolori barpa edir. Cayin terkibindeki minerallar da orqanizm

tigiin mithiim shamiyyst dasiyir. Buradaki magnezium mikro-
- elementlari siimilyiin vo viicudun inkigafi iigiin vacib olan 2-5
milligrami1 6dayir. Kalsium mikroelementlari ise iirok doyiin-
tiisiinii, sinir vo azalalerin foaliyystini normalagdinir. 5-6 stakan
cay bu ehtiyacin dordds iigiinii 6dayir. Cay dis giiriimasinin vo
ag1z boslugu xastaliklarinin qargisini alan floridle do zangindir.
Miintezam olaraq ¢aymn qebulu, gan tazyiqini ve qandaki
xolesterolu normallagdirir. Cayin tarkibinds, kofedon 3 dofo az
olsa da, insanlarda sakit shval-ruhiyys yaradan kafein vardir.
Lakin reklam kliplerinin oyun janrlarinda asas dramaturji ha-
disenin “Saglamligin teminati” kommersiya ideyasinin lizerindo
qurulmasi ¢ayin derman kimi toqdimati qorxusu yaradir. Eyni
kommersiya ideyasimin elmi-kiitlavi janrlarda miistoriys catdi-
rilmas1 ise yalmz reklam kompaniyasinin ilkin marhalasinda
Oziinii dogruldur. Ciinki sonraki merhsaleds artiq bazarda 6ziinii
tosdiq etmis malin 6zalliklerinin sadalanmas: passiv faktor kimi
miigterini qiciqlandirir.

Badiiliyin teminat1 sayilan sensasiyaliliq tizerinds qurulan
kommersiya ideyasi iso asanhigla 6ziiniin badii hallini taparaq
bazara tosir gostorir.

25 noyabr 2000-ci ildo gece on bire islomis Bakida bas
veron yeddi bal giiciine yaxin zalzalenin shali arasinda yarat-
dig telatiim kiitlovi informasiya vasitelerinde genis aksini tap-
di. «Golini qoyub gagan bay vo homin toya golib sevgilisini
xilas edorak viisala yeton kasib oglan» kimi kiitlavi fantaziyanin
mahsulu olan miiasir folklor niimunsleri, hatta gozet sahifols-
rin® ¢ixsa da, har hansi bir fakta istinad olunmadigindan miiba-
hiselere sobab olmayaraq maragla oxundu. Zslzale garginliyi
kegironlar bir az da 6zlsrine giilmak iigiin tiraja xidmat edsn bu
maqalalari havesle oxudu.

Omlak bazarinda ise real monzore yarandi; ¢oxmartabali
binalardaki menziller giymatden diigdii, hayst evlerinin giymati
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qalxdi. Vo nshayst zslzelo mévzusundan reklam bazarinda
genis istifads olundu.

Ilin sonuna yaxin sohordeki miixtalif restoranlar yeni il
maclisina hazirliq goriir vo bu marasimi reklam edir. Oylancs
markazinin reklam klipinds iso taminmig aktyor Qorxmaz Oli-
linin matninda bels bir ciimls diqqgati ¢akir: «Dylance marka-
zinda qar, govgun va hatta zalzale bela qorxulu deyil.» Arxa
planda ise «@ylance markazi»nin birmartobsli méhkam binasi
goruntir.

Azarbaycan Respublikast Milli Maclisina takrar seckilar-
do namizadliyini irali siirmiis Elgin Xalilov zalzsls iizra ciddi
miitoxassis sayilan gorkemli alimdir. Malum oldugu kimi, par-
lament tokca hiiquqi, iqtisadi vo siyasi deyil, hoamginin dévlatin
miihiim strateji problemlorine dair goerarlarin gebul edilmasini
hoyata kegirir. Tobii folakatlor ve o climladon zslzale do bu
strategiyanin torkib hissesi oldugundan taninmis alimin de
siyasotgilor arasinda xiisusi yeri ola biler. Lakin seckiqabagi
kompaniyada igin diizgiin qurulmasi miihiim shamiyyst dasiyir.
Ciinki roqibler arxasinda siyasi partiya ve platformalarin dur-
dugu saristali ve tacriibali namizadlardir.

E.Xslilovun segkiqgabagi platformasim nazarden kegirok:
«ziz segicilor! Sizin ve sizin ailslerinizin giiclii zelzalaler vo
tobii folakstlorin naticalorini minimuma endirmak sansiniz
vardir. Man var qiivvemlo biitiin bilik vo pesokar tacriibbemi
sizin problemlarinizin hsll olunrnasi iigiin istifade edecoyam.»
E.Xslilovun potensial segici ilo sovdalogmo aparmasi, yoni «ey
secicilor, mani segmasoniz sansinizi alden verarsiniz» fikrinin
yaranmasi iddia¢inin slehina iglayen miiddeadir. Homin secki
dairasinden namizedliyini irali siirmiig ixtisasca hiiquqgsiinas
olan AXCP-nin niimayandasi 9limemmad Nuriyev dorhal bu
biganalikden istifade edsrek Quranin Yasin suresinin 21-ci
ayasini: «Sizden bir garsiliq ummayanlarin arxasinca gedin»
sOzloarini segicilora iinvanlanan bukletdski miiraciatinin bagli-
gina ¢ixarir. Lakin bukletdaki diger sehifeds iddiaginin «Kime
sas verdiyini diizgiin miiayyen et ki, kimdan ns umacaginda ya-
nilmayasan.» baghigi Quran ayosi ilo yanagi, iddiagimin gays-
sini do neytrallagdirr.
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Sensasiyal1 hadisalerin kommersiya ideyasina calb olun-
mas1 hassas mosoladir.Burada ilk 6nce hiiqugi ve etik nor-
malan gozlamak daha diizgiindiir. Ot mahsullarinin istehsali ila
masgul olan «Azat» sirkatinin reklam klipinde Avropada mal-
garanin yoluxdugu «doli dana» xastsliyi 6na ¢akilir. Uzerinde
sirkatin emblemi olan yilk avtomasim ala-bula xarici inayi
vurub tar-mar edir. Novbeti kadrlarda yerli ot istehsali ils bagl
kadrlar bir-birini svez edir vo xarici ot mahsullarim tanqid edan
rep-musiqi matni sirketin mallarina terif vurur. Mexaniki gakil-
do formalasan kommersiya ideyas: klipin badii halline xidmat
eds bilmir.

Kommersiya ideyasinin formalagsmasinda miistorilorin
vatondasliq hisslerine istinad edilmasi do hassas mesoaladir.
«Bizim pive, ad1 da bizim, dadi da bizim», «Oz pamidorumuz,
0z musiqimiz» kimi devizlerin 6n plana ¢ixanlmasinin satisa
tosiri inandirici goériinmiir. Bir milyondan artiq adamin 6z
vateninde qac¢qinhiga diicar oldugu Olkenin bazarinda «Veta»
kimi ciddi bir ¢ay markasinin elmi-kiitlavi janrda hazirlanmig
doayarli bir klipinde «Keyfinizs kef qatin!» kommersiya ideyasi
da yersiz soslanir.

«Azorcay» reklam klipinds: «Caymmizin 6ziine qayidan
sohratidir Azergay. Azerbaycan torpaginin nematidir Azarcay»,
sozlari vo «Vaton ¢aym» titrinin ekranda saxlanilmasi da kom-
mersiya ideyasindan uzaqdir. Novbeti reklam klipinde Koroglu
qiyafali agigin: «Bazarlara ¢ox gaylar galdi-getdi. Dogma Azor-
caydan ay olmaz olmaz» sozlerini «Misri havasi iistiinde oxu-
mas1 vo «Dogma ¢ay» titrinin kommersiya ideyasina g¢evrilmasi
ise Oziinii dogruldur.

Xarici girkat mahsullarinin kommersiya ideyasinin matni,
bir ¢ox hallarda terciims naticaesinds ilkin mazmunundan uzag-
lagir. Masolan:«Koko-kola»nin mahsulu olan «Sprayt» qazh
suyunun «Oziine giiven. Susuzluguna etibar et» — devizi ingilis
dilinds yaqin ki kommersiya ideyasini aks etdirir. Satri torciima
iso fikri mexaniki gokilde oks etdirse do, menanm vere bilmir.
Bizim diisiince torzinde susuzluga necs etibar etmak oldugu
tam anlagilmir. «Tviks— onu tut digine ¢ak» do birbasa torcii-
manin naticasidir.
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«Snikers» gsokaladinin reklam klipini nszardsn kegirak:
«Balaca oglan kendire baglanmig qarmagi avtomasinin arxasina
iligdirir. Faal hadisali bu epizodu diktor matni miisayist edir:
«Nba isa yenilik axtanirsan? Yaxsi olar ki, tiind sokaladli «Sni-
kers dark»in dadina baxarsan. (Seslondirmads «baxasan» avazi-
na «baxarsan» getmigdir). Avtomasinin hareksti ve oglanin ve-
ziyyati texniki effektlo hollini tapir. Ekrandaki titr kommersiya
ideyasim toqdim edir va diktor bu sozlari de oxuyur: «Snikersle
qara lazzatla!» Lakin «qara lezzet» sozleri, yaqin ki bizim ta-
masagt li¢iin miltemmali qalir. Rus dilinds iss bu fikrin “uép-
HBIN oMop”, “uépHrIi kaid” kimi qarsiliglan vardir.

Sirkatin, malin ve ya xidmstin reklam strategiyasinin
formalagsmasinda kommersiya ideyasinin rolu boyiikdiir. Kom-
mersiya ideyast matn kimi O6ziinii tosdiq edarok siiara ¢evrilir.
Va o na gadar mitkkommal olarsa, bir o qgadsr uzunémiirlii olur.
Bu siiar sade va yadda qalan olmagla yanasi, mantiqi cehatdan
oziinli dogrultmalidir. Kommersiya ideyasim1 aks etdiran giiar
yalmz bu halda ugurlu badii hallini tapa bilir.



8.REKLAM KLIPINDO USLUB VO JANR
PROBLEMLORI

Miisllif texayyiiliinden kegan gergakliyin teqdimat: yara-
diciliq iislubunu sks etdirir. Uslub ideyanin maddilegmasi kimi
meydana ¢ixan asorin forma ve mazmununu birlagdirerak, tog-
dimat obyektine deqiq miinasibati ifade edir ve tahkiyanin
realizo prinsipini yaradir. Postmodemizmds genis viiset alan
fordi iislub miisllifin 6ziinemaxsuslugu ve onun gaxsi-psixoloji
olamatlorinin gostoricisidir. Siibhasiz ki, bilavasite televiziya
efirine ¢ixmagqgla dramaturji funksiya dagimali olan miiallif 6zii-
niin fordi tislubunu da goézonii niimayis etdirir. Yaradicithginin
ifadesi kimi miisllifi xarakterizo edsn vardislor iso pegokar
iislubu formalagdinir. Fabulah ziddiyyetin gozonii inkisafi, ha-
disenin badiiliyine dolalet edon sensasiyaliliq, humanist ide-
yaya xidmat edan pesokar iislubun gdstaricisidir. Badii ideyanin
dasiyicisi olan iislub, obrazl ifads yaradan iisullarin comi kimi
konkret miisllife aid olsa da, o adabi-badii cereyanlar kimi
birlegdikds, ictimai xarakter ala bilir. Digoer adabiyyat niimu-
nalerinde oldugu kimi, ekran sonstinin yazili modeli olan
ssenaride do badii tefokkiiriin xarakteri tislubla, tipi iso janrlarla
miisyyan olunur va ger¢okliyin milallif yozumunu ifads edir.

Hadisoalore ‘miinasibatde miisllifin soxsi keyfiyystlorini
agkarlayan fordi iislub Oziiniin tokrarsizlig: ils segilorak miiallif
yozumunu meydana g¢ixanr. Fardi iislub aserin ilkinliyini ve
6ziinamaxsuslugunu qorumaqla yanasi, ger¢okliys miinasibati
doyisdirmakls ictimai royi formalagdinr. Hadissloere miina-
sibatds tutdugu ittiham¢1 ve yaxud miidafia¢i kimi mdvgeye
gore miisllifin fordi iislubu onun iddia darscasini do miiay-
yonlagdirir. Bazi hallarda iss miisllifin 6ziiniitasdiq prosesi osas
ideyan1 milayysnlasdiron mévzunu arxa plana atir. Bilavasite
sonatkarliq saviyyasini niimayis etdiren pegokar iislub iso adabi
ganunlar asasinda meydana ¢ixaraq monoloji, dioloji vo tenqidi
prinsiplorle humanist doyerlari ks etdirorak ictimai xarakter
dagiyir. Tarixan pegokar iislub sayilan madhiyyeds badii-pub-
lisistik asarlar meydana gixsa da, onlarin ictimai xarakterinden
damigmaga deymoz. Pesokar iislubun yaradici miihitde forma-
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lagdira bildiyi ictimai iislub yalmz kiitlays— ¢oxluga aid olan
qlobal problemin bedii hsllini toqdim etdikde sosial sifarigi
yerino yetirir. Ictimai iislub genis viisst aldiqda ise adobi
corayan kimi tarixi dovr arzinds ictimai siiura da foal tesir edir.

Miisllifin yaradic1 toxayyiiliinden kegon gercoklik onun
fordi yaradiciliq iislubunu miisyyen etmskls beraber, gergin
dramaturji maqamlarda miisllifin 6ziiniin psixoloji portretini
yarada bilir. Yoni bilavasite fordi iislubla bagli olan miisllif
tohkiyyosi osorde miisllifin belo xarakterini iizo ¢ixara bilar.
Orson Uels xarakter vo miisllif xarakteri barede ¢ox daqiq ya-
zir: «Oliimgabag1 insanin éziinii nece aparmasi onun xarakterini
miisyyon edir. On qaddar ogru vo ya finldaq¢ bele xarakters
malik ola bilar. Otellonun xarakteri var, Magbetin yox. Mag-
betde personaj yox, pyes giicliidiir. Sekspirin «Romeo ve
Ciilyetta» pyesinds is9 biz gorgin anda miisllifin — xarakterinin
meydana ¢ixmasimin sahidi oluruqg. Ciilyettanin 6ldilytinii bilan
Romeo «Ulduzlar, man sizi doyiige ¢agiriram» deyir. Bu sozler
Romeonun deyil, Sekspirindir.»! Tshkiyysnin gshremanin
dilile teqdimati, oxucuya ve ya tamasagiya imkan verir ki,
miisllifin 6z gehromanina miinasibatini sezo bilsin.

Fardi iisluba malik olmayan miisllifin yazdig: ssenari kor-
korana olaraq bagqa bir ssenarinin dramaturji strukturunu tak-
rarlayir. Misllif yozumunda hslledici rol oynayan fordi iislub
dramaturji strukturun fovqgiinde duraraq, daxili tesvirds belo
hadiselere qansmamaga imkan verir. Miollif dramaturji
modeli sanki konardan idare ederek kommersiya ideyasinin
badii hsllini nizamlayir. Fardi iisluba malik olmayan miisllif
iso hadissalerin labirintinde kommersiya ideyasi ilo bagh ali
qayeni vo yozumu itire bilir. Mdvzu ve janr miixtelifliyi fordi
iislubdan mahrum olan ssenariys ilkinlik ¢alan verss da, struk-
tur elementlsrinin tokrarim vo iislub analogiyasim gizlatmak
miimkiin olmur.

Senatkarin fordi iislubu onun badiiliys estetik miinasibati
ilo bagh olur vo misllifin atraf aloms miinasibatini miisyyan
edir. Bu sababden fordi iislubda miisllifle material lizvi sokilde
bir-birine qovusaraq qavrayiga birbasa tesir gostarir. Ciinki for-

! Opcon Yannc.Crarsy, HHTEpBIO,CLieHapun.M.,1990.c.,48.
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di iislub miisllifin no vaxtsa kegirdiyi miisahids ve yasantilarla
baghdir. S.Eyzensteyn 6ziiniin tasvir tohkiyyeasinin formalas-
masina fordi miigahidslerinin tesiri barode yazir: «Bir zaman
kenddo olarken sam yemoyinden sonra skamyada oturub,
yartyuxulu halda cavanlann regsine tamasa edarken goziim
oniindaki tasvirin bir-birina qangdigini xatirlayiram. Raqgs edsn
fiqurlar: hadsiz boyiidiilmiis biglar, naxigh koynak yaxaligi, bir
qizin belina dolanmis toqqanin mavi qotazi, basqa qizin sirgasi,
qaranlifa biiriinen kendin fonunda siralanirdi. Maraqlidir ki,beg
il sonra kolxoz—kandli mévzusunda yazdigim «Kéhne ve toze»
filminin ssenarisinds biitiin ekrani tutan qolgamagin qulag1 ve
boyun qiriglar, bir bagqasinin koma boyda burmu ile névboslen-
mis kond peyzaj1 kadrlari hamin teassiiratin mahsuludur.»!

Uslub fikrin obrazh ifadesine kémak eden iisullarin comi
olmaqla yanasi, hoam de badii ideyanin dasiyicisidir. Eyni
iislublu miixtalif senat asorlori adebi-badii corayanlar atrafinda
birlogorak iisluba ictimai xarakter verir. Demoli, fordi ve
pesokar uislub birlegorak ictimai xarakter dasiya b1hr

Ideyanin maddllasma formasi1 olan iislub adsbiyyatda,
dills ifade olunsa da, s6z vasitasile hayata kegirilir. Moadoniy-
yotsiinas D.S.Lixagevin yazdig kimi: «Uslub asarin forma ve
mazmununu birlagdiran strukturun estetik prinsipi kimi toedqiqat
obyektins miisllif miinasibatinin ifade vasitesidir.»?

Uslubun asoarls deyil, bilavasite miisllifle bagli oldugunu
vo onun fordi prinsipi sayildigin1 adsbiyyatsiinas O.A.Tvoroqov
da qgeyd edir: «Uslub miisllifin, tehkiyyeginin terefinden
miisyysn olunan ger¢okliyin tasvirinin realizoe formasidir.»3

Pegokar iislub klip ssenarisinin do ii¢ dofo yazilmasini
tolob edir; ilkin adebi matn kimi kagizda tesvir ve ses kimi
¢okilis meydaninda ve nahayet hazir klip kimi montaj masa-
sinda. Ilkin adebi matn dramaturji struktur kimi tahlil obyektins
cevrilir. Cakilis meydaninda bu ssenari osasinda audiovizual
tosvir tohkiyyosi, kamera vo mikrafonla yeniden yazilir. Son
mahsul sayilan miikkemmsl audiovizual struktur ise montajda
yaranir.

! C M.Eiizeninreiin. M36p.npons.M., 1964, crp.284.
}1 Jluxaues.IToarnka apesHepycckuii nutepatypsi.M., 1979, c.32.
% 0.A.TBoporos. AHanu3 utepatypHoro npousseaenns. )1, 1976, c.68.
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Montaj zamani, matn iizerinds i§ prosesinda adabi dil iis-
lubundan istifads edilir. Malum oldugu kimi insan fealiyystinin
miixtalif, forqli sahsalarinds dil giindslik linsiyyst, moalumat va
estetik tosir vasitosidir. Dilin bu funksiyalardan birini das1-
mas1 ii¢iin onun funksiyanal iislubundan istifade olunur. Funk-
sional usluba gore giindalik iinsiyyatde damsiq, elmi malumat-
da iggiizar-rosmi, estetik tosirdo oadebi-badii dilden istifads
oziinii dogruldur. Unsiyyet, melumat vo estetik tosir vasitosi
sayilan reklamin, publisistik dil iss danigiq, isgiizar va adabi dil
iislublarini 6ziinds birlagdirir.

Qida mahsullarinin reklaminda kiitlovi tamasaginin gabul
etdiyi danisiq dilins stiinliik verilir. Bir ¢ox hallarda ise her
hans1 bir qida mahsuluna talebatin yiiksek oldugu ayalstin
dialekt vo lohcoasindan ds istifade olunur.

Cokilis prosesi ilo bagh iislub klip estetikasinda da halle-
dici rol oynayir. Kino vo televiziya nazeriyyosini formalag-
dirmig sonatkorlar lislubla bagh bir sira amsli iglar gérmiislor.
Gergokliyin movzu vo forma halinda teqdimatinda hslledici rol
oynayan iislub Dziqa Vertovu da daim diislindiirmiisdiir.

D.Vertovun nazari va pesakar iislubunun yorulmaz tedqi-
qat¢is1 S.V.Drobasenkonun yazdigi kimi “9slinds, “hayata mii-
daxile” miiasir kinodramaturgiyanin reportaj iisulu demoakdir.
Vertov 6ziino xas olan terminologiya ile ger¢okliyin xronikal-
sonadli toqdimatinin ii¢ asas istiqamatini gostermisdir: “Kino-
g6z vo Opiis — gizli kamera”, “Kinogoz ve.yangm — miidaxilsli
¢okilis”, “Kinogoz ve qarh geco —makanin miigahidasi”!. Miia-
sir diinya televiziyasinin informasiya dramaturgiyas: gergokliyin
xronikal sonadli toqdimatinda “Kinogdz ve opiis — gizli ka-
mera” iislubundan genis istifade etmakdedir. Cakilis texnikasi-
nin hadisslarin tebiiliyine mane olmamas: iigiin “gizli kamera”
metodundan ve bu prinsipi hayata keciron “gokilis aninin
gizladilmosi” tslubundan istifade olunur. A.Kurasava teleob-
yektivin komayi ile kameram ¢akilis obyektinden maksimum
uzaqlagdirmagla iri planlar slde etmok ii¢iin bu iislubdan badii
oyun kinosunda bels istifade etmigdir. “Moana iri plan lazim

! C.B.Ipo6amenxko. “TeopeTnucckue B3arnsast Beprosa”, B kH. [i3ura Bepros. M.,
1966, cTp. 18. :
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olanda man teleobyektivin komayila aktyordan uzaqlagiram. iri
planla ¢okildiyini aglina belo gatirmayan aktyorun biitiin badeni
oynayir. ©ger hamiss oldugu kimi biz yaxindan ¢akseydik, o,
ancaq mimikalan ila, sifotilo oynayardi vo onun oyunu tabii
;ixmazdi”!. Gizli kamera saysiz-hesabsiz cinayet xronikasinin
psixoloji anlanm informasiya ekranina gatirmisdir. Informasiya
siljetinin dramaturji strukturunda bu iislubun hayata kegirilmasi
vacib sortdir. Kameranin ve yaxud ¢akilis aninin gizladilmasi
informasiya siijetini siinilikden ve qeyri-tobiilikden qoruyur.
A.Kurasavanin geyd etdiyi kimi: “Adamlar kameranin isladil-
masini egidon kimi, onlarin tabiiliyi yox olur ve onlar 6zlorini
itirib fotoqraf qarsisinda oturmus kimi pozalar gostarmayo
baglayirlar”2. Cakilis aninin gizladilmasi hesabina insanin an
intim psixoloji hayacanlarinin plastik ifadesini ekrana gatirmak
miimkiin olur. Lakin gizli kamera ilo mdvzuya birbasa aid ol-
mayan gaxslarin 6zlerinin xabori olmadan ekrana gatirilmasi
avtoritarlifa xas olan anonimlik yaradir. Bu ise goxsi azadlifa
miidaxile kimi ayn-ayn ferdlsrin hiiquqi statusu ilo beraber,
. televiziyanin ve miisllifin miisbat imicina do xalsl gatirir.

“Kinog6z ve yangin — miidaxilali ¢akilis™ tebii falakatler,
gozlonilmaz tarixi hadisalar, qalmagallardan ibaret informasiya
siijetinin yaradilmasinda osas pegokar iislub sayila biler. Bu
iislub gercokliyin hagigat anlarin1 aks etdirerak siijetin xroni-
kallifin1 qorumagqla, tamaga¢im hadisenin istirak¢isina gevirir.
Miidaxilali ¢okilis zamami hadisenin dramaturji strukturu aparici
movgeds durdugundan, miisllifin miidaxilesi sanki hiss olun-
mur. Vo hazir siijet har hansi bir estetik emal prosesine miigavi-
mot gostorir. Hadisali siijjetin ilkin strukturu konseptualizmos
miinasibatde dedramatizasiya-dramaturgiyanin dagidilmasi kimi
tazahiir edir. A.Ursulun geyd etdiyi kimi “Miialliflar tarixi naql
etmayi avvalcadan qarsilarina maqsad qoymurlar. Hayatin axa-
rnm zaif ve giiclii teroflori ilo gordiikklori kimi ekrana kogii-
riirlor. Bu dedramatizasiyadir3.

! C.B.Jpo6awenxo. “Teopernueckue parnaan Bepropa”, B k. Ji3ura Bepros. M.,
1966, ctp. 18.
2 Aknpa Kypacasa. Cekpers MacTepcTsa. M., 1977, crp. 183.
3 AJ1 Ypeyn. Otpakenne u undopmauns. M., 1973, c1p. 213.
69



“Kinogdz ve qarli gece — mokanin miigahidesi” iislubu
vasitosilo passiv hadiseli dramaturji strukturu teqdim etmak
miimkiindiir. Maekan miisahidesi galmaqaldan, hay-kiiyden uzaq
hadisalarin zaman alqoritmini yaradir. “Qarli gece”ni qurmag,
yaratmaq miimkiin olmadigindan miisllif yozumunun asas
maqsadi moévcud dramaturji strukturun hadiseli pauzasim
gostormakdir. Bu iislubda miisllif yozumuna xidmst edan yek-
nassk moekan meanzorolerinin miisahidesi, derketms torzini
kainatin abadi axarina qosa bilir.

Badii aserin mazmununu tasvir obyekti miiayyon etse de,
onun formasini, gercokliyin obrazli modelini janr miisyyen-
legdirir. Janr fransizca cins, név menasinda igladilir. Yaradi-
ciligin formas: kimi janr, eserin qurulusunu, alqoritmini ve zid-
diyyetin zahiri gériiniisiinii miisyyan edir. ilkin, arxetip — ana
janrlar lirik, epik vo dramatik istigamstds inkigaf etmiglar.
Lirikada hadissler miisllifin subyektiv hissi, hayacam va fikri
kontekstinde taqdim olunur. Eposda, kegid marhslesinds xalq
gohromaninin hayata ve comiyyete miinasibatlori obyektiv
oks edilir. Dramda ise hadisalarin dagiyicisi sayilan personajla-
rin gozoniil fealiyystindon yaranan miinasibatlerin miisllif to-
rofinden bu idare olunmasi badii sokilde gizledilir.

Molumdur ki, qadim Yunamstanda senat oserlari peso-
karlar terefindon deyerlendirilir, shamiyystsiz sayilan asarlar
mpohv edilir, deyarli asorlor iso galacek nesiller iigiin saxla-
nilird1. Dayerlandirilmads asarin enerjisi vo emosionalligi asas
gotiiriiliirdii. Heykoltoragligda belo komik portretin daxili zid-
diyyati senatkarlifin gostaricisi idi. Aristotel komediya ile bagh
dovriin estetikasini belo sociyyslendirir: ~'Komediya pis adam-
larin aks etdirilmesidir, amma bunu tam gsbahst manasinda
anlamaq olmaz, giilmali — 6zii do eybacerliyin bir hissesidir.
Giilmsli - he¢ kims iztirab vo zerer vermsyen miieyysn sehv
do ¢irkinlikdir. Uzaga getmoak lazim deyil, elo komik maska
0zl bir nov eybacar ve ¢irkindir, ancaq iztirab ifade edir.™’!
Qadim yunan dramaturgiyasinda enerjinin, emosiyanin noazari
qanunlar asasinda qablasdinldifi sshne aserlerlerinin goxu
komediya janrinda yazilirdi.

IAristotel. Poetika. B., 1974, .52
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Miiasir reklamda genis yayilmis oyun kliplarinde drama-
turgiyanin an genis yayilmg komediya janrinin elementlarin-
den istifade hadiseliliyi tomin edir. “"LG 'soyuducularinin rek-
lam klipinde komediya janrnin elementlsrinden bacangla
istifade olunmugdur.«Ag veraqe saklini ¢ekib soyuducuya qoy-
duglan baligin canlamib horskst etmasi usaqlan rigqate gatirir.
Va onlar diger veraqe ¢okdikloari dinozavr gaklini soyuducuya
qoymaga hazirlagirlar.» Komediya elementi hadissliliyi qabar-
daraq emtes markasinin yaddaslara hakk olunmasina xidmat
edir. Belaliklo reklam klipi, ilk névbads, janrlarin ganunlarim
6ziindo yasatdigda kiitlovi maraga sabab olur.

Kinodramaturgiyanin nezeri qanunlarinin formalagdirdig
gergokliyin obrazli modellerinden oyun kliplarinde istifade
olunmas: kiitlaviliye xidmet edir. «Minute Maid» portagal
sirasinin reklam klipinde miitegakkil cinayetkarlifi aks etdiren
gangster filmlorinin estetikasindan istifade olunur. «Mafiya
bascisi xaniminin i¢diyi portagal siresinin keyfiyyatini yoxla-
magi tabegiliyindski miiasir gogulardan birine tapsinir. Psixoloji
triller janninm islak mexanizmi ise disir; telefon zengindon
sonra sevgilisinin isti yatagindan ayrilmali olan hamin qogu
conuba yollanir. Pariltili iti bigagin tiyasi ekrani tutur ve miiasir
gogunun agacdan qopanb bigaqla soyaraq disine ¢akdiyi por-
tagalin sirosi fisqinir vo o dorhal sefs> zong edsrok keyfiyyoti
tasdigloyir. Belslikle «Giinasin sirali dadi» kommersiya ideya-
s1 ugurlu badii hellini tapmag olur.

Nainki reklam kliplarinda, siyasi ve yerli telekanallarin
iistiinliik verdiyi elan tipinde bels, oadsbi janr toyinati sonat
prinsiplarine uygun gsldikds 6z badii hallini tapur.

Senst iddial1 klipin dramaturji modelinds tesvir 6n plana
kegir. Odur ki,tesvirlo bagh senat ve o ciimladen janr prinsip-
lori ressamliq qanunlarina tabe olur. Rassamlifin natiirmort,
peyzaj, portret janrlarini oks etdiren tosvirlar badii ve kommer-
siya ideyasina birbaga xidmet edir. Qida mshsullarinin rek-
laminda natiirmortdan -genis istifade olunur. Burada xammal
kimi istifade olunan meyve, torovoz vo diger mshsullarla
yanasi, son naticede yaranan hazir mahn estetik tosvirinden —
kompozisiya hollinden ibaret olan natiirmortlar 6n plana kegir.
Nazere almaq lazimdir ki, natiirmortdak: detallar ziddiyystli ve
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tocaviizkar oldugda tamasagimin vizual yaddasina hekk olunur.
Belslikle natiirmort jann audiovizual sistemds tesviri n plana
kegirir. Jannn aktivliyi tesvirin goriimliliiyiinii aktivlegdirir.
Arxa planda ise metn, malin 6zslliklerini sadalayir. Matnle
boraber musiqi ve diger sos elementloari audio qatim1 zenginlas-
dirir, paralel olaraq tesvir hollini tapan janr tomizliyi ise
miikkammal audiovizualhgi formalagdirr.

Turizm reklamlarinda ressamhigin peyzaj jannindan bahre-
loanmak 6ziinii dogruldur. Tabist tesvirlorinden ibaret peyzajlar-
dan istifade olunmasi, Oziiniin dramaturji hollini tapdiqda
kommersiya ideyasim yerina yetirir. Malum oldugu kimi turizm
biznesi do ¢oxsaxslidir. Sadecs cografi erazinin tasviri ile
miistori marag yaratmaq miimkiin deyil. Nozore almaq lazimdir
ki, turizm sahesi do yalmz ixtisaslasma yolu ile formalagir.
Ovguluga, baliq¢ihiga meyli olan miisterini tebistin qoynunda
sakit istirahate tohrik etmok olmur. Bundan slave tokbagina,
ikilikde, ailovi istirahate g¢agiran turizm sahalari 6ziine miivafiq
kommersiya ideyalarini formalagdinir. Va bu kommersiya ide-
yalari maxsusi peyzajlar talob edir. Peyzajlardan ibaret drama-
turji modelde matn, cografi srazi haqqinda sirf melumat xarak-
teri dagiyir.

Xidmat sahsleri haqqindaki reklam Kkliplerinda portret
janrina genis yer verilir. Bu janr haqqinda nazariyyaci L.S.Zin-
gerin fikri maraghdir: «Indi portret jann badii yaradicihgin
rossamliq, heyksltoraghq,aodobiyyat, teatr, fotografiya, kino,
radio vo televiziyanin senadli publisistika sahslerinin jann -
hesab olunur va har sahenin bu janra slavesi yaranir.»!

‘Portret jann bilavasite insana aid olub, adebiyyat, kino ve
televiziya dramaturgiyasinda psixoloji portret kimi &ziiniin
miifossal inkigaf formasim tapir. Tedqgiqatgt M.1. Andronikova-
nin yazdif: kimi «Tasviri senatdoki portretden forqli olaraq,
adebiyyat personajin xarici goriiniigiiniin, onun amal ve foaliy-
yatinin sozle tesvirini nezarde tutur. Bu baximdan ekran port-
reti adabi portreto yaxin olsa da, ondan forqli olaraq modelin
daqiq goriimlii tesvirini vere bilir. Bu tesvir ressamliq ve hey-
koltaraghiqdaki kimi statik olmayaraq zaman daxilinde inkisaf

! J1.C.3unrep.Ouepku Teopun u nerophu noprpetaM., 1986, ¢.26.
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edon doqiq tosvirli ve sozlii-sosli obrazin sintezi soklinde
taqdim olunur.»! S6zlii-sosli obrazlar sistemi kimi mévcud olan
psixoloji portret diinyavi problemlarla ahatalandlkda dramaturji
strukturun biitovliyii yaranir.

Psixoloji portret janr1 hor hans: bir ideoloji siijetden uzaq
olaraq, 6z daxili diinyasina qapanmis insam amoli foaliyyoto
qosmur. Tesvir olunan gergakliyi derk etmo formasi, psixoloji
portretle bagl siijetin dramaturji strukturunu togkil edir. Vo bu
strukturda fordin gergokliye miinasibati onun gexsiyyeti hag-
qinda tesavviir yaradir.

Reklam klipinin dramaturji modelinde ise goxsiyyatin
birbasa teqdimatina ehtiyac yoxdur. Geyim mahsullarinin rek-
laminda belo, portretin psixoloji taqdinmiati qavrayisa mane
olur. Reklam klipinde yalmz omtesenin toqdimati mithum rol
oynayir.

Xidmet sahslerinin reklaminda da psixoloji portrete eh-
tiyac yoxdur. Burada portret kimi istirak eden personajlar xid-
‘mat sahasi haqqinda bilgiler verir.

Miiasir klipin dramaturji modelinde yeni sembioz yarada
bilen ilkin arxetip, koklii janrlar miihiim rol oynadi. Nozaro
almaq lazimdir ki, postmodernizm dovriinde milli diigiince
torzine yaxin yanmmifik, ziddiyyetloerle zengin miiasir nagil
arxetipine meyl giiclondi. Bununla bels, har bir medaniyyatin
6ziine yaxin jann olmasi fikri ile razilasmaq lazimdir.Hargond
ki, bu moentigla giilmeyi ve yaxud aglamag seven xalq fikri
meydana ¢ixir. Digor terofdon canli metofizik proses, miioyyan
. tarixi dovrlarde 6ziine uygun janrlara tolabat yaratdifim tesdiq
edir. Tedqgiqatgt Y Arabovun fikri maraghdir: «Yaqin ki, janr
anlayis1 birbaga miitlaqiyyetcilikle, daha deqiq desak, saat kimi
isloyen sosial idaroetmenin tamamlanmig formasi ila baghdir.
Rusiyanin yetkin miitleqiyyat yaxud Amerikanin yetkin demok-
ratiya dévriinds oldugu kimi, har igin nizamlandif) soraitds janr
comiyyst hoyatinin reglamentinden asihh olur.Bu baximdan
klassisizm reqlamentin ideal ifadesi idi.»? Goriindiyii kimi,
ictimai iislubun sosial sifarigi janr teyinatim formalagdinir.

"M.H. Annponukosa. OT noprpera k o6pasy. M., 1974, crp.11
2}0.A.ApaGop.Busar ,HoBbic Bpemena! x. UK. Ne9—1989 cTp.96.
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Mboisat qaygilarinin azalmasi ve asuds vaxtin ¢oxlugu dedektiv,
macaora, fantastika janrlarina meyli giiclandirir. Kegid ddvriinde
moigat vo cinayat xronikasini oks etdiren psixoloji triller vo
vahsot janrlanina meyl artsa da, sabitlik dévriinds arxetip janrlar
abadi olduglarim tesdigloyir.

Reklam klipi do mezmunca an gadim adobi ve sohnea
janrlarinin, facienin, dramin, komediyanin dasiyicisi olan, for-
maca jurnalistika janrlarini oks etdire bilan reportaj, miisahiba,
portret, atmaca, cizgiloma, xober vo s. kimi meydana ¢uxir.
Klipin biitiin janrlarinda badii ger¢aklik prinsipinin itirilmasi,
dramaturji struktura dagidici tesir gostorir.

Musiqili janrlarda badii ger¢akliyin qorunmas: xiisusi
shemiyysat dasiyir. Nozoere almaq lazimdir ki, reklam klipinn
musiqili janrlan tamagagiya daha foeal tesir gosterir. Odur ki,
Amerikada tegokkiil tapms miizikl jannndan kliplarde genis
istifade olunur. Musiqinin emosional alemi klipin dramaturji
strukturuna daxil olaraq, ekranin plastikasimi asash sokilde de-
yigir. Ekranda musiqinin hissiyyat dili ekran dramaturgiyasinin
foaliyyst dilins gevrilir. Maxsusi klip ligiin yazilmis orjinal duet
Oziiniin dramaturji hollini tapmaqla kommersiya ideyasina
xidmet edir. Digor kliplerde iss populyar mahmlar kommersiya
ideyasina uygun matnls teqdim olunur.

Nozore almaq lazimdir ki, tesvir yalmiz musiqiys hamils
oldugda ondan istifade mentigli va calbedicidir. Ehtiyac olma-
dan musiqiden yerli-yersiz istifade olunmasi audiovizualliq
prinsipine zidd olmaqla yanagi, janr toyinatina da menfi tasir
gostarir.
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1. Kiv-doe MARKETINQ

Insani miinasibotlorinin, xiisusile onun giindslik heyatda
dofolarle tozahiir edon emtes-pul formasinin 6n plana gakildiyi
intibah dovriinde marketing genis viisat aldi. Mehz bu dévrden
baslayaraq, hatta dini tobligati oks etdiron sonat osorlori do
sathq mala gevrildi. Tobligatdan uzaqlagaraq bazara ydnslen
senat niimunaleri mifologiyadan reallifa iiz tutdu. Artiq sanat
dayeri olan dini nagrler beloe yalmz satig yolu ile miisteriyo
catdinlirdi. Beloliklo, senst asarlerine istehlak miinasibot-
loerinin meydana gelmssi kiitlavi madeniyystin inkisafi iigiin
genis sosial-iqtisadi zamin yaratdi.

Sosializm dovriinde marksizm-leninizmin senst ekviva-
lenti olan sosrealizm cereyam: totalitar siydsi marketinqin
mexanizmind ¢evrildi. Sosrealizmin omok miinasibatlerini di-
gor insani miinasibatlarden iistiin tutmasi, adabiyyat ve senatin
biitin sahslerindo daha genis oks olunurdu. Kobud fiziki
omayin madh olunmasi, onun etalonlagdirilmasi, XX esrin 20-
50-ci illeri ligiin  xarakterik forma kasb etmigdir.

Omak prosesinds real problemlsri gostorilmayan adamlar
qaygisiz ve giimrah tosvir olunurdular. Sanki yorulmayan bu
adamlar demir yolu ¢okir, korpiilor salir, neft ¢ixanr, elektrik
stansiyalan tikir, bir sozls, nehang sosialist obyektlori yaradir
ve amoyin Ozfealiyyste cevriloceyi kommunizm qururdular.
Real hoyatda soxsi menafeys, fordi tossorriifata yer olmadi-
gindan badii aserlorde do 6zleri ii¢iin deyil, comiyyst iigiin
calisan bu personajlar zehmeti toy-bayram kimi gabul edirdilar.
Vo onlann goxsi monafeyi iimuminin—kiitlonin menafeyins
qurban verilirdi. Agir zohmatin miiqgabilindo adamlara pul qiy-
motli agya deyil, kegici qirmizi bayraglar, orden ve medallar

toqdim olunurdu.
" 1935-ci ilde névbe orzinde 102 ton-yoni normadan 14
dofe artiq komiir ¢ixarmig Donbas saxtagisi A.Staxanovun adi
ilo bagl yeni sosializm yaris1 harekatina baglandi. Kommu-
nizmin maddi-texniki bazasinin yaradilmast ii¢iin emak mahsul-
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darliginin yiikseldilmesi, dovistin ve partiyanin programina
cevrildi. Miihariboden sonra staxanovguluq kommunist amayi
kollektivleri ve zorbagilari herekat: ile avez olundu. Bu dovr-
lorda total reklami hayata kegiron adabiyyat vo senat hayatin
realhfindan uzaq olan normativ sifariglori yerino yetirdi.
Tabligat funksiyas1 dagimiga mshkum olunmug kiitlovi infor-
masiya vasitolari ise ziddiyyatsizlik ve qehremansizliq dovrii-
_ nii yagayirdi. Movcud siyasstin diqtesi altinda hoyata kegirilon
bu tebligat, «bizimkilornden—dostlardan ve «dzgelerndon— diig-
moanlardan ibarst cabhalogma yaratdi. Bu qargidurmada «bizim-
kilor» hamise golaba qazanirdi, «dzgeler» ise mahv edilirdi.
«Bizimkilom» gozsl, agilh, tedbirli «ozgelerm iss eybecer,
kiitbeyin va maymaq tesvir olunurdular. Lakin adabi qanunlara
deyil, siyasi digteye tabe olan dramaturji strukturda «6zge-
" lor»in hamige asanhqla mehv olunmasi va «bizimkilor»in qe-
lebasi montiqi hallini tapa bilmirdi. Yeni ideologiyaya canla-
basla xidmst edonlerio onlara mane olanlar arasindaki mexa-
niki funksiya dasiyan menfi-miisbatlik dramaturji konflikt ya-
rada bilmirdi. Sadece miisbatlorin itiilii, sifalli davramiglan,
manfilarin ise qaba ve giiliinclilyii gostorici sayilirdi. Naticade
real hoyatdan uzaqlagan kiitlovi informasiya vasitelarinde
sitkkunatli ziddiyyetsizlik dovrii formalagdi.

Siyasi ideologiyani, iqtisadi miinasibatlori ks etdiren
sosrealizm coreyam: Oziindoen avvalki adebiyyatin ve senatin
boyiik aksariyystini burjua-feodal damgas: altinda rodd edarok
har hansi bir manavi miixalifot alternativine yer qoymurdu.
Odabiyyat vo sanst konkret insandan, onun psixoloji problem-
lorinden, adamlarin bir-biri il® ve camiyyatle miinasibatle-
rinden séhbat agmir. Sosializm do6vrii insan miinasibatlari baxi-
mindan ibtidai icma dévriine yaxin idi. Odur ki, mévcud siyasat
vo qanunlara xidmeat edan sonat gexsiyyotlerin menafeyini
deyil, icmanin, kolxozun, brigadanin menafeyini qoruyurdu.
Konkret adam yox, kiitls var idi. Hor bir adam ise sadeca bu
kiitlenin zarrociyi idi. «Zarracik»lorin fealiyysti ise daim ne-
zarat altinda saxlanilirdi. Soxsi menafe, dostlug, sevgi kimi
normal insani miinasibatler bir ¢ox hallarda pozgunluq, acaib-
lik ve patalogiya sayilirdi.
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Beynslmilsl tarkibli bu obrazlarin milli ve cinsi mansu-
biyyatinden sohbat geds bilmezdi. Ciinki kisi xronotipi 0On
plana ke¢diyinden, nadir halda rast gslinen qadm Vo usaq per-
sona_]lan sxematik olaraq yalniz onlann iizerine diigen 31yas1
missiyam: yerin® yetirirdilor. Siyasi ideya ugrunda memnuniy-
yotlo 6lima geden, sevgisiz, qadinsiz, usagsiz, ailesiz kisi xro-
notipinin  bollugu dramaturji ziddiystin dialektik inkisafina
mane olurdu. Naticads gergoklikdon uzaq saxta hadisslilik in-
kisafa deyil, ¢iiriimaye iz tuturdu. Ciinki burada tesvir olunan-
lar hoyat gergakliyinin deyil, arzu olunan ideallarin sxemlos-
dirilmis modeli idi. Kiitle igarisinden se¢ilmis birisi, gohrmana
cevrilorak biitlogirdi. Va biitlegdiyi iigiin do artiq onun gaxsi
hayat1 ola bilmirdi. -

Demokratiya va bazar iqtisadiyyatina istiqgamatlanmis ke-
¢id dovriinds isa kiitlavi informasiya vasitalorinin total tebligat
funksiyasina ehtiyac qalmadi.

Insanlarin sosial — iqtisadi miinasibatlor sisteminde mar-
keting anlayist amtss-pul miinasibatlorinin miihiim atributu
olmagla, ictimai amak bélgiisiiniin formas1 kimi bazar iqtisa-
diyyat1 qisman 6ziinii tosdiq etdikdon sonra daha da mohkam-
londi.

Qeyd etmok lazimdir ki, sosial igtisadi heyatin biitiin
sahoalerinds yaranan problemlarin hsllinds marketingin soviy-
yasi baslica rol oynayir. Kiitlovi informasiya vasitelerinin icti-
mai giici modvcud marketingin soviyyoesini shate etmok
bacangindadir. Buna gore ds kiitlovi informasiya vasitalorinin
6zii marketing ganunlarina tabe olduqda yasamaq hiiququ qa-
zanir. Kiitlovi informasiya vasitolarinin asash kapital ve cari
xarclora uygun sorfoli tohcizatgr miiassisalorle miinasibatlo-
rinin qurulmasi tgiin onlarin qargiliqli slagalerinin sistemli §o-
kilds dyrenilmasi telab olunur.

Demokratik miihitde potensial miigtariloerin marketings
colb olunmas: prosesi yalmz kiitlovi informasiya vasitalarinin
sayasinde miimkiindiir. Malum oldugu kimi, marketinq birbasa
bazara istigamatlonmis, onunla dialektik vohdstds olan insan
fealiyyetidir. Marketinq neazeriyysgisi Filip Kotlero gore:
«Marketing adamlarnn istehlak tslablarinin miibadile yolu ile
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Odenilmasini dyrenan bir elmdirn!. Mahz kiitlavi informasiya
vasitolori sayesinde marketing tohcizatgilarn, ragiblerin, so-
riklorin ve miigtarilorin elmi-nazari yollarla harteraefli dyre-
nilmasins gorait yaradir.

Istehsal prosesini harekate gotiren ve tonzimleyen tochi-
zatgl miiessisalor marketing sisteminin subyekti kimi 6zlorini
kiitlovi informasiya vasitelori hesabina tesdiq eds bilirlar.
Hiiquqi baximdan daha etibarli vo iqtisadi cehatden sorfeli gir-
ketlorin mévcudlugu onlarin imicinin ciddiliyina asaslanir.Ciddi
imic iso sirkatin kiitlovi informasiya vasitalari ile informasiya
ger¢okliyine asaslanan saglam miinasibatlarine sdykanir.

KIV-de marketing, miitomadi olaraq miisteri telebini
Oyranib yerins yetirmakls, miintozom golir alds olunmas iigiin
genis imkanlar agir. Miistari tolabinin dyranilmasi ise roklam
strategiyasinda osas amil sayilir. Bu talabin tadqiqat makam
bilavasite bazardir. Psixoloji cohotdon bazar satici ve miistari
qarsidurmasidir. Bu garsidurma ise saysiz hesabsiz miinasi-
batlar sistemini 6ziinds birlagdirir. Marketing mahz bu sistemin
taktiki vo strateji taraflorini magsadyonli sekilde aragdirr.

KIV-do marketing alagolerinin sistemlagdirilmasi strateji
moasoladir. Marketinq tohlili fasilssizlik prinsipi osasinda ha-
yata kegirildikdo samarali natice verir. Reklam klipi ssenarisi-
nin hazirlanmasi belo kommersiya ideyasinin dsqiqlegdirilma-
sini tolob edir. Kommersiya ideyasi iso marketinq tohlili asasin-
da formalagir. Marketing tohlilinin baglica vozifesi bazarin
miitomadi olaraq Oyronilmasi vo istehsal prosesini miigtari
talablarine uygun istqamatds tenzimlomakden ibaretdir. Bazar
1s9 miibadila prosesinds igtirak eden adamlardan ibaret oldu-
gundan buradaki iqtisadi miinasibatlare psixoloji amillarin tasiri
halledici rol oynayir.

Iqtisadi baximdan ahic: kiitlesi ziimrelere boliiniir. Isteh-
lak sabstina-yoni aliciliq qabiliyystine gore, kasib, ortabab vo
varli ziimrolar-miistoriler movcuddur. Istehsal, senaye, dévlat
va beynolxalq bazarlar bels bu bolgiiys uygundur.

Is vaxt: ictimai servet hesab olunsa da, sexsiyyetin har-
monik formalagsmasinda ve KiV-in ictimai siiura tesirinde

! ®umun Kotnep.OcHobsi MapkeTnnra.M., 1991, c1p.56.
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asude vaxt miihiim rol oynayir. Ictimai servet olan maddi
texniki baza ve onun bilavasite naticaesi olan smayin msh-
suldarlhiq seviyyaesi ile asudo vaxt dialektik vehdoto malikdir.
Miixtolif @mak alatlari, maxsusi geyimlor kimi istehlak mallan
yalmz is prosesins aid olsa da, kiitlevi informasiya vasitelerinin
moahsullan ssasen asude vaxta xidmet edir. Lakin kiitlovi
informastya vasitalarinin bir ¢ox niimunsleri qida mahsullar
kimi fasilesiz istehlaka da aid ola bilir. Demsli, manavi gidaya
cevrilo bilen kiitlovi informasiya vasitelori mévcud bazar
rogabatine davam gatire bilir.

Sistemli marketing tadqigat1 siibut edir ki, kasib bazara
yiiksak keyfiyyatli bahali malin ¢ixarnlmasi 6ziinii dogrultmur.
Noazare almaq Isazimdir ki, kasib bazar asasan giindalik tolabat
mallarim shato edir. Burada bazan yalmz giymst mexanizmi
idare etdiyindan, ucuzluq ve sorfolilik kommersiya ideyasina
cevrilir. Varli-zongin bazarda is9 qiymat mexanizmi miihiim
ahamiyysat dagimir. Burada taklif telabi iistelodiyinden servis
xidmsti daha vacib rol oynayir. “Malin mal olunca bazarin
bazar olsun” kimi atalar s6zil zengin bazara aiddir.

Bazar iqtisadiyyatinin formalagdirdig1 reqabst sisteminde
tolable toklifin qarsiligli slagesi dayiskandir. Odur ki, burada
reklam strategiyasinin marketinq tahliline tabe olmasi1 hamige
0ziinili dogruldur ve bu zaman marketinq alagalari birbasa vo ya
dolay1 sokilde meydana ¢ixir. Birbasa marketing alagasinda
movcud olan miinasibatler sistemi intensiv hesab olunur. Bu-
rada ig¢i qiivvesine vo olave xerclore gonast olunur. Istehsalgi
sirkotlo miigtorinin birbaga marketinqg slagaloeri firma maga-
zalan ilo heyata kegirilo bilir. Bu halda girkast istehlakla baglh
prosesi do nizamlayaraq teloeb olunan gader mshsul istehsal
edir. Daha g¢ox deyil, lazim olan gader mahsul istehsah iso
marketingin talabidir. Birbaga marketinq slagalari pogtla, tele-
fonla satig, ¢ek 6demslori mexanizmi yarandiqda da miimkiin
olur vo girket tomasda oldugu miistorinin doyiskan telablarini
miintszom izlomoak imkanina malik olur. Marketinq tohlilinin
elmi-nazori osaslarinin giindalik totbiqi pesokarlarn ise calb
olunmasim telob edir. Oks halda, kortebii sokilde yaranan
birbaga marketinq alageleri somersli natice vermir. Miistari ilo
dolay1 marketinq alagoalari do 6ziinii dogruldur. Kegid dovriinds
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dolay1 marketinq olagoleri tesadiifi xarakter dasisa da, bazar
iqtisadiyyat: 6ziinii tosdiq etdikce bu slagsler méhkamlanir va
miintezom istehlakla maggul olan bayi- distriibiiter mexanizmi
lizoarinds qurulduqgda ise marketinq isi nisbatan sistemlago bilir.
Oz isini birbaga ve yaxud dolayr marketing mexanizmi iize-
rinds quran sirkatlar yalmiz bu tehlili kiitlovi informasiya va-
sitolori ilo miistorak hoyata kegirmakle ugur qazanirlar.

Bazar iqtisadiyyatinda ragabatin yaratdigi serbast giymat
marketing strategiyasini qura bilmaysn xirda sirketlori miiflis
edir. Odur ki, ciddi sirkatler va o climladen kiitlovi informasiya
vasitolari ilk 6nce marketing iginin qurulmasina mithiim she-
miyyat verirlar. Bu isin nezari asaslarla qurulmasi iss girkatin
golacayins teminat verir.

Sosializm dovriinde miixtalif senat sahalori va adoabiyyat
marksist ideologiyanin sosial sifarigini yerine yetiron tobligat
vasitosi idi. Tebligat funksiyas1 dasiyan kiitlovi informasiya
vasitalari, biitdvlikde marksizm —leninizmin siyasi marketinqi
idi. Bazar iqtisadiyatinda ise kiitlovi informasiya vasitelari ile
yanasi, har hansi bir sonst niimunesi do yalmiz smtoays
cevrildikde yasamaq hiiququna malik olur.Masslen, yaradici
qrup terefinden hazirlanmis—istehsal olunmus teatr tamasasi
yalmz amtosys ¢evrildikde istehsali dogruldur. Teatrin mar-
keting strategiyasi1 tamaga¢1 tolebinin Oyrenilmssi, sosial sifa-
rigin badiiliyi ile yanasi reklam iginin ¢evikliyini do dne ¢akir.

Miifessal malumath afisada tamasanin adi ve niimayis
vaxti ile yanasi, genis kiitlonin regbetini qazanmig aktyorlarin
istiraki da miihiim shemiyyat dagiyir. Lakin unutmaq olmaz ki,
yalmz reklamin operativliyi ve zamaninda tsqdimati onu
marketingin torkib hissesine ¢evire bilir. Vaxtindan avvalki
togdimat tamaga haqqinda informasiyalarin unudulmasina sebab
olur. Gecikmis toqdimat ise asude vaxtin1 bagqga ciir nizamlamig
tamagagidan—istehlak¢idan yan kegir.

Populyar tamagsanin reklam klipinds da parlaq epizoddan -
dramaturji vaziyyatdon ve tamagag¢i yaddasina hokk olunmus
personajlardan moaqsadyonli sokilde istifads edilir. Yeni yo-
zumda teqdim olunan dramaturji modelde kommersiya ideyasi
6n plana ¢oakilir. Miiasir dovrds kiitlavi yaddasa hokk olunmus
madoniyyst niimunasinin reklam bazarina cslb olunmas: tacrii-
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basi genis yayilmigdir. Hazir sanst ve adabiyyat niimunslarinin
yeni miiallif yozumuna xidmat etmasi reklam estetikasinin daxil
oldugu postmodernizmds adi haldir. Kiitle giiuruna hoakk
olunmus Megedi Ibad, Soltan bay, Giilgéhre, qaynana, bakili
oglanlar obrazlarinin dofslerle miixtalif funksiyali kliplorde
tokrarlanmasi buna misaldir.

Demokratiya pordssi arxasinda gizlenmis avtoritar sis-
temde bazar iqtisadiyyatinin fondlsrinden istifade olunmasi—
manipulyasiyasi, azad segkinin oynanilmasi—saxtalagdiriimasi
miimkiin olsa da, azad s6z ya var, ya da ki yox. Ciinki azad
s6ziin yamsilanmasi—-immitasiyasi gatiyyen miimkiin deyildir.
Mbshz els bu sababdan do demokratiyanin asas gistericisi azad
sOz hesab olunur. Dévlatden asili olmayan reklam bazan, azad
soziin formalagmasina birbagsa xidmot edir. Azad soz ise
korrupsiyanin xroniki hal almasinin qarsisina sadd ¢akir. _

Bazar iqtisadiyyatinin torkib hissesine ¢evrilon marketing
dolayr yolla dovlstin iqtisadi siyasetinin formalagmasina da
xidmoat edir. Istehsal-istehlak miinasibatlorinin tebii sokilde
formalagmas: reklamdan asilidir. 9slinds reklamg¢inin nazsrin-
ds xalq, shali mavhumu miigtori demakdir. Xalq mevhumu
folsofi baximdan eyni taleli insanlann birliyi hesab olunsa da,
iqtisadi baximdan xalq eyni bazarda miixtalif istehlak de-
yorlerinin reallagmasi xatti ilo birlogon adamlarin birliyi de-
makdir. Bu birlik qarsisinda cografi srazilor yox olub gedir.
Istehsal-istehlak miinasibatlari yeni bazarlarin fath olunmasim
tolob edir ve bazara ¢ixan yeni msahsulun o&zslliklarinin
potensial miigtoriye ¢atdirilmasi problem kimi istehsalginin ve
istehlak¢inin qarsisina ¢ixir. Ilkin merhsleds yeni mshsulun
reklaminda osas mosale miistarini bu msahsula calb etmakdir.
Ogor bu mahsul moigat agyasidirsa — ondan istifade etmaya,
qida mahsuludursa — onun dadina baxmaga miigterini tshrik
etmoak reklamginin borcudur. Bu tehrik badii estetik ve dra-
maturji ganunlar asasinda hayata kegirildikds natice hasil olur.
Bu qanunlar yalmz shalinin medeni seviyyesine ve diisiince
torzind uygun goldikde semarsali natice verir. Miixtalif ziimre-
nin maraq dairesi forgli oldugundan c¢oxluq asas hadsf kimi
gotiiriilir. Bu ise reklamn her kesin hayatina miidaxile eden
kiitlavi senat kimi formalagdinr. Mazhaks estetikasina uygun
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golon kiitlavi senat, hayat ve oyun elementlarinin qansigin-
dan ibarot bayram yaradir.

Miistori zOvqiinii oxsamaq istoyon reklam ise bayram
shvali yaratmaga borcludur. Posmodernizma xas olan fragmen-
talliq, kiitlavi gonlik ve bayram shvali yaratmaga qadir moaz-
hake estetikasim niimayis etdirir.

Serti bayram hadisaliliyi telemiiallifi dorvig, saman kimi
miihitin gortiliklerindon azad edir. Miisllif faal ilinsiyyat xatirino
heatta cencelden, qalmaqgaldan bels hazz alaraq dialoji sensa-
siyalar yaradir. Omtoa dayeri qazanmi§ postmodernist ssor
tobligatdan uzaq oldugu ii¢iin burada miisllifin 6zii ister-iste-
maz siyasi ideyadan uzaqlagir. Bazar miinasibatlarine calb
olunmus postmodernist miiallifin platformasina gore ideyam
sevmak vahsilik kimi goriine bilir. Ciinki igtisadi miinasibatler
sisteminds miicorrad ideyani seven, oks ideya dasiyicisim 6l-
diirmays bela qadirdir.

Demokratik miihitde ictimai siiurun formalagdirilmasinda
kiitlovi informasiya vasitelarinin rolu avezsizdir. Hakimiyyatin
aldo saxlanilmasi iigiin ictimai giiura tosir vasitolorinin axta-
rilmas: biitiin dovrlere xasdir. Bu igsde savadli,dsqiq ve mag-
sodyonlii siyasi marketing miihiim rol oynayir. Miixtalif sosial
ve milli qruplarin manavi tolebatina uygun dsyarlarin 6n plana
¢ixarilmas: da bu sebabdandir. Demokratik deyerlesri 6n plana
¢ixarmis Amerikada hakimiyyst ugrunda saglam miibarize apa-
ran «Demokrat» vo «Respublikagilar» kimi iki partiyanin adlan
beloe onlann ideya ve proqramini aks etdirir. Yeni osrin astana-
sinda Azarbaycanda hakimiyyst ugrunda demokratik miiba-
rizoys qosulmus coxsayh partiyalarin adlan ise boezen daqiq
ideyani vo proqrami aks etdirmakdean uzaq olmaqla yanasi, hols
de mahalli, etik—oxlaqi normalara istinad edir. Buna baxmaya-
raq, demokratiya prinsiplari, nazeri coahatden asaslandinlmig
siyasi marketing normalarinin tetbiqini digte edir. Siyasi lider-
larin ve partiyalann irsli siirdiiyii ideya voe proqramlarin kiitle-
loro catdinlmas: ise yalmz kiitlovi informasiya vasitelarinde
Oziinii dogruldur.

Demokratiyanin talobinden dogan saglam raqabatda, si-
yasi marketinq sosial miihitin—yeni ictimai bazarn, raqib plat-
formalarin 6yrenilmasi ilo yanagi, liderlorin soxsi—psixoloji
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portretlorinin  Gyronilmasine do shamiyyat verirlor. Miixtalif
seckili vozifolare segiloan goxslorin pesokar gostoricilarini aks
etdiron magqals, verilis vo ya klip marketing tahliline asaslan-
diqda kommersiya ideyasim dogruldur. Siyasi, ictmai, madani
liderin pesokar gostoricilori ilo yanas: insani keyfiyystlori do
siyasi marketingde osas gotiiriiliir. Qadim el misalinda deyil-
diyi kimi: «alim olmaq asandir, adam olmaq ¢otin.» Segki
kompaniyalarinin obyektivliyi ilk 6nce segicilarin faalligindan
asithidir. Bu foallifi artirmaq tgiin segki kompaniyasim kiitlovi
sonliyo-moazhakeys ¢evirmok miihiti foeallagdirmaqgla Oziinii
dogruldur. Yalniz kiitlovi fealliq siyasi reklama talabati artirir.
Ciinki mazhake estetikasi kiitlovi gehromana tolebat yaradir.
Kiitlavi gqohreman ise ¢oxlugun zévqiinii oxsayan caziboys,
xarizmaya malik olmalidir. Bazen hstta gehremanin qiisuru
belo kiitlo zovqiine uygun goelerak ona populyarliq qazandira
bilar.

Tipoloji baximdan onsnavi, xarizmatik vo biirokratik
liderlor mdvcuddur. ©nanevi liderlik yerli adstlore iistiinliik
veran feodal axlaqini 6na ¢okir. Xarizmatik liderlik dinds ol-
dugu kimi, aqide ve inam iizerinds qurulur. Biirokratik liderlik
1s® momurlara xas olub, mévcud qanunlarin amirans yerino
yetirilmasini tolab edir. Biitovliikde ise siyasi lider shalinin ve
miixtalif tebagoalarin oksariyystinin talabine cavab vermok
iigiin tipolojilikden uzaglagmali olur.

Prezident aparati, parlament, partiyalar, ictimai, dini tos-
kilatlar, giic nazirlikleri, qanunverici, icra, mahkams orqanlar
va kiitlavi informasiya vasitalorindan ibarst makanda dinamik
prosesin tanzimlonmasi siyasi marketinqin osas funksiyasidir.
Lakin adlan sadalanan bu institutlar miistaqil olmadigda siyasi
marketingden s6hbat geds bilmez. Hor dovriin siyaseti ozii-
namsaxsus oyun qaydalan digte etsa do, demokratiyanin talebi
olan siyasi marketing liberal miihitin hiiqugi ve etik axlaqi
qanunlarina tabedir. Insan foaliyystinin miihiim sahesi olan
siyasat yalniz demokratiya goraitinde maddi ve menavi deyer-
larin macmusuna gevrilir.

Ali vo miitlaq hakimiyystin imkanlarim1 mahdudlagdiran
konstitutsializm demokratiyanin liberalizm miihitini yaradur.
Burada siyasi miihitin daxili slagalari istehlak bazarindaki mii-
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nasibatler kimi iifiiqi tonzimlenir. Bazar iqtisadiyatinda isteh-
lakla siyasatin saquli alagesi yalmz vergi alagesi soklinde mov-
cud olur. Yalmz demokratik inkisafin qarsisim kasen korrupsiya
tozyiq vasitslorini artirir. Naticeds geyri-etik hal olan korrup-
siya maddi ve menavi daysrlere dagidici tesir gosterir. Kor-
rupsiyanin yaratdifi passiv burjuaziyanin olde etdiyi vesait
6lkedaxili sermaye qoyulusuna serf oluna bilmir. Olkeden ¢1-
xarila bilen mesroflor iso saglam biznesin qarsisina sadd ¢ak-
arak, bazar iqtisadiyyatina zarbe vurmaqla yanasi, azad sézii do
iflasa ugradir.

Kegid dovriinde dovletin hayata kegirdiyi osas iqtisadi
program korrupsiyani formalagdiran memurlar ordusunun sayi-
nin va salahiyyaetlorinin azalmasina, azliqda qalan pesokarlarin
amak haqqinin artmasina xidmet etmodikds tehliikali voziyyet
yaranir. Korrupsiyanin tozyiqi naticesinds vetandaglann siyasi
aktivliyi tiikkanir. Noticode siyasi partiyalarin ve dovlat institut-
lannin faaliyysti iflic veziyyete diigir. Demokratiyanin vo
bazar iqtisadiyyatimin semersli naticesi olan miistaqil kiitlovi
informasiya vasitalari korrupsiya kimi gorxulu maneoadon yan
kegmayo imkan verir. KiV-do fosadlarin obyektiv tohlili ve
informasiya ger¢okliyinin toqdimati korrupsiyanin zamammnda
aradan qaldinlmasina xidmat edir. Oks toqdirde korrupsiyanin
rigvet ve giic mexanizmi leqal biznesi, segkili organlar1 ve
dovlat strukturlarini zabt edir. Naticeds azad fikir mevhumunun
yoxlugu cemiyyati qapali bir zindana ¢evirir.

Miixtalif sosial-siyasi ziimralarin, partiyalarin menafeyine
xidmat edan kiitlavi informasiya vasitaloerinin do miistaqilliyi
azad fikrin formalagmasina gorait yaradir. Comiyysatdoki iqtisadi
vo siyasi miinasibatlori goffaflagdiran azad fikir ise vergilarin
azalmasina, biidcedaki bohrana, investisiyalarnin kenara y6noal-
masin® §orait yaradan korrupsiyanin gizli foaliyyetino mane
olan odalatli segkiys sorait yaradir. Segkilorin demokratik ke-
¢irilmasi saglam qiivvelarin dovlet idaregiliyine gatirilmesina
sorait yaradir. Bu halda adalst prinsipi bergerar oldugundan
korrupsiyaya meyilli cinayatkar elementlarin dovlat strukturuna
qosulmasimmn qarsist alinir.

Seckili vozifelarin tutulmasi tizre kegirilon kompaniyalar,
yazili i§ plam asasinda apanilir. Maqgsed, maram va hasll olunasi
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problemlorls yanasi, kompaniyanin teqvinr plam va biidcssi do
burada 6z oksini tapir. Layigli namizadin ugur qazanmasinda
onun foaliyystinin ugurlu merhslesinin gabardilmas: o6ziinii
dogruldur. Siyasi marketinqin segicilarin yagadig cografi arazi,
yas, tohsil, golir, aile, amak faaliyyati ilo baglh mslumatlar
toplanir. Segicilorin  hayat fealiyyati; hobbisi, ictimai marag,
asudo vaxtimin teskili, menavi doysrlere miinasibatini oks
etdiren gostaricilorin sistemlogdirilmasi miihiim shsmiyysat da-
styir. Siyasi marketingin reallagdinlmasinda liderin segici tols-
bina miivafiq imicinin yaradilmasinin da shemiyyati boyiikdiir.

Sosial reklam tipinin dramaturji modeli olan ssenarids,
psixoloji miinasibotlor sisteminin sks olundugu portret jan-
nndan istifade edilir. Ciinki, liderin soxsi hsyatina dair
hadiselerin xatirlanmasi bele burada 6z dramaturji hallini tapa
bilar. Liderin pegokarliqla bagh is prinsipinin niimayisi, hobbisi,
zovqii ilo yanagi istirahatinin, asude vaxtmin togkili do yalmz
coxlugun hoayatina yaxin olduqda kiitlo maragina sabab olur.
Odur ki, lider istor—istoemoaz daxili azadlifini, sexsi monafeyini
ictimai monafeye qurban verir.

Iddiaginin  layiqlisi onun kiitls telebine uygun insani
qiisurlan ile birge de secici maragma sabab ola bilir. Kiitle
ideallarinin reallagdirilmasi yalniz onlarin ézleri kimi xirda gii-
nahlardan xali olmayan goxsin iradssile reallaga biler. Mahz bu
tasavviir lideri dogmalagdinr. Qocalifindan va ya cavanhiindan
asili olmayaraq liderin bacang haqqinda gergoklik kiitlovi in-
formasiya vasitelarinde sanki protokollagir. Informasiya teqdi-
matin dozasi balli oldugda ve aninda segicilore ¢atdinldigda
kompaniya moqgsedine nail olur. Siyasi marketinq segicilori
sos vermayo ¢agirmadan once sosial miihiti 6yrenir. Dhalinin
siyasi toleblerinin 6nceden Gyrenilmesi real prognozlagdirmaya
sorait yaradir. Oks halda lider ve partiya 6ziiniin sosial bazasi
barede yanlis tesevviire malik olur. Miihitin obyektiv tahlili vo
prognozlagdinlmas: siyasi marketingin pegekarlifina tominat
verir. Siyasi marketingin secki kompaniyalarinda igtiraki, siya-
soto qanigmadan sirf bizness xidmot etdikdo demokratik deyar-
lars iiz tutur.

Sovetlor dovriinde hokm siiren totalitarizm sayasinds ic-
timai, siyasi vo moadeni liderlorin statusu onlara resmi imti-

85



yazlar verirdi. Liderlor xiisusi maginlarda gozir, onlar iigiin
aynlmig gozloms zallarindan kegarok qatara ve ya teyyarayo
minir, yiiksok soviyyoli istirahat evlerinds dincelir, ayrica
xostoxanalarda miialico olunur ve foxri oxiyabanlarda dofn
olunurdular. Madaniyyst xadimlarina verilon adlar qanuni res-
milagdirilorak statuslan miisyyen edirdi. Paralel olarag mévcud
siyasots qariymayan, bazen ona qarst duran ictimai, siyasi,
madoani liderlor do meydana ¢ixirdi. Miitlaq hakimiyyat biitiin
sahsalards oldugu kimi, adebiyyat ve incosonste do tam nozarot
edirdi. Senzura ilo yanagi, sosial iqtisadi hayatin biitiin sahale-
rinde mévcud olan, miivafiq istehsal prosesini hayata kegiron
asas vo dovriyye vasitelori de dovlatin tam miilkiyystinds idi.
Odur ki, kiitlovi informasiya vasitelerinde meydana ¢ixan
miixtalif yaradicilig niimunsleri, mshz moévcud hakimiyyetin
digtesi asasinda yaramirdi. Ovezinds ise kiitlovi informasiya
vasitoelarinde foaliyyat gosteron yaradici ford ev, magin alir,
xarico sayahatos gedir, orden ve medallar qazanirdi. Kiitlovi
informasiya vasitalorindsn kanarda qalan asl senat sahiblari ise
hakimiyystlo siyasi do olmasa, yaradici miixalifetds oldugun-
dan kélgads qalirdi. Markazdaki miixalif senatkarlarin ciizi
hissasi miixtalif yollarla xaricle slage yaradib aserlerini orada
tanida bilse de, ayalotds foaliyyst gosteren yaradici giivvaler
beynsalxalq alemds bas versn inkisaf prosesinden tamamile
kenarda qalirdi. Xaricdaki kiitlovi informasiya vasitalori ilo ya-
radic1 alago ise hobsxana va siirgiinle naticolons bilerdi.
Sosializmden qalma resmi statuslar miieyyen fasilalorle
kecid dovriinds de qorunub saxlanildi. ‘Madoeniyyst sahasinde
titullarin va foxri adlarin teqdimati senatkara resmi miinasibati
saciyyslendirdi. Kiitlovi informasiya vasitalsrinde ¢aligan jur-
nalistlorin foxri adlardan kenarda qalmalan tebii qargilandi.
Ciinki bazar reqabstinden qismen ds olsa qalib ¢ixmig informa-
siya vasitalerinin siyasi yoniimii geyri-miisyysn hesab olunur-
du. Ovazinds kiitlovi informasiya vasitelarinin 6zlori miixtalif
titul ve adlann mamnuniyystls saga-sola paylanmasinda igtirak
etmis oldular. Postmodernizm dovriinde gazamilan bu titul vo
adlar resmi statuslari bela kdlgada qoydu. Kiitlavi informasiya
vasitalerinda dolay: yolla tesdiq olunan teqdimatin obyektivlik
dorocesi daqiq olmadigindan, ¢oxsayh anlasilmazliglar ve
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miibahisalar meydana gixdi. Qeyri-rosmi gokilde miigennilorin
«Madonna», «Primadonna», «Ulduz», «Toylar krali», «Barbi»,
«El quz1» kimi titullar va sair adlan menimsemasi vo ya almasi
kortobi halda bas verse do, qisamiiddetli imic reklam kimi
Oziinii dogrultdu. Tarixan xanendslerin gonclik illerinde
qazandify «Biilbiilcan», «Biilbiil», «Xan» kimi adlar ise senet-
karlarin 6z gaxsi adlarim bels kolgeds qoyurdu.

Paralel olaraq dernak saviyyasli tegkilatlarin teqdim etdiyi
miikafatlarin pegokar ve yaxud ictimai xarakter dagimasi tam
balli olmadigindan, ohalide onlara qars: sarj, ikrah reaksiyasi
yaranirdi. Ciinki bir ¢ox hallarda bu miikafatlar yaradicihq
niimunasing, senat asarind deyil, miicorrod goxsi, etik, axlaqi
normalara samil edildi.

Siibhasiz ki, postmodemizm miihitinde méhtegom bey-
nalxalq festivallarda gazamilmis miikafatlar sonatkara slave
sohrot gatirir.Sohrot iso insana hamige populyarhiq gatirmir.
Senstindan daha ¢ox galir gotiiron musiqiginin kiitls zévqiine
cavab vermasi qazanc iigiin yetorlidir. Milyondan artiq diski
satilmis sonotkann qizil val ve ya disk miikafatini qazanmas:
aslinde onun galirinin gostaricisidir. Simfonik orkestrde ¢aligan
hor hansi1 pesokar ise abadi senat yolunda Kkiiliing ¢alaraq
sonatin siravisi olmaga iistiinliik verir. Simfonik orkestr musiqi-
¢isinden forqli olaraq bazara, toyxanaya islayan musiqiginin
daim reklama ehtiyaci var. Klassik musiqi yalniz yiiksek zévqlii
dinlayicinin menavi qidas: olsa da, kiitlavi senat, o ciimladan
musiqgi ¢oxlugun menavi telebini 6dsyir. Bu halda informasiya
catigmazlifi emosional vasitalsrie tonzimlenir. Siiurun telebi
sorti reflekslorlo avazlendiyinden toyxana pegokarlifi, rogs
edanlarin badan azadligina xidmaet edir.

Genis kiitle iiclin nozards tutulmus populyar senst ise
sou-bizness baghdir. Senstin xidmati funksiyadan uzaglagmasi
bu sahays kenardan sermays qoyulusunun qargisina sadd ¢akir.
Naticado iso sanat gou-biznes hesabina 6zii-6ziinii maliyyslos-
dirmali olur. Miiasir sou biznes 6ziiniin hiiquqi, iqtisadi vo
madani mexanizmini formalagdirmigdir. Senatkarlarin yaradi-
cilig mahsulunun xarici 6lkalorde belo gobul edilmasinds sou—
biznes mexanizminin avazsiz rolu vardir. Sou-biznesdo «ideya-
dan hazir mahsula gader» prosesi tonzimlaysn prodiisser pesasi
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miihiim rol oynayir. Prodiisser kiitlovi sanati sathq iigiin mala
gevirerak miisteriye catdinr. Informasiya vasitelerinin imkan-
lan hesabina bozon hetta badii cahatdon agag senetkar belos
populyarlagaraq kiitlovi zévqii oxsaywr. Kiitlavi informasiya
vasitelerindeki bu populyarliq reklamgihigin tokrar istehsal
prosesindo yiiksok deyerlendirilir. Mashur senstkarin birbaga
ve yaxud dolay: yolla siyasi marketing ve reklamda istirak:
siyasati belo sou ilo dogmalagdirir. Buna gére da kiitlavi infor-
masiya vasitalorindeki siyasi meqals ve ya veriliglor asasen
asude vaxt1 masgul edan aylance funksiyasinda meydana gixir.
Marketing sistemindo moshur goxslarden istifade olun-
mas1 «immic-marketing» adlanir ve bu miixtoalif gokilde hoyata
kecirilir. Oslinde moaghur goxsiyystlerin marketinga calb olun-
masi kiitlonin onlan yamsilayacag: teqdirds 6ziinii dogruldur.
«gor filan moashur soxsiyyst filankasi siyasetgi kimi gabul
edirso, filan xidmatdan istifads edir va ya filan ¢ayi igirse» fikri
tohrikedici funksiya dasiyir. Genis kiitlanin maragin1 qazanmis
rosmi va ya geyri-rosmi gaxsiyyotlorin hayat yolu daim mar-
ketinq vo reklamla kesisir. Dovlatin sosial sifarigini hoyata ke-
ciron siyasi liderin birbaga xalga miiracisti marketinqde do se-
moarali natice verir. 18 iyun 1940-c1 ilde «Bi-bi-si» radiosunda
«Uduzulan miiharibs deyil, ddyiisdiir» miiracisti ilo xalqinda
golaba azmi yaradan Sazl de Qollun «Fransam sevirsansa, yerli
istehsalin mahsullarindan istifade et!'» c¢aging1 da yiiksek
vatondagliq niimunasi idi. Xalq yazigist 9li Veliyev do geyim-
keciminda hemige yerli istehsala iistiinliik vermasi ve sababini
sorusanlara «Biz 6z mahsullarimizi beyenmesak, onlari kime
bayandira bilarik» soylomasi ¢oxlarinin yaddasindadir. Bu, gor-
komli yazigimin voatandashiq gayesi idi. Lakin “Baku Steel
Company LTD” sonaye miiassisasinin ilk mahsulu olan po-
lad armatur yaymmlarini «Vatenparver olun! Azerbaycan mah-
sullarnm alin! Azarbaycan is¢isini qoruyun!»  kommersiya
ideyalan ilo alicilara teqdim etmssi giiar¢iliq kimi soslonir.
Ciinki milli vo dovlatgilik prinsiplarini 6na ¢okean kommersiya
ideyalann tanminmis «ulduz»un adindan deyil, anonim olaraq
saslonir. Digar torefden foaliyystinin ilkin merhslssinds isteh-
sal etdiyi 13 min ton armatur yayimlarinin 6 min tonunu xarice
ixrac edon miiossisonin daxili bazara iinvanlanan bels kommer-
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siya ideyalarina ehtiyac: yoxdur. Ustslik kiitlavi informasiya
vasitolori agir sanaye mahsulunun daxili bazarda da reallagdiril-
masinin topdansatis yolu ilo hayata kecgiron bu miiassise yalniz
imic marketingine xidmat eds bilar.

Rasmi sohrot adami sanki zencirde saxladifindan, bu
sahenin «ulduz»lannin marketings calb olunmasi ¢otindir. Qey-
ri-rosmi sohrotin qanunlan ciddi olsa da buradakilar 6z me-
suliyyatsizliklarindoen lozzat ala bilir. Bu masuliyystsizlik qey-
ri-rosmi gohreti daim resmi g6hretlilerle qarsidurmada saxlayir.

Qeyri-rosmi sohrate malik en maghur aktyoru bela rekla-
ma do’vet edarken onun taqdim olunan mala ve ya xidmets
miinasibatini nezere almaq vacibdir. Siibhesiz ki, reklamda
moshur gaxsiyyatin bazara tosiri osas faktor kimi gotiiriiliir.
Lakin bazar iqtisadiyyatina dair malumath miistari ii¢iin bu fak-
tor shamiyyatli sayila bilmez. Kiitle ii¢iin goxsiyystin toqlidi
vacib linsiir sayilsa da, okser halda nazari mesalalar 6ncadan
tohlil olunmalidir.

Beynslxalq imic qazanmig maghur siyasi xadimlerin do
marka reklamina celb olunmas: adi haldir. Sovetlar birliyinin
eks-prezidenti Mixail Qorbagovun Italiya qida girketinin pitsa
mahsulunu reklam etmasi Rusiya matbuatimi  hiddestlondirmis-
di. Qorbagov iss soyuqganhqla illarle qazandigi beynslxalq
imicini satdigini bayan etdi ve bununla 6ziiniin geyri-rosmi
sOhratini tosdiq etdi.

Idman sahssinde ugur gazananlar 6z dovlatlerinin beynsl-
xalq miqyasda imicini artirmaqla yanasi, kiitlavi informasiya
vasitolorinde marketingloe bagh kompaniyalarin simvoluna da
cevrils bilirlar.

Bazar iqtisadiyyatinimn formalasdig1 kegid dovriinds agent-
liklor formalagmadifindan marketinge colb olunmusg meghur
soxsiyyatlor birbasa sifarigo colb olunurdu. Marketingd calb
olunmus mahsur goxsiyystin malin ve ya xidmatin simvoluna
¢evrilmasi yalmiz mantiqi hallini tapdiqda semsrali natice ver-
sin.

Moaghur aktyorun populyar tamasa ve ya filmdoki qah-
romanin obrazinda va ya soxsan 6zil kimi kiitlovi informasiya
vasitosinde yayilan marketinq kampaniyasinda istiraki miimkiin-
diir. Xiisusen komik aktyorun ekranda yarada bilacayi aylence

89



elementi boyiik tesir qiivvesine malik olur. Lakin nazare almagq
lazimdir ki, bank siforta ve maliyye sahsleri ilo bagh kom-
paniyalara komik aktyorlarin celb olunmasi meaqsedsuygun
deyil. Ciinki komik aktyorun zarafatla aldatmaq elementlari
diiriistlityiin, halalligin ve daqigliyin kommersiya ideyasina ¢ev-
rildiyi dramaturji modeli dagidir. Ironiya, rigxend, kinaye,
istehza kimi aylencali ifade vasitolorinin badiiliyi qavrayisi
aktivlegdirse do. diger marketinqg kompaniyalarinda da aylance
elementi informasiya teqdimatina gotiyyan mane olmamalidir.

Parakondo satis vo ictimai iago miiassisalarinin reklamina
~ colb olunmus mashur senatginin yeni agilmis magazanin ilk
saticilarina bir nego saat satict kimi xidmet etmasinin kiitlovi informasi-
ya vasitosinds isiqlandinimasi ugurlu marketing ligiin tokan vers biler.

Yeni osrin garsilanma moarasiminds Bakinin alliden artiq
restorani, sadliq evi vo mehmanxanasi moashur senatkarlan
marketinqg kompaniyasina calb etdi. Miigennilor, aktyorlar ve
soumenlor kiitlovi informasiya vasitoesi ilo hoyata kegirilon
reklam kompaniyalarinda miigtorilore maraqli aylenceler ved
edirdiler. Bir yerin qiymsti 200 dollara qadar qalxirdi. Bazan
hotta bir sonstkann adi bir nege reklam kompaniyasinda ¢o-
kilirdi. Otoen osrin son gecesi otuzdan artiq sonatkann igtirak
edacayi maclislerden do sbéz agilirdi. «525-ci gozet» «Res-
toranlarin yeni firildag1» moaqalesindo sonatkarlardan bir ne-
¢osinin fikrini yazir: «Tural» restoraninin dovatlisi Almas
Olosgorova yeni ili 6z ailesinde kegirecoyini bildirerek reklam
kompaniyalanm «bos sey» adlandinr. Diger miigenni Elmira
Olokborzads ise adinin hallandif1 har maclisds az miiddet do
olsa istirakini, qazancimin ise ona bir miiddet bes edacayini
bildirir. Miigenni Manana comi 3 yerds — «Royal klub», «9y-
lance morkezi» vo «Abseron»da ¢ixis edocayini bildirir va bu
reklam kompaniyalann bareds deyir:«Bunlar adamlan toplamaq
namind edilon reklamlardir. Mon o senliklorin he¢ birinde
istirak etmayacoyom.»!

Goriindiiyii kimi, bir ¢ox hallarda meagshur soxsiyystlarin
marketinge qosulmasi qargiligh anlagma goraitinde hoyata ke-
¢irilmir.

1 «525-ci gqozet», 23 -1211999.
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Bazar iqtisadiyyatina kegid dovriinds yeni yaranms kiit-
lovi informasiya vasitelori 6z igini yerli¢ilik, qohumluq, dost-
luq, tamisliq kimi ansnavi patriarxal miinasibatlar sistemi iizo-
rinde qursa da, saxsi sadagat prinsipi intensiv foaliyyst gostora
bilmir. Zaman kegdikca iqtisadiyyatin hareketverici qiivvesi
olan reqabat, hiiquqi ve iqtisadi cohetden 6ziinii dogruldan
idara¢ilik mexanizminin tetbiqini telab edir. Bu miiasir idare-
¢ilik mexanizmi kiitlovi informasiya vasitslorinde do sirketda-
xili ixtisaslagmanm1 6n plana ¢okerok kommersiya ideyalarim
hayata kegirilmasi, marketing strategiyasinin daimi formada vo
daqiq nazaratde saxlaniimasi ii¢lin miivafiq struktur yaradir. Bu
struktur osason diger sirkstlorde oldugu kimi miisavirlik
formasinda foaliyyat gosterir. Kiitlavi informasiya vasitalarinin
miixtalif sahslorini 6ziinde birlagdiren mediya holdinqlords
miigavirlik daha sistemli gokilde ¢aligmaq imkanini malik olur.
Xirda miiossisolorde hamin funksiyam §obs ve bezi hallarda
1S menecer yerind yetirir.

Hor hansi bir istehsal, istehlak vo xidmet sirkstinde
oldugu kimi, kiitlovi informasiya vasitolorinde do miigavirlik,
marketinq alagslarini giiniin telebine miinasib olaraq dinamik
sokildoe nizamlayir. Vo siibhasiz ki, bu igin merkazinde nazsri
qanunlara balad olan marketing ve reklam miigaviri dayanir.
Marketing nezeriyyagisi Karter Qarrinin  qeyd etdiyi kimi:
«Savadli ve tocriibali miisavir ¢atin bazarda belos, izafi xorc-
lorin qarsisini almaga, reklamin keyfiyystini yiiksoltmaya vo
sirkatin imicini qgorumaga qadirdir.»!

Kiitlovi informasiya vasitalarinde marketing islorinin
hayata kegirilmosino cavabdehlik dasiyan miisavirlik reklam
bazanndaki sirketlorle strateji slagaler qurur vo bazi hallarda
cari alagalorin tenzimlonmasini do 6z iizerine gotiirir. Mat-
buatda kommersiya moaqgalslorinin yazilmasina ve reklamin yer-
lasdirilmasina, televiziya ve radioda ise kommersiya ila bagh
bayram tadbirlarinin, sponsor veriliglorinin, reklam kliplarinin
hazirlanmasina marketinq miigavirliyi nozarat edir.

Kiitlavi informasiya vasitelari bazaridaki raqabatin, rek-
lam imkani olan sirkatlorin Oyronilmasi va se¢imi d@ marke-

! K.T'appu. DddextnpHas pexama. M., 2000, ctp.220.
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ting miisavirliyinin iizerine diigiir. Bazann tadqiqi, sorfularn
kegirilmasi yolu ilo agentliklorls alagalerin yaradilmas: ve mo-
lumatlann toplanmas1 da marketing miisavirliyinda sistemlog-
dirilir. Marketingla bagh goazet, jurnal, radio ve televiziya ma-
teriallanindan ibaret girkatdaxili arxiv formalagir.

Kiitlavi informasiya vasitolerinde kommersiya ideyalarim
hoyata kegiron marketing strategiyasini reallagdirmaq iigiin
nazards tutulan illik biidce layihasinin tanqidi ruhlu miizakire-
lorinds yaradici iivvalerin istiraki ssmareli natice verir. Peso-
kar miihitde intellektual ssviyyadoki nazeri tenqgid, herekst-
verici qiivve kimi strateji sshvlerden qagmaga sorait yaradir.
Odur ki, kiitlovi informasiya vasitelerinde pesokar verdislore
sahib olmagla yanas1, 6z igini mdvcud qanunlar asasinda qu-
ranlann c¢alismas: giiniin talabidir. Bununla bela, kiitlovi infor-
masiya vasitolori iggiizarlarla pegokarlar arasinda korpii rolunu
oynadigindan 6z isini insani miinasibatler iizerinde qurur. Bura-
da ugurlu marketinq tohlili goriilen igi deyerlondirmakls bora-
bar, onu is sahiblarine teqdim etmak bacangini da telab edir.
Bu zaman goriilmiis igin ugursuzlugu da tahlil olunaraq is pro-
sesinda nazere alindigindan izafi xarclarin qargisin alir.

Qozet vo jurnallardaki kommersiya moaqalslsrinde vo ra-
dio-televiziya veriliglarindo marketinq tahlilinin naticalorinden
genis istifade olunur.Bundan slave kiitlovi informasiya va-
sitolorindeki meaqala ve veriliglorin 6ziiniin- osash tohlili de
vacibdir.

Kommersiya moaqalssinin, reklam klipinin ve ya radio-
televiziya veriliginin istehsalinda ilkin msrhsle olan ssenarinin
marketing baximindan tehlilinin yazih gakilde aparilmas: avto-
‘ritarlifa xas olan sifahi tenqidden qagmaga gorait yaradir. Yazihi
tohlil pegokarhifi iizo ¢ixarmaqla yanasi, etik normalan da
neytrallagdirir. Sirkatdaxili miizakireloerde marketinq strategiya-
stmn movgeyinde dayanmaq ve §$oxsi ambisiyalardan uzaq
olmaq ise pesokarlifin gostoricisi hesab olunur.

Kiitlovi informasiya vasitalorinin marketing olagolerini
birbasa ve yaxud agentliklor vasitasi ilo qurmasindan asihi ol-
mayaraq, her iki halda igin pesokar seviyyasi icra mexanizmin-
don asilidir. '
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Marketinq agentliyi sifarigin dramaturji vo badii hallini do
izorine gotiirdiiyii ti¢lin olave yaradici prosesin hoyata kegi-
rilmasine ds ehtiyac yaranir. Naticodo marketing ve onun tor-
kib hissesi olan reklam iglorini sistemli sokilde hoyata kegiron
agentliklor yaranir. XX osrin sonunda Amerikada marketing
strategiyasimi vo reklam istehsalimi 6z iizerina gotiiren, yaradici
vo igglizar adamlarin birliyi sayilan on minden artiq agentlik
formalagd.

Bazar iqtisadiyyat1 goraitinde miisteqil, yaxud firmadaxili
agentliklorde yazi¢i, jurnalist, ressam, dizayner kimi yaradi-
cilann marketingi bilen iqtisad¢: ve sifarig¢ilerle miinasibatini
tonzimlayan hiiquqggiinaslarla birliyi neticesinds onlarin pego-
kar uislubu formalagir. Miistaqil marketinq ve reklam agentliyi
ilo dovlet teskilatlanni yalniz vergi alaqesi baglayir. Miistaqil
agentlik sirkst, comiyyat, xeyriyye vo qeyri-dovlat togkilatlar
tiglin malin, xidmatin v ideyanin dyronilmesi va reklam ilo
mosgul olur. Tam yaradic1 ve iqtisadi serbestlik alde etmis
agentlik miistaqil sayilir. Miisyyan dovr arzinde miistaqil agen-
tlik istehsal va yaxud istehlak bazan istiqgamatinds ixtisaslagir.

Kiitlavi informasiya vasitalorinin istehsal ve istehlak
saholorini birlegdiron mediya holdinqin daxilinds foaliyyet
gostoron marketing agentliyi 6z igini girkatin strategiyasina uy-
gun olaraq qurur. Eyni adli mahsul ve ya xidmatin marketinq
tohlili bu sahado nezeri biliklerden ibaret informasiya ban-
kinin yaranmasina imkan verir. Eyni istigamatli marketinq vo
reklam islari goriildilkkco miieyyen elmi analitik, badii estetik
deyarler maqsadyonlii inkisaf edir. Paralel olaraq marketinq ve
reklam mohsullarinin operativ tohlili hayata kegiririlir vo
kommersiya ideyasinin hayata kegirilmosine nazaret giiclanir.
Daim diqgat morkazinds saxlanilan ssas mosale marketing
tohlilinden dogan sifarig¢i telebini temin edon mahsulunun be-
dii seviyyesidir. Badii saviyys isa yaradic1 texayyiillarin tog-
qusdugu gargin prosesin tonzimlenmasindsn alinan ugurlu nati-
codir.

Mediya-holdinglarin foaaliyyetinin maliyys baximindan
tohlili komisyon xarclorin artdigim1 meydana ¢ixarnr. Belo ki,
misllif hiiququ ile bagh badii niimunslarin tirajindan basqa
diger xarclor bu moeblsgi artirir. Mahz bu zaman mediya-hol-
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dinq daxili marketinq agentliyinin yaranmasi zeruriyyeti ya-
ranir. Isin teskili liciin lazim olan ssas vesaitlor alinir ve tesdiq
olunmus daqiq biidco asasinda mediya-holding daxili marketing
agentliyi 0z isinin fasilasizliyini tomin edir.

Lakin nezere almaq lazimdir ki, mediya-holdinq daxili
marketinq agentliyinin movcudlugu bir sira problemler do-
gurur. Bu ilk névbads isin qurulmas: iigiin gersk olan yeni tex-
nologiyanin fasilssiz tetbiqi ile baghdir. Malum oldugu kimi,
movcud bazarda foaliyyst gostoren har bir sirkat 6ziine uygun
marketing agentliyi segmak hiiququna malikdir. Imkanh sirkat
0z isini daha miiasir texnoloji avadanlif: olan agentlikla qurur.
Bu zaman miitogokkil manevr imkanlarina malik miistaqil mar-
keting sirketlori firmadaxili marketing agentlikloni liglin asas
raqiba cevrilirlar.

Mediya-holdinq daxili marketinq agentliyinde toedricen
formalagan avtoritariiq kohnalmig osas vesaitin yenilogdiril-
masind mane olur va pesakar kadrlanin miivafiq ise calb olun-
masi prosesi longiyir. Miistaqil agentliyin dinamik is mexanizmi
ise istonilon asas vasaitin kirayslonmasine ve miigavile asa-
sinda har bir marketinq isinin xiisusiyyatin® uygun olan yara-
dic1 qrupun formalasdiriimasina imkan verir. Firmadaxilt mar-
ketinq agentliyinde iso mediya holdingin stat vahidini tutmus
eyni adamlarla ¢aligmaq zarurati meydana ¢ixir. Bu ise standart
badii tofakkiiriin formalagmasina vs naticads elmi—badii tofok-
kiiriin mahsulunun yeknasokliyine sebab olur. Odur ki, miis-
taqil marketinq agentliklori ilo is qurmus mediya holdinglar
kommersiya ideyalar ilo bagli toloblori manimsamis yaradici
strukturun slde saxlanilmasina istiinliik verirlor. Bu halda is
prosesinde meydana c¢ixmigs miioyysn anlagilmazliq zamani
agentliyin deyil yaradici soxsiyystlarin dayisdirilmasi magsa-
douygun hesab edilir. Agentliklords ¢aligan yaradic1 fordloarle
iinsiyyatin deyisken mexanizm iizerinds qurulmasi daha maraq-
11 marketing ve reklam mahsullarini meydana ¢ixarir. Oks halda
eyni yaradici dasti-xatt bu mahsullar1 basmagalib hala saiir.

Hazirda beynslxalq miqyasda xidmat gdsteren ¢oxsayli
miitoxasislarin ¢aligdigl miisteqil marketing agentliklon kiitlovi
informasiya vasitaleri ile horizontal slagoaloer quraraq, mediya-
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holdinq daxili marketinq agentliklari ilo saglam reqabate girir-
ler.

Serqds halal peso sayilan ticarstde Hezrot Mohsmmad
obrazi ideal sayilir: «®bu Talibin toklifi ile Qiireysin hormotli
qadinlarindan sayilan Xadice Hezrot Mehommads do sermays
verorok onu kolssi Meysere ils birge karvanla Suriyaya ticarate
yollayir. Ug ayliq seferds goriinmemis qazanc 3alds olunur.
Hoezrot Mohammadin ticarat islerindeki tomizliyine giivenan
Xadice onunla aile qurmag: qorarlagdirir.»! Mahammad pey-
gomberin planlama vo tahlili 6ne ¢ekmasi marketing tarixi ilo
masgul olan nazariyyagilarin diqqatinden yayinmamigdir: «Ma-
hammad ticarote baglamazdan 6nce etibarhh adamlar vasitesile
bazan dyrenirdi.»? Marketinq miisavirliyi @makdaglarinin axlaq
kodeksi da halalhig1 6ns ¢akir.

Bazar iqtisadiyyatinda girkatin menafeyinin qorunmasi
manavi gostaricilari do aks etdirir. Gozii-konlii tox olan amak-
dasin amsali fealiyystinin, is prosesinds etik prinsipa tabe
olmas: sirkatin imicini artirir. Etik prinsip soxsi miinasibatlari
deyil, sirkatin imicini qoruduqgda fayda verir. Biitiin hallarda
marketing misavirliyinin amokdag1 xidmat etdiyi biznesin
inkigafinda son derace maraqli olmalidir.

Miistori ugrunda miibarizs ilo bagh olan marketinq miiga-
virliyinde ¢evik diisiince terzins, yatimli iinsiyysto ve zengin
toxayyiilo malik olanlarin ¢aligmasi 6ziinii dogruldur. Iradesini
yerida bilen tiindmacaz, manavi caheatdan giiclii soxsler, daxili
enerji hesabina marketinq miisavirliyinde durug getiro bilsaler
de, astagsl, qapali tiindmacaz gusenigin kasler iigiin buradaki i
azablidir.

Marketing reqabatinds sirkat imicinin qorunmasi strateji
masaladir. Kiitlovi informasiya vasitolerindeki marketing ve
reklam mohsullarinin yenilegdirilmasi girket imicinin qorun-
masina xidmat edir. Odur ki, imicini qoruyan sirkat roqabste
davam gatirmaysn malim todricon bazardan ¢ixarmaga ve
yenilegdirmays macburdur. Sirkatler arasindaki saglam reqabat

! Osman Kaskioglu. Hozrati pcygambearin hoyati. Ankara, 1993, sah.18.
2 4 Conpnax. B.®paiiGyprep. Mapkernnr. M., 1990, crp.79.
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bilavasite amtsenin reqabsti oldugundan, reklam bazarindaki
gorginlik roqib sirkstin do isine hormetle yanagmaga mane
olmamalidir. Bazar iqtisadiyyatinin tolab etdiyi saglam raqabat,
ciddi reklam strategiyasin1 qurmaga zemin yaradir. Bu iss daim
nozeri biliklorin manimsanilmasini talab edir. Marketinq miisa-
virliyinin qargisinda duran asas mosalalorden biri do marke-
tinggiinasliq elminin yerli tocriitbays tatbiq olunmasi yollarinin
axtarilib tapilmasidir.
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2. QOZET MARKETINQI

XIX osrin ikinci yarisinda neft sonayesinin yaratdigi
ictimai, siyasi vo moadeani miihit Bakida kiitlovi informasiya
vasitelerinin, xiisusilo do goazetlorin yaranme vo fasilosiz tokrar
istehsal zeruratini meydana ¢ixardi. Movcud bazardaki regabet
qozeti asas kiitlovi informasiya vasitesine ¢evirmisdi. Siyasi vo
ticari marketinqin formalagsmasinda da gazetlorin rolu giinden-
giune artirdi. ”Kavkaz” gazetinin 1868—ci il 5 sayinda oxuyu-
ruq: «Bakida ¢ap ve qozet nogri hovesinds olanlar vardir. Ti-
carot goazeti ¢ap etdirmak istayanlarin say1 adebi gozet hoves-
karlarindan daha ¢oxdur.» Maqalade gostarildiyi kimi, iqtisadi
miinasibatlerin 6n plana kegdiyi ilkin kapitalizm soraitinde
bilavasite marketing-kommersiya maqaloalarine genis yer veran
ayrica qozeta do talobat yaranmisdi.

Motbuat tariximizin baslanigici olan «9kingi» gazetinin
kommersiya istiqgamati vo demokratik yoniimiinii tesdiq eden
Heson bay Zordabi qozetin maliyys manbayini agiqlamaqla,
miiasir dilde desok, saglam marketing miinasibatlorini 6no
¢okirdi. O, nasrine hazirlagdig1 “Okingi”qazetinin ¢apina icazo
almaq Ugiin 12 aprel 1873-cii ilds Baki qubematoruna yazirdi:
«Quba miilkadar1 general mayor Abdulla aga Bakixanov mana
Baki soharinds tatar dilinds pulsuz olaraq gozet nosr etmok
maqsadile matbes agmaqdan o6trii 1000 manat pul verir. Bu
tosadiifden istifade edorek, men asagidaki soertlor osasinda
gozet nasr etmayi goarara almigam.»! Goriindiyii kimi, Hasen
boy ilk Once gslacak gozetin maliyye monboyini soffaf-
lagdiraraq resmi idareys agiqlayir ve bundan sonra maarifgilik
funksiyas: dasiyan gortlori gostorir. Bununla bels nagir savad-
s1zligin tiigyan etdiyi bir soraitdo tatar dilinds gozet nasr etdir-
mayin ¢atinliklarini irelicadean goriirdii. Onun goazetin yayim va
satis problemins Oncaden ciddi yanagsmasi 1873-cii ilde
M.F.Axundova gondoerdiyi maktubunda da hiss olunur. Hasen
bay yazirdi: «Manim nasrine baslamagq istadiyim goazetlo amok-
dashiq etmak istodiyinizi bildirirsiniz. Miitegekkirom, ancaq

! Giirciistan MDTA 422, is546.
97



badbaxtlikden halo bu vaxtacan icazeni ala bilmemisam. Sizin
baron bu barede ns fikirlasir, bilmirom. Amma mane els goalir
ki, gqozeto miinasibati yaxs1 deyil. Na isa falgiliq elomayak, go-
rok na olur. Qazetin nosn haqqinda olacaq elan1 siza gon-
derirom ki, yayilmasina komoak edasiniz.»! Cavabinda Axun-
dov bele yazir: «Mons gondsrilon elanlardan on denssini
xahigimo asasen, buradak: Iran konsulu cenablan gebul etdi.
Beloliklo on nafar abunag¢inin pulunu oradan alacagsimz. Qalan
on bes elana golinco, onlar helslik mendadir. Man nazerds
tutmusam ki, savadli tamslarima tesadiif etdikco, bu elanlardan
onlara toqdim edorak sizin gazetinizo abunag¢i olmalarim xahis
edim.»? Bu sotirlori oxuduqca o dovrde gozetin omtosys
cevrilmasi prosesinin agirh$y géz Onilinds canlanir. Bununla
belo, 6z xalqinin halina yanan asl ziyalilann fadakarhif bu
global problemin ¢6ziilmasinds halledici rol oynayir.

Moskvada Petrovsko-Razumovskaya akademiyasinda
tohsil alan Nacof bay Vazirov da «9kingi» qoazetine abunagile-
rin yi1lmas: iigiin boyiik say gosterirdi. Halbuki, orada Nacef
bayin maliyys veziyyeti olduqca agir idi. Sonralar Oziiniin
yazdign kimi: «Havasi soyuq Moskvada iistima Ortacek bir
yorgamim da yox idi. Geco iistiima diinya malindan takco giima-
nmm goalon birce palasimi ¢okoardim. Bu palas da manim hali-
parisamim kimi bir halda idi... ©gor bu palas indi slims kegorse
. ¢ox baha giymata alardim.»3 O palas tapilsayd: yaqin ki, tarix
muzeyimizin an dayerli eksponatlarlarindan birine ¢evrilo
bilerdi. Ciinki o palasa biiriinmiis kasib ziyalh xalqinin gelaca-
yina misilsiz xidmat gostoracak «Okinginnin isi1q iizii gormasi
ii¢lin minbir azaba qatlagmaga hazir idi. Bu miigeddes amsalin
osas agirhigy iso Hoson bayin lizerine diigiirdi.

Tokca nogrinin icazesine ii¢ il vaxt sorf etdikdon sonra
nahayat, boyiikk zohmet bahasina hasen bay, 400 nofor illik
abuna¢i y1gmaga nail olur. Hessn bay Zardabinin 22 iyul 1875-
ciilde “Okingi” qozetinin ilk say: igiq iizii gordii. Nocaf bay
Moskvada qgoazetin yayilmasi iiciin fodakarhigla calisirdi. O

I M.F.Axundov. Oserleri. B., 1988. 3-cii cild, sah.315.
2 Yeno orada, sah.243.
3 N.F.Vazirov. 9sorleri. B, 1977, 5.401.
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«menim sevimli aziz miisllimim, Hasan bay!»— deys, riggstle
yazirdi: «Qozetin ilk iki némrosini aldim ... hargand ¢atin olsa
da burada abunagilar taparam.»! Xalqi teraqiyys sesloysn bu
gozetin davamhli olaraq isiq lizii gormasi iigiin Nocef bayin
simasinda diger ziyalilarimizin da seyi g6z qabagindadir.

Qozetin ilk sayindaki kommersiya moaqalasi alig-verigo
dair vergiile bagh dovlat gorarlarin1 arasdinr vo bu xiisusda
doyerli maslahatlar verir: «Bir nega ildir ki, Rusiya dovlstine
tabe olmusuq va bu ¢agadak bizim ticarstimiz gadim sayaq olan
kimi olubdur. Amma Riisiya dovlatinin 6z ahli zikr olan xarci
¢ox zamandir ki verir... Dogrudur, bezi argin ila satib, altmig
manat xarc vermayin nafi azdir. Amma alli min manat mayasi
olan kaso, bu tovr ticarat artiq nof edir. Onun ii¢iin altmig manat
artiq xarc deyil. Boas min manat mayas: olan kas, senin dad
etmayin nd lazim. Bezi argin ilo satmagin xarci ¢oxdur, bez
satma, min manatla elo alig-veris et ki, onun xarci az olsun vo
ya he¢ olmasin.» Goériindiiyti kimi, qozet ilk sayindan sistemli
marketing miinasibatlorinin genis oxucu kiitlasine agiqlan-
masina xiisusi soy gostorir. 25 iyul 1876—ci il sayindaki qisa
kommersiya magqalasi analitik gokilde yeni qanunu aragdirr:
«Conab sordarin doftarxanasi bayan edir ki, iyulun avvslinds
Qafqazda araq ¢akenlor iigiin teze qanun qoyulub. Aragin
borkliyi gerek 40 derecs olsun ve her dereceys 7 gopik xarc
var. Uziim ve qeyri meyvalarden araq ¢eken, onun qazaninin
har vedrasine her giinde gorak versin, magin islayirse 41 qopik,
masinsiz araq ¢akilirse 5 gqopik. Kismisdoen araq ¢eken magin
olsa, 3 manat 90 gopik, olmasa, 2 manat 60 qopik. Moxsusi
bagi olanlar 6z meyvasindan araq ¢okands gerak zikr olan xarci
versinlor. Amma onlarda ixtiyar var gohadetnamsni 1-7 giine
alsinlar, lakin qeyri kaslar gorak bir ilo ala».

“Okingi” qazeti miihiim sosial ictimai hadiseys ¢evrilse
do daim maliyys problemi ilo iizlagirdi. Malum oldugu kimi,
qozetdan golen golir «Miisslman sagirdlarine yardim» cemiy-
yatinin xeyring sarf olunurdu.

Osrin avvelinde I.Asurbaylinin ve Orucov qardaslaninin
matbaalarinin ise diigmasi, qozet vo jurnallarda marketing mii-

1 H.Zardabinin arxivi, inv.5671.
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nasibatlorinin formalagmasi ile yanasi, nasri reklamlarin inki-
safina tokan verdi. Kommersiya qanunlan ¢ar¢ivesinda calisan
bu matboslar qazet vo jurnallarla barabar, miixtalif ¢cesidli mar-
keting ve reklam mahsullarinin ¢api ile de masgul olurdular.

1903-cii ilde “Koskiil” gozeti baglandigdan sonra, miis-
tomlaka siyasati Azorbaycanda milli dilde gqozet nagrinin qgarsi-
sina sadd ¢okdi. Miixtalif bohanslarden biri ise yerli ziyalilarin
artiq rusca qozet oxuya bilmaleri, digeri ise genis kiitlonin
savadsizhig: idi.

1905-ci il inqilabindan sonra Azarbaycanda siyasi marke-
ting prosesini inqilabi sigrayislar yolu ile hayata kegirmak isto-
yon bir ne¢o bolsevik gozeti ¢cap olunmaga bagladi. Ozlorinin
iisyankar ideyalan ila seg¢ilon bu gozetlor siyasi plakat ruhlu
caginglar vo vadlarls savadsiz kiitloni, movcud rejimi devir-
maya saslayirdi. 1906-c1 ildon M.9zizbayov ve S.M.9fandiye-
vin rohbarliyi ile nasr olunan ilk leqal bolsevik gozeti “Doavet-
Qog” osas ideyam1 17 iyul 1906-c1 il sayinda belo miiayyen
edirdi: ”Camaatin nicatina va rahatlifina ancaq bir ¢ars var, o
da camasti miisallsh etmakdir, yeni hamisina silah vermok-
dir.”! 1917-c1 ilde silahl iisyanla Rusiyada hakimiyysti olo
almig bolseviklar kiitlovi informasiya vasitslerinda total siyasi
marketinqgden sonraki merhelade do genis miqyasda istifado
etdilar.

Tobligat vo tagviqat vasitasi kimi gozetlore miihiim shs-
miyyat veran Lenin yazirdi: “Qozet yalmz kollektiv tobligatci
va togviqatci deyil, habelo kollektiv toskilatgidir.”? O miixtolif
dovrlords bir sira gazetlarin yaradicisi, redaktoru ve ideya roh-
bari olmusdu. Hale sovet hakimiyysti qurulana geder bolse-
vikler Azarbaycanda slliye yaxin gozet nosr edirdi. Bu qozet-
lerde Leninin magale, maktub va teleqramlar1 da darc olunur-
du. 9ger 1918-ci ilde Sovet respublikasinda birdefslik tiraji 2,7
milyon olan 884 gozet nasr edilirdiss, 1940-c1 ilde Glkeds
birdsfslik tiraj1 38,4 milyon olan 8806 adda gozet buraxilirdi.
1913-cii ilde Azerbaycan dilinds tiraji 46 min olan comi dérd
gozet nasr olunurdusa, 1928-ci ilde gozetlorin say1 23-a, 1940-

1 «Davat-Qog»q.19.07\1906.
2V.1.Lenin. Osarlari, ¢.5, s.11.
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c1ilds ise 141-a gatmigdi. Miiharibe dovriinds ve sonraki illor-
do senzuranin mohkemlenmssi yeni gozetlorin yaranmasinin
qarsisina sadd ¢okdi.

Sosializmin siiqutundan sonra senzuranin lagv olunmast
azad matbuatin kiitlovi xarakter almasina sorait yaratdi. Kegid
dovriiniin ilk illorinde respublikada ayda 160-170 adda gazet
nogr edilirdi. Oksariyyeti pesokarligdan uzaq olan bu gozetlor
demokratiyanmin va bazar iqtisadiyyatinin telebine uygun so-
ristali moatbuatin formalagmasinda vacib merhaleys cevrildi.
Azad so6ziin tontonasi ilo yanag1 miistaqil televiziya kanallarinin
azhg: osas diqqati gozet bazarina yoneltdi. Qoazetlorin iimumi
qayidis faizi kortobi gokilde tirajin nizamlanmasina sorait ya-
ratdi. Qoazet sahifolorinde reklam vo elanlardan slave TV
programlaninin va krossvordlann da ¢ap olunmasi marketinge
tosir edon amillerden hesab olundu.

Qozetlorin satis1 iloe Rabite Nazirliyinin «Qasid» kigik
doviet miisssisesi, «Qaya», «Capar» kimi 6zal sirkstlor mesgul
olurdu. Bundan paralel olaraq kiico satis1 da foaliyyat goste-
rirdi. Qozetlorde satigla bagh marketing miinasibatlarinin
zoifliyi neticesinde qayidis faizinin tenzimlonmesi miimkiin
olmadi. 1993-cii ilde gazetlorin orta qayidisi 20% oldugu halda
8.10.2001-ci il tarixli «Yeni Miisavat» gozetinin, yayim vo
satisla masgul olan «Qasid» firmasina istinaden yazdig: kimi:
«Bu giin bir iki gozetdon bagqa digerlorinin satig faizi 40-1 kegmir.»!

Dovlet gorarlan ilo matbuatin miistaqil fealiyyati tadricen
qismen nizamlansa da bu moassale kompleks hollini tapmadi.
Ciinki bazar iqtisadiyyatina gorarlarla tesir gostermoak ¢atin
mosaladir. Yalniz bazara —miistoriye yonalon mahsul yagamaq
hiiququna malikdir. Siibhssiz ki, ¢ap iginin dévlet inhisarindan
¢ixmasi ¢oxlarina anlagilmaz goériindii. Hergand ki, azad s6z har
koso qanunla qadagan olunmayan her hansi fikri yazili kitab
soklinde oxucuya catdirmaq hiiququ verir. Toki bu, kitabin
badii deyari oxucu —miistori tolobine cavab versin. Tesadiifi
deyildir ki, gedim Yunanistanda sonatkanin yaratdigini satmaq
hiiququ vo aserin maddi deyeri miisllifin pesokarliq daracesini
miisyyan edirdi.

! «Ycni Miisavaty. Ne255(1497). 8-X-2001.
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Kecid dovriinda tebligat funksiyasindan qurtulmus qoazet-
lorin ictimai yoniimii miioyyanlage bilmadiyindsn, bir miiddat
onlarin kommersiyaya ehtiyaci olmadi. Miixtalif partiyalarin vo
isbazlarin maliyye destayi ila isiq lizii géren bu goazetlor kom-
mersiya maqalolarine ve reklam igine tam shamiyyat verme-
dilar. Bu dévrde bes yiizdon artiq gozet qeydiyyatdan kegso da,
kommersiya istigamstini se¢gmis toxminen ona yaxin qgazet
miintazem foaliyyat gostare bildi. Hatta davamhi oxucu ziimroasi
ve limumxalq regboati qazanmig bir ne¢o qoazetds miikommol
reklam sohifasi do yarandi. Naticode mahz kommersiya istiga-
moti hemin gazetlara gismoan ds olsa miistaqillik qazandirdi.

Oslinda boyiik monada miistaqil olmayan 6lkade miistaqil
matbuatdan ve o ciimleden de gozetdan sohbat geds bilmaz.
Miisteqil motbuati olmayan olkade ise kegid ddvriiniin uzan-
mast tobiidir. Unutmaq olmaz ki, torpaqlarimiz iggal altinda ol-
dugu bir geraitde dlkemizin tam miistaqilliyinin tocaviize maruz
qalmast kegid dovriiniin uzanmasina sebab olmusdur. Bdyiik
dovlatlorin maraq dairelerinin kasigdiyi kigik bir 6lkade iso
kecgid dovriiniin uzanmas: tobiidir. Lakin ke¢id dovriinde her
hans1 bir gezetin §z-6ziinii maliyyslasdirmasi ve amtes kimi
bazarda Oziinii dogrultmas: iqtisadi miistoqilliyin asas gostori-
cisidir. _

Iqtisadi miisteqilliyini saglam bazar reqabetinde slde edo
bilmayan gazetlor ise tasadiifi va gizli sponsorlarin komeayina
ehtiyac duyurlar. Qazetin satig1 hesabina miistaqillik qazanmis
ciddi gozetlorden forqli olaraq, sponsor destayine mdhtac olan
gozetlor istor-istomaz sifarislo moaqalo hazirlamaga mahkum
olur. Siibhasiz ki, yalniz miisllifin pesokarligi, qozetin imicinin
qorunmasi vo bazarda daimi miigtorini. itirmok tohliikasi kimi
* dayerlar, tosadiifi ve gizli manbaden golan sifarisli maqaledan
uzaq durmaga, ysni informasiya ger¢okliyind xayanato qarsi
¢ixmaga zomin yaradir.Digoer torofden bazar iqtisadiyyat1 spon-
sorla qarsilighh anlagsmaya gorait yaradan saglam miinasibat
qurmaga sorait yaradir. Sponsorla saglam miinasibat ilk 6ncs
oziiniin soffaflig1 ile segilir. “KIV haqqinda Qanun”un 21-ci
maddasinde geyd olundugu kimi, davamli miinasibat barada
aclq sokilde oxucuya melumat verilmslidir. Sponsorla dévri
miinasibatlar ise miiqavileds sks olunmaqla oxucudan gizli sax-
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lamla biler. Biitiin hallarda yalmz qadagan olunmus foaliyyst,
xidmet ve malin sponsorluq yolu ile reklamina icaze verilmir.
Umumiyyetle comiyyatin maraglan ile iist-iista dusmayan
foaliyyat saholeri ilo masgul olmaq, bazar iqtisadiyyatinin prin-
siplorina ziddir. Odur ki, ¢ap olunan kommersiya maqalalorinde
informasiya ger¢okliyinin qorunmas: obyektivliyin géstericisi
hesab olunur. Obyektivlik ise pesokar miisllif yozumuna, miite-
xassis miilahizalerine, roy sorgularina asaslanir.

Ciddi gozetin pesokar miisllifi istonilon maqalede kom-
mersiya magsadini hoyata kegiro bilor. Moasalen, redaksiyaya
dsvet olunmus ictimai, siyasi, madeni liderin kofeye qonaq
edilmasi vo s6zarast homin kofe markasinin deysrlondirilmasi
kommersiya ideyasmin yerino yetirilmosi iiiin kifaystdir. Mo-
qalsnin dolay: yolla kommersiya funksiys1 dagimasi, mal hag-
qinda informasiyanin miigtorinin giiuralt: alomina niifuz etmo-
sind gorait yaradir. Lakin aslinde kofenin keyfiyyati telab olu-
nan meyarlara cavab vermozsa, haqqinda s6hbat agilan soxsle
bagh diger haqgigatler do giibha dogurur. Bu iss goazetin mov-
geyins, reytingine vo miisllifin imicine xalsl getirir. Odur ki,
kommersiya meqalesinde ciddi miitoxassis fikrine, daqiq
miisllif yozumuna va asash rey sorgulanna istinad olunmas: in-
formasiya gerc¢okliyinin ideal gostoricisi hesab olunur.

Kommersiya maqalaleri osasen analitik informasiyanin
sorh, miisahiba, sohbat janrlarinda yazilir. Bu publisistik arag-
dirmalarda girket sahiblorinin, onlarin torof miiqabillerinin,
miiassisa rehbarliyinin, siravi ig¢ilorine, xiisusilo istehlakgilann
fikir vo miilahizelerine istinad olunur. Bir ¢ox hallarda kom-
mersiya maqaloalari, fotogokillorle ve illiistrativ materiallarla
miisayiat olunur. Nezere almaq lazimdir ki, kommersiya maqa-
lesinin dramaturji strukturunda yalmz informasiya gergokliyine
arxalanan asash tohlil miiveffaqiyyst qazanir. Bog-boguna to-
rif iizerinds qurulmus maqals ise na sifarigciys, ne do matbuat
orqanina bag ucalig getirir.

Eyni adli amtoo satist ilo masgul olan sirkstlorin bir-
logorak homin mahn KIV-de genis marketing kompaniyasini
toskil etma praktikas: diinyada genig yayilmigdir. Vaxtile Tiirki-
yada zeytun yag istehsalgilan birlogersk apardiglari kompa-
niyalarda hor girketin smtes markasi deyil, imumilikds zeytun
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yag1 mohsullarinn iistiinliiklori ohaliys gatdinlirdi. Siibhesiz ki,
bu miiqayisali prosesds iimumi raqib olan kare yaglan hadef
kimi secilmigdi. Coxsayli kommersiya moqalalerinda kore ya-
ginin torkibindaki xolestrolun insan orqanizmine tesirinden
bahs olunurdu. Bu ise sifariglo yazilmis maqals kimi miiba-
hiselore sobab olurdu. Lakin son naticeds informasiya ger¢ok-
liyine sedagat meyar kimi helledici rol oynad1 vo zeytun yagi
amtas bazarinda layiq oldugu yeri tutdu.

KiV-do teqdim olunan miibahisali marketinglo bagh
kommersiya moaqalslorindo tohlili ve miitaxassis reylsri ob-
yektiv miisllif yozumunu aks etdirdikde ger¢okliyin askarlan-
masinda miihiim rol oynaya bilir.

Qeyd etmak lazimdir ki, boyiik elmi-texniki koasflor vo
nozori qanunlar kimi, kommersiya magqalalari do basori ide-
yalara xidmat etmsali olduqlant halda, bezen ser giivvelsre qul-
luq gosterirlor. Bir ¢ox hallarda tiitiin mamulatian, spirtli i¢-
kiler, dorman pereparatlari, cinsal qoruyucular ve geyri-qanuni
foaliyyet ndvleri barede meqalaler mshz bu sababdan ciddi
miibahisaye sebab olur.

Miibahisoli marketinq haqqinda s6hbst gedends ilk 6nca
spirtli ickilor yada diigiir. Nazere almaq lazimdir ki, miiselman
diinyasinda ickiys meyl o qadar do giiclii deyil. «Qurani-Ks-
rim»in «Boagera suresinnde ulu tann peygembore buyurur:
«Senden gorab ve qumar bareds sorusarlar. De ki, har ikisi
insanlara boyiik giinah da gotirir, bazi fayda da. Giinahi
faydasmdan boyiikdiir.»! S5

XX-ci asrde global problema g¢evrilmis alkoqollzm \C)
spirtli ickilore qarsi miibarize iri dévlatlerin sosial program-
larina daxil oldu. 1920-ci ilden Amerikada gabul olunmus «qu-
ru-igkisiz» qanun alkoqollu igkilerin istehsalim ve istehlakim
qadagan edirdi. Dovlet milyonlarla dollar sarf edarak, spirtli
ickilorin ziyam barodo genis miqyash sosial reklam kom-
paniyasi kegirdi. Spirtli igkilarin menaviyyata, saglamlifa ve
iqtisadiyyata zorori, insanlar cinayata siiriiklomasi agiqlandi.
Buna baxmayaraq, qadaga 6ziinii dogrultmadi, alkoqola aluds-
¢ilik kaskin suratds artdi ve 1933—cii ilde bu qanun legv edildi.

! «Qurani-Koarim». B., 1993, 5.16.
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1987-ci ildan iso spirtli igkilorla bagh kommersiya maqalalori
qadagan olundu.

Miiayyen tarixi dovr erzinde Azerbaycanda formalagmig
sorab istehsal yerli xammal asasinda faaliyyat gésterirdi. Uziim
istehsali 2 milyon tona qader artmigdi. Yenidenqurma zamam
alkogollu igkilerin istehsalinin va istehlakinin moahdudias-
dirllmasi asash gokilde formalagmig texnoloji ve iqtisadi mexa-
nizmi mohv etdi. Istehsalin yoniimiinii doyigerok bohmoz,
miirebbe, sirke kimi mahsullarin hazirlanmasi cshdleri 6ziinii
dogrultmadi. Naticede c¢oxillik bitki kimi aqrar strategiyada
6ziinii tasdiq etmis Giziim plantasiyalan tadricon siradan ¢ixma-
ga basladi. Miinbit torpaq fondunu siradan ¢ixaran, birillik
bitkilarin becarilmasi iqtisadi samere vermadi. Sonraki illards
alkoqollu ickilarle baglh qadaga hayata kegirilmess das, spirtli
ickilorin istehsali yerli xammal hesabina formalaga bilmadi.
Ozollesdirmanin longimesi 2000-ci ildo respublikada iiziim
istehsalinin 76,8 min tona gadsr azalmasina ve 150 iiziim emali
sonaye miiassisosi tonazziile ugramasina sabab oldu, bununla
bele sorab¢iligin bir sahasi olan pive senayesi miloyyen ugurlar
qazandu.

Fransanin «Kastel» girkatinin sermays qoyulusu hesabina
Xirdalan pive zavodunun yenidon qurulmasi semsreli natice
verdi. Davamli reklam siyasatini hayata kegirmakls bu sirketin
yerli mahsulu tedricen bazarin talebini 6demoys basladi. Pive
bazarinda asas reqib Rusiyanin «Baltika» ve «Obolon» marka-
lan oldu. «Obolon» sirketi araq bazarinda da xiisusi ¢okiyo
malik idi. 2000-ci ilin sonunda «Haqiqi vo temiz arag» devizi
ilo bu sirketin teqdim etdiyi «Nemirof» markali araglarin genis
marketinq kompaniyasi hayata kegirildi.

Mslum oldugu kimi Amerikada 1971-ci ilden siqaretin
reklami1 qadagan olunmusgdur. 2000-ci ilde Azsrbaycanda da
reklam haqqinda qanunun 17-ci maddesinds osasli deyisiklik
edilerak tiitlin va tiitlin mahsullan reklamina qadaga qoyuldu.
«Projekt» reklam girkotinin «Davidoff» siqaretinin reklami ilo
baglh apardigi kompaniyada siqaret ¢oken aktyorun ¢oxsayh
portreti kiice vo meydanlani bazayirdi. Bu portretin fonunda
«Davidoff» siqaret qutusunun tasviri va «dogru olam bilmali»
devizi 6ns ¢akilirdi. Qadagadan sonra siqaret qutusunun, aktyo-
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run barmaglan arasinda tiistiillonen siqaretin tosviri silindi ve
yalmz «dogru olam bilmsli» devizi ilo amtes markasimn adi
qaldi. «Davidoff» omtes markasi ilo otriyyat da istehsal olun-
dugundan kompaniya alverigli sortlorle davam etdirildi.

Bu giine kimi diinyada siqaret ve alkoqol reklam qa-
dagasinin slehidarlan massaloni konstitutsiyanin pozulmasi
hesab edirloer. Bels ki, istehsal olunan her bir mahsulun reklam
hiiququna malik olmas1 masealesi 6n plana gotirilir. Malumdur
ki, bazarda bu mahsullara fasilasiz tolebat oldugundan, onlarin
istehsalinin dayandirilmasi qara bazarin ¢igoklonmesine ve
nohayaet sosial partlayiga sebab olar. Reklam qadagasinin terof-
darlan iso siqaretin vo spirtli ickilerin yaratdifi fosadlarn
. azalmas1 maqsadini giidiirler.

Ozol tedris miiessisaleri vo ixtisas kurslan barede kom-
mersiya maqalslaerindo golocokds isle teminat ve amak hagq-
qmnn artinlacag: imkanlarindan s6z agmaq liizumsuzdur. Ciinki
aslinde bu masealalerin halli digar sirkst idare ve togkilatlarlarin
hilqugi selahiyystinde oldugundan onlarin hslli bir sira
obyektiv va subyektiv amillorle baghdir. Lakin kegid dovriiniin
paralel sokilde movcud olan tessorriifat formalart marketingls
bagh miinaqigoli veziyyetler yaradir.

Marketinq birbaga bazara istiqamatlonmis onunla alage-
dar olan insan faaliyystidir. Xidmat bazan saysiz-hesabsiz iin-
siyyat tellori ilo baghdir. Demsli, miixtslif marketinq sahslo-
rind uygun kaslorin 6z yerlarini tapmalan sade masals deyil.

Nozere almaq lazimdir ki, iimumiyystle marketinge mii-
nasibot homigo miibahisali olmugdur. Lakin bazar iqtisadiy-
yatinda marketing rosmi status qazandigindan, biitiin miibahissli
moasalalorin hiiquq mekaninda aragdirilmasi miimkiindiir. Har
hansi bir marketing kiminse qanuni menafeyine toxunduqda
miibahisaya saboab olur. Miibahisali ger¢okliyi obyektiv aragdir-
magqla haqiget meydana gixarmaq iso saglam marketinq tohlili-
na asaslanan kiitlavi informasiya vasitalerinin borcudur.

Miibahiseli marketingle bagli materiallarda bels ictimai
mosuliyyat miihiim shemiyyet dasiyir. Osrin sonunda Azor-
baycanda ii¢ iri reklam sirkotindon biri olan «Projekt»in asasen
siqaret reklam: ilo maggul olmasi ve bu biznesin genis viisat
almas1 «Azadlig» goazetinds 6z aksini tapir: «1995-ci ilds kiige
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vo meydanlardaki nagri reklamlar yalmz siqareti vosf edir-
di.1999-cu ilde kiice reklamlarindan gslen gslir milyon dollar
~ idi».! Bu ise biidcoya celb olunan golirin artmasi ilo yanagt
miitomadi is yerlori demak idi. Lakin siqaretls bagli marke-
tingin miibahissliliyi seraitinde bu mévzudaki kommersiya mo-
qalalari daha keyfiyyatli ve saglamlifa qismon az zorerli sigaret
markalan barede miigtoriye informasiya verir. Bununla da
saglamliga zoror veran fosadlann garsisinin qismen alinmasi
imkani yaranir.

Darman pereparatlarmm marketingi ilo bagh kommersiya
maqalalerinde malin tarkibi ve tesiri barode miigterini ¢agdira
bilocek mslumatlann verilmesi moagsadouygun deyil. Yalmz
xostalikle miibarizade dermanin imkanlarim sadalamaq ve bu
istiqamatde badii imkanlardan istifade etmak montiglidir. Dar-
manin miialicovi shemiyyati bareds mealumatda da, ifratgiliga
yol vermoak olmaz. Nozero almaq lazimdir ki, burada s6hbat
sadoco miistariden deyil, xastonin taleyindon gedir. Odur ki,
ciddi xesteliklere dair dermanlarin reklaminda tam sagalmadan
sohbet aganda — bir az ehtiyath olmaq gerekdir. Ciinki xastali-
yin ciddiliyinin 6n plana gatirilmasi lazimsiz hay-kiiy yara-
daraq xastoni v@ yaxinlarim qorxuya salar.

Ke¢id dovriinde kommersiya maqalalorinds milli men-
talitetin nazare alinmasi da miibahisali masaladir. Cinsal goru-
yuculanin shemiyysti haqqinda maqalalsr miihafizakar giivve-
lor toraefinden ikrahla qargilanir. Miihafizekarlar bu mévzunun
milli mentalitets uygun olmadigim iddia edirler. Postmodernist
moakan milli diiglince terzini nozere almasa da bozi hallarda
miistaqil marketinq giizoste getmaya macbur olur.

Nozore almaq lazimdir ki, sosializmin islam, xristianliq
vo yahudi dinlerinin qoydugu gadagalara uygun feodal oxlaq
insam cismani giinahlardan qoruyurdu. Bu diinyada qadagalan
pozmayan har kisini o diinyada malak, her qadim ise qilman
gozladiyine isare vurulurdu. Sosializm goxsi hayat1 inkar et-
diyinden, moedeni amil kimi seksdon s6hbot do gedo bilmezdi.
Demokratiya va bazar iqtisadiyyati goraitinde ise sexsiyyet
miistaqil ford kimi intim heyatim istediyi kimi qurmaq im-

! «Azadhig» gazeti. 20-08\2000.
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kanina malikdir. Kiitlovi informasiya vasitelerinin iso maarifci
funksiyada tehliikeli sosial balalara qarg: gixmast tobiidir.

Kommersiya moaqalssinin hazirlanmasi miisllifden pego-
kar biliklerle yanagi, movzuya dair nozeri tecriibi mslumatlara
malik olmag: da talsb edir. Oks halda pesokar tohsil gormemis
ve ya xiisusi istedada malik olmayan keslorin osassiz iddiasi
yaranir. Quru iddia ise gelir getirmadiyinden bu keslor santaj
yolunu tutaraq. bele iizdeniraq fealiyyatle mosgul olurlar.
Naticeds onlarin ¢aligdifi gazet xirda korrupsiyaya qursanmag-
la, saglam reqaboatden kenarda qalir. Ciinki xirda korrupsiyaya
qursanmi§ gazet oxucu maragina da sebab olmur. Oxucu tsle-
bat: ilo nizamlanan qezet bazarindaki saglam reqabat ilk 6nce
pesokarligi 6no ¢akir. Ciddi gozetds qeyri-pesekarin ¢aligmasi-
na tosadiifi halda rast golinir. Iqtisadi cshatden daim gerginlik
icindo bogulan ortabab gozet ise imicini qazanmis pesokar
jurnalistin menavi ve maddi tolebini 6daye bilmir. Buna bax-
mayaraq, kegid dévriinde xirda ideyalara xidmot gosteran xirda
gozetlor movcud olur. Bu gozetlor ictimai shemiyyat kosb
etmayon—-yani oxucu maragina sabab olmayan, 6zlorinin be-
yonmadiklori kaslari bels 6zlarine hadef secorok onlara silsile
tonqgidi maqalsler hasr edirler. Bozen hetta bu maqaleleri do
onlann soxsi hayatlarina miidaxils olunur ve faaliyystlori cina-
yot macollasinden maddslorle ittiham edilir. Saglam reqabat
ise genis kiitlanin ictimai maragina sabab olmayan xirda mass-
lalardan yan kegir.

Kegid dovriinde saglam reqabete tesir gosteren diger
amil goazetlorin mehkems yolu ile cezalandinimasidir. Iddiagi-
larin telabi ilo gazetlorin agilasigmaz deracade yiiksak mob-
lagds cezalandinlmasi, baglanilmasi va hatta jurnalistlorin habs
edilmesi matbuat bazarinda saglam reqabsetin iizerine kolge
salir. Noticeds jumnalistlor 6z sozlorini iistiiortilii sokilde
oxucuya ¢atdirmaga macbur olurlar ki, bu da agiq s6ziin vo fik-
rin meydana ¢ixmasina angol toradir. Jurnalistin cinayat me-
collasinds aksini tapan santaj, reket kimi maddslarle habsi tabii
sayila biloer. Maqaloys gore jurnalistin hobsi iso olduqca sort
coza hesab edildiyinden, onun cerima ilo avez olunmasi
maqbul sayilir.
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Kegid dovriinden sonra yaranan saglam miihitde qeyri-
pesokar miiallifin hikksali hadyanlarina qoazet sshifalorinds
nadir hallarda yer verilir. Cap olunmus materialda gedsn her
hansi bir xirda sohv li¢iin ise qozetin tokzib vermasi adi hala
cevrilarak miinaqisali vaziyyati hall eds bilir.

Motbuat alominds reqabat, iri miessiselarin xirdalan
siradan ¢ixarmasi vo elmi-texniki toraqqinin totbiqi hesabina
tomarkiizlosma yaradir. Bu tomarkiizlagmade matbuat operativ
va analitik informasiya, maarif¢i ve aylencs istiqamatinds for-
malagir. Omtos niimunasi olan gazet bazardaki telobs miivafiq
forma ve mazmun toklif edir. Biitovliikde bazar igtisadiyyatinin
meydana gotirdiyi reklam ve kommersiya gazetlori dovlat vo
siyasi strukturlarla amekdasliq etmayon demokratik matbuata
ceviro bilir. Qoazetlarin vahid siyasi moarkazden idare olunmasi
cohdi iso demokratik matbuatin sigrayisina tokan verir.Cilinki
har hans1 bir mahdudiyyat qiivvelari seforbar edir.

Saglam hiiquqi mokanda diger matbuat sahslari kimi
gozet vo jurnal bazari da reytingls tonzimlonir. Normal bazar
makaninda yalniz camiyystin qlobal problemlarini pesokar
soviyyada askarlayan KIV niimunssi iimumxalq maragina so-
bab olur. Lakin siyasi qilitblosmanin mévcud oldugu bir soraitde
qanunlar iglomadiyinden beynsalxalq nazaret institutlari bela
ictimai fikrin formalagmasina tesir gostore bilmir. Naticada ba-
zar miinasibatine uygun galmayoan acaib hallar obyektiv mévqge
se¢mis pesokarlarin narahatgiligina sebab olur. ”Yeni nasil”
Jurnalistler Birliyinin sadri A.Dliyev yazir: “Onlarla qozet var
ki, 100 manata satilirlar (mévcud bazarda goazetin deyari 1000
manatdir-A.D.), amma yaxs1 yasayirlar, vaxtinda maas da
alirlar, texnikalan da bagqalarindan istiindiir. Birce oxucular
yoxdur”.! Goriindiiyii kimi, matbuat alominde miisyyen qurum-
larin menafeyine xidmot edon gozetlar mdvcud ola bilir. Lakin
nazars almaq lazimdir ki, bazara istigameatlonmayen gozet vo
ya jurnal iimumxalq moévqeyinde dursa bels, he¢ bir hayati
shamiyysat dasiya bilmez. Yalmz sosial-ictimai problemlari
oxucu kiitlosina ¢atdira bilon gozet uzun miiddst bazan olde
saxlaya bilir. Sosial-ictimai shemiyyst kasb etmaysan hiiquqi

! «Ycni Miisavat». Ne87(1328)19 -04\2001
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soxslorle bagh dedi-qodularin matbuat sshifslsrina ¢ixanlmasi
saglam bazar reqabatina ciddi zarbs vurur.

Bazant olmayan gozet aslinde yalmz yalangi tirajla ve
qisa zaman kasiyindes mévcud ola bilir. Strateji maraglan olma-
yan bu gozetlor agad: soviyyeli materiallar, miislliflorin qeyri-
pesakarlifi vo monaviyyatca kasib oxucu ziimresine iinvan-
lanmagla segilirlor. Matbuat bazarinda saglam reqabate zarbe
vuran bu amillor iso intellektual cshatdon asag1 seviyyali
oxucu kiitlosinin artmasina sebab olur. Bu problemdan qa¢gmaq
iiglin pesokar moatbuatin menavi doyerlere malik yiiksek se-
viyyali miistariye istiqgamatlonmasi qagilmazdir. Ciinki ates
agarken nigsangahin yuxari noqtesini badirladikds, giillanin ugus
trayektoriyas:1 hadefi deqiq vura bilir. Yalmz bu yolla ictimai
stiurun bagori doyarloars istigamatlandirilmasindan s6hbat gedo
bilor. Oks halda comiyysatdaki durguniuq problemlarin artma-
sina vo miistaqil imumxalq matbuatina miixalif, strateji maraq-
lar1 olmayan sari matbuatin hayata davamliligina sorait yaradir.

Qoazetin reytinginin oxucu sayi ile miisyysn olunmasi
miisyyon marhalada meydan siyasatine, parnografiyaya ve ma-
halliliye meyilli sann matbuati da diqqet markezinds saxlaya
bilir. Meydan siyasatine xidmat edon msatbuat naraz: kiitlonin
tolabini 6dayen kiige siyassti, tohqir vo sdyiislori belo gqazet
sohifosina ¢ixarir. Parnoqrafiya meyilli matbuat ise boyiimoakda
olan naslin intim hayata olan maragindan bshrelonsrak onlarin
zovqlarini korlamaqdan bela ¢okinmirlar. Ciddi janr sayilan
erotika ilo goffaf serhads malik pamografiya niimunslorinde
personajlarla yanasi, miisllifin de anonimliyi 6na kegir. Mii-
ayyen oraziden ¢ixmig mamur va siyasatgilorin moanafeyino
xidmat edon mahslli matbuat saglam reqabato tab gatire bil-
mir. Bazar iqtisadiyyatindaki saglam raqabat iso humanist ds-
yorlere, abadi movzulara ve yiiksok pesokarlifa iiz tutan ciddi
matbuata yol agir.

Yeni texnologiyanin totbiqi do bazar reqabstinde hal-
ledici rol oynayir. Kompiiter griftindon tutmus miiasir redakto
vo elektron kitabxanalarla peyk alaqasi imkanlar bu giin yeni
texnologiyani aks etdirir. Bu texnologiya illiistrativ materialin
rongarengliyinin orjinalligina da teminat verir. Oziiniin badii,
estetik hallini tapmig reklamin ilkinliyini qorumasi yalmz reng-
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li gozet va jurnallarda yerlogdirildikde miimkiindiir. Coxtirajh
ag-qara gozet vo jurnallarda ise yalniz kommersiya maqalo-
lorine yer verilir. Bazi hallarda kommersiya maqalasi ad1 altin-
da istehsal vo satig sirkoti rohbarlarinin imicine xidmat edon
portret maqalalorin yazilmasina rast golinir. Oslinds iso miite-
xoassislorin obyektiv royine gorait yaratmaqla yalmz maln ve
ya xidmetin informasiya gergokliyi zomininda tohlili kommer-
siya moaqalasinin doyarini artinr. Kommersiya maqalelarinds
malin, xidmatin ve yaxud siyasi marketinq obyektinin asassiz
olaraq tariflonmasi sifarigli maqals tesavviirii yaradaraq oxucu-
da oks reaksiya yaradir. Odur ki, kommersiya maqalslarinds
obyektiv informasiya ger¢okliyinin qorunmasi goazetin 6ziiniin
de imicini artiran amil kimi 6ziinii dogruldur.

Hor hansi bir maqalenin dramaturji strukturunda kom-
mersiya elementlorindon istifade etmek miimkiindiir. Lakin
kommersiya maqalesi informasiya gergakliyi ile yanasi, bageri
doyoarlore arxalandigda iimumxalq maragina sabab ola bilar.
Kecid dovriinde sosial sifaris formalagmadigindan dovlatgilik -
ananalarinin yoxlugu, vatendasliq borcunun arxa plana ke¢gmo-
sine sabab olur. Demokratiya ve bazar igtisadiyyati goraitindo
votandaglq hissinin yaranmas: ve inkisafi ilo bilavasitoe siyasi
reklam ve marketinq masgul olur. Ancaq bu mexanizmin iso
diismosi ilk novbade dovletin daxili siyasstinin formalagmasim
toloeb edir. Jurnalist F.A.Ugurlunun yazdigi kimi: «Oger er-
moniler Qarabaga bizden ¢ox baghdirlarsa, demak torpaq onlara
galacaq. Daha burda giinah1 kiminsa iistiine yixmaga doymaz».!
Buradaki miisllif yangisim real giico ¢evirmak artiq dovlat
siyasotinin torkib hissosidir. Siibhasiz ki, beynslxalq hiiquq
normalarim tapdalayaraq dovletimizin suverenliyine qasd etmis
ermoani separat¢ilani milletgilik ideyasina sigimb, miintozom
olaraq bu ideyanin becarilmasine ¢alisirlar. Odur ki, sor qiivve-
lorin yerinde oturdulmasi ilk 6nca global problemlsrin hallina
yonalmis saglam siyasi miihitin yaradilmasim teleb edir. Bu
masalade miixalifet ve iqtidar partiyalan arasindak: fikir aynl-
g1 diisman deyirmanina su tokmok demakdir. Mahz bu sabab-
den do «Qarabagin azadlig1» ideyasinin dovlat sifarigine cevril-

! «Avropa» gozeti. 23 (69) 11-13 aprel, 2001.
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moasi vo kiitlovi informasiya vasiteloerinin daim digget mor-
kozinda olmasi nozori osaslarla, kompieks sokilde hayata ke-
¢irilmalidir. Nezore almaq lazimdir ki, gozetlordaki agilh vo
saglam miilahizslorin sistemli halda «torpaqlarimizin azadligi»
ideyasina yonslmasi, problemin real hallini tapmasina va xalq-
la, votanlo bagh siarg¢iligdan gagmaga imkan yaradir. Ciinki
mahiyyatca monoloji olan siiar¢iliq mahslli siyassts yarasa da,
diismanls iiz-lizo duran asgorin ideyani tam manimsamasind
vo magsadi hoyata kecirmasinoe mane olur. Demokratik miihit-
do ideyam sistemli gakilds formalagdiran siyasi marketing dov-
Iat sifariginin yerins yetirilmasinds halledici rol oynayair.

Siyasi marketinq dovlat sifariginin kommersiya ideyasinm
formalagdinir, siyasi reklam ise onu yiiksek badii seviyyads
hayata kegirir. Demali, dovlat sifarisine ¢evrilmis vatonparver-
lik ideyastm1 her hansi bir badii aser yiiksok soviyyado
toronniim eds biler. Ictimai menafenin soxsi monafeyo iistiin
golmasi vatonparvarlik kimi iilvi hisslarin meydana goelmasina
sorait yaradir. Vatonpoarvarlik iso dovletgilik ideyasinin yaran-
masma saboab olur. Sads amerikalinin ssher yuxudan durub
eyvana ¢ixaraq doviotinin bayragini qaldirmasi ve yaxud dovlet-
¢iliyin gargin anlarinda kigik dovlet bayraqlarinin satisinda tels-
batin artmasi dovlatgilik ideyasimin tontonasidir.

Dovlategilik ideyasindan da yiiksokde duran beseri ideya-
larin agilanmasi ile bagh miisllif yozumu iss diinyavi deyaerlar
diggat markazina gotirir. Xalqin basina galan balalardan, yaisa—
yana s0z agan Mirza Cslilin birpardali “Kamanga” faciasinds
sonadli hoyat hadisaloerinin badii serhi baximindan adabiy-
yatimizin an miikkemmsal niimunalarindsn birini yaratmigdir.
Milli diisiinca torzinin badii teqdimati olan bu pyesda cavan-
larin qam1 bahasina aparilan miiharibads bir kend doyiiserkon,
digerindaki toyda ermani musiqigilerinin ¢aldifi havaya oy-
nayanlarin separatciligina, hammin ayaga qalxmamasina isare
vurulsa da, dramaturji struktur daha darin miinasibatlor siste-
mini iizo ¢ixarir. Sahid anast Zeynabin gomani qaldirsa da Bax-
sint Oldiire bilmemasi analifin msahv etmak prinsipinden
uzaqhgim gozoénii tesdiqloyir. Baxsinin 6liimqgabag1 “yaradan
Allaha” and vererak ara sakitlagondan sonra kamancanin of u
Mugusa catdiriimasini xahis etmasi musiqi alstini obrazlh ssi il-
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do dramaturji struktura qosur. Aranin sakitlegacayine, amin-
amanligin bargarar olacagina inam iki millatin qonsu yasamaq
kimi tarixi zoruratina® misllif miinasibatini aks etdirir.

Caldigi mugamin tesirini géron Baxsimin 6ziinii qalib
saymasi vo bu musiqi mahv edilarse, yagamagin manasizligin
Qshroeman yiizbaginin -derk etmasi dramaturji ziddiyystin port-
retini yaradir. Osarde har iki taerafin haqigati faciaviliyi apo-
geyo qaldinir vo miisllifin pegokar iislubu, son ana qadar qoru-
nan janr tamizliyi millatimizin manavi zenginlik heykalini ya-
radir. Manaviyyat dasiyicisinin obrazina ¢evrilmis musiqiys
bosori miinasibat milli miinaqis® zomininds yaranmig diig-
mangilikden yiiksokde durur. Bu yozumla miisllif hayat mate-
rialinin idara olunmasinda tanrinin 6zii gedar miiqgeddas moévqe-
do dayanur.
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3. JURNAL-M3CMU®D MARKETINOI

Foaliyyet strukturu baximindan jurnallar cografi shate
dairesine, demogqrafik gostoricisine, mazmununa va funksiya-
sina gora bir-birindon forqlenir. Genis araziys malik 6lkslorde
har oyalstin va hetta gohorin 6z jurnali ola bilir. Demografik
gostariciya goro bu orazids yasayan miixtalif millstlorin sosial-
siyasi qruplarin jurnahi da nagr olunur. Mazmun baximndan iso
jumnallar hor hansi bir problemin hslline yonalmis moévzuya
gore forqlonir. Biitovlikds har bir jurnal 6ziniin informasiya,
todris va aylance funksiyasina gére forglonir.

Qozetlorinde miihafizekar mévqe tutan, dini diinyagoriisi
ilo secilen gorkemli nasir C.Unsizade 1883-cii ilde nasr etdir-
diyi «Kaskiil» macmuasinde diinya adabiyyatindan niimunaler
¢ap etmoaklo miiteraqqi ideyalara genis yer verdi. Macmua de-
mokratik deyarlarin yaranmasina da xiisusi say gostarirdi. Mo-
qalalerds coehalst iirak agnsi ils pislenir, elm ve madaniyyst
iso daim tablig olunurdu. ”Kagkiil” il arzinde jurnal kimi nasr
etdirilib, iqtisadi ¢atinlik liziindon sonra yenidon qazete gev-
rilsa do mévzu baximindan macmus olaraq qaldi.

Davamh nagr olunan “Kagkill” macmussini nazordan
kegirmoklo onun kommersiya moqalslorine miihiim shamiyyat
verildiyinin sahidi oluruq. Akademik M.Ibrahimov o dévri vo
macmuads ¢ixan kommersiya maqalslarini bels deyerlendirir:
«Mbalum oldugu iizre, Azarbaycan burjuaziyasinin qarsisinda
miixtalif millatlordon olan ocnobi kapitali kimi giicli ve
nisbaton tacriibali bir reqib dururdu. Bazar ve qazanc ugrunda
miibarizo ¢ox siddetli hal almigdi. Bu ¢atin miibarizode Azar-
baycan burjuaziyas: tacriibalenir, yavas da olsa aline bdyiik
sarmayslar kegirirdi. Bu milli burjuaziya matbuatdan da 6z
xeyrino istifads etmok istoyirdi.» Macmua kommersiya moaqa-
lelorinde milli kapitalin formalagsmasina ¢alisir ve bu yolda
somoreali takliflor verirdi. Bu maqalalarin birinde sermayodar-
lar vatondas yangis: ile birliye ¢agnhir: «...mamlokeatimize tazo
qangsan qitolerden bu giin har bir millat kompaniyalar, calbi
manafe elomays girismakde iken, bizim sormayadar olan tacir-
larimizin kenardan tamasa elayib bir-birinden ayn durmaqlarmna
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toossiif elomomoak olmayir.» Omsakei xalq kiitlasi do «Kas-
kiilnden daim komoklik umurdu. Macmuade ¢ap olunmus
moaktublardan birinde yazilir: «Biz «Koaskiil»den arpa almaq
istoyirik, yoni arpanin qiymetini bilmek istayirik.»! Talab
toklifi formalagdirdigindan macmue miistrini razi salmaga mac-
bur idi. Tedricon smtos kimi formalasan macmuanin matbuat
bazarinin diqtesi ile kommersiya maqalsaleri istigamatinds
¢alismaqdan bagqa ¢aresi yox idi.

Osrin avvealinds nogr olunan ¢oxsayli jurnallar arasinda
1906-c1 ilde Cslil Mammadquluzadanin yaratdigi-redaktoru va
nagiri oldugu “Molla Nasraddin” macmussi 6ziiniin miikeam-
molliyi ile segilarak, ictimai heyatin miihiim hadisasi oldu.
Macmuade real hoyat ger¢okliyine, M.F.Axundov anenasina
uygun olaraq satirik giiliis vo mazhake mdvqgeyindan yanagil-
mast 9sas maqsad oldu. Bu miihiim ige baglayarken maddi
problemdan olduqca narahat olan Mirze Caslil yazirdi: «Pul
mosalasi bizim bog cibimiz ii¢iin an agir messle idi. Mac-
muanin karikaturalarim ¢akdirmak iigiin pul lazim idi. Bunu bir
nov hall etdik ki,méhtarem nagqasimiz Smerlinq qabagki nom-
ronin gakillerinin zshmat haqqini nisys ¢ekmays razi oldu.»?

Vatondagliq yangisi ilo ¢otin igo baslayan Mirze Calil
dévriin an agir sosial yiikiiniin menavi dagiyicisi olmaga hazir
idi. 1906-7-ci illorde milyongu Tagiyevin maliyyesi ile “Fii-
yuzat” jurnalimin 32 sayimi ¢ixarmis diger ziyalimiz 9li bey Hii-
seynzade «Molla Nesreddin» macmuesini belo doyerlondirir:
«...bu gader qamli bir zamanda bels bir mozhake macmussi-
nin ¢ixmas qoariba goriinsii do diqgetle nazerden kegirildikdo
goriiniir ki, bu mazhake ancaq zahiri olub, daxilde axan géz
yaslanm gizladir».3

Macmus kaskin, banigmaz ziddiysti oks etdiren satira
jannm formalagdirmaqla yanagi, maarifgilik funksiyas:i dagi-
magqla, 6ziiniin asas ictimai siyasi platformasini miisyyen etdi.
Maarif¢ilik funksiyasini iizerine gétiiren macmus miiasr dilds
desak, genis monada sosial marketinglo masgul olurdu. «Molla

! «Koagkiil» m. 1887Ne54.
2 Q.Mammadli. «MollaNasraddin». B., 1984, s.64.
3 «Hayat» q. 27 \04-1906.
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Nosroddin»in gorkemli tadgigatgisi ©.M.Mirshmadov yazir:
«Demali, obivatelin foal vatondasa ¢evrilmasine komoak etmak,
camaata pog¢tun «sirrini» agmaq, savadsiza olifba Oyretmok,
moktaba lag eloyoni skamyada oturtmagq, dsrvig nagilindan xos-
lanan1 teatra ¢okmak, ¢uxaya Oyrosena kostyum geyindirmak
kimi islorden baglamig, azadliq ve tereqqi yolunu gostormo-
yadak boyiik, genis bir program hayata kegirilmali idi. Sadeden
miirokkabs, maisotden siyaseto— «Mola Nasraddin» bu yolu
segmigdi.»! Odur ki, ilk sayindan genis populyarliq qazanan
macmue matbuat bazarinda goriinmamis ugur gazandi.

«Irgad» gozetinin 3 may 1906-c1 il sayinda dorc olunmus
elan bu ugura parlaq misaldir. Bakida «Molla Nasraddin»
aminin agenti Abbasqulu Kazimov Molla aminin macmussini
alanlara molum edir ki,onun terefinden moacmusnin iistiine
basitlmis mohiirde yazilan qiymetden yuxar, yoni 15 gopikden
yuxar1 macmuani almasinlar. Ciinki bu qiymoatden artiq satmaga
ixtiyarlan yoxdur. Bels ki, alde satanlar macmusni Abbasqu-
ludan 12 gapiye alib 15 gapiys satmaga vad verirlor.2

Elandan goriindityii kimi bazarda macmuays talab yiiksek
idi. Ciinki satira jann hesabina macmue insanlarin an boyiik
" tolabati olan aylence funksiyasini yerina yeririrdi. Mahz bu
sebebdan macmus §ziiniin maliyys problemini yiiksek soviyye-
do hall etdi. Bazarda macmusya talob yiiksak olsa da, onun si-
yasi marketinq funksiyas: dovlat idaralsrinden miivafiq gostaris
almis polis memurlarinin gozabine sabab olurdu. Lakin kasib
giizoran kegiron polis memurlan da, qezetleri mahv etmoayerek
yeniden bazara otiiriirdiilor. Bu masalo barede Irsad gozeti
yazirdi: «Bakida zabt edilmis satirik jurnallarin polis memurlar
torafindan goazet satan ugaqlara ucuz giymets satihb, pulu po-
lislor torafinden menimsoanildiyi xabar verilir.»3

Bazann talebini ¢atdirmayan macmuanin har say: alden-
olo gozirdi.Hatta imkansiz oxucular bels pul toplayib girast-
xanalar li¢lin abuna doa yazilirdilar. Lakin zaman kegdikca siyasi
marketingin tolobleri yenilogmadiyinden macmuanin tiraji
azalir, abuna problemi yaramirdi. Naticode Mirze Cslil 6z ira-

! 9.M.Mirashmadov. Azarbaycan Molla Nesraddini. B., 1980, s253-54.
2 «frsad» gezcti, Ne103, 3 may, 1906.
3 «Irgad» gozcti, Ne155, 2iyul, 1906.
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desinin aksine olaraq macmusada ticari elanlar ¢ap etmays qorar
verir. Homide xanim bu barede yazirdi:«Mirze Calil jurnalin
maddi cohatden korluq ¢okdiyini goriib qramafon elam ¢ap
etmoys raziliq vermigdir.» Miieyysn miiddet sonra Oziiniin
marketinq problemlorini tenzimlsysn meacmua artiq 1909-cu
ilden vaxtagiri qozetlords 6ziiniin abuns elanlarin ¢ap edirirdi.

Bu abuns elanlar1 mecmuenin 6ziinds do ¢ap olunurdu.11
dekabr 1910-cu ilde Mirze Calil abuns elaninin matnini mi-
vaqqeti redaktor toyin olunmus Memmadali Sidgiye génders-
rok yazirdi:«Kagiz sens yetigon giinden bu név abuns elam ¢ap
olunsun har némrads.»! 2 yanvar 1911-ci ilde yazilmis diger
moaktub hayat torzine ve meslokine gére antimaterialist olan
Mirzs Calilin pul masreflari ile bagl: is prinsipini niimayis et-
dirir:«B1ixova va Sergeyeva bir qader pul vermak olar. Habelo
Rottero vo Smerlings. Odundan ve yemsakdsn yana korluq
¢okmo. Eviniza do gederince pul gondar.»? Az miiddst sonra
29 yanvarda Mirze Coslilin maktubunda jurnalin maddi vaziy-
yoti ile baglh gorginliyi hiss olunur: «San xarcleri bir az qonast
ilo els, yemakdan savayi. Ciinki ager indiden biz abuns pulla-
rindan zapas saxlamasaq, jurnali saxlaya bilmsnik. Hardan bir
miixtesor hesab mens gonder ki, bilim na gader pulumuz kas-
sada var. Evinize lazim olan pulu gondermays muxtarsan. Ela
elo ki, evinizde korluq ¢ekmasinler.»? Bu maktub gorkemli
nagirin iqtisadi mangenads sixilan jurnalin emoakdagina insani
qaygisim zargar daqiqliyi ile ks etdirir. Maiset qaygilarindan
yiksaklarde duran Mirzs Caslil 6ziine min bir ¢atinliklarle ya-
radib arsoye gotirdiyi 25 il erzinds 748 nomrasi ¢ap edilon, be-
sori ideyalar dasiyicist olan bu demokratik macmusnin ictimai
fikir tariximizds oynadigi rolun memnunlugunu duyurdu.

Osrin avvelinde yaranan badii ve texnoloji tortibatin
keyfiyyotino gbre segilon jurnallar, oxucu telabina cavab veren
siijetli resmlare genis yer verirdiler. Ictimai —siyasi hayatin zid-
diyystlerini aks etdirmakls oxucu maragina sebab olan bu
rosmlar jurnallarin foaliyystini temin edirdi.

I C.Mammadquluzads Dserleri.B.1961.5.886.
2 Ycno orada. s.889.
3 Yeno orada. 5.890.
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Moatboo olagalari kommersiya istiqamatinda tonzimlsn-
diyindon reqabatin tozyigila ¢ap avadanliglan tadricen yeniloag-
dirilirdi.

Omtas istehsali vo satisi ilo baglhh marketing tohlilinin
formalagmast XIX asrin sonunda formalagan kommersiya mii-
nasibatlori dovriine tesadiif edir.

Osason istehlak bazarnnin morkozlogmasi zomininda
yaranan qurumlar bazann Oyrenilmasi ve giymset siyasatinin
formalagmasi ii¢iin kiitlovi informasiya vasitalarini marketinq
tohliline qosdu. Qeyd etmak lazimdir ki, halo 1887-ci ilde Ba-
kida, 1899-cu ilds ise Xankondinds ilk istehlak cemiyyatlari
yaranmugdir. 1915-ci ilde Azarbaycanda foaliyyst gosteren 49
belo camiyyat birlesarak «Istehlak Comiyyeti Ittifaq» yaratd.
1917-ci ilden ise Tiflis ve frovan qubemniyalarimin da daxil
oldugu Xozor Istehlak Comiyyatlori ittifaq: yaradildi. 1920-ci
ilden iss «Uentrosodz»un torkibine daxil olan Azerbaycan
kooperasiya ittifaqinin ayda iki dafo ¢ixan “Qurtulus yolu” jur-
nalt marketing tohlili istiqgamstinds ¢ap olundu. Paralel olaraq
dovlset strukturunda yaranan ticaret nazirliyi d@ marketing
foaliyyatini tonzimladi. _

XX osrin avvallerinds faaliyyat gostoren jurnallar ingila-
bi ruhlu kiitlelor arasinda sosial marketinqin formalasmasinda
xiisusi rol oynadilar. Oktyabr inqilabindan sonra da jurnallar bu
istigamatds foaliyyot gostorselar da, tadricon meydana ¢ixan
elektron kiitlovi informasiya vasitelerinin reqabstine davam
gotire bilmadilar.

Bazar iqtisadiyyatina kegid dovriinden baslayaraq adabi—
badii ve ictimai-siyasi jurnallar miintezom olaraq 6z sohife-
lorinde ticari, senaye ve sosial marketinglo bagli kommersiya
maqalsleri ve reklamlar yerlogdirmays bagladilar. Bununla da
jurnallar sifariggilorin saglam kommersiya ideyasim informa-
siya ger¢okliyi zomininda yerine yetirmoakls yanasi, 6ziiniin
marketing strategiyasini nizamlamaga soy gostardiler.
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'4.RADIO VO MARKETINQ

XX asrin 70-ci illorinden radionun inkisafi kommersiya
istiqgamotine yonaldi. Kommersiya istiqamsti fordi iinsiyysto
meyilliyine gore segilon radionun kiitloviliyina gorait yaratd.

Kiitlovi informasiya vasiteleri arasinda radionun forgli
cohati onun daha ucuz ve somarsli olmasinda axtanlir. Insanin
giindalik faaliyyotine miidaxile etmadon, onu miisayiat etmak
giiciine malik olan radio genigs ohato dairesine malik oldu.
Texnologiyanin sadsliyi vo enerji menbayinin muxtariyyati sa-
yosinda biitiin giin arzinde ve miixtalif mekanda fasilesiz efiro
gedo bilan radio an ucuz kiitlavi informasiya vasitesina ¢evrildi.
Shato dairesine gore radionun miixtalif dinleyici ziimresini
oziinde comlegdire bilmesi fasilesiz marketinge xidmat iigiin
sorait yaratdi. Seharler darss, igo gedsnlar, giin arzinde miix-
talif qayg@ilarla yasayan evdar qadinlar, axsamlar avtomobilds
isden qayidanlar, gecoler ise novbali igde calisanlar potensial
radio dinlayicileri hesab olunurlar.

Tasvirin yoxluguna gore yalmz televiziyaya uduzan radio,
dinlayicilerine foal psixoloji tesir giiciine malik olan kiitlevi
informasiya vasitasina g¢evrildi. Radionun psixoloji tesir giicii
onun informasiya, todris ve aylonce funksiyalarinda fealiyyet
gostormasinag imkan verir. Lakin radionun idaregilik prinsipinin
dovlet, ictimai ve miisteqil kommersiya istigamsatinde mov-
cudlugu forgli marketingin tatbigini telsb edir. Marketinq siste-
mi iloe ¢ahigan radionun menavi ve maddi cehatden 6ziinii dog-
rultmas1 miiasir pegokar biliklarle yanas1 yeni texnologiyamn
totbiqi ile baghidir. Yalmz bu yolla radionun intensiv fealiyyati
roqaboats davamli ola bilor. Radionun asas reytingi miixtalif
zimreden olan potensial dinlayici say1 ile miieyysn olunur.
Verilis maragsiz oldugda hamin an dinlayicide diger kanah
dinlomak havesi yarandigindan bu masalenin nizamlanmasi
asan masals deyil. Raqabatin gerginliyi davamhi olaraq mar-
keting tohlilinin hayata kegirilmasini talab edir. Tohlilin asas
istigamati dinlayici auditoriyasimin alde saxlanilmasina ve ge-
niglondirilmasine yonalir.
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Biidcadan maliyyoiasdirilon ddvlet radiolarindan forqgli
olarag, ictimai vo miistaqil kommersiya radiolari reklam ve
sponsorluq hesabina foaliyyat gostorir. Reklam kliplarinin vax-
tasinn yenilogdirilmasi, yeknasakliyi aradan qaldirir ve uzun
miiddat miisterinin bazarda saxlanilmasina komak edir.

Yiiksok dinlayici reytingine malik radio verilisinin spon-
sorlugu marketing baximindan sirkatler iigiin oldugca alve-
riglidir. Bu verilisgde mal ve ya xidmat haqqinda gorh janrinda,
miifossol melumat vermoak miimkiindiir. Sirkstin shaliye tam-
dilmasinda imic reklamindan slava, sponsor veriliglari miiayyan
rol oynaya bilir. Lakin sponsor veriliglorini davamli olaraq ton-
zimlemsak ¢atindir. Bununla bels, miigtoriye az balli olan malin
tanidilmasinda qisa miiddat liglin nazards tutulan elmi-kiitlovi
veriliglorden istifade olunur.

Uzunmiiddstli sponsorluq iss iqtisadi samars vermadiyin-
don, bu is asason humanitar maqgsad dasiyir ve baslica olaraq
ictimai radiolar iigiin nozards tutulur.
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5. TELEVIZiYA VO MARKETINQ

Sovet dovriinde kiitlovi tebligat funksiyas: dastyan tele-
viziya aslinds biitiin tamasa¢i ziimralarini shatolondirirdi. Tele-
viziya monopoliyast se¢imdon mahrum olan ziimreleri A.Voz-
nesenskinin tobiri ilo desok, nshong sprise banzer Ostankino
qiillesi vasitesilo ineksiya edirdi. Ostankinonun strukturunu tek-
rarlayan ayalet televiziyalan «Ictimai siyasi» redaksiya bagda
olmagqla, iqtisadi vo madeni sferalar iizro foaliyyet gdstorirdi.
Ideoloji kurs daqiq miisyyoan olunsa da, biiddcadsn maliyyslason
televiziyanin marketinq prinsipi- bazen sirinlik, cib xercliyi
soklinde qanunla cezalandirilan riigvatle kesigirdi. Bununla
bela, televiziya biitiin tamasa¢i ziimralarini menavi qida ils te-
min edirdi. Qocalar unudulsa da, «Gonclik» ve «Usaq verilis-
lari» redaksiyasinin foaliyyeti 6z auditoriyasina iinvanlanir.
Uzun illor orzinds avtoritar prinsiple islayen dovlet tele-
viziyasimin ugaq veriliglorinde diktorlarla yanasi, azyaslilar re-
daktorlarin yazdig1 sxematik matni oxumaqia masgul oldular.
Usaglarin bayati, ser séylomslari vo bdyiiklorsayag reqs et-
moaleri, qartimig telejurnalistika ilo moasgul olmalan ciddi teg-
dim olundugundan giiliinc goriiniir. Usaq verilislorinde boyiik-
lorin Ozlorinin yeknesok ¢ixiglari da dramaturji modeldan
kenarda qalir. Odur ki, dolay: yolla boylimakds olan naslin ter-
biyasine hasr olunan bu veriliglorin usaglar {i¢clin maraqli
olacagina inanmaq olmur. Kegid dovriinds yaranmis bazi miis-
toqil studiyalar da azyagl tamasagilarin torbiyesini kommersiya
ilo birlegdirmays cahd gostardilar. Noticade iti bigagin ve qay-
nar gazanin morkazi fiqura cevrildiyi, daqiq ideyaya xidmat et-
moyan matbox veriliglorine usaglarin qatilmasi adi hala gev-
rildi.

Marketing qanunlan asasinda fealiyyat gosteran miistaqil
kommersiya televiziyalarinin yaranmasi biitovliikde demokrati-
yanin va bazar iqtisadiyyatinin berpa olunmasinda miihiim rol
oynadi. Miistaqil televiziyanin maliyysalasdirilmasinde marke-
tingin torkib hissesi olan reklamin digtesi adi hala gevrildi.

Pesokar telejurnalist Mirsahinin fikirler1 pesokar televi-
ziyanin reklama miinasibetini saciyyelendirir:«Biz hamise bu
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fikirde olmusuq ki, ANS tamasac televiziyasi yox, proffesional
televiziyadi. Biz tamagag¢i ugrunda yox, reklam¢t ve onun vero-
coyi pul ugrunda miibariza apariniq. Biz bilirik ki, proffesional
verilislarimizin sayi no gadear ¢ox olsa, reklam da o gadar ¢ox
olacaq. Bu ise o demakdir ki 1sgllanmlzm maas1 artmaqda
davam edocok,doviete daha gox vergt Odeyaceyik.»! Sairla-
rimizin «Ax yaziq quzu, soni niys kasdiloer» ideyast ilo yazilmig
coxsayh serlori oxuyanda, dahi Sekspirin canli quzuya bifstro-
qano-kotlet kimi baxmasini adi hal hesab etmomsak olmur.

Onenavi strukturdan uzaqlasan miistaqil televiziyalar in-
formasiya, todris, aylonce funksiyalan, dovri layiholere esas-
lanan prodiisser iginin prinsiplori asasinda fealiyyst gosterir. Bu
yaradici model izafi xarclorden gagmagla yanasi, dinamizms vo
intensiv mohsuldarliga sorait yaradir. Isin neticesi vaxtasin
olaraq marketinq tahlili hesabina deyerlondirilir.

Reklam strategiyasinin daqiqlegdirilmesinde marketing
tohlili ilo paralel hayata kegirilon planlagdirma realhigla uzla-
saraq somare verir. Marketingin strateji tahlilinde sirkst 6zii-
niin alternativ reklam vasitalorini miiqayise edir. Bu miiga-
yisado televiziya, radio, qozet, jurnal, kiice ve diger reklam va-
sitelarinin faydali amsali meydana gixir. Strateji tohlildo girkat
tokca Oziiniin deyil, raqibin do reklam foaliyyatini tahlil edir.
Bu tohlilde badii doysrlerlo yanagi, pul masrefleri ilo bagh
iqtisadi mosalelar do aragdinlir. Reklamin badii saviyyasi pe-
sokarligla bagh oldugundan pul masrefleri reklam mahsulunun
taleyinda hslledici rol oynamur. Hatta elo veziyyat yarana bilir
ki, pul masrofleri ilo bagh mehdudiyyst yaradici texayyiile
mahsuldar gorait yaradir. Bozon reklam istehsal ile bagh saho-
lore asash kapital qoyulusu belo semarsali natice alde etmaya
imkan vermir. Ciinki suf yaradici sahs sayilan reklamgiliqda 6z
deyerini birbaga hazir mala dtiiron dovriyye vasitaleri mithiim
rol oynayir.

Reklam klipinin istehsalinda dovriyye vasaiti sayilan
ssenari ideyanin ger¢oklogdirilmasinin ilkin morhoslesidir. Ger-
¢okliyin yaradici yozumu olan ssenari asasinda smeta v toqvim
plan1 hazirlandigindan, o hemginin ilkin maliyye senadi sayilir.

i Avropa q. Ne11(11)15-21 —IV-2000
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Odur ki, pesokar terofindon hazirlanan ssenari dramaturji mo-
deli oks etdirmoklo yanasi, realliqla uzlagaraq, irili-xirdah bii-
tiin detallann 6ziinds oks etdirir. Bu ise ¢akilis meydaninda an-
lagilmazhiglar1 aradan qaldirmagla yanasi, yazih tohlile serait
yaradur.

Reklam kliplarinin deqiq ssenari, tipoloji smeta va toqvim
plani esasinda hazirlanmas: klip istehsalim planlagdirmaga ve
tonzimlamays imkan verir.

Klip istehsalinda asas vesaitleri icaroye gotirmok miim-
kiin oldugundan onlara sahib olmaq vacib deyil. Oz deyerini
tadricon hazir meshsula kegiron ¢akilis, montaj vo kompiiter
kimi osas vesaitlorle bagh xarcler, doyarini birbasa hazir mah-
sula kegiron ssenari kinolent, videokaset, zip, disket, SD vo s.
kimi dovriyye vasaitlarinin deyari, klip iizerinda ¢alisan yara-
dici heystin amak haqq: ve buraya alave olunan vergi dde-
molori smetada oaksini tapir. Cokilige celb olunmug aktyorlarin
vo sonadli personajlarin amayinin Gdenilmasi dayisksn qiy-
matlarle nazarde tutulur. Miirekkeb quruluslu ¢akilislards de-
korasiya hazirhif ilo bagh material xarclari daylskan sakxlda
meydana ¢ixir. Klipin ¢akilecayi cografi oraziyo sofor olars®
ezamiyyat vo naqliyyat xarclari de nazards tutulur.

Reklam Kklipinin hazirlanmas: dévlat ve miistaqil studiya-.
lara havals olunduqda, 30 faize qedar iimumstudiya xarcleri ve
18 faiz olave deyar vergisi meydana cixir.

Iqtisadi faktor kimi reklamin xiisusiyyeti ondadir ki, bu-
rada amtoadon boahs edon reklamin 6zii de yeni dayar qazanir.
Bu prosesds reklam qiymsti Odenilen mala gevrildiyi iigiin
amtoo hesab olunur. Bank, magaza ve diger xidmat miisssi-
solori ile yanasi, ideyanin tebligine xidmat edan siyasi, iqtisadi,
dini va sosial reklamlar da satliq mala ¢evrilorek maddilagir.
Sadoce bu reklamlarin dramaturji modelindaki forglilik miix-
tolif ziimra oriyentasiyasina xidmat edir.

Reklam klipinin istehsalinda ya prodiisser, ya ssenarigi,
ya da ki, rejissor istor— istomoz togobbiiskarlig ale almali olur.
Klip istehsalim1 ideyadan hazir mahsula goder becerib srsoys
gotiron prodiisserdon vo ya dramaturji modeli quran ssenari-
¢idonss, ekran yaradicilifinda merkazi fiqur sayilan rejissorun
¢okilisi idare etmasi daha magsadsuygundur. Ciinki klipdeki
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hadisslerin ceroyan etdiyi miihit-yoni gorti realliq ve bu mii-
hitds ifadsli goriinen biitiin elementlor, rejissor toxeyyiiliiniin
mahsuludur. Osas mesols ise rejissorun ritmi deyil, dramatizmi
duymasi, hiss etmasidir. Ciinki hadisenin ideyadan gidalanmasz,
obrazli desak, toxumdan ciicermesi prosesi dramaturjl qganun-
lara tabe olduqda natica hasil olur.

Rejissor biitiin hallarda tamasagiya igloyir, klip rejissoru
ise potensial miistori kiitlasine. Odur ki, klip rejissoru potensial
miisgteri sayilan tamasaginin miihitine yaxindan bslad olmagla
yanasl, pesokar verdislore do sahib olmalidir. Pesokar vordis
ise ilk Once ekran iigiin plastik material sayilan aktyorla vo
kiitlavi epizod istirak¢ilan ils iglomak bacarigidir.

Klip ¢okiliglorinde kiitlovi epizodlardan nadir hallarda
istifade olunur. Bu baximdan klip godim yunan teatrinin esteti-
kasin1 menimsomisdir. V. Q Belinskinin qeyd etdiyi kimi: «ilk
dofe olaraq Esxil aktyorlarin sayim ikiye qaldirmig, xorun
partiyasini azaltmis, dialoqu én plana ¢ekmisdir. Ug aktyoru
ve dekorasiyan iss ilk defo Sofokl tetbiq etmigdir.»! Klip ¢o-
kilislorinde do kommersiya ideyasi ilo bagh ziddiyystin klassik
hollini tomin etmak ligiin iki-ii¢ aktyor kifayot edir.

Teatr qanunauygunluguna gore mizanin avvali, inkisafi vo
finali olmalidir. Teatrda buna mizansehnoa deyilir. Ekranda mi-
zansshna teatralllq yaratmaqla yanagi, istor-istomoz siijeti
meydana ¢ixanir. Odur ki, miiasir ekran asorlerinde mizan—soh-
na arxaizm sayilir. Klip ¢akilislorinde iso asason mizankadrlara
genis yer verilir. Mizan-kadrlarin zencirvari birliyi canlt vo can-
s1z personajlarin dramaturji alagesini toaqdim edir. Cansiz per-
sonajlar reklam obyektinin, canlilar ise istehsal¢1 vo ya isteh-
lak¢1 munasibatlarinin sistemini yaradir.

Diinya miqyasinda taninmus bir ¢ox sirkstlar, yerlorde
reklam klipi hazirlatmaq praktikasindan istifade etmirlar. Ove-
zinde ise hazir kliplerin terciimesinden — dublyajindan yarar-
lanirlar. Bu prosesde do dramaturji veziyyatlori miisayist eden
vo kommersiya ideyasim oks etdiron matn ilkin mahiyyatini itirir.

Klipin movcud oldugu az zaman kasiyinde ger¢okliyin
toqdimat1 yiiksok pegokarligin tolob edildiyi hslli ¢etin bir

! B.I" Benunckuit. Cou.T.5, cTp52.
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masaladir. Buradaki hor hansi bir yaradic1 tapintim1 badii kogf
hesab etmak olar. Yalniz badii kesfin adebi ssenaride yazihi
oksini tapmas tasadiifilikden qagmaga imkan verir. Odur ki, ilk
once dramaturji materialin miikemmeolliyi, ¢akilis qrupunun ve
aktyorlanin mehsuldar smoyinin meydana ¢ixmasina tokan
Verir.

Sirkatin golacoys iinvanlanan reklam strategiyasinda veo
bu giinii aks etdiren taktikasinda kliplarin niimayigi miihiim rol
oynayir. Reklam klipinin qavrayisi ani vo siirekli ola bilir. Aktiv
hadisali klipler ani qavrayis iigiin nozords tutulur. Passiv
hadisali kliplar ise dolay: yolla siiuralt: aloms niifuz edir.

Klip niimayiginds bir sira sistemlar mévcuddur ki, bun-
lardan on genis yayilmigr ardicil sistemdir. Uzun bir dovr
arzinds ardicil, fasilasiz olaraq eyni mévzulu kliplarin niimayisi
mah ve ya xidmati diqqet merkszinde saxlayir. Bu sistemde
informasiyanin fasilasizliyi, klipdeki canli v cansiz personajla-
n tamasagi yaddagina hakk edir. Reklam olunan mal ve yaxud
xidmat bazarda 6ziinii tesdiq etdikden sonra bels klip niima-
yisinin davam etdirilmasi, malin va ya xidmatin bazarda moh-
kemlonmasine gorait yaradir. Nozare almaq lazimdir ki, ardicil
sistem, reklam igino asash kapital qoyulugu tolab edir. Odur ki,
bu sistemi maliyya imkanlarina malik iri sirketler hayata kegi-
13 bilir. Oslinda reklam kompaniyasinin ilkin marhslesinde ma-
lin v ya xidmetin tamdilmasina xidmst edsn uzun klipin,
tadrican qisa kliplarle avez edilmasi mentiqlidir.

Miiayyen fasilolorlo klipin taqdimati da reklam strate-
giyasina tabe ola bilir. Plafonik gokilds artan dramaturji model-
do qurulmus reklam kliplori fasilolorle bazan gsrginlasdirib,
qizigdinb mali ve ya xidmati diggst merkazinds saxlayir. Bu
zaman bazardaki raqib mala, yaxud xidmats iistiin gelmak iigiin
kommersiya ideyasinin vacib iinsiirlari 6n plana ¢akilir.

Klip niimayisinds fasilali sistem malin ve ya xidmatin
movsiimi xarakter dagidig: hallarda tatbiq olunur. Movsiimi qi-
da mohsullannin, geyimlorin, yaz tarla igleri il bagh smek
alatleri vo turizmla bagh kliplor fasilali sistemls niimayis olu-
nur. Mdvsiimi atributlarin 6n plana ¢okildiyi bu kliplerin za-
maninda niimayis olunmamasi, reklam siyasotine dagidici tasir
gostorir.
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Reklam klipinin niimayisi televiziya kanalinin reytinq ced-
vali asasinda planlagdirihir. Konkret mal vo ya xidmat miisto-
risina iinvanlanan verilis vo programlara maxsus kliplerin yerini
tutmasi vacibdir. Kand tesserriifatina dair veriliglords bu saha-
yo dair amak alatlori, matbox veriliglorindo gida mahsullannin,
sehiyye—saglamhiq verilislorinde dermanlann reklam mantiqlidir.

Sohiyys marketingi cinsal saglamlig1 6na ¢oksa da, haloa
ki, bu moévzuda klipler ¢okilmadiyinden, reklam bazarindaki
bosluq yalniz dublyaj yolu ilo doldurulur. Tasssiif ki, cinsal
yolla kegoan xastaliklarin tohliikesi tam tessvviir olunmadigin-
dan dublyaj olunmus kliplar bela diger kiitlovi informasiya
vasitalerinde miiqavimatls qargsilanir.

«Odalat» qozetinin taninmig miixbiri O.Salamov yazir:
«...televizorda o idbar reklam gosterirdilor: «Xanim bazanib-
diizenib qapiya catir. Birden nase yadina diigiir, dayanir. Kadr
arxasindan diktor: —Siz he¢ nayi unutmamisiniz? Xanimga qayi-
dir geri, kamodu agur, iki rezin (kisilar igladen rezinden) gotii-
riir. Diktor sl Amerika keyfiyyatini terifloyib foxrle deyir:
Tahliikasiz seks.» ...cox bigeyrot reklamdi, bizim televiziyaya
heg bir gram da daxli yoxdur. Lap ¢ox pul versalar do.»! _

Evdarliq vo gida mahsullarinin asas miisterilari qadinlar
oldugundan, bu mévzulu kliplar onlarin sevimli seriallarinda
yerlogdirilir. Bu seriallar asasan kiitlovi melodramatik giiura
uygun olan melodrama janrinda hazirlanir. Kasiblarn jann sa-
yilan melodrama jannindaki seriallarda ailo-meiset zemininda
yaranan ziddiyystlor qadinlan davamli olaraq televiziya ekra-
mna baglayir. Janrninin dolasiq ziddiyyatlardsn uzaq olmas: se-
riallan fasilalarle bels izlamays imkan verir.

Istehlak mallanimin reklaminda oayalste de xiisusi diggot
gostorilir. Reklamlarin yerlogdirilmasindo ayalat gazet, radio vo
televiziyalarinin imkanlanndan istifade somereli natics verir. dya-
lat televiziyasinin texniki imkanlan genis olmasa da, tamasagi ils
miintozom alage yerlords bazann tenzimlsnmasine sorait yaradir.

Yol kenarinda yerlagon yemakxana sahibi burada avtobus
sahiblarinin pulsuz yedizdirilmasi baroeds elan asir. Bela elan
bir siiriicii hesabina bir avtobus miigteri gazanmaga imkan verir.

| «Odalot» q., Ne 71, (1286) 9-09\2000.
126



Reklam klipinin niimayisinde asas maqsed mal vo ya
xidmat barade informasiyanin miistariye ¢atdinlmasidir. Lakin
nazoriyyegilerin hesablamalarina goére, kliplerin yaridan ¢oxu
hadafo g¢atmir. Klipin daha ¢ox miigteriye gatdinlmasi reklam
strategiyasinda osas masalalerden biridir. Klip niimayisinin
marketinq tohlili asasinda hayata kegirilmasi semarali natica
verir. Tamasgag1 ziimrosinin todqiq olunmas:1 marketing tahli-
linde 6namli massladir. Malum oldugu kimi, har malin ve ya
xidmatin daha aktiv alic1 ziimresi movcuddur. Odur ki, marke-
ting tohlili demografik gostoriciler iizro apanldiqda miistari
ziimrasinin sistemlogdirilmasi somoarali natice verir. Cinsina
gore miistari ziimresinin tahlilinde avtomasin, siqaret vo spirtli
ickilor bazarnin kisilere aid oldugu meydana ¢ixir. Qadinlann
iso qida mahsullan, atriyyat, geyim, mebel vo diger moisat
bazarinda fealliglar1 malumdur. Mshz hsr miisteri ziimrasinin
maraq dairesind uygun verilis vo proqramlarda slagedar klip-
lorin yerlogdirilmasi goézlenilen natice verir. Masalen, avto-
masin miigtorilori asasen kigilarden ibarst oldugu iigiin alagadar
reklamlann idman verilislorinde yayimlanmas: meqsedauygun-
dur. Qida mahsullaninin ise asas alicilant qadinlar oldugu iigiin,
bu mévzulu reklamlar onlann sevimli seriallaninda vs evdarligla
bagh programlarda yerlogdirilir. Avtomobillarin, tiitiin mahsul-
larinin, spirtli igkilorin reklam kliplari ii¢iin idman oyunlarinin
reportaj1 vo bu sepgili veriliglor sarfolidir.

Televiziya tamagagilan arasinda usaqlar foal mévqe tutur-
lar. Mahz onlar malin ve ya xidmatin devizini daha doqiq yadda
saxlayib, yerli-yersiz tokrarlayir, musiqili kliplardeki mahnilan
oxuyurlar. Ciinki usaqhq ictimailiyi sixigdinb, fordiliys sorait
yaradan va iistiinliik veron romantizmin 6zii demakdir. Fabula-
Ii kliplar usaq psixologiyasina daha yaxin oldugundan, usaglar
onlan uzun zaman xatirlayirlar. Odur ki, boyiikleri maraqglan-
diran siqaret, alkoqol va sair reklamlardan basqa, digar kliplarin
usaq programlarinda niimayisi do maqsedauygundur.

Reklam klipinin sahor ve ya axsam efiririnde getmasi do
sistemloagdirilir. Malum oldugu kimi, daha bahali olan axsam
efirinde klip niimayisi genis tamagag kiitlasini ahats edir.

Miixtslif televiziya kanallarinda klip niimayisine nozareti
hoyata kegirmak iigiin manitoring xidmsatindan istifade sarfeli-
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dir. Bunun ii¢iin har aymn svvslinde media planinin bir niisxasi
manitoring sirkatine gondarilir. Manitoring sirkati media plani
asasinda efiro gedan kliplari kaseto kogiirorak senadlagdirir ve
miigtari firmaya taqdim edir. Televiziya efirina getmis kliplarin
6danisi manitoring sirkatinin taqdim etdiyi kaset va sonadlar
osasinda hoyata kegirilir.

Hadisaliliyi toaqdim etmakla baraber, onu yaratmaq imka-
nma da malik olduguna gére, kiitlovi informasiya vasitslari
arasinda televiziya miistesna shemiyyete malikdir. Ictimai sii-
ura tosir derocesinin gostaricisi kimi mahz reklama xas olan bu
tohrikedici amils gore, televiziya marketing sisteminds aparici
movqeds durur. Potensial miistarinin miivafiq informasiyalarla
tonzimlonmasi prosesi marketingin tarkib hissasi olan reklam
sonatinin osasinda durur. Odur ki, televiziya reklami bahah
sayilsa da, shato dairesini vo adambagi—her koss diison effek-
tivliyini nazera aldiqda, ucuz ve sorfsli hesab olunur. Mahdud
mokanda xarizmatik soxsiyyat kimi keyfiyyotli mal vo ya
xidmat do 06z-0ziinii reklam eds bilse da, diinysavi istigamat
gotiirmiis demokratiya ve bazar iqtisadiyyat1 sistemli marketin-
qin tatbigini o6no gotirir. Mahdud sarhadlori asan televiziya
sobokasinin marketinq sisteminds g¢alismasi, yayim ve efir
xidmatinin, sirf yaradiciliqla bagl istehsal prosesininden ayril-
masi talab edir. Bu zaminds meydana galmis istehsal studi-
yalarinin informasiya, tadris ve aylonce funksiyalarindan biri
istigamatinde miintszam ve mahsuldar ¢alismasi iqgtisadi ba-
ximdan da 6ziinii dogruldur.
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6.INFORMASIYA TELEViZiYASI VO MARKETINQ

Elm sahssi daim inkigafda oldugundan, burada agkar olu-
nan har bir kasf diinyavi xarakter dasisa da, ssnat mévcud ol-
dugu zaman ve moakan daxilinds 6z varligim tasdiq eds bilir. Bu
baximdan, elm diinyavi olsa da, sonat milli xarakter dasiya bilir.
Odur ki, elmi-texniki teraqqi ile bagh olan teledramaturgiyada
adi informasiya siijetinin hazirlanmasi bels diinyavi elmi-nazari
bilikler tolab edir. Artiq televiziya dramaturgiyasinin elmi-
nazori bazas1 o deracays c¢atmigdir ki, onun yaratmis oldugu
iislub vo janrlar diger qadim sanat sahslarine do tesir ederak,
bazan hatta onlan 6ziina tabe etmak iqtidarindadir. Bu nohang
kommunikasiya vasitesi miikommal dramaturgiya hesabina
boseri ideyalara xidmat eds bilir. “Bu giin televiziyanin ictimai-
siyasi hoyatda rolunu izah etmsys ehtiyac yoxdur. Televiziya-
nin birbagalig1, operativliyi, vizuallif1 ve ayaniliyi onu an kiit-
lavi informasiya vasitasine ¢evirmigdir”.! Televiziyanin gormak
vo gostermak imkami sayssinde gergaklik dolay: yolla drama-
turji strukturun ssasinda dayanaraq, miiasir insan yaddagini
informasiyalarla zsnginlagdirir. Hor kas 0z madoniyyatini ve
diinyagoriigiinii tohsil aldig: illordski koklii biliklsrin inkisafi
yolu ila deyil, iimumi madeniyyst prosesindaki ayr-ayn
elementlarin tadrici tasiri hesabina artinr. Demali, natics deyil,
proses olan madaniyyst mévcud ve yaranan dayarlarin miia-
sirfloro vo golacek nasillore Otiiriilmasidir. Bu ise informa-
siyanin ger¢akliyinden alave, toplanma va yayim prinsiplari il
baglhdir.

Hadisoli informasiya televiziyanin operativ vo analitik
informasiya funksiyasinda asas yer tutur. Informasiyanin dra-
maturji modelindaki sensasiya — yoni hadissnin geyri-adiliyi,
onun badiiliyina dslalat edir. Sensasiyas1z informasiyanin este-
tik emal1 bela ona badiilik, yoni sensasiya xarakteri vero bilmir
vo naticado Olii 1nforma51yan1n toqdimatina gorait yaranir. In-
formasiya nozeriyyagisi Zemanin qeyd etdiyi kimi, “Canli

' C. A. Myparos.“BuacoGyM —TpeThba IKpaHHasA peBOTOLHA”. %K Plckyccrno
knHo 1987, Nel, crp. 98.
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informasiya insanin bu andaca istifade etdiyi, 6lii informasiya
iso kitab oxunarken yaranan informasiya demokdir”!. Informa-
siya manbayi kimi diger kiitlovi informasiya vasitalarine miira-
ciot olunmasi, an pis halda gozetlore istinad edilmasi, yaxsi
halda ise xarici televiziya kanallarinin informasiya moahsulla-
rnnin manimsanilmasi ve yeni misllif yozumunda taqdimati 6lii
informasiyanin canlandinlmasi cahdidir. Canh hadise avezine
sorhlor, sahidlorin miisahibaleri is® informasiyanin estetik
borpas1 demokdir ki, bu da o6zliyiinds o6li informasiyani
meydana ¢ixarir. Yalmz miisllif—reportyor hadisenin gahidi ve
istirakgist olduqda, nazari biliklers asaslanan miikemmsl infor-
masiyanin taqdimatina gorait yaranir. Miikemmsal informasiya
proqramalan iso miixtalif formahh ve funksiyalh reklamlann
genis miqyasda toqdimatina gorait yaradir.

Informasiya obyektivliys sdykense belo gergaklik haqqin-
da tam tesavviir yarada bilmir. Abraam Molun geyd etdiyi kimi,
“Bu fasilesiz, nizamsiz, ifrat ve tosadiifi informasiyalarda
tozahiir edon mozaik madaniyyat bizi saysiz-hesabsiz tosadiifi
hadisalarin bol-bol tosssiirati ilo doydurmagla olaylarnn sot-
hinde dayanmaga ve ¢ox da derine getmamsye vadar edir”2.
Odur ki, hans: informasiyanin daha shemiyyatli olmasi da teleb
vo toklif prinsipina cavab verir. Demokratiya v bazar igtisadiy-
yatina xas olan mozaik madsniyyeatin par¢alanmig strukturu
qlobal problemin digqetden yayinmasina ssbab olur. Mahz bu
sobobdon boagsriyyst zaman-zaman fagizm, kommunizm, terror,
korrupsiya, narkomaniya vo ekoloji falakat kimi qlobal prob-
lemlarls iiz-iizo qalir. Demokratiya goraitindo 6ziinii tasdiq et-
mis postmodernizmdaki telob ve teklif prinsipinin miiteraqqi
deyarlare yonalmasi global problemlsrla miibarizade halledici
rol oynayir. Demokratiyanin manafeyini qoruyan siyasi marke-
tinqin tosiri ile kiitlalorde vatondashq hissleri oyanir ve bageri
dayarlere baghlq yaranmir. Bazar iqtisadiyyatinin talab ve taklif
prinsipi sayasinds potensial miistori ona gerok olan mali ve
xidmati alds edir.

lI/l3eMaH TMo3uanne u undopmanaa, M., 1966, crp. 188.
2 A. Mons. Cocnanusamuka kysTypst. M., 1973, crp. 292.
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Qlobal hadisoalarinin inkisafi bizim iradesmizden asil1 ol-
madigindan, onlann aninda izlenmasi va informasiya mahsu-
luna g¢evrilmesi ¢otindir. Lakin informasiya qurumlarinin hii-
quqi tominati SNN kanalina Bagdadin bombalanmasmin canl
efire verilmasine gorait yaratmigdi. Televiziya texnikasinin
moisato daxil olmas: naticesinda 11 sentyabr 2001-ci ilds ter-
rorcularin alo kegirdiyi sernisin toyyeralarinin Nyu-Yorkda,
Manxetten adasinda ucalan 150 sirkstin yerlsagdiyi, 50 min
adamm ¢alisdign Umumdiinya Ticaret morkezinin 110 mar-
tobali, qosa goéydslenlare ¢irpilmasi, ¢oxsayli panceralsrden
goriinenlarin imdad1 ve binalarin ugub dagilmasi anlann bela
yer kiirasinin biitiin televiziya ekranlarina gotirilmigdi. Bu
dramaturji modelsiz, lakin sensasiyali operativ informasiya ilo
iinsiyyat kortabii xarakter dagisa da, milyonlarla insam gok
voziyyetino saldi. G6zonii inkigaf edon bu miidhis hadisenin
tasviri fonunda kameraya dogru gelen adamlarin soyugqanligi
dramatizmi daha da artinirdi. “American Airlines” ve “United
Airlines” kimi iri aviagirketlorin heresi iki sernigin toyyarosi
qeyb etdikloarini tosdiq etdiler. Kiitlovi terror hadisalsrinin da-
vam edocayi tosevviirii yarandi. Bu hadisenin AB$ prezidenti
torofindan islam terroru kimi taqdim olunmasi mescidlers hii-
cumlara sabab oldu. Yaxs: ki,prezident zamaninda mascidlore
togrif buyuraraq bu mévzuya miinasibatini daqiqlesdirdi.

Analitik kiitlovi informasiya vasitalori daha temkinle
Nyu-York ve Vasinqton facislerini toreden saboableri deyearlon-
dirdilar. ‘

Son iller Avropanin miixtslif goharlarinde yasayan bezi
miisalmanlarin nayass etiraz slamsati olaraq iizerlarine benzin
tokarok oOzlorini yandirmas: diinyam1 heyrotlondirirdi. Bu fa-
natizm, giibhasiz ki, asag1 saviyysli madoniyyatin alamatidir.
Ciinki an bdyilk medeniyyat 6ziiniin va digerlerinin, biitov-
liikde insan hayatinin daysrlandirilmesidir. Bagoriyysti ireliye
aparan progres is9 6liimls miibarize demakdir.

Oliimiin yalmz tannnin iradssiyle hayata kegirildiyini
tosdiq edon Qurani—-Karim terror aksiyalarinin radikal islam
meyillari ils do alagasinin iizerinden xatt ¢akdi.

Manxetten gdydslonlorini mshv eden terrorla bagh dra-
maturji model hesabina taqdim olunan informasiya materiali ise
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diinya televiziya kanallarinda genis oks-sada dogurdu. Facio
qurbanlarindan biri olan gsnc qadin Melisanin 6liim aninda
imkan tapib sevimli ari Sona gondardiyi sasli telefon mesajinda
Oliimls iiz-lize duran insanlarin giinahsizhigi barede insani
fikirlar, hadissye bageri, humanist miinasibati formalagdirdi.
Siibhesiz ki, sofalotde yasayan kiitlalorin maddi telabati
manavi deyarlan arxa plana atir. Odur ki, korluq ¢ekan kasibla-
nn informasiyanin dramaturji modeline biganaliyi tabiidir.
Yalniz maddi nematlar bollugu soraitinds mévcud olan menavi
azadliq informasiyanin dramaturji modelinin qavrayigina gorait
yaradir. Giindslik ehtiyac cemiyystin aktiv diislince torzino
zorbe vuraraq miixtalif sosial tebagelerle yanasi, tobistle
comiyyat arasinda ziddiyyatlor yaradir ki, bu da son naticeds
ictimai gavrayisin kiitlosmeasina sabsb olur. Demsli, informa-
siyanin sosial tosiri bilavasite bazar iqtisadiyyatinin toleb-teklif
prinsipinin nizamlanmas: ile baghdir. Siyasi marketingin forma-
lagdirdif1 ictimai fikir birbasa fordlerin gavrayisina tosir gos-
torir. Informasiyanin menimsesnilmasi gavrayisla bagh oldugun-
dan texniki imkanlardan bir o gqader de asihi deyil. I. Zemanin
yazdign kimi, “Informasiya nezeriyyesinin miitlaq ganunlan
onu asas gotiiriir ki, birbasa kanal vasitesilo gedon informasiya
he¢ vaxt geniglonmir. Oksine azalir ve yalmz nadir hallarda
(egar har hans: bir manes vo xirlt1 yoxsa) avvalki halinda qa-
lir. Belslikls, informasiya geden prosesde informasiya yaran-
mir. O, bu prosesds hissa-hisss zsiflayir”!. Manxetten faciasini
oks etdiron «Toyyarelorin gdydslonlore ¢irpilmas» kimi
sensasiyali kadrlarin tekrar niimayiglerinin mahdudlagdirilmasi
da mahz ilkin tosssiiratin qorunmasi ilo bagl idi. Dramaturji
model hesabina yaranan analitik informasiyalar ise uzun miiddet
problemin doysrlandirilmasi ve aradan qaldirniimasi yollarim
axtarmaqdaydi. Demsli, dramaturji model hesabina yaranan ha-
disalilik, informasiyanin aktivlik gdstericisi hesab olunur.
Informasiyanin global hadisaliliyi va aktivlik deracosi
paralel olaraq marketingi do shatelendirir.Bir nega giin arzinde
iigiincii dilnya miiharibasi tahliltkesi yasandi. Diinyanin bir ¢ox
6lkslerinda tayyarelarin ugusu qadagan olundu. Neftin giymoti

' U. 3eman. Tlosnanue n nndopmauns. M., 1966, crp. 165.
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bahalagdi, dollar mezennoden diigdii. ABS Federal Ehtiyat
Sistemi  diinyanin Morkazi Banklarina miiracist ederek foal
amoaliyyatlardan qagmag: tovsiyye etdi. Beloaliklo, Amerikada
toradilon terror hadisesi diinyanin siyasi, iqtisadi ve madeni
monzarasinds yeni miinasibatlor sistemi yaratdi. Diinyanin
biitiin kiitlovi informasiya vasitelarinin nazar diggati bu terror
hadisesi ve onun fosadlan ilo bagl problemlere yonsldi. D6v-
latlar resmi olaraq terror hadisssine miinasibat bildirdilar. Iller-
den boari ermoeni terrorundan aziyystlor ¢oken Azsrbaycanin
vizual informasiya vasitelori operativ informasiyalarda gecik-
solar de, sonraki dovrde bu hadissnin dogurdugu problemlori
diqqatls izladilar.

Terror hadisesinin tahriki ile qlobal ziddiyyst XXI asrin
ilk miiharibasi Ofqanistanin bombalanmas: ile davam etdi.
«Odalatli mitharibe» ideyas: belo giinahsiz qurbanlarin saymnin
artmasina ssbab oldu. Florida statinin «Amerikan Media» sir-
ketinin eamokdas1 aldif1 maktubdan yoluxaraq vofat etdi ve az
miiddatda xastelonsnlerin say: artdi. Maktub zerfi vasitesi ilo
diger 6lkalare ds yayilan «Sibir xorasi» terrorgulugun davamina
cevrildi va diinya bakterioloji miiharibs tohliikesini yasadi.

Analitik informasiyanin genis yayilmig sohbat janrinda
movzunun problemi sks etdirmasi ve ziddiyystli inkisafi sosial
marketingin uzun miiddst diqqet merkozindo qalmasina gorait
yaradir. Lakin texniki imkansizliq s6hbet janrinin miiasir tip-
lorinin meydana ¢ixmasina angasl térodir. ©Onanavi séhbat jan-
nnin yerli televiziya moakaninda ifrat deracads genis yayil-
masinin dsas sobobi do badii texniki imkansizligla baglidir.
Umumiyyatls miitexassislerin gonastine goro, ke¢mis zamani
aks etdiron snanavi s6hbat janri, miiasir televiziyaya xas olan
anilik prinsipin interaktivliyini pozur. Yoni televiziya tama-
sactya mahz bu anda, indiki zamanda bag veran hadisalari taqg-
dim etmoklo interaktiv miihit yaradir. interaktiv miihit infor-
masiya fuksiyasinin asas gostoricisi oldugundan boyat infor-
masiyanin taqdimati1 geyri maqbul sayilir.

Digar vacib masalo isa ictimai-siyasi vo yaxud moadeni-
maigat moévzulu séhbat janrinda galdirilan problemin globalli-
gidir. Malumdur ki, global problem ilk névbade miisllifin 6zii-
ne va do'vet olunmus qonaga maraqli olmasa o, tamasagi kiit-
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lasinin diqqgatini calb edo bilmez. Aparicinin ve gshremanla-
rin goyulan problemls bagliligindan slave iinsiyystin yaranma-
sinda onlarin har ikisinin ilk 6nce soxsiyyat olmalan asasdir.
Soxsiyyetler arasindaki iinsiyyst iso yalmz problemin hsllina
yonoldikde dramaturji ohemiyyat dagiyir. Sohbst janrinda
problems miinasibatdo oks movqedo duran hemsdhbatlarin
istiraki yalmz miisllif yozumuna uygun olaraq idare olunduqda,
maraq dogurur.

Sohbatin gediginde uzunguluq, ifrat sozgiilik qavrayiga
mane olur. Nozero almaq lazimdir ki, matnle yanasi, fikrin
yaranmast vo dogulmasi anlarim aks etdiren hadiseli pauzalar
dramaturji shemiyyst dasiyir. Finalda katarsis yarada bilsn ha-
disali pauzanin yaranmasi isa ideal hal sayilir.

Sohbatin finalinin nazeri fikirle ve yaxud atalar sézii ile
bitirilmasi arzuolunmazdir. Boazen giindalik heayata dair adi bir
ciimls ilo do problemin hallini miisllif yozumuna uygun rasio-
nal ve dramatik finala ¢atdirmaq olar.

Dialoji janr kimi s6hbat dilin imkanlanim aks etdirmakla
yanasi, milkkommal dramaturji struktur yarada bilir. Movzunun
toqdimatinda hoaqigatin agkarlanmasina xidmat eden séhbat-
miisahibo tipinin dramaturji imkanlarn daha da genisdir. S6h-
bot-miisahibs xiisussan moévzuya aid olmayan hamsohbatin
jurnalistin psixoloji tesir dairesinden ¢ixmasi miisllif yozumuna
dagidir. Odur ki, problemin hallinin ¢6ziilmeasinds iki jurnalistin
hamsohbstlore ¢evrilmasi ve tamasa¢1 zongloari hesabina dra-
matizmin giiclondirilmasi gisman do olsa 6ziinii dogruldur. La-
kin aktyor plastikasindan uzaq olan pesokar jurnalistlerin belo
problems miinasibati oynamalari genis tamasa¢1 marag1 yarada
bilmir. Ciinki an xirda qeyri-somimiliyi bele tamasac: diggotino
catdira bilen televiziya kamerasim aldatmaq miimkiinsiizdiir.
Son naticade ise mahiyystce badii oyun elementlarindsn uzaq
olan sohbat janrimin dramaturji imkanlar hega enir.

Unutmaq olmaz ki, yalniz miibahiss edan torafler arasin-
da yeni miinasibatlor sistemi meydana ¢ixdiqda, fabulah
dramaturji ziddiyyst yaranir. Bu ise biitiin varli: ile problems
bagh olan, analitik diigiince terzine malik senadli gshremanin
istirakin1 toleb edir. Odur ki, séhbat janrinda gehromanin prob-
lemlo baglihginin derinden dyrenilmasi ssenarinin milkommal
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hazilanmasina ve son naticeds verilisin uur qazanmasina to-
minat verir.

Bir ¢ox hallarda ise problemloe bagh gehreman tapilma-
digindan vo sohbetin moévzusu miivafiq problemi oks etdire
bilmadiyindan, miisllif sadece olaraq miisahibinin xarakterini
a¢cmaga cohd edir. Lakin sosial shemiyyat kesb edon adamlarin
bele oksariyyatinin xarakters malik olmadig1 nazere alinsa bu
isin ¢otinliyi ve menasizlig1 aydinlasar. Ustelik sadece xarak-
terin agiligina xidmat edsn sohbat monoloji oldugundan tama-
sa¢1 maragina sebab olmur va tosvir diqgatden yaynir. Odur ki,
miisllifin homsoéhbetls birbasa ekrana ¢ixmasi yalniz problemin
halline xidmst etdikde dramaturji funksiya dagiyir ve paralel
olaraq genis tamasag kiitlasinin menavi telebi yerins yetirilir

Miisllif yozumuna xidmat eden ssenarinin vo ya ssenari
planinin yoxlugu informasiya ger¢okliyine subyektiv ve emo-
stonal miinasibatin yaranmasina sabab olur. Ekrandaki s6hbsatin
modeli olan ssenari planinin hazirlanmasi ve problema dair
audiovizual senadli materiallardan dramaturji istifads subyektiv
fikir vo miilahizalarden, emosional miinasibatden qagmaga
imkan verir. Miisayisatgi tosvir kadrlarimin segilmasi, dramaturji
models uygun novbelesmssi ile yanasi, kompozisiya ve rakurs
elementlorinin ssenaride 6z oksini tapmasi da mithiim mosala-
dir. Yalnmiz bu halda miisllif pegokar iislub hesabma dramaturji
strukturun ardicilligini va inkigafini idare eds bilir.

Sohbetin aparildifi miihitin secilmosi do pesokarligla
bagh messladir. Nozers almaq lazimdir ki, insanin tefokkiiriin-
don, siiurundan asili olmayan tebiat vo cemiyyete dair mad-
dilosmis informasiyalar daim bizi shats edir. Tabist menzarasi,
yaxud industrial fonda iki noforin s6hboti osnasinda otraf
miihitin obyektiv — maddilegdirilmis informasiyasi paralel
surotdo ekranda coerayan edir. Bozon hatta fondaki budaqda yar-
paqlarn titroyisi — maddi informasiya kimi vizual cohatdsn
sohbatden—ideal informasiyadan maraqlt oldugundan, istor-
istemaz 6n plana kegir. Odur ki, analitik informasiyanin séhbat
Janrinda fonun passivliyi ve yaxud da yoxlugu séhbatin mahiy-
yotinin diqqot markazine ¢okilmasine gorait yaradir. S6hbatin
6ziiniin hadissliliyi ise damisilan hekaysti vizuallagaraq, dani-
san adamin Oziiniin tesvirini bele neytrallagdirir. Mahz bu
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sebabden séhbst janrinin dramaturji maqamlarinda mévzuya
aid olmayan reklam 16vhasindon istifade beloe arzuolunmaz he-
sab olunur. Kommersiya tominati yaradan kadralti yazilar,
qagan titrler isa yalniz rabiteli hsllini tapdiqda audiovizualligin
torkib hissosine ¢evrilir.

Sohbat janrinda suallarin ve ehtimal olunan cavablarin
zoncirvari gokilde movzunun hadissliliyine xidmat etmasi pe-
sokarliin asas gostaricisidir. Ekspozisiya istisna olmagqla diger
dramaturji meqamlarda tligden artiq s6zdsn ibarsat sual dinamiz-
min itirilmasine sebab olur. Dramaturji ziddiyyetin inkisafina
xidmot edsn replikalardan, atmacalardan bacangqla istifads
etmaklo iss hadissliliyi aktivlegdirmek miimkiindiir. Unutmagq
olmaz ki, s6hbati idare edon miisllifin suallarinin, replika kimi
qisa vo tutarhh olmas: gergokliyin askara ¢ixanilmasim aktivies-
dirir. Lakin misllifin iinsiyyat kodlarim itirmesi ve Kkor
doyiisiine banzer mexaniki icra naticasinda bu proses iizdoniraq
voziyyet yaradir. Xiisusen dramanin iizds oldugu yetimxana,
xostoxana va diger buna bonzer miihitde «istintag-dindirme»
estetikasinin gohremanda macburen yaratdigi géz yaslari miial-
lifin 6ziine qars1 arzuolunmaz miinasibat yaradir. Ciinki teatr
qanunlarina gére de sehnads aktyor agladiqda salonda tamagagi
istor-istomaz giiliir. Osl sonatds iso sehnadaki aktyor giilerak
salondak: tamagagilan agladir. S6hbat janrinin teatr senatinden
Oyrenmoali oldugu diger vacib prinsip ise sehnode geds-geda,
yeyo-yeyo, siqaret ¢oka-¢oko, sahmat, bilyard va sair oynaya -
oynaya danismagin qadagan oldugunu unutmamaqdir.

Hoemsohbatlorin oturub sohbat etmolari janrin estetik vo
plastik toleblarine uygundur. Ayaq iiste duran adamla oturan
adamin s6hbati iso etika normalarindan kenardir. Sadace tiz-iize
oturmaq ise masolenin texniki torefidir. Burada yalmz 90
derecelik bucaq altinda ¢okilis aparan yegans kameradan
istifade olunduqda hamsohbatlorin sifetlarinin profil goriiniisii
komik veziyyst yaradir. Odur ki, bu janrda 45 darace bucaq
altinda ¢alisan iki kameradan istifads olunur. Bu halda hem-
sohbatlerin sifotlorinin dordde iigii goriindiiyiinden plastika
informasiya gergokliyine xidmet edir. Birbasa kameraya iiz
tutulmas1 janrn tolabino ziddir. Hemsohbastlorin aylagdiklari
stul vo ya kreslo onlarin ani psixoloji ritmlerine do tesir gos-
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torir. Mosolen, keotilde oturan kesin he¢ bir dayaq ndqtesi
olmadigindan o 6ziinii miidafiasiz hiss edir. Mahz bu sababden
istintaq zamani mahbuslarin kstilde oturdulmasi slverisli hesab
olunur. Kreslonun rahathg: da hemsohbstisre yuxu getirecek
deracode olmamalidir. Kameranin hiindiirliiyiiniin hemsoéhbat-
lerin sifatlori berabarinde olmasi tamagaginin s6hbatin gedisi-
nd qosulmasina gorait yaradir. Yuxari nogeteden ¢okilmis kadr
tokebbiir, asagi noqtaden ¢okilmis kadr ise itast tesavviirii
yaradir.

Tamasaginin intensiv maragina sabab olan ziddiyyetli
maqamlarda dramaturji meqami giiclondiren hadiseli pauzalar
Oziinlii dogruldur. Dramaturji funksiya dasiyan hadiseli pauza
hamsohbetlarle tamasagi arasindaki psixoloji ticbucagin yaran-
masina gorait yaratdigda miisllif yozumunun ali qayesi hayata
kecirilmis olur. Demali, hadisali pauza problemls bagh ¢ixil-
maz vaziyyatlerdeki garginliyin badii hallidir. Odur ki, séhbat
janrinin badii halli ilk névbads problemin taqdimatinda istifads
olunan hadisali pauza kimi audiovizual dinamizmin mévcud-
lugu ils baghdir.

Sohbet janrinda galdirilan problemin hadissli teqdimati
tamasacinin ekranla slagesinin aktiviesdirerak senadli teleta-
masganin yaranmasina gorait yaradir. Hadisslilik prinsipi ferdle-
ro do aiddir. Ysni adam var ki, hadisslidir ve onunla s6hbat
olduqca maraqli kegir. Adam da var ki, hadisesizdir ve onunla
iinsiyyat maraqsizdir. Bozi hadisesiz adamlar hazir sohbat
bloklar, yani basmagqalib hesabina aldadici tesir bagislaya bilir.
Lakin unutmaq olmaz ki, fordi iisluba malik aparici hadisesiz
qonag: efiro ¢ixarmaz. Pegokar iisluba malik aparici ise bas-
magpalib séhbeta istiinlilk verdiyinden standartlagmaya sebab
olur. Ekran yalani va qeyri somimiliyi heman iizii ¢i1xardigindan
avvealcadan hazirlanmig telefon zongi bele canli efir teassiira-
timn itirilmasine sabab olur.

Noazore almaq lazimdir ki, maraqh analitik informasiya
programu televiziya kanalinin, iistelik aparict miiallifin ve ham-
sohbatin do reklami demokdir. Miisllifin vo problemlos bagh
homsdhbatin soxsiyyeti iinsiyystin yaranmasinda halledici rol
oynayir. Vo sexsiyystler arasindaki iinsiyyet yalmz prolemin
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hoalline yonsldikds, gbzonii ziddiyystin audiovizual hslline
sorait yaranir.

Miiasir dovrde miisllif ve qonaq arasindaki ansnavi, ha-
disesiz, iitiilii-sigalli standart sGhbst nadir hallarda genis tama-
sa¢1 kiitlesinin maragina sabab olur. S6hbat janrinin an maraqh
torofi onun aninda—-indiki zamanda canl efir vasitosile birbasa,
yani montaj olunmadan yayimidir. Canlt yayimin ilkin tolabi isa
sohbatin ilkinliyine tominat veron miikemmsl ssenarinin mév-
cudlugudur.Montaj olunaraq efirs gedon «konservlesdirilmis»
sOhbat iso ssenari osasinda hazirlansa bels, kegmis zamana aid
oldugu iigiin ilkinliyini itirir. Canh yayim iqtisadi baximdan da
ucuz vo sorfoli hesab olunur. Imkanl televiziyalar badii texniki
cohatdon bu janrin imkanlarim daha da genislondirirlor.

Analitik informasiyanin séhbst janrnin genis yayilmg
tok-sou -’talk show” tipinds studiyaya dovet olunmus qonaqglar
da foal gakilde s6hboato qosulmaq imkanina malik olur. Bu iso
comiyyati maraqlandirmayan mévzunun giindems goatirilmes’
nin qarsisini alir. Riibliik, yarimillik va illik layiha seklinde toc
dim olunan tok soular yalniz mévzu teyinatina gore sponsorla
rn maragina sabab olur. Tok soularin badii deysri ondadir ki.
buradaki s6hbatds asas problem 6n plana ¢akilir vo igtirakeila-
rnn soxsiyyatinin tohliline ehtiyac qalmir. Bununla bels,
istirak¢ilarin problems aid olmasi vacibdir. 9ks halda problems
aid olmayanlarin liizamsuz nasihatleri ve iddiali exlaq darsler
tamasagiya oks tesir gostororak onu hovssloden ¢ixarir. Ciinks
dramaturji modelds hadissliliye xidmat edan séz ve fikir she-
miyyatli sayilir.

Tok-souda nazerds tutulan suallar ve ehtimal olunan ca-
vablardan slave dramaturji inkisafa xidmet eden replikalardan,
atmacalardan bacanqla istifade miisllifin pegokar iislubunun
gostaricisidir. Lakin s6hbst janrimin tok-sou tipinds qoyulan
problemlar silsilali oldugundan pesokar iislub stampa cevrilir.
Naticads ise eyni miisllif yozumunun tekrar-tokrar totbiqi yek-
nasaklik yaradir. Séhbat janrimin miixtalif tiplerinde siijet
xattinin agilmasinda istifads olunan tasvir materiallarinin taqdi-
matinda miisllif matnindan istifads olunur.Bu miisllif matni
analitik informasiyanin garh janrina aiddir.
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Miieyyan ictimai-siyasi hadisenin bir mévzu daxilinde
aragdirilmas: gorh janrinda hall olunur. Serh¢i ilk ndovbade
movzuya dair materiallar1 dorinden dyrenmsli ve informasiya
gergokliyine arxalanaraq obyektivliyi qorumalidir. Materiala
miinasibatds 6z movqeyini, miinasibatini, ehtimalim ve
forziyyasini sade dilde, gati ve dolgun sokilds bildirmakls ya-
nag1 dramaturji strukturda istirak eden tereflerin hiiququnu qo-
rumahdir. Oziinden asili olmayaraq verilis daxilinde xirda bir
sohva yol verdikde belo aninda, alicenabligla iizr istemayi ba-
carmalidir. Bu janrda ¢aligan miisllif aktyor semesti ve nitq
madaniyyatinin sirlerine yaxindan balad olmagqla yanagi, siyasi
aqidasini vo goxsi miinasibatini minimuma endirmslidir. Senat
kodeksina tabe olan serhgi siyasi marketingle bagh reklam
veriliglorinde bels, yalmz fakta ve hadiseyo giizgii tutmagqla
kifaystlonmslidir. Bu iss ilk névbade comiyyet daxilinde gedon
qiitblosmaden ve siyasi oyunlardan uzaq olmag: taleb edir.
Nozoro almaq lazimdir ki, miisllifin siyasi azadlifn onun s6z
azadlifinin teminatidir.

Moadeni-maiget movzulu hadisslerden faerqli olaragq,
dovlatin daxili va xarici siyasetinin gorhi beynalxalq moenafeya
xidmat edoan analitik sosial reklamdir.

Miisyyen dovr arzinds bag vermis ictimai-siyasi vo sosial,
modoeni movzudaki sensasiyal: hadiselorin tohlili icmal janrinda
hayata kegirilir. Bu janrda hadiseleri oks etdiroen faktlar, so-
nadler miisllif yozumuna tabe etdirilmadan ilkin gokilde din-
layicilarin ixtiyarina verilir.

Sifahi improviza yolveriimez oldugundan, dilin monoloq
formasini aks etdiron gorh ve icmalin miisllif matni ssenaride
0z oksini tapir. Bu motnden laziminca istifade ede bilmayan
miiallif ise ekranda diktor tasiri bagislayir.

Avtoritarhi§in gostaricisi olan diktor informasiya siijetinin-
vizualigina mane olaraq, radioya moexsus estetikanit ekrana
gotirir. Rasmi ve yaxud geyri-resmi senzor nazaretindsn kegon
diktor matninin asl miisllifi namelum qalir. Telesuflyordaki
hazir mstni oxuyan diktorun 6ziinii aparici kimi gostermak
cahdi naticesiz qalir. Demokratik informasiya mokaninda noain-
ki diktora, he¢ redaktora da ehtiyac qalmadigindan totalitar
rejimd xas olan anonimlik aradan gotiiriiliir. Osas sima sayilan
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misllif informasiya siijetinin audiovizuallif1 ile yanasi, onun
gercakliyi licin do masuliyyst dasiyir. Gergokliyin taqdimati
iso miisllifls kameram biitévlegsdirdiyindan burada bosbogazliga
ehtiyac qalmir. Odur ki, funksiyasi, mévzusu vo janrt mslum
olmayan, problemin badii hallini vermayen verilislorde apa-
riciliq da elo diktorluq seviyyasinds qalir. Verilisgde dramaturji
oshamiyyst dagimayan diktorla yanasi, alave yiike ¢evrilan qo-
naqlarin igtiraki ve istelik eyni mdévzunun silsilali taqdimati
manasizdir.

Operativ informasiyada gergaklikdan asili olan miisllif
analitik informasiyada real faktlar1 ve hadissleri ideyaya tabe
etdirir. Badii publisistikada ise fakt ve hadise 6ziiniin obrazh
hollini tapir. KIV-de nazere carpan sensasiyali fakt adebiy-
yatda obrazli hadiseys ¢evrildiyindan, badii telepublisistika da
jumnalistikani adsbiyyata dogru istiqamatlandirir.

Badii telepublisistik veriligin ve yaxud filmin ssenarisinda
movzunu aks etdiron problemls baglh suallar ve ehtimal olunan
cavablar osas dramaturji hadiseni yaradir. Ssenari ilo tanig
olmus sonadli gohroman kamera garsisinda aktyorluq etdiyin-
den, dramaturji strukturun ve ideyanin ondan gizlenilmasi
iinsiyyatin teminatidir. A¢iq ve yaxud gizli kamera garsisinda
aparilan sohbotde ise miisllifin mévzunun inkisafi liglin osas
dramaturji hadiseni g6zénii qurmasi, sohbatin matninden ds
artiq shemiyyst dasiyan hadissli pauzaya, plastikaya, him-cims
meydan vermasi onun pesokarliginin gostaricisidir. S6z duelina
benzoyon miisahibo vo sohbat janrlarinda «problem-gshpa-
man-gopgin voziyyot» kimi meydana ¢ixan fabulada miisllif
boksda oldugu kimi aldadici xirda hamisler arasinda halledici
zorbanin magamini taparaq, qarsidurmanin zirvasini yaradir. Vo
bununla da dramatizmloe yanagi istehza elementi do postmoder-
nist toqdimat1 giiclondirir. Badii-publisistik verilisin ve filmin
ssenarisinde movzu istiqamati ile yanagi, miisllifin miilahizsleri
vo ¢okilig iisullar1 da geyd olunur. Galacek verilisin vo yaxud
filmin eskizi olan adabi ssenarisiz dramaturji modelin yaranmasi
¢otindir. Yalniz ssenariys asason golacak filmi kagiz iizerinds
gormak, qiisurlan aradan qaldirmaq miimkiindiir. Qeyd etmak
lazimdir ki, yaradici improvizs do yalmz ssenaride aksini tap-
digda dramaturji strukturda istirak edir.
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Hop hansi bip soxsin, ailenin problemini tedqiqat ob-
yektina ¢evirmak etik normalara uygun olmadigindan, senadli
materiallanin teqdimatinda aktyor oyunundan istifade Oziinii
dogruldur. Bu mévzuda ittiham¢1 miisllif yozumu ictimai-sosial
motivi arxa plana ataraq, dramaturji vaziyysti sathi hall edir.
Sadace fakti gostormakle kimiss tegsirlondirmak, hayat ma-
terialim1 birbaga taqdim etmoklo badiiliyi azaldir. Kimise “ul-
duz’a ¢evirmok yaxud algaltmaq giiciine malik olan ekranda
yalniz miisbat ideya namina, insan taleyi ilo bagh neqativ hallar
dramaturji funksiya dagiya biler. Burada etik normalan nazere
almaq xostonin mohteviyyatim va yaxud ayib yerlorini gor-
mamakden 6trii carrahin amsliyyatdan imtina etmasins banze-
yir.

Badii telepublisistika oseri, fakt haqqinda protokollas-
dinlmig sohadstnams olan tarixi sanad kimi, hadiseni bagverms
zamaninda vo moakaninda gozonii aks etdirir. Bu isin gergak-
lasdirilmasi ti¢ilin senadli dramaturgiyanin tadqigat metodu olan
tohrik tisulundan istifads olunur va asasen gizli kamera ilo apa-
nlan ¢okilisde miisllif halledici rol oynayir. Tohrik iisulunu ya-
radic1 eksperiment hesab edan tedqiqatgt A.Podqurejkiy yazir:
“Sohbet o eksperimentden gedir ki, veziyyot yaradilaraq heap
hans1 slaqgenin xarakteri miisyyan olunur, istonilon model va
yaxud 6ziinii aparma niimunasi iglonarak, alave olunmug faktor
daxil olduqdan sonra hadisaler qiymsatlondirilir”.! Tahrik iisulu
psixoloji tedgiqat alati olmagla barabar, pesokar iislub hesabina
analogiyasiz dramaturji veziyyet yaratmaqla komediya janrim
meydana ¢ixara biler. Burada gizli kamera ¢agrilmamis qonaq
tosiri bagiglasa da, tohrik iisulu yalmz ¢okilislar senadli mii-
hitde apanldiqda 6z funksiyasim yerino yetirir. Miihitindan
ayrilmig hadisenin teqdimat: ise sadace faktin sadalanmasindan
ibaret olaraq senadliliyi mahv edir. Digar tadgigat metodu olan
miigahids iisulu hadissliliyi kenar miidaxiledsn qorusa da, onun
yalmz sensasiyanin bas verdiyi anda teqdimati avazsizdir.
Burada miigahide¢iys ¢evrilon miiellif hadiselorin gedisinds
aparic1 mévqe tuta bilmir.

! A NMonrypexxuii. Ouepku counonoruu npasa. M., 1974, ctp. 214.
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Badii publisistikada faktin, hadisenin teqdimati ve tahlili
deyil, onun obrazlagdirilmasi1 osas sayildigindan dramaturji
strukturda psixoloji portreta yer verilir. Bu portret faktla, hadise
ilo alagali olduqda iss ziddiyystin taqdimatinda aparici rol
oynayir. Odoabiyyatin digar sahslarindon farqli olaraq badii
publisistik ssenarids portret real hayatdan gotiiriilon tipajdan
ibaratdir. Bu tipaj badii oyun filminin ssenarisindoki imumi-
lasdirilmis “prototip” kimi dramaturji strukturun elementins
cevrilarak asorin obrazli sistemini aks etdirir. Badii publi-
sistikada portret tasviri sonatdo oldugu kimi janr sayilir. Bu janr
soxsiyyoti zehni vo amoli fealiyystds, yeni dramaturji hadi-
sanin inkisafi prosesinda taqdim edir. Dialogda insani miina-
sibati oks etdiren iinsiyystin yaranmasina yalmz goxsiyyatin
- tozahiirii tokan verir. Soxsiyyat olmayanlar arasinda pormo-
grafik slags belo ilinsiyyst sayilmir. Bela portretds ¢ilpaqliq
insanin badanina—anatomiyasina aid oldugundan onun soxsiy-
yoti namslum qalir. Odur ki, sexsiyyeatsiz anonim heyvani
portretlor erotika yox, pornografiya mévzusuna aid olur. Mov-
zunu formalagdiran hadissali goxsiyystin menali, ifadsli, emo-
sional sifoti vo dramaturji veziyyetlore doyisken reaksiyas: fa-
bulanin dramatizmini qiivvetlandirir. Psixoloji portretin prob-
lemla bagh todqgiqat obyektine ¢evrilmasi badii iimumilagdir-
mayo sorait yaratsa da, dramaturji strukturda yalmz xarakterin
niimayisi ziddiyystsizlik yaradir.
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7. TELEVIZIYADA MARKETINQ -TODRIS
VERILISLORI

Badii telepublisistikanin tahlil prinsipinde insani miinasi-
batlor psixoloji, insanlarla comiyyat arasindaki slageler iso
sosial mévzuda 6z hallini tapir. Sosial mévzulu reklamlarin vo
verilislorin asasinda sosial dramaturgiya dayanir.

Tereqqiye can atan comiyyatds tohsil, elm ve madani
torbiya ile bagh tabligat funksiyas: sosial televiziyanin asasinda
dayanir. Madoni tobligat insan fealiyystinin biitin sahslarin-
doaki miiteraqqi istiqamatlori kiitlelore ¢atdirmaqla maarifgilik
funksiyasin yerine yetirir. Boyilk monada bagoriyystin 6liimls
miibarizasi sayillan miitsreqqi manavi deysrlari 6ne ¢okir. Mo-
navi doyerlere xidmoat edon madeni tabligat ise camiyyatin
biitiin ziimralarini shate edir. Televiziya nezeriyyagisi O.Ba-
girov ziyallarin da madsni terbiyssini vacib sayirdi. “Kiitls-
larin ve hamginin elmi-texniki sahe ziyalilarnin madsni ter-
biyasindaki bogluglari doldurmaq televiziyanin borcudur™!.

Ictimai mesuliyyeti iizerine gotiiren televiziya todris
veriliglarinds a¢iq, informasiya ve badii veriliglords ise dolay:
sokilde madeni tarbiye funksiyas: yerina yetirilir.

Kiitlovi informasiya vasitaloeri arasinda xiisusi yer tutan
televiziyanin da madani tobligata xidmati onun mdvcud oldugu
sistemin ideoloji tolobins baghdur.

Televiziya insanlara bir-birile ve cemiyystla qarsihgh
yasayls qaydalarim teblig edorok, soxsiyystin formalagmasina
xidmat etdi.

Otraf alomin derk olunmasina xidmet edan tadris verilis-
lori ixtisas sahalerinds ayani vesait, didaktik dyretme materiali
kimi kara galir. Sosial dramaturgiya miixtalif fonlerin tadrisin-
don olave kosmetika, kulinariya, intim hayat ve diger sahaleri
ahata edarak estetik zovqiin, sarbast diigiince torzinin formalas-
masmna xidmat etdi. M.F.Axundov ingilis filosofu Con Stiiarta
yazdigi moktubunda gosterir: “Oger comiyyst 6z fordlorine

'E. Bampoa.“HeKmopﬁxe ocobennocrty pazsutua TB”. TB Buepa, ceroans, 3apTpa.
M., 1984, c1p. 26.
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fikir azadlig1 vermazss va onlan ata-babanin ve dvliyanin garar
verdiklari seylorlo kifayst etmays va bunlardan kenara ¢ix-
mamaga va agillarim1 madaniyyat islorinda iglatmamays mac-
bur edarsa, bu suretds fordlar yer skan, mahsul toplayan ve her
bir igi diisiinmadan ve fikir etmaden goren avtomat olarlar: va
ya onlar doyirman atlarina banzarler ki, her giin miisyysn
dairads dolanarlar ve 6z vaxtinda da arpa-saman yeyib su i¢or
vo yatarlar, sonra yena oyamb haman diinenki dolamsi
diinyanin axinna qadar tokrar edoarler. Vo bu bicare atlarin
hargiz xabari olmaz ki, diinyada ¢gamanler, otlaqlar, ¢ayirhiglar,
¢icokliklar, mesolor, daglar ve derelor vardir: agar bagh ol-
masaydilar diinyada goazardiloer ve o koniilagan yerlari goror-
diler ve diinya nematlarindon tamamile faydalanmig olardilar”!.

Sosial televiziyanin strukturunda todrisin ekran kommu-
nikasiyasina qosulmasi miihiim yer tutsa da, ke¢id ve miiste-
qillik dovriinde sosial sifarigin olmamas: bu prosesi langitdi.
Inkigaf etmis diinya dovletlerinds ise tadris biitiinliikle ekran
kommunikasiyasina qosulmugdur. V.M.Karelina bu barede
yazir: “Ingilterads orta moaktablorin hamisi televiziya todris
veriliglarini gabul edirlsr. Miiallimlar dars cadvallarini miivafiq
veriligloro asason qururlar. “Bi-bi-si” televiziya sirkati fiziki
catigmazliqlan olan ugaglar ligiin maktablare bels xiisusi verilig-
lor hazirlayir. Ancaq gozle manimsayan kar usaglar tigiin “Te-
leviziya klubu” adli serial todris programi foaliyyat gostorir”2.
Teledramaturgiyanin ve pedaqogikanin tsleblarina uygun tele-
darslorin ssenarisinde mévzuya dair miihazire matnindan slavs,
sinaqg-tacriibaleri, fotogakillor, tamasalardan, elmi-kiitlavi ve
badii oyun filmlerinden pargalar da dramaturji struktura qo-
sulur. Teletadris veriliginin ssenarisi yaradic1 fantaziyaya arxa-
landigda miixtelif sanat sahslerinin sintezindon tamasaliliq
yaranir. V.M.Vilgekin yazdigi kimi: “Televiziyada daqiq ser-
hadlar olmadigindan noazari, publisistik verilis do tamasa kimi
gostorilo biler. Burada dramatik gqohromanlardan yox, ideya
dasiyicilanindan ibaret olan ilkin adebi utopiyadan tutmus
moralist teatr ananalarinin kosigsmalerinden de istifade etmak

I M.F.Axundov. Badii vo folsofi asorlori. B., 1987, sah. 355.
’B. M Kapenuna. Ha 3xpane u 32 3kpatom. M., 1982, ctp. 151.
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vacibdir’!. Miiellimlerin daxili miiqavimati ekranda hiss
olundugundan dersin miisllimlikle aktyorlugu 6ziinde birlas-
diren apancilara havale olunmas:t daha magsadauygundur.
Bununla bels, fonns dair audiovizual ekvivalentlori miisllim vo
sagirdlarin psixoloji portretlarinin avaz etmsasi todris prosesini
arxa plana atir.

Teletodris verilisinin milli psixologiyaya uygunlasdinl-
masi vo daimi auditoriyanin formalagdinlmasinda diger dlke-
larin tocriibasinden faydalanmaq miimkiindiir. E.Kruqlov yazir:
“Hindistanda televiziya verilislorinin yaradicilan onu nazere
alirlar ki, hindlilor televizoru filmlara, rogslore baxmagq,
populyar musiqileri dinlemak, bir sozla, istirahat etmak iigiin
alirlar. Ona gore do informasiya ve daha gox tadris veriliglari
aylencali formada qurulub teqdim olunurlar”2. Tamaga¢1 audi-
toriyasinin psixologiyasin1 nazare alan audiovizual ekran dors-
lori tohsili telekommunikasiyaya qosaraq qavrayis amsalini
artinr. Teassiif ki, informasiya ve aylence ile miiqayisods
maarif¢i-tadris funksiyas: lang inkigaf edir. 60-c1 illorde milli
golirin artmas: ile Afrika qitesinds tadris ekran kommunika-
styasmna qosulsa da, E.Duqinin yazdigr kimi: “80-ci illorde
Afrika gitesinde tadris programlar get-geds ixtisar olunmaga
basladi. Ziddiyyatli bir veziyyat yarandi. Saysiz-hesabsiz sa-
vadsizlann oldugu bir qiteds televiziyanin maarif¢i todris funk-
siyasindan imtina olundu. Adamlar aylance va dini programlara
iistiinliik verdilor”3.

Maarif¢i teleoyunlarin dramaturji strukturunda tapmaca
elementlarinin dasiyicis1 olan sual-cavablardan istifade olunur.
Toossiif ki, ssenarinin yoxlugu ve tamasalihqdan uzaq olan
suallanin besitliyi ekser hallarda maarifcilik amsalim sifira en-
dirir. Inzibati amirliyin hokm siirdilyi veriliglarde suallar yazih
vo ya diger virtual hallini tapmur. Sifahi suallara cavab va-
riantlan taklif olunmadigindan tamasa¢1 segim sansindan mah-
rum olurdu. Dramaturji funksiya dagimali olan aparici hakimi-

' B.M.Bunucx. Ioa 3suakom TB. M., 1987, cp. 41.

2 E.Kpyrnos. “Unautickoe TB TpyaHsiii war 8 Gyaywee”. TB Buepa, ceroans, 3asrpa.

M., 1989, c. 181.

’E. Hyrun. “TB B 3epkane MexayHapoavof cratuctuku”. TB B4epa, ceroans, 3asrpa.

M., 1983,c1p.205. i
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miitleqa gevrilir ve naticede movzu ils bagh hadisslilik prinsipi
dagilird1. Tadrican teleoyunlarin dramaturji strukturunda aparici
pesokarligi ve cavab vanantlarimin teklif olunmasi qaydaya
diigse do, toqdim olunan suallar nadir hallarda maarif¢iliye
xidmot edo bildi.

Saglamligin qorunmasmna xidmat edsn sshiyys maarif-
~ ¢iliyi zerorli adstlere qars1 daim miibarize apanir. Tiitiin mah-
sullan markalarinin marketinqinds xabardarhq elanlann ¢ap
olunur. Siqaret ¢okmayin dolay1 yolla belo teqdir olunmasi
kiitlavi informasiya vasitelari haqqinda biitiin hiiquqi senad-
larde 6z oksini tapir. Odur ki, nainki badii, hatta senadli pub-
lisistik materiallarda da personajin siqaret ¢okmasi arzuolunmaz
hesab olunur.

«Speys» televiziyasinin hazirladii «Isden sonra» verili-
sinin aparicisinin har dofs qonaga guya sorbostlik vermoak maqg-
sadilo ona siqaret ¢cokmaye icazo verildiyini bildirmasi, tama-
sacimn kor-korans gokilde sigaret ¢okmoya tohrik olunmasina
sobab olur. Ciinki veriliso dovet olunmus sosial shemiyyatli
hérmatli qonagin ekranda niimayiskarane siqaret ¢okmasi artiq
on az1 azyaghlar ii¢iin tohrikedici amile gevrilir.

«Lider» televiziyasimn sshar proqramindal7.12.01-de
efiro gedean verilisdo Samaxi sofoerine ¢ixmis ¢oakilis qrupunun
dumanli hava goraitiinde monzil bagina ¢atmasi pire verilan ne-
zirlo slagalendirildi ve bununla da hadisesiz informasiya qeyri-
saglam dini marketinge xidmat etdirildi.

Avtoritar rejimde comiyyatde madeni mithitin formalas-
mas1 dovlet terefinden idare olundugundan maarifcilik funk-
siyas1 sosial sifarige ¢evrilirdi. Bu sosial sifarigin ictimai iislubu
todris dorsloerini do plakat janrinda hayata kegirirdi. Avtoritar
rejimin klassisizmindan dogan ictimai-plakat jann kegid dovrii-
niin romantizminin yaratdigi milli-plakat jann ils avaz olundu.
Lakin milli plakat janr1 maarif¢iliyin telab etdiyi elmiliyin ve
diinyaviliyin talebino cavab vers bilmadi. Analitik publisistika
veriliglori bela basit nasihatgilik iizerinde koklendi. Verilislora
davat olunan ekspertlar iso tutarh roy s6ylomak avezins, tama-
sacilara ritorik meslahatlor vermoaye bagladilar. Todricon bor-
qerar olan demokratiyanin postmodernist tafokkiirii doviatgilik-
don, idaragilikden va millilikden uzaqlagaraq, comiyyatin biitiin
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tobaqgalerini sosial refleksla bagh janrlarda birlegdirdi. Demok-
ratiya miihiti madoniyystin har hans1 formada asihiligim redd
etso do, bazar iqdisadiyyati miistaqil televiziyalan bele todris
funksiyasinin sosial sifarigini yerina yetirmays vadar edir. Test
imtahanlan ile bagh tedris darslorini hazirlamagla daimi tama-
sac1 auditoriyas1 qazanan miistaqil televiziya o6ziiniin reklam
potensialim artira bilar.

Tadris veriliglorinin amtoa reklami ila alagalandirilmasi
do televiziyanin reklam biidcasini artirsa da onun badii saviy-
yosind va imicina xalal getirmemslidir. Oger kulinariya ve-
rilisginde moghur agpaz genis kiitloye malum olmayan, diger
xalqin moetboxine aid yeni xo6reyin hazirlanmas: sirlerini
Oyrodarken akademik nagrlare istinad edirso, todris funksiyasi
yerino yetirilir. Lakin sosial shemiyyat dagiyan kasin hamiya
malum olan standart ¢esidli x6rayin hazirlanmasini niimayis
etdirmasi ve mahz sponsorun teklif etdiyi qida mahsullarindan
istifade olunmas: informasiya ger¢oakliyine xalal gatirir. Bu
verilislare miigonnilarin do dovat olunmasi isa nazari cohatdon
6ziinii dogrultmur ve tadris prosesind® aylonca funksiyasim da:
sorik edir. o

Biitovliikde kiitlavi informasiya vasitolori matbax veri-
lislarine miihafizekar miinasibat gostarir. «Serq» gozeti «Coca-
Cola»-nmin sponsorlugu ilo Az TV-nin efirinde geden «Siifro»
verilisi bareds «Kisileri matbaxa dyredilen 6lke» maqalasinds
yazir: «Tozada fikir verin, torpaqlan iggalda olan vetan kigilari
sengaro, silaha deyil, moatboxa Oyradilir.»! Nezere almaq la-
zimdir ki, kiitlavi informasiya vasitelari ilk névbads humanist
ali magsadlare xidmat edir. Vatoni qorumaq da an miiqeddss
ali maqsad hesab olunur. Lakin bu o demak deyil ki, tadris
veriliglorinin - hamis1 vetanparverlik mdévzusunu birbasa oks
etdirsin. Bununla bele harbi vatenparverlik mévzusunda saviy-
yali tadris veriliglarinin azlig1 da realliqdur.

I «Sorg» q Ne.64(619) 12 may 2001 -ci il.
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8. TELEVIZIYADA OYLONCOLI KOMMERSIYA
VERILISLORI

Insanlarin sylenceys meyli nozeriyysgileri daim diigiin-
diirmiigdiir. Sekspirgiinas Annikst dahi facie ustasinin yaradici-
hgim tadqiq edsrken bir mossloyo diqqat yetirmisdir: «Seks-
pir teatrinda iki saat yarima gadsr uzanan tamasada ayaq iisto
duran tamasagilardan goxu aylance teleb edirdi.Onlar iigiin
pyes yazan Sekspirin 8sas qaygis1 maraql va aylanceli mévzu
tapmaq idi».! 9dabiyyat vo incesenstin insanlarda xos shval
yaradan aylence elementi onlarin diger manavi tolabini iiste-
layir. Odur ki, asl senat insam diigtindiirmakls yanagi, miitlaq
aylence elementine do malik olmahdir. Biitiin dévrisrde miifte-
xorlug, yelbeyinlik, tiifeylilik, genimatgilik va acgdézlik kimi
monfi keyfiyyotlori giilis obyektine ¢eviron komediya ele-
mentlorindon genis istifado aylence tolobatim 6demisdir.

Oylencali verilislorde musiqinin ve ragsin xiisusi ¢akisi
boyiik olsa da, bir ¢ox hallarda ekran musiqi iigiin sadacae,
dasiyic1 naqliyyat vasitasine ¢evrilir. Ciinki musiqi ve regs
yalniz taqdim olunan realhigin torkib hissosi olduqda dramaturji
mahiyyst dagtya bilir. Mexaniki gokilde informasiya proqgram-
lanna bele pargimlonan musiqi dramaturji strukturu dagidir.

Informasiya, todris, aylonce verilislorine senatkarlarn
dovet olunmas: onlann imic-marketingine xidmat edir. Lakin
miislliflarin ve gshremanlann seristesizliyini iiza ¢ixaran bu
veriliglorde bazon senatkarlarin 6z qohum-tamslarini va sevimli
ev heyvanlannm da lizumsuz gokilde niimayis etdirmalori
tamagagiya hormetsizliyin tozahiiriine gevrilir. Bu tipli verilislor
televiziyalara golir gotirmomokle yanagi, onlann imicine do
manfi tasir gostorir.

Diinya televiziyalarinda sylencali kommersiya veriliglo-
rini 9sasen taminmis miigenniler ve sonatkarlar apanrlar. Bu
veriliglorde musiqinin istiraki aylence funksiyasim 6ns ¢oksa
do dramaturji struktur hadiselilik prinsipi iizerinde qurulur.
Imkanh girkat vo ya goxslorin kimsasizlars, yoxsullara yardimi,

! A.A.Annnkcr Lllexcniup—pemMecno apamarypra. M., 1974, crp.15.
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itirilmis, yoxa ¢ixmugslarin axtarihb tapilmasi, insanhfa yad
hadiselerin taeqdimati ve tahlili sylancanin publisistik tiplarini
meydana ¢ixanir.  Bu tipli verilislords meghur sensatkarin isti-
raki dramaturji funksiya dagiyir.

Bizde ise tammnmus sonatkarlarin apardig: veriliglarin
qonaglan da asasen yaradici gaxsler olur. Bela veriliglarin do-
qiq ssenarisi vo movzu helli olmadigindan ekrandakilar bir-
birinin senins, yeri goldi-galmadi xos sozler sdylayir ve ara-
sira mahnilar oxuyurlar. Belolikls, verilis istor-istomaz mono-
loji metnle ndvbolonmis konserta gevrilir. Kiitlavi reytingi
yiiksak olan senatkarlar bela, diger pegokar bilik ve vardislarin
talab olundugu ekran mokaninda komaksiz goriiniirlar.

Ekranda niimayis olunan klip ve canl ifadan forqli olaraq,
musiqinin fonogram altinda teqdimati gergakliya dagidic1 tesir
gostorir. Ifa menbayi gériinmayan miisayiati, musigi poetik,
obpazh miihit yaratsa da, informasiya ger¢okliyini azaldaraq
tosviri yeknesaqlosdirir. Z.Krakauerin yazdifi kimi: “Musiqi
nomralarine maraq xatirine onlarin ekrana gatirilmasinin estetik
cohotdon qanunauygun olmadifimi siibut elsmsye ehtiyac
yoxdur. Biz musiqi ritminin va ¢alarlarinin tesiri altina diigiiriik
vo bununla da ekranin yaratdifi tamasagi toessiiratim istor-
istomoz itiririk”!. Miigayistgi musiqi miixtalif janrli rabitesiz
epizodlarin da montajina imkan verdiyinden dramaturji struk-
turu dagidir. Film-konsertls analitik publisistikanin sohbat, sorh
ve icmal janrlannin sembiozundan yaranan musiqili ekran
janrlanmin  dramaturgiyas:1 ise miisllifden pesokar iislub ve
musiqini qavrama qabiliyysti teleb edir. A.Simonov yazir:
“Film-konsert jann portretin ii¢ ndviinii oziinde birlegdirir:
bastokarin va ya ifaginin yaradici portreti; xor, orkestr ve yaxud
ansamblin kollektiv portreti; simfoniya, balet, konsertin — 8serin
Oziiniin portreti”2. Audiovizual musiqinin dramaturji strukturun-
da ifagilann tesviri, plastikasi ve ifa olunan musiqinin 6zii se-
mantik, badii ve texniki ifads vasitalari ise estetik informasiya-
m toqdim edir. Holo 1934-cii ildo lents alinmig «Azarbaycan

'3nr¢pml Kpaxayep. [Ipupona ¢punma. M., 1974, crp 201.
2 A.CumMonoB. “O pexuccype unbma- koHuepra”. TB Buepa, ceroans, 3asTpa. M,
1984, crp. 161.
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incosonati» film-konsertinde «Heyrati» ritmik mugamim ifa
eden xanonde Cabbar Qaryagd: oglunun sag olinin bag barma-
gim dodoglan arasinda yaslayib qavalin saganagina yapigdiraraq
ritm tutmasi, miikkemmal audiovizualhgin toqdimatina gorait ya-
radir. 2001-ci ilde qocaman miiganni Mirze Babayev televi-
ziya efirine translyasiya olunan konsertdeki mahmda «Bir giin
¢okor 6z karvanin, bu diinyadan, bu diinyadan» sézlerini oxu-
yarkan alindaki iri mikrafonu sol ¢iynina qoyub, onu miicerred
tabutun dostoyin® ¢evirerok hiiznlii addimlarla sehne boyu
yerimasi audiovizualhigin parlaq dramaturji modelini yaradir.
Taesvirde ifagilarin musiqi aleti ilo pantomim iinsiyyeti, aslinde
semantikaya aid olsa da, bu prosesds yaranan bedii ifadslilik
estetik bozomo kimi tezahiir edir. A.Molun gosterdiyi kimi:
“Estetik informasiya teqdim olunan musiqinin yalmz sxemini
tortib edon notlagdirma .(partitura) sisteminin azad mokan
deracasini bildirir”!. Siibhesiz ki, musiqili verilisin dramaturji
strukturunda semantik ganunlarin gorunmas: il boraber, estetik
informasiyalarin toaqdimat1 da pegokar iislubla baghdur.

Ciddi televiziyada yalmz movzu, struktur, iislub ve janr
halline malik klipler efire verildiyinden, adi konsert némresi
tamagagi torofinden gabul olunmur. Digar terefdan, klipsiz mu-
siqi nomresi ekram nagliyyat vasitesine gevirmokle zaif musi-
qini ve ifagim zévgsiiz tamagagiya sinyir. Miikkemmsal klipin
modeli is3 musiginin va teledramaturgiyanin teleblerini 6doysn
sonatkarliq teleb edir. Klip istehsalindaki saglam reqabst ise
pesokar ekran sonatkarlannin da sou-biznes bazarina qosulma-
sina tominat verir.

Xalg-meydan senstinin morasim ve oyunlardan ibarot
folklor tamasalarinda dramaturji model avvelcaden balli oldu-
gundan siijet xottini ve fabulam izlomeysan tamasag: badii
hollini tapmg oylonceli karnaval gozleyir. Klassik dramatur-
giyadaki hadisalarin “kesf” prinsipinden forqli olaraq, folk-
lorun dramaturji modeli “tamima”, “yadasalma” refleksleri oya-
dir vo tamagag1 gohremanin foaliyyatini xatirlayir. Xeyirin gar
iizorinde goloboasini g6zénii niimayis etdiren sade dramaturji
strukturda dolasiq ziddiyystlor ve ¢atin kompozisiyalar olma-

! A. Mons. Teopust nudopMaLMH H 3CTETHYECKOE BocTIpHATHE. M., 1966, cTp. 249.
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digindan maram ve magsad aydin, matn iss qisa va anlasiqlidir.
Gergokliyi hadisslilik prinsipinde toqdim eden klassik drama-
turgiyadan forqli olaraq, folklorun dramaturji modelinds zid-
diyyat har bir hadissnin va personajin daxilinde yaranir. Burada
epizodlarin miixtslifliyinden yaranan mazmun ziddiyyati mov-
zunun tamhigina vo ideyanin bageriliyine xidmat edir. Folklor
teletamagast moévzu hellini qorumaqla, mozaik dramaturji
strukturda yeni badii deyar gazana bilir. Teledramaturgiyanin
iislub ve janrlan optimal tatbiq olunmadiqda ise ekranda ilkin
badii doysrini itirmig folklor hoftabeceri yaranir. Televiziya
nazariyyagisi V.Sappakin qeyd etdiyi kimi: “Televiziya 6zii de
istomadan ¢ox vaxt xalq yaradicilifim teblig etmakdanse onu
biabir¢1 veziyyate salir’l. Her hansi bir folklor niimunasinin
real makanda yerli sonatkarlann ifasinda lente alinmasi infor-
masiya va tadris funksiyasinin taleblerina cavab versa ds, ay-
lencali folklor tamasas:i iigiin kifayat etmir. Yalmz teledra-
maturgiyanin nazori qanunlarina cavab veran, obrazli ifade va-
sitalori vo sonat ekvivalentlari ilo zenginlason folklor tamagasi
adabi ilkinliyini qoruyur.

Odabiyyat, musiqi, teatr elementlorini iizvi suretde bir-
logdiren asiq yaradicihigy folklorun taqdimatinda xiisusi yer tu-
tur. Miikemmsal dramaturji struktura malik dastan janrnnin
televiziya vasitosile kiitlovilogdirilmesinds va ictimai giiurda
sonat abidasine gevrilmasinds asiqlar mithiim rol oynayirlar.

Oylencali verilisler yeni psixoloji xronotipin formalag-
masi, milli tamasagt ziimrasini diinyavi, postmodernist soxsiy-
yot etalonuna yaxinlagdiriimasinda miihiim rol oynayir. Odur ki,
milli mentalitets yad hesab olunan erotika movzusundaki veri-
lislor belo tamasag1 sayinin artirilmasina ve potensial reklamin
calb olunmasina xidmet edir. Qanunlarla qadagan olunan par-
noqgrafiya niimunalerinden forgli olaraq erotika janrindan mii-
vafiq reklam veriliglorindo bahrelonmak tamagacini o qodor do
qiciqlandirmur.

Oylencali verilislar arasinda osas yer tutan teleoyunlarin
movzusu gozonii senadli tamagalidan yarandifindan o adaten
ssenari eskiz halinda mévcud olur. Fardin, ailenin ve ya ko-

' B. Canmak. Tenesunenue 1 mu1. M., 1988.
151



mandanin garsidurmasindan yaranan dramaturji strukturda
tapmaca elementlori zehni qidaya gevrilarak kollektiv diisiinca
torzinin nizamlanmasina xidmat edir. Fikrin yaranma prosesini
niimayis etdiron senadli miihitds istirak¢inin ¢agmasi ve yaxud
tapsingin 6hdesinden. gele bilmemssi giiliis dogurur. Bu pro-
sesdo dramaturji funksiya dagimali olan aparicinin rolu avezsiz-
dir. Lakin teassiif ki, akser hallarda aparicilar hadisslilik prin-
sipini qurmaqdansa onun dagilmasina bais olurlar. Bu ise, ilk
6nce, dramaturj: baximdan miikemmsl ssenarinin yoxlugu ilo
baghdir. Ssenari olmadiqda an cesaratli improvizslar bele mov-
zu ile bagh hadisslilik prinsipini dagidir. Dylenceli teledra-
maturgiyada teleoyunlarin xiisusi ¢okisinin artmasi yeni psixo-
loji xronotipin formalagmasina xidmaet edir. Milli tamasag1 ziim-
rosi diinyavi, postmodernist goxsiyyat kimi ilkinlikden uzag-
lagir.

Insanlarin asude vaxti ve maddi rifah: ilo birbasa bagh
olan bir sira aylancsli teleoyunlarin osasinda qumar elementi
durur. Udmaq hevesi ve ya uduzmaq agnsindan 6ziinii itiron
adamin gizli kamera ilo izlonmasi pegokar iislub tolob edir.
Gozlonilmaz hala diismils oyunculann psixoloji gerginlikleri
komik ve facievi veziyyet yaratsa da, tamagagi torofindon
giilisle qarsilanaraq aylence effekti dogurur. Pulperest adamin
«faciavi» veziyyeti, diigdiiyli dramaturji hal, eyni zamanda
onun xarakterini, daha deqiq dessk xaraktersizliyini agaraq aci
giiliis yaradir.

Oylenceli dramaturgiyada siijet xatti olmadigindan miisl-
lifin asas maqgsadi hayat materialin1 senadli tamagaya geviren
tohrikedici veziyystlor yaratmaqdan ibaretdir. Miiayyen fasile-
lorle baxib aylonmayin miimkiin oldugu teleoyunlarin mozaik
dramaturji strukturu ve epizodlarin montaj prinsipi reklam
kliplerinin do niimayigin® slverigli imkan yaradir.

Oylonce tolabatim 6domokls kommersiya ideyasinin
badii holline do asanliqla nail olmaq olur. Dylencsli prograrr-
da dekorasiyanin toertibatinda istifade olunan materiallar!s
yanagi, istirak¢ilarin geyimi va diger atributlar reklama xidnat
eds biler. Material vo mahsullarn titrle ve ya matnls miisayiati
reklami aktivlesdirir. Cokilis mokaninda reklam sitlarinin yer-
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logdirilmasi praktikasy-daha gedimdir.Bu zaman ekran reklam
ii¢lin sadace naqgliyyat vasitosina ¢evrilir

Yiiksak golirli biznes névii sayilan lotereya oyunlan ay-
lencali televiziya veriliglorinde hoyata kegirilir. Lotereya
biletlorinin satist bilavasita shalinin regbetini qazanmagla bagh
oldugundan burada informasiyanin intensivliyi ve ger¢okliyi
halledici rol oynayir. «Biitiin nov lotereyalarin buraxilmasi, tog-
kil edilmasi ve kegiririlmasi haqqinda» respublika prezidentinin
8-11\1999-cu il tarixli formam ile tesdiq olunmug qaydalara vo
lisenziya sistemin® - nazaret Qiymstli Kagizlar Komitasina
tapsinildi. Lisenziya iiglin dovlet biidcesine riisum kimi daxil
olan vesait udug fondunun on faizi hacminds miisyysn olundu.
Sirkstlerle komits arasindaki miinasibatler sistemi miintozem
olaraq agiqlandifindan bazi ayintilor barods gqoazet materiallan
ictimaiyysts ¢atdinild.

Issizlik va kasibgiliq seraitinde adamlar tosadiifon baxtle-
rinin gatiracoyind inaniraq seg¢im aparmadan oyunlara qosul-
salar da, miieyyen miiddotden sonra bu canfasanliq kegib getdi
vo oyungu smaqdan ¢ixmus halal lotereyalara stiinliik verdi.
Bununla bels kazinoda oldugu kimi lotereyada da ¢irkli pullarin
yuyulmasi v oyun istirak¢ilarimin aldadilmasi ii¢iin miinbit
sorait vardir. Lotereya biznesi do is yeri, vergi monbayi kimi
dovletin ve ictimaiyyotin maraq dairesindedir. Inkisaf etmis
dovletlorde lotereya biznesi ciddi dovlet ve ictimai nozaret
altinda saxlanildigindan miilki hiiquq ve vergi ils bagh miina-
sibatler sistemi sivil gokilds nizamlanir.

Omansatlor ve qiymstli kafizlar real hiiquqi teminata
malik olmadiqda, shali arasinda goerginlik mitinqlare, tatillers
vo diger sosial partlayislara sebab olur. Ciinki, bir gox hallarda
emanatin ve qiymstli kagizin gotireceyi gelir tominati gorti
xarakter dasidifindan, ilizdeniraq igbazlar ahalini aldatmagq iigiin
bu boslugdan bohrelens bilirler.

Istehlak bazarinda smtes satiginin yiikseldilmesi iigiin do
uduslu lotoreyalardan istifade olunur. Bu lotoreyalarin deyeri
amtos doyarinin iizerine galmadiyinden alicilar terafinden ma-
ragla garsilamir. Uduslu lotoreya tirajinin televiziyada kegiril-
masi Kiitlaviliys teminat verir. Tirajin naticalarinin informasiya
programlarinda tokrar niimayisi semerali natice verir. Udusu
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derhal miisyyen olunan ani lotoreyalarin reklaminda da infor-
masiyanin reportaj metodundan yararlanmagq kifayst edir.

Udusu avvalcedan nazards tutuldugu kimi malum vaxtda
kegirilon, oynanilan lotoreya tirajini ise aylonceli kommersiya
programi kimi hayata kegirdikds tamaga¢1 maragina sabab olur.
Beloliklo do aylenceli kommersiya programi davam edacak
oyun kompaniyasinin populyarlagmasina xidmat edir.

Udus tirajinin canli kegirilmasi informasiya ger¢okliyine
zamin yaradir. Maliyys baximindan daha ucuz baga galen canl
efirde olave ¢okilislor vo montajla bagh xarclore do ehtiyac
qalmir. Bununla bela, canli efir ucuz baga galse do burada bir
sira badii va texniki ¢atinliklor meydana ¢ixir.

Canl verilis teatrallagdinimis sonadli tamasa oldugundan,
onun hayata kegirilmasi iigiin ilk novbade daqiq ssenari tolab
olunur. Oylencs elementlari ilo zangin olan bu ssenaride kom-
mersiya ideyas1 tirajin diizgiin kegirildiyinin gozonii niimayis
olunmasidir. Bu moaqgsadle uzun ¢okilis planlarindan istifade
olunur va aparict matni informasiya gergakliyinin taqdimatina
yonalir
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NOTICO

Kiitlovi informasiya vasitolerinde reklam ve marketing
problemlari sistemli gokilde 6yrenilmeasi demokratiya ve bazar
igtisadiyyatinin tslobidir. Matbuatin miixtalif sahslarinin icti-
mai siiura tosiri dinamik ve doyisken olsa da, obyektiv miila-
hizalerin ireli siiriilmesi miimkiindiir. Asan alds olunan noagri
motbuatla kiitlelerin iinsiyyati daha doarin olsa da, onun tiraj1
audiovizual informasiya vasitolori ilo miiqayise oluna bilmir.
Lakin bununla belo, nogri matbuatin yazili reklam matni ¢oxluq
tiglin ehkam kimi gavramiir. Se¢im hiiququna malik miiasir
oxucu, estetik doysrini yalmiz rengli nesri matbuatda qoruya
bilon reklama shemiyyst verdiyinden, texnoloji seviyye daim
yiikselmalidir.

XX osrin ovvallorinde siyasi ab-havanin -yumsalmas:
naticasinds formalagan satira janri macmualarde reklam foaaliy-
yotine mane olsa da, sosial adalet maraginda olan miigtori-
lorden ibaret bazarda satiga tominat verirdi. Camiyyatdaki
kaskin qarsidurmam sks etdiren satira jann siyasi marketingin
va reklamin ictimai giiura daxil olmasina gorait yaratdi.

‘Sovet ddvriiniin total tabligat1 kiitlovi informasiya vasi-
tolorini biidcaden maliyyslesdirse do demokratiya ve bazar
iqtisadiyyatindaki reqabat, reklam ve marketinq miinasibotlo-
rini 6n® ¢okir. Tamasacgilarnnmi omsli foaliyyetden ayiraraq
audiovizual informasiya axinina cslb eden televiziya kiitlovi
informasiya vasitalori - arasinda ictimai giiura tesirine goro daha
niifuzedici ve mohsuldar hesab olunur.

Televiziyanin informasiya, tedris, aylence funksiyalarinin
mahiyystinda istirak eden reklam elementlorinin kommersiya
funksiyas1 dasiyaraq alave gelir menbayina gevrilmasi miivafiq
hiiquqi ve iqtisdi strukturun resmilagdirilmesini diqte edir.
Hadisalilik prinsipinds sensasiyanin teleekranda birbasa toqdi-
mat1 bels operativ informasiya menbayinin, telesirkatin vo
miuisllifin reklamina da xidmet etmasi saglam bazar roqabatinds
helledici rol oynayir. Analitik informasiyanmin asas gostericisi
hesab olunan qlobal problemm tohlilinde obyektiv diigiinco
torzine mallk fordlorin genis tamasac kiitlasinin digget mer-
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kozindo saxlanilmas: siyasi marketinqin ictimai sgiirla soffaf
alagasini tonzimlayir.

Ictimai, iqtisadi ve madeni liderin hayatinda bas vermis
hadisenin sensasiya kimi ciddi maraq dogurmas: sade vaten-
dasin 6ziinlin daxili azadlifin1 qorumaq iiclin populyarligdan
qagmasina sabab olur. Naticada comiyysatds orbitr rolunu oyna-
ya bilen saglam ziimrenin yaranmasina gorait yaranir. Mahz bu
ziimro sakinin votondasa ¢evrilmasinde ve seckilarin obyektiv-
liyinde miihiim rol oynaywr. Taninmaq, diqgqset markeazinde
olmagq telabatinin ictimai, iqtisadi ve madani liderin maddi va
manavi ehtiyacina gevrilmesi siyasi reklami formalagdirir.

Metafizik tohlil kommunizmin «canli hayatin siikunatli
sonu» oldugunu isbat etss do, sosrealizm canli tokamiilii inkar
edarak durgunlugu hay-kiiyls vesf edirdi. Odur ki, bu careyan
yaranigindan bari monoloji idi vo gatiyysn dialoji iinsiyysta
meyilli deyildi. Bu monoloji ssnat ciddi-cohdls insanlan
sosialistcosine yasamaq qaydalarina zorla tohrik edirdi. Faktin
hadisaya gevrilmasi jurnalist pegokarliginin asas gostericisi olsa
da, faktin hesabina reklam sifarigi ve ya sponsorluq qazanimaq
dellalhqdir. Oziinii jurnalist adlandiraraq yasamaq ugrunda
6lim-dirim miibarizasine qalxmis kas ilk 6nce kegid dovriiniin
mazilum bir mahsuludur. Ogor bu kas miivafiq gabeka yarada-
raq, sistemli gokilds faalliyystini davam etdirirss, bu massls
reketgilik kimi artiq comiyyatin problemidir.

Yeni yaranmug kiitlavi informasiya vasitolerinin méveud
bazara ¢ixaraq, 6z miigtorisini tapmasi ¢atin masaladir. Odur ki,
kiitlavi informasiya vasitelsrinin yaranmasi cesarat, onu uzun
muddst bazarda saxlaya bilmak iso marketing miinasibatlare
balod olmag talab edir. :

Kecid dovriinde miixtelif sebablarden dovlstin kiitlovi
informasiya bazarina miidaxile etmosi vo hotta giizogtlorin belo
totbiq edilmasi burada bazar iqtisadiyyatinin saglam reqabatina
osaslanan marketing sistemina angsl téredir.

Oz mévqeyini miisyysn etmis miisteqil metbuatin 6z-
0ziinii maliyyelosdirmasi vo omtoa kimi bazarda o6ziinii dog-
rultmas1 marketinq qanunlar osasinda hayata kegirilir. Marke-
tinq ganunlan, kiitlovi informasiya vasitalerinin eyni manbadan
idare olunmasmin qargisina sadd ¢okir. Noticaeds iqtisadi va
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siyasi miistoqilliyini qoruya bilon miistaqil matbuat bagori
dayerlerin dastyicisina gevrilir.

Iqtisadi miistoqilliyini saglam bazar reqabstindo alde eds
bilmayan kiitlovi informasiya vasitalori ise tesadiifi vo gizli
sponsorlarin komayine ehtiyac duyurlar. $affaf olmayan miina-
sibatler isa istor-istemaz geyri-saglam sifarigin digtesine gorait
yaradir. Yalmz miisllif pegokarhgi, imicinin qorunmasi ve
reytingin itirilmak tohliikasi kimi deyarler comiyystin marag-
lan ile ist-iiste dilsmaysn sifarigloerden uzaq durmaga, yeni
informasiya gergakliyine arxalanmaga zomin yaradir.

Movcud marketingin saviyyssini shato eden kiitlavi
informasiya vasitalerinin 6zii do marketinq ganunlarina tabe
olduqda yasamaq hiiququ qazandigindan asash kapital ve cari
xorclorle bagh qarsihgli slagelerinin sistemli gokildo Oyre-
nilmasi teleb olunur. Ciinki marketinq iqtisadi, siyasi, sosial
bazara istigamatlonmis, onunla dialektik vohdstda olan insan
foaliyyatidir. Biitovliikde ise demokratik mithitde potensial
miistarilorin iqtisadi, siyasi, sosial marketinge calb olunmasi
prosesi yalmz kiitlovi informasiya vasitalorinin sayssinde miim-
kiindiir.
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iZAHLI LUGOT \ QLOSSARI\
- ———

A

Advertayzinq — reklam
Adlib — kommersiya verilisinde gozlenilmaz improviza.
'Agent — reklam xidmatini hayata kegiron hiiquqi soxs.
Agentlik — reklam iglorini hayata kegiron hiiquqi toskilat.
Alleqoriya — obrazli ifadeds simvolun tapilmasi.
Anafora — eyni ifadanin plafonik takrari.
Annotasiya — reklam veriligi ssenarisinin qisa gorhi.
Anons — reklam veriliginin niimayigi barads 6ncadsn
malumat.
Antrefil — gazetds ¢ap olunmus adsiz ve imzasiz qeyd.
Antropomorfizm — taqdimatda mala insani slamtin verilmasi
Arbitron — sistem va ya cihazla veriligin reytinqinin
miieyyanlogmasi.
Arxiv — reklam mahsullarinin qorunub saxlanilmasi.
Assosasiya — reklamgilari birlegdiron hiiquqi tagkilat.
Atmosfer — miihitin toqdimati.
Aud10v1zual reklam — sas vea tasvir oalagelarinde qurulan
telekino reklami
Audioreklam — radioreklam.
Audiotoriya — reklamin iinvanlandig1 potensial miistorilor.
'Auksmn — hoarracda agiq satigla reklam todbiri.
‘Afisa — nosri reklam névii.
Affidavit — reklamin efir vaxti barads televiziyantn tasdigli
sonadi.

B

Balans — rengin ve kompozisiyanin sabitliyi.
Banner — kagiz ve ya plastikden xirda reklam bayrag.
Bankrot ~ miiflislagorak 6dema gabiliyyatini itirmak.
Barter — reklam mahsulunun natural miibadilasi.
‘Basorama — naqliyyatin iistiinds quragdirilan isiqh reklam.
Biabord — reklam siti.

158



Bienalle — ilds iki dofe miintazam niimayis olunan reklam.
-Binqo-karta — nagrlerds reklamlan sks etdiren xiisusi béims.
Bilbord — suya, kiiloys davamh isiqlandirilan reklam siti.
Birja — eyniadli mallann kiitlovi satig bazan.
Blikfanq — diggati celb etmak iiciin bdyiidiilmils agya.
Blister — xirda emtaonin yerlogdirildiyi goffaf qutu.
Blek-aut — 20-30 saniyslik radioreklam formasi.
Boks — hagiyalonmis reklam matni.
Brandmauer — reklam siti ligiin qurulan maxsusi divar.
Brifing — reklam maqsadini aydinlagdiran qisa ¢ixis.
Brogsura — yeni mali tamdan 3-5 sahifslik nagri reklam.
Brendinqg — firma iislubunu miieyysn edon marketinq sahasi.
Buklet — bir veraqda ¢ap olunmus nasri reklam.
Buk-mark — kitab va ya jurnalin arasina qoyulan reklam
voraqasi.
Bum - talebin artmasina xidmat eden hay-kiiylii reklam
~ morasimi.
Biilleten — firma vo ya istehsal fealiyystine dair dévri nasr.

A\

Venzel — reklam matninds bas harflorin islonmasi.

‘Verstka — nagri reklamda metnin va illiistrasiyanin yerlasmaosi.

Videoreklam — goriintiilii -sasli telviziya reklami.

Videorolik — dramaturji modelli qisa telereklam .

Videoklip — kaskin fabulali musigili xirda reklam filmi.

Vip — reklamda istirak edsn yuxan dairenin adamu.

Vltnn — amtad vo ya reklam mshsulu niimayisi ligiin maxsusi
mokan.

Vkladis — qisa malumatla mali miigayiat edon nogri reklam.

Voyajer —reklam va ticaretlo paralel maggul olan sayyar satici.

Viveska — diikanin adini aks etdiren zahiri reklam.

Vimpel — hadiyye reklami kimi istifade olunan kigik bayraq.

Q

Qaz is1q — is1q reklamm névii
.Qala-konsert — mashur ifagilarin reklam konserti
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Qoazet — motbuat reklaminin asas sahosi
Qlossari — reklam terminlari lugati
Qratsiya — rongdan rongs tadrici kegid
Qrafika — cizgi vo konturlu reklam rosmi
Qrand — pesokar reklamgiliq titulu

D

Dagmar — reklamin effektiv naticosi

Daycest — reklam barods qisa anlayis

Deviz — kommersiya ideyasinin qisa garhi

Dekada — ongiinliik reklam kompaniyasi

Dekor — badii tartibat

Demografiya — shalinin say vo sixhignin dyronilmasi.
Demografik tohlil — cins,yas,tehsil, peso ve sosial gosterici
Demoskopiya — anket iizro ictimai rayin 6yronilmasi
Dentsu-ink — maghur yapon reklam sirkati

Detal — tamliq barads tesavviir yaradan hissacik

Djiarpi — reytinq tohlilinin cami

Djingl — sirketin musiqili isarosi

Dialoq — radioreklamin janr

Dizayn — mal taqdimatinda estetik standart hall

Diler — miisteqil, xirda sermayadar

Direkt-meyl — birbasa pogt reklami

Displey — tosviri niimayis etdiron qurgu

Dodjer — reklam prospektinin novii

Dosye — eyni mévzulu materiallarin se¢imi

Drayv-taym — naqliyyatda qavranilan radioreklam zamani

E

[Ekspozisiya — klipde hadisaliyin baglamgici
Ekoloji reklam — sosial reklam sahasi.
Eldorado — miicarrad zengin 6tke

9

Odoabi ssenari — klipin s6zls ifads olunmus dramaturji modeli.
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9mtoo — satliq li¢iin istehsal olunan mal.
Omtas nisan1 — mal1 xarakterizo edon simvolik nigan.

Z

Zaplatka — goazetds kigik reklam miiraciati.
Zero — sifirlasmig faydasiz reklam.
Ziddiyyat — dramaturji qargidurma.

Zodiak — reklamda biirclordon istifade.
Zona — reklamin shats dairosi.

I

Izografiya — slyazmanin ve ya xattin benzari.

Imic — firma ve ya malin obrazl isaresi.

Imicmeyker — imic reklam: yaradan miiollif.

Imic-marketing — meshur soxsiyystin reklama calb olunmasi.
Imprint — negriyyat markas: yazilan titul vereqi

Improvize — kagz iizerinde yazilmayan matn.

Inve<*;siya xarci — yeni malin reklamina qoyulan mesref.
Ir.rormasiya — operativ va ya analitik reklam informasiyasi.

K

Kadr — reklam klipinds ¢akilig plam.
Kompaniya — reklam moarasimi

Kartus — reklam matninds grafik bazak.
Kurtaj — reklam agentinin miikafat1.

G

Gergoaklik — reklamda obyektivlik kateqoriyasi

Gizli kamera — reklamda ¢akilis aninin va ya kameranin
gizladilmasi.

Gizli reklam — dolay1 reklam.

Gozellik ilahasi — reklamin obrazina gevrilmis imtiyazh goxs.
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L

Lent — xatti gozet elani.

Leybl — malin iizerindaki dsyar,¢aki gostaricisi olan damga.

Lisenziya — reklam hiiququnun alinmasim tesdiq edsn senad.

Lobbi — dévlsts tesir qiivvesi olan gaxsler birliyi.

Loqotip — sirkatin voe ya malin emtas niganina ¢evrilmis
simvolu.

Lot — birja amsliyyatlarinda mal 6lgiisii.

M

Maket — reklam modelinin kigildilmis formasi.
Marka — amtoo ve ya xidmat nigam

Market — diikan

Marketinq — bazarn tahlili ve idaragiliyi

‘Mass mediya — kiitlovi informasiya vasitelari.
Menecer — reklam sorumlusu.

Menecment — idaragilik

Moda — kiitlavi giiura tosir eden iislub va ya ceroyan.
Model — kigildilmis ve ya bdyiidiilmiis tohlil obyekti.
Moderator — teleproqram aparicisi.

Montaj — uzlagma vs ya uzaqlagmadan yaranan ger¢aklik.
Multreklam — cizgi vo ya animasiya reklamu.

N

Napliv — tosvirlorarasi ke¢idin formasi.

Neon-qaz-isiq reklaminin torkibi.

Nonparel — xirda matbas srifti.

Netto — agentlik faizi ¢ixilmaqgla icragiya ¢atan xalis reklam
haqq1

Nou-xau — reklama dair biliklorin macmusu

o

Obraz — sirkatin, mahin ve ya xidmsatin badii tasvir halli
Orijinal — ilkin reklam niisxasi
162



Otkntka — nagri reklam agiqcasi.
Oferta — reklam kommersiya toklifi.
Ofort — qazma graviir reklam.

P

Pablik-rileysiz — ictimai alagalerin idaragiliyi.
Pavilyon — reklam g¢akilisi liiin studiya.

Petit — kigik moatboa srifti

Pik-taym — radio va TV- do alverisli reklam vaxti
Plakat — illiistrativ nogri reklam

Planlama — reklamgiliqda strateji marhals.

Poket sayd — ciba sigan nagri elan.

Praym-taym — TV-de axsam va geca saati.
Preyskurant — reklamin yazih qiymst siyahas.
Press-kit — plastik vo ya kardon reklam qoviugu
Press-reliz — amtos va ya girkat haqqinda qisa yazili mslumat.
Prospekt — nagri reklam novii

Profit — reklam goliri.

R

Radioreklam — sasli reklam vasitasi
Reklam — tohrikedici vasite,amil.
Reprint — tokrar tiraj

‘Region — reklamda orazi bolgiisii.
Reyting — populyarliq deracssi, dlgiisii.
Rentinq — asas vasitalerin icarosi.

S

Seylz — satig anlagmasi

Seylz arqument — malin iistiin cohatlari

Seylz menecment — satigin togkili

Seylzmen — satig¢t

Sendvig- men — reklam geyimli goxs

Sendvi¢ bord — reklam yaxa nigam

Sermaya qoyuluiisu — reklam kompaniyasinin pul mesreflori.
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Slogan — ticari deviz,girket siiar:.

Sponsor — dolay1 reklam maqsadli maliyyslegdirms
Spot — qisa reklam malumati

Ssenari — adabi dramaturji model

Sijjet — asas va qeyri asas hadisalarin comi

T

Teybldot — qida reklam1 masas1

Tabu — miibahissli reklamda qadaga
Tender — reklam almagq iigiin miisabige
Tiraj — ¢ap mahsulunun say1

F

Fabula — asas dramaturji hadissalik

Fiks — daqiq mablag

Format — ¢ap olgiisii

Fula servis — reklam xidmstloarinin comi

H

Hayrinq — asas vesaitin icarasi
Harrac — kiitlovi satis
Hot-sop — badii reklam emalatxanasi

$

Sou — aylancsli niimayis

Souing — zahiri reklamin ohatoe faizi
Sourum — mal satig1 vo niimayigi otagi
Stiar — kommersiya ideyasinin s6zla ifadasi
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